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Rezumat. In contextul actual al confruntdrilor geopolitice, dezinformarea si propaganda
au devenit instrumente esentiale pentru influentarea opiniei publice si subminarea stabilitatii in
tarile vizate. Republica Moldova este un exemplu unde aceste tactici sunt utilizate intensiv. In
acest studiu de caz ne propunem sa examinam narativele propagandiste care sunt diseminate in
spatiul informational autohton si modul in care Republica Moldova isi consolideaza rezilienta
informationald pentru a contracara aceste fenomene §i pentru a mentine ordinea i stabilitatea
in tara.
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Summary. In the current context of geopolitical confrontations, disinformation and pro-
paganda have become essential tools for influencing public opinion and undermining stability
in targeted countries. The Republic of Moldova serves as an example where these tactics are
used intensively. This case study aims to examine the propagandist narratives disseminated
in the informational space and how the Republic of Moldova is strengthening its information
resilience to counter these phenomena and maintain orvder and stability in the country.

Keywords: Republic of Moldova, propaganda, disinformation, information resilience, SIS,
Strategic Communication

INTRODUCERE

Actualitatea acestui studiu este subliniatd de escaladarea tensiunilor geopoliti-
ce in Europa de Est si de cresterea complexitatii tacticilor de dezinformare utilizate.
In acest context, Republica Moldova se confruntd cu un flux intensiv de informatii
manipulatoare din partea actorilor geopolitici care incearca sa-si extinda influenta in
regiune. Dezinformarea si propaganda ramanand printre cele mai sofisticate metode
ale razboiului hibrid, au ca scop sldbirea increderii an institutiile puterii, In imstitutiile
de aparare. Razboiul din Ucraina si tensiunile din jurul Transnistriei, atmosfera tensio-
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nata din UTA Gagauzia, adauga un nivel suplimentar de vulnerabilitate informationala
pentru Moldova, facand necesara consolidarea rezilientei informationale. Problema
centrala investigatd 1n acest studiu o constituie identificarea narativele propagandiste
si dezinformarea, care pot afecta stabilitatea informationala si politicd a Republicii
Moldova. Studiul exploreaza tacticile de dezinformare utilizate de actorii geopolitici,
influenta asupra opiniei publice si strategiile adoptate de Republca Moldova pentru
a contracara Tn mod eficient dezinformarea intr-un peisaj geopolitic dinamic si com-
plex.
MATERIALE SI METODE

Metodologia cercetarii. Pentru a raspunde obiectivelor cercetarii a fost utilizate
metodologica metode specifice stiintelor comunicarii politice — analiza de continut; in-
vestigarea narativelor de propaganda si dezinformare prin intermediul media traditionale
si online; opinia expertilor in domeniu.

REZULTATE SI DISCUTII

Propaganda politica in contextul actualelor confruntari geopolitice

Fenomenul propagandistic a fost studiat de mai multi cercetatori. Primele abor-
dari si teorii , In perioada de inflorire a regimurilor totalitare, fiind legate de numele
lui Harol Lasswell (,,Tehnicile propagandei in razboiul mondial”, 1927) [1] si Edward
Bernays (,,Propaganda”, 1928) [2]. O abordare complexa fenomenului propagandistic
oferd J. Ellul (Propagande: La formation des hommes, 1973) [3], Gerard Maletzke, in
1972 [4, p. 153-164], care prezinta ,,propaganda ca incercari planificate de a influenta
prin comunicare opiniile, atitudinile, comportamentele unui grup tinta, cu scop poli-
tic”.

Tab.1 Prin ce se deosebeste propaganda sec. XIX de cea actuala?

Propaganda sec.XIX Propaganda contemporana
Canale de distribuire: Canale de distribuire:

* Internet si Social Media: platformele
digitale (Facebook, Twitter, YouTube) au
devenit principalele canale pentru dis-
tribuirea propagandei. Acestea permit o
distributie rapida si pe scara larga.

e Publicitate: Mijloace vizuale si |* Tehnologii avansate: Inteligenta

e Mass-media traditionala: presa
scrisa, radioul, filmele si televi-
ziunea. Propaganda se baza pe
controlul strict al acestor canale.

auditive erau folosite pentru a artificiala si algoritm_ii de persqnali;are

crea mesaje persuasive, adesea | (targetare) sunt folositi pentru a directiona

unidirectionale. mesaje specifice catre grupuri demografice
) particulare.
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* Control si Manipulare: * Control si Manipulare:

e Cenzura si control centralizat: e Manipulare descentralizata:
statele totalitare (e.g., Germania spre deosebire de controlul centra-
nazistd, URSS) controlau strict lizat, propaganda moderna poate fi
informatiile, folosind propagan- generata si distribuitd de multiple
da pentru a promova ideologii entitdti, inclusiv actori non-statali
specifice si pentru a descuraja si persoane particulare.
disidenta.

o Deepfakes si  dezinformare

e Campanii de dezinformare: digitala: tehnologia permite crea-

rea de continut fals (e.g., video-
descriau inamicii intr-o lumina clipuri deepfake) si campanii de
negativa si foloseau stereoti- dezinformare sofisticate, care sunt
puri si mesaje simpliste pentru a greu de detectat.
influenta opinia publica.
Mesaje si obiective: * Mesaje si obiective:

e Nationalism si ideologie: propa- e Polarizare si fragmentare: me-
ganda era adesea utilizata pentru sajele sunt adesea menite sa polar-
a promova ideologii politice izeze si sd divizeze populatia, sa
(fascism, comunism) si pentru discrediteze adversarii politici sau
a mobiliza populatia in timp de sa destabilizeze societati.
razboi.

o Influentd electorala: utiliza-

e Creearea de culturi ale rea propagandei pentru a influenta
personalitatii: Liderii erau ade- alegerile si opiniile politice.

sea glorificati, iar imaginea lor
era folositd pentru a simboliza
statul sau ideologia.

Impact: Impact:

o Intr-o perioadi cu acces limitat e Intr-o epoci a informatiei abun-
la surse alternative de informare, dente, propaganda contribuie la
propaganda avea un impact pu- crearea de “bule informationale”
ternic asupra formarii opiniilor si si poate provoca supraincarcare
comportamentelor. informationala si confuzie.

e Rezistenta la fact-checking:
Propaganda modernd este adesea
rezistentd la demascare datoritd
complexitatii si raspandirii rapide
a dezinformarii.

Sursa: tabel realizat de autor
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Prin urmare, propaganda din secolul XX a fost mai controlatd si unidirectionala,
bazandu-se pe mass-media traditionald pentru a modela opinia publica in mod centra-
lizat si coerent. Propaganda actuald, pe de altd parte, este mai dispersatd, se foloseste
de tehnologia digitala pentru a personaliza si fragmenta mesajele, si poate fi generata
si diseminatd de o gama mai largd de actori. Aceasta face ca detectarea si combaterea
propagandei moderne sa fie mai complexe si mai provocatoare.

In contextul actualelor confruntiri geopolitice, propaganda a cunoscut o intensifi-
care si o sofisticare fara precedent, influentatd semnificativ de conflictul militar dintre
Rusia si Ucraina. Astfel, ,,Propaganda a evoluat intr-o forma hibrida, combinand tehnici
traditionale cu tactici moderne de dezinformare digitald. Aceasta nu doar distorsioneaza
realitatea, ci creeazd o multitudine de naratiuni paralele pentru a dezorienta publicul si
a submina consensul global.” [5, p.142-145] In opinia lui Thomas Rid ,,Propaganda pe
timpul razboiului din Ucraina reflectd o schimbare de paradigma, in care accentul este
pus pe manipularea informatiei si pe razboiul informational. Acest tip de propaganda
exploateaza vulnerabilitatile retelelor sociale si ale media traditionale pentru a amplifica
tensiunile si a dezinforma” [6, p.310-312].

Principalele narative ale propagandei Kremlinului atat catre Est, cat si pentru Vest
pot fi deduse si din scandalosul interviu pe care Vladimir Putin l-a acordat, la Moscova,
in 7 februarie 2024, prezentatorului de televiziune american Tucker Carlson [7]. Prin-
tre narativele asupra carora Putin a insistat, expertii in dezinformare ai think-tankului
Global Focus au identificat cateva care au fost ulterior preluate de cei care promoveaza
mesajele Rusiei 1n spatiul informational: pacifismul toxic (rdspandeste teama de razboi
global si sustine cd doar Ucraina ar trebui sa facd compromisuri sub pretextul pacii);
revizionismul teritorial (in beneficiul térilor vecine- Polonia, Romaniei); ideea ca Rusia
este neinteleasd; acuzatiile ca CIA ar fi aruncat in aer conductele Nord Stream; teza ca
Occidentul este de fapt agresorul prin faptul ca s-a apropiat prea mult de granitele Ru-
siei.

Diseminarea narativelor propagandiste catre consumatorii de informatie din Re-
publica Molodva s-a intensificat odata cu obtinerea satutului de tard candidata la ade-
rare la UE (la 23 iunie 2022, Consiliul European a acordat Republicii Moldova statu-
tul de tard candidatd) si In contextul demararii propriu —zise a negocierilor de aderare
(24 iunie 2024), care au coincis cu prefaza alegerilor prezidentiale si a referendumului
constitutional, preconizate pentru 20 octombrie 2024. Astfel, intr-o conferintd de pre-
sa privind Evaluarea implicarii Federatiei Ruse in procesele electorale din Republica
Moldova, in 2024-2025, Alexandru Musteata, directorul Serviciului de Informatii si Se-
curitate, declara cé ,,influentele hibride din partea Federatiei Ruse au la baza imixtiuni
in afacerile interne ale Republicii Moldova, cu implicarea actorilor politici, structurilor
asociative/grupurilor pro-ruse de influentd, companiilor informativ-analitice, conecta-
te factorului rus, precum si grupurilor separate de cetateni finantati clandestin de catre
centrele subversive externe” [8]. Pentru a-si atinge obiectivele, fortele ostile, Kremlinul
mizeaza pe o strategie ce include trei elemente principale, si anume:
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- Sustinerea actorilor politici aflati sub control direct sau indirect al Federatiei
Ruse;

- Crearea mai multor crize in mai multe domenii ale vietii socio-politice;

- Atac informational de amploare pentru a amplifica efectul psihologic al crizelor
[9].

Procesele de integrare in Uniunea Europeana si de colaborare cu NATO pentru
intarirea capacitatii de aparare a Republicii Moldova au facut ca propaganda rusa, ca
parte a razboiului hibrid, sd devind o problema majora de securitate a statului. Scopul
propagandei, dezinformarii si manipularii reprezintandul deturnarea vectorului de poli-
tica externa al Republicii Moldova, pastrarea dependentei energetice si economice de
Rusia. Astfel, narativele despre militarizare, consolidarea capacitatilor de aparare ale
armatei nationale, dar si prezenta de trupe strdine au inundat spatiul online. De exem-
plu, in iunie, pe canalele de Telegram este raspandita o stire falsa care face referire la o
revistd franceza, potrivit careia Franta a trimis 500 de soldati iIn Moldova si ca acestia
ar fi in pericol de a fi atacati de Rusia, intr-un context legat de Transnistria. Intr-o nota
informativa ministrul Apararii precizeaza ca aceasta este o dezinformare cu caracter pro-
vocator si manipulator”. In calitate de ,,argument plauzibil” serveste comunicatul oficial
despre Acordul de cooperare intre Guvernele Republicii Moldova si Republicii Franceze
in domeniul apararii, semnat in 7 martie 2024 , la Paris [10].

In conditiile amplificarii propagandei strdine, un rol determinat ii revine comuni-
cdrii strategice si mecanismelor de combatere a dezinformarii. Comunicarea strategica
reprezintd un set de practici si tehnici utilizate pentru a transmite mesaje clare si eficiente
in scopul influentarii perceptiilor, modelarii comportamentelor si contracararii dezinfor-
marii i propagandei.

Conceptul de comuncare startegicca este studiat astazi de mai multi autori, dintre
care Cristopher Paul [11], Philip Seib[12], Bogdan Tutuianu[13]. Philip Seib descrie
comunicarea strategica ca fiind o abordare intentionata si bine planificata a comunicarii,
conceputa pentru a influenta perceptiile si comportamentele publicului tinta in vederea
atingerii obiectivelor politice si de securitate, accentuand utilizarea comunicarii in con-
texte precum diplomatia publica si influentarea opiniei publice internationale. Seib sub-
liniaza necesitatea integrarii comunicarii strategice in strategiile de securitate nationala
si internationald pentru a avea un impact semnificativ asupra opiniei publice si pentru a
contribui la o lume mai stabila si sigura.

Pentru consolidarea rezilientei informationale in fata narativelor propagandiste si a
dezinformarii, la 22 decembrie 2023, Parlamentul RM a aprobat Conceptia de comunica-
re strategica si contracarare a dezinformarii, a actiunilor de manipulare a informatiei si
a ingerintelor strdaine pentru anii 2024-2028. Concepttia isi propune sa institutionalizeze
si sa integreze eforturi in lupta Impotriva dezinformarii si manipularii informatiei. Ca
masura de rezilienta sub presiunea razboi informational si a dezinformarii, in iulie 2024,
la initiativa presedintei Maia Sandu, in Republica Moldova a fost creat Centrul pentru
Comunicare Strategicd si Combatere a Dezinformarii. in Legea privind Centrul pentru
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Comunicare Strategicd si Combatere a Dezinformarii, comunicarea strategica este de-
finita ca fiind ,,aplicare strategica, planificatd, tintita si coordonata a mijloacelor de
comunicare pentru a atinge obiectivele strategice ale autoritatii si ale statului” [14].

Centrul pentru Comunicare Strategica si Combatere a Dezinformarii va avea misiu-
nea de a consolida cooperarea intre institutii in lupta impotriva dezinformarii, manipula-
rii informatiilor si ingerintelor strdine, care prezinta pericol sau pot prejudicia securitatea
nationala si periclita realizarea intereselor nationale. Institutia va implementa masurile
ce se impun pentru a asigura securitatea spatiului informational si pentru a creste gradul
de rezilienta a societétii in fata amenintarilor [15].

La ora actuala, pentru a spori capacitatea de rezilientd informationald a Republici
Moldova, legislatia nationala include: Legea nr: 242/2023 privind Centrul pentru Comu-
nicare Strategica si Combatere a Dezinformarii; Conceptia securitdtii informationale a
Republicii Moldova, aprobata prin Legeanr. 299 din 21.12.2017[16]; Strategia securitatii
informationale a Republicii Moldova pentru anii 2019-2024 si Planul de actiuni pentru
implementarea acesteia, aprobate prin Hotararea Parlamentului nr. 257 din 22.11.2018
[17]; Conceptia de comunicare strategica si contracarare a dezinformarii, a actiunilor
de manipulare a informatiei si a ingerintelor straine pentru anii 20242028, aprobata
prin Hotdrarea Parlamentului nr. 416 din 22.12.2023[18]. Codul serviciilor media audi-
ovizuale, Monitorul Oficial Nr. 462-466 [19].

CONCLUZII

Dezinformarea, aldturi de ingerintele si actiunile strdine de manipulare a
informatiilor, reprezintd o amenintare grava la adresa societatilor noastre. Acestea pot
submina institutiile si procesele democratice (cum ar fi alegerile), impiedicandu-i pe
cetdteni sa ia decizii in cunostinta de cauza sau descurajandu-i sd voteze. De aseme-
nea, pot polariza societatile creand conflicte intre comunitati. Noile tehnologii le-au
permis partilor ostile sd raspandeasca dezinformarea si s manipuleze informatiile la
scard larga si cu o vitezd nemaivazuta anterior. Prin urmare, combaterea dezinformarii
si a manipuldrii informatiilor este una dintre cele mai presante probleme pentru secu-
ritatea nationala.

La ora actuald, Republica Moldova ramane, deocamdatd, vulnerabila la presi-
unile narativelor propagandiste. Pentru a face fatd acestor provocari, este esential ca
autoritatile sa continue sa intareasca institutiile democratice, sa consolideze increderea
si sustinerea cetatenilor si sa colaboreze strans cu partenerii internationali. Pe masura
ce platformele digitale amplifica si diversificd fluxul informational, riscul dezinforma-
rii creste. Prin urmare, combaterea dezinformadrii prin mecanisme institutionalizate va
contribui la apararea si promovarea intereselor nationale, prevenind amenintari precum
erodarea increderea publicului in stat si institutii, afectarea integritatii proceselor electo-
rale si exacerbarea diviziunile sociale. Integrarea comunicarii strategice in eforturile de
combatere a dezinformarii este vitald pentru mentinerea stabilitatii si increderii publice.
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