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Summary
This article is about news in Art Journalism, news packaged information abo-
ut current cultural events happening. News gathering in Art Journalism is the process of
creating a story, from finding sources and facts to coming up with a story angle. The pro-
fessional in arts journalist also needs in-depth knowledge in a variety of areas: music,
theater, film, visual arts, television, popular culture, fashion, architecture and design.

Actualmente mass-media este o0 componenta indispensabild a existentei mo-
derne, informatia, In general, si informatia jurnalisticd, in particular, devenind
imperativul acestei epoci. Impactul informatiei de presa asupra societatii moder-
ne devine tot mai vizibil, or, indivizii, zilnic fiind supusi unei avalange informa-
tionale, incep sa perceapd lumea, sd se raporteze pe sine la mediul din care fac
parte sau la societate In general, gratie formatelor mediatice despre realitatea in-
conjuratoare. Ei 1si structureaza opiniile, isi orienteaza eforturile si isi construiesc
contextele de actiune In baza informatiei pe care o obtin din mass-media. Astfel,
nucleul informational livrat de media influenteaza directiile de gandire, modele-
le de comportament si contextele de actiune culturald a indivizilor. ,,Importanta
jurnalisticii este atat de mare incat ar putea fi comparata cu un sistem vascular al
vietii sociale, sistem care disemineaza informatii si idei fara de care societatea
nu ar putea exista. Rolul ei insd este mult mai complex. Jurnalistica constituie
ideologia contemporaneitatii, informatia fiind aerul acesteia” [1, p.7].

Giovanni Giovannini, presedintele Federatiei Italiene a Editorilor de Ziare
(FIEG), in studiul De la silex la siliciu afirma cd acum omenirea paseste intr-o
erd informationald, iar migratiile contextelor, deslusirea mesajelor, interpretarilor
acestora devine tot mai dificila pentru ca are loc dezvoltarea tuturor domeniilor.
,,Dupa era agricola si cea industriala, intrim acum in era informationala. Intele-
gerea a ceea ce se intampla in prezent este ingreunata de o prima caracteristica, si
anume cresterea complexitdtii in toate domeniile: social, politic, cultural, indus-
trial, stiintific...” [2, p.14-15].

Mass-media contribuie la mediatizarea sistematicd a evenimentelor, pro-
ceselor, fenomenelor care se produc in aceste sfere: politica, economica, soci-
ald sau culturala; individul asimileaza produsul mediatic si 151 poate creiona o
realitate, iar aceasta realitate determina in mare masura nivelul de informare.
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,Jurnalismul apare ca un intermediar intre realitatile din lumea inconjuratoare
si populatie. Initial, prin potentialul informational, el se impune ca un produ-
cator de secvente din realitate, determinand gradul de informare si viziunile
cititorilor” [3, p.150].

Trecerea de la ,,Galaxia Gutenberg” la ,,Galaxia Marconi” intensifica pro-
cesul de globalizare care este direct proportional cu utilizarea si implementarea
noilor tehnologii de comunicare; in acelasi timp, cresterea si dezvoltarea acestora
au facut posibila intensificarea si extinderea circulatiei produsului mediatic.

Domeniul culturii serveste ca ,,materie prima” art jurnalismului. Elementele
de cultura se subordoneaza actului de creatie si, impreuna cu presa culturala, trec
printr-o perioadad de provocdri, deoarece produsul mediatic cultural are pretentia
de a se repozitiona in topurile cerintelor consumatorului media. In consecinti, se
produce un fel de industrializare, pe de o parte, a culturii, iar, pe de alta parte, a
presei — fenomen care se datoreaza unor factori comuni, printre care:

- cresterea ritmurilor de producere atat in domeniul culturii, cat si in cel
mediatic;

- extinderea fluxurilor de produse atat culturale, cat si mediatice;

- existenta concurentei Intre institutiile culturale/intre cele mediatice;

- tendinta de a micsora preturile de cost ale productiilor, marind totodata
profitul;

- determinarea obiectivelor de creatie In functie de asteptarile consuma-
torului;

- ajustarea continuturilor culturale si mediatice la gusturile consumatoru-
lui etc.

Asadar, Art Jurnalismul doreste sa raspunda necesitatilor firesti ale omului
de a fi informat, de a fi la curent cu cele intamplate in spatiul public, angajandu-
se sa ofere informatie de ordin cultural unui public specializat, pe de o parte, iar
pe de altd parte, unui public generalist, fara cunostinte speciale si/sau pregatire
in domeniu. Informatiile destinate publicului specializat solicitd anumite forme
de expresie, specializate si ele, care comportd modificari structural-conceptuale
sub presiunea specificului domeniului pe care il reflecti. In contrariu, reflectarea
realitatii culturale pentru publicul generalist se face prin intermediul genurilor de
presa traditionale, informatia, in anumite cazuri, fiind ajustata, prin simplificare
sau analogie, la nivelul culturii generale a consumatorilor de produse mediatice.

In prezent, unul dintre cele mai eficiente si mai frecvent utilizate genuri
jurnalistice prin care se disemineazad informatia pe domeniul cultural se consi-
deri a fi stirea. In acest sens, stirea este cea mai reprezentativa specie a genului
informativ care poate fi intalnita destul de des in publicatiile autohtone. Georgeta
Stepanov afirma ca ,,stirea in presa tiparita nu poate sa dispara definitiv si subit
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de pe paginile unui ziar, pentru cd, in fond, este cea mai operativa formulad de
diseminare a informatiei” [4, p.170].

Stirea se axeaza pe o informatie purd, actuald si autentica, aceste calificati-
ve fiind particularitati ale stirii ca gen jurnalistic. Aldturi de acestea, merita a fi
mentionat caracterul de noutate — un alt imperativ al genului jurnalistic respectiv,
in lipsa cdruia redactarea unei stiri este imposibild. Elementul de baza al unei stiri
cu elemente culturale 1l reprezinta faptul sau evenimentul cultural care se produ-
ce acum sau s-a intdmplat recent. ,,Activitatea ziaristului consta in transformarea
evenimentelor — sau, uneori, a unor simple informatii — in stiri, prin faptul ca le
publicd”, mentiona Dorin Pop citdndu-1 pe Gaillard [5]. Publicarea stirilor se face
intr-un ritm foarte rapid, operativitatea producerii devenind o altd particularitate
a stirii. Datoritd acestor caracteristici, stirea pe domeniul cultural prezinta interes
atat din punctul de vedere al structurii, cat si al discursului si al mesajului pe care
il transmite.

Dictionarul explicativ al limbii romdne defineste stirea ca ,,veste (in presa, la
radio etc.), informatie scurtd despre un eveniment; noutate...”[6], iar Gerald Joh-
nson, reporter la ziarul The Sun din Baltimor, scria: ,,0 stire este ceea ce trezeste
interesul unui bun gazetar”.

Stirea, potrivit lui C.D. MacDougall, insumeaza ,,toate activitatile curente
care au un interes uman general, iar cea mai buna stire este aceea care i intere-
seaza pe cei mai multi oameni” [7, p.588]. Aceasta definitie scoate In evidenta
faptul cd stirea rdspunde la necesitatea individului de a fi informat, iar valoarea si
calitatea stirii poate fi vazuta din perspectiva numarului de persoane care au citit/
accesat/vizualizat produsul mediatic propriu-zis.

Asadar, o stire culturald poate fi inteleasa ca relatarea unui eveniment cultu-
ral sau a unei noutati din domeniul culturii, in care jurnalistul trebuie ,,sa spuna
ceea ce a vazut... si nimic mai mult decat ceea ce a vazut” [8, p.54]; iar ,,ziarul
este o Intreprindere care are drept functie transformarea evenimentelor in stiri”
[9, p.30].

Stirea cu elemente culturale vine sa mediatizeze factura evenimentului, in-
formatia fiind selectatd din prisma cerintelor si necesitatilor consumatorului. O
stire poate porni de la un eveniment cultural: lansarea unei carti, simpozion, ver-
nisajul unei expozitii de picturd, expozitii de sculpturd, lansarea unui spectacol
de teatru, o noua productie cinematografica, pana la divertisment: articole despre
frumusete (beauty), staruri, fashion, lifestyle.

Orice stire, inclusiv cea din domeniul culturii, trebuie sd ofere raspunsul
la Intrebarile standard: cine? ce? cand? unde? de ce? si cum? Pe langa aceasta
conditie, stirea culturald trebuie sd corespunda si unor valori, caracteristici speci-
ale, rezultate din specificitatea domeniului abordat, printre care:
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e actualitatea — evenimentul cultural trebuie sa fie unul proaspat, inedit;

e noutatea; (,,news is now, yesterday is history — noul este acum, ieri deja
e istorie”);

e operativitatea — informatia cu tenta culturald trebuie sa ajunga rapid la
public;

e acuratetea — stirea trebuie sa fie lizibild, coerentd, usor asimilabila;

e amploarea — evenimentul mediatizat trebuie sd aiba valoare culturald,
caracter amplu si amplitudine;

e raritatea — originalitatea evenimentului sau elementele originale trebuie
sa evidentieze stirea de celelalte;

e coerenta — in stire trebuie sa se pastreze acel lant logic de elaborare, pre-
cum si de expunere logica, prin conexiune, a faptelor;

e dinamismul;

e proximitatea — caracterul proxim al stirii culturale vizeaza timpul si spa-
tiul in care s-a produs evenimentul;

e proeminenta — reliefarea faptului prin care se face remarcabil eveni-
mentul.

Exista diverse tehnici de elaborare, de constructie a stirilor, acestea, fiind
clasice, pot servi cu usurintd drept model si in Art Jurnalism. Una din tehnicile
de constructie a stirii este ,,piramida rasturnata”, cunoscuta si sub denumirea de
»tehnica americana” sau ,,tehnica lead”. Structura 1n ,,cascada” despre care vor-
beste Van Dijk [10] se face remarcabild in literatura de specialitate cu titlul de
»piramida rasturnatd” sau ,,piramida inversata”, reprezentata grafic sub forma
unei piramide cu varful in jos si formata din trei parti textuale:

1) baza piramidei, care se axeaza pe esenta structurii textuale, in paragraful
initial sau introductiv (lead, sau capul stirii) se va raspunde la cele 6W si
are loc introducerea informatiei de baza chiar la inceput;

2) corpul textului, ce cuprinde contextul evenimentului prezentat, sursele, da-
tele explicative, complementare, descrierea contextului si a altor detalii;

3) background, care este paragraful final sau fraza de incheiere.

In presa culturala din Republica Moldova cel mai des este utilizati aceasta
tehnica, politica editoriala este interesata de a capta interesul cititorului chiar din
prima parte, asadar, in lead este fixata informatia esentiala, iar consumatorul pro-
dusului mediatic primeste imediat nucleul informational necesar.

O alta tehnicd de elaborare a unei stiri este ,,piramida normala”. In acest
caz, informatia curge In mod succesiv, iar informatia de baza este prezentata spre
sfargit. Aceasta tehnica este folosita indeosebi in prezentarea evenimentelor de
ordin zilnic, a celor asteptate de catre public datorita importantei lor sau a eveni-
mentelor inedite.
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O alta modalitate de redactare a unei stiri este si ,,tehnica combinata”. Aceas-
ta consta in enuntarea la inceput a elementului esential, dupa care se recurge la
derularea celorlalte elemente ce compun relatarea, prezentarea fiind Intrerupta
de scurte asociatii, comparatii cu alte evenimente similare. Acest tip de stiri este
utilizat in reviste sau gazete saptamanale, care apar dupa desfasurarea unui eve-
niment §i dupa aparifia mai multor numere ale publicatiilor cotidiene. Totodata
procedeul se utilizeaza in stirile ample, de sintezd, drept exemplu ar putea servi
stirile din cotidianul 7Timpul.

Elaborarea unei stiri in Art Jurnalism nu poate fi restransa la cateva mode-
le-sablon. Jurnalistul mereu va gasi ineditul, originalul care-l va determina sa-si
elaboreze stirea dupa o altd structura, tindnd cont de firul logic si narativ. Spre
exemplu, titlul in stirea cu elemente culturale trebuie sa intrige cititorul, sa suge-
reze continutul stirii, acesta este cel care invita la lectura, totodata este cel care
vinde produsul mediatic. Titlul trebuie sa contina 5-7 cuvinte, iar verbele confera
dinamism si flexibilitate textului. Cercetatorii fenomenului mediatic [10, p.83]
considerd cd pentru a-si indeplini functiile de baza, un titlu trebuie sa contina
urmatoarele particularitati:

= sd aiba o cat mai deplind acoperire in continutul stirii;

» sanu fie vag, prea general si sd contina o informatie;

» 3 fie usor de citit si de inteles;

* sd fie concis §i sd aibd neapdrat un verb la diateza activa.

Stirea in Art Jurnalism ramane 1n continuare o metafora cu un pronuntat
caracter individual, cu toate ca exista unele elemente constante, cum ar fi lead-
ul, descrierea, partea de sfarsit, putem identifica si alte elemente, care reprezinta
caracteristicile generale ale oricarui tip de stiri, fie culturale, sociale, politice sau
economice. Caracterul individual al stirii culturale reiese din: problematica abor-
data, faptul cultural, conexiunile si pata de culoare.

* Problematica abordata, in acest context, reprezintd evenimentele, feno-
menele si tendintele din domeniul culturii si al artelor, care au fost iden-
tificate, selectate, mediatizate si puse in circuitul informational de catre
0 anumita institutie mediatica; diapazonul tematic al unei publicatii peri-
odice, post de radio sau TV.

= Faptul cultural relateaza despre specificul, factura evenimentului,
participantii implicati direct sau tangential in acest eveniment; unde se
produce si prin ce este unic si deosebit.

» Conexiunile reprezinta o trecere usoara la explicatiile, opiniile, punctele
de vedere ale surselor identificate de catre jurnalist.

= Pata de culoare include elementele originale, inedite, care vor face stirea
sa capete amploare.
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Un alt element care diferentiaza stirea culturald de produsele omogene din
alte domenii este limbajul. In stirea culturald se admite un limbaj specific care
presupune folosirea marcilor artistice, aceste figuri de stil apartinand limbajului
literar-artistic.

Tipul de surse utilizate constituie un alt element definitoriu al stirii cultu-
rale. O stire din domeniul cultural solicitd doua tipuri de surse: specializate si
generaliste. In categoria surselor specializate se includ persoanele fizice si juri-
dice cu competente speciale in domeniu, cele abilitate cu dreptul de a concepe si
implementa politici culturale sau cele care gestioneaza procesele si fenomenele
culturale. Stirea este o specie informativa, de aceea trebuie sa excludem opiniile
personale ale autorului. Intr-o stire trebuie incluse doua-trei surse, care si vini
din tabere diferite de gandire, asa incat sa putem reda ambele ,,maluri” ale eve-
nimentului.

Background — paragraful final sau fraza de incheiere pune in circuit fie
o informatie cu caracter de noutate, fie una cunoscutd, intratd deja in uz, dar
care face o reactualizare a subiectului (informatii precum: costul biletului la
expozitie, durata acesteia sau se reaminteste la a cata editie de afla festivalul
Class Fest, spre exemplu, sau bugetul preconizat pentru acest eveniment in anul
trecut).

In concluzie, mentionim ca stirea din domeniul cultural disemineaza
informatii, prin aceasta contribuind la formarea unor cunostinte noi care, la ran-
dul lor, modifica perceptiile publicului in raport cu realitatea culturala dintr-o
societate. Mai mult, ea favorizeaza extinderea orizontului culturii indivizilor, in
particular, a grupurilor sau a societatii, in general. Stirea pe domeniul culturii se
impune prin potentialul sdu de a culturaliza spiritul, de a oferi modele de com-
portament, de a imbogati universul launtric al omului, de a propaga frumosul si
esteticul.
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