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Nota informativa

Dezvoltarea mass-mediei In epoca contemporand si trecerea rapida de la
spatiul real la cel virtual constituie in prezent un element de referinta pentru va-
riate categorii de public, tinte ale mediilor de informare traditionale si ale vari-
atelor categorii de utilizatori ai new media. Mijloacele de informare in masa re-
prezintd un vector 1n procesul de transmitere a diverselor valori sociale, politice,
economice si culturale, transformate in subiecte de dezbatere si tematici specifice
ale materialelor cu un caracter pur informativ si/sau analitic.

Evolutia continud si interdisciplinaritatea sunt caracteristice mass-mediei.
Oamenii de stiinta din domenii precum: psihologie, sociologie, politologie, an-
tropologie au incercat in diferite perioade sd identifice rolul mijloacelor de in-
formare si sa stabileasca impactul si efectele acestora in functie de canalul de
difuzare, de anumite circumstante, realitati reflectate si evenimente mediatizate.
In prezent, mediile de informare au devenit un mod real de viata.

Legaturile pe care le creeazd mass-media cu alte sisteme evidentiaza
omniprezenta acestora in structuri si substructuri ale societatii, dar si perspective
multiaspectuale din care poate fi prezentata, reflectata si interpretata realitatea.
O societate informationald ca cea de astazi, la baza céreia se afla comunicarea,
inseamnd mult mai mult decat progres tehnologic.

In aceasta ordine de idei, culegerea de articole stiintifico-didactice Valori
ale mass-mediei in epoca contemporand vine sa confirme, prin intermediul unei
serii de materiale ce prezintd subiecte actuale, ca interesul fatd de fenomenul
mediatic-comunicational este unul vadit, datorita caracterului pluriform prin care
se impune atat in mediul stiintifico-academic, cét si cel practic-aplicativ. Alini-
erea altor domenii la tot ce inseamnd comunicare de masa poate fi considerata
adaptarea la societatea informationald si societatea cunoasterii.

Caracterul pluridimensional si extrem de dinamic al fenomenului mediatic
contemporan impune cercetdtorii sd-si orienteze eforturile investigative spre no-
ile manifestari si tendinte mediatic-comunicationale, astfel incat acestea sa fie
canalizate, corectate si puse cat mai eficient in serviciul intregii societati. Or,
anume jurnalismul ofera pentru cele mai diverse categorii de public informatii,
explicatii, opinii, analize etc. privind: evenimentele si fenomenele ce se produc
in realitatea cotidiana, normele si principiile sociale ale indivizilor sau ale grupu-
rilor sociale, precum si Intregul sistem de valori sociale existente intr-o societate.
El este un mediu care conditioneaza raportarea membrilor unei societdti la reali-
tatea inconjuratoare, prin aceasta asigurand integrarea lor sociala.

Actualitatea si importanta cercetarii fenomenului mediatic sunt determinate
de necesitatea stiintifica de studiere si de generalizare a tendintelor principale



in evolutia acestuia in contextul stiintelor contemporane ale comunicarii si de
elaborare a modelului teoretico-explicativ al naturii functionaliste a jurnalismu-
lui din Republica Moldova. Studierea jurnalismului este determinata de diversi
factori, printre care: recunoasterea jurnalismului contemporan drept unul dintre
cele mai importante mijloace de diseminare a informatiei sociale, economice,
politice, de formare a atitudinilor sociale, de catalizare a actiunilor si a reactiilor
sociale, de formare a comportamentelor sociale; emergenta tehnologiilor, strate-
giilor si a practicilor operationale proprii acestui fenomen; preocuparile privind
eficientizarea abordarii mediatice a problemelor sociale, economice, politice etc.
care afecteazd fiecare individ in parte si societatea in ansamblu.

In contextul celor afirmate, de o importanta majord devine si necesitatea
ajustarii procesului de formare profesionald in domeniul jurnalismului $i comu-
nicarii la noile tendinte mediatice internationale si nationale. Astfel, revizuirea
permanentd a planurilor de studii si ajustarea lor la necesitatile actuale ale pietei
muncii, pe de o parte, iar, pe de alta parte, la noile manifestdri ale sistemului
mediatic-comunicational genereaza noi principii de activitate didactica si conditii
noi de instruire a viitorilor jurnalisti. Acest fapt impune necesitatea elaborarii per-
manente a noilor materiale didactico-stiintifice, in baza cérora studentii ar avea
posibilitate sa obtina suficiente cunostinte, competente si abilitati profesionale
care i-ar ajuta mai usor sa se integreze profesional si sa se manifeste ca specialisti
competitivi pe piata mediatic-comunicationald nationala.

Studiul de fata cuprinde articole si lucrari necesare bunei instruiri pe do-
meniul mediatic-comunicational si vine sd suplineascd vidurile informationale,
precum si sa asigure cu materiale didactice de actualitate procesul instructiv-di-
dactic de la Facultate. Diversitatea articolelor cuprinse in aceastd lucrare acopera
aproximativ 12 discipline care fac parte din planul de invatdmant de la Facultatea
Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii, Universitatea de Stat din Moldova, atét la
ciclul I-licenta, cat si la ciclul Il — master. Complexitatea, la nivel informational,
reprezinta itemi fundamentali in procesul de predare a unor subiecte la discipli-
nele de specialitate si in acelasi timp exemple si modele in procesul de realizare
a lucrarilor individuale.

Valoarea teoretica si aplicativa a lucrdrii este de natura stiintifico-didactica
si practic propriu-zisa. In plan teoretic, studiul poate servi studentilor si mas-
teranzilor Facultatii in calitate de punct de reper pentru elaborari stiintifice noi,
rezumate si comunicate la conferintele stiintifice in domeniile subiectelor care
vizeaza fenomenul mediatic-comunicational, iar sub aspect didactic, el este util
pentru perfectarea tezelor de an, licentd, master, pentru realizarea stagiilor de
practica si a lucrului individual. in functie de directiile de cercetare, mass-media
este abordata in cadrul acestei culegeri de articole ca instrument esential in dome-



niul social, politic, economic si cultural, reprezentativ prin eficacitatea modului
in care indeplineste mai multe functii in acelasi timp.

Abordarile conceptual-teoretice complexe si valoarea aplicativa a articolelor
din aceasta culegere constituie un suport informational pretios pentru studentii,
masteranzii, doctoranzii si cadrele didactice de la Facultatea Jurnalism si Stiinte
ale Comunicarii.

Georgeta STEPANOY,
doctor habilitat in stiinte ale comunicarii, conferentiar universitar
Decan al Facultatii Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii

Mariana TACU,
doctor in stiinte politice, conferentiar universitar
Sef al Departamentului Teoria si Practica Jurnalismului



MASS-MEDIA LA INTERSECTIA LOGICII MEDIATICE SI
A PRESIUNII POLITICO-ECONOMICE

Victor MORARU,
doctor habilitat in stiinte politice, profesor universitar

Summary

The overwhelming development of the media and all its related components invol-
ves the necessity for an analysis of the myths and mechanisms of the current democracy,
especially the manner in which the media shapes the public opinion in a system marked
by a constantly rising discrepancy between the legal framework and the effective distri-
bution of the power resources. The following article reveals an important and unusual
direction for approaching the contemporary media phenomenon, illustrated by theoreti-
cal postulates of Noam Chomsky and his disciples. Here are presented the premises for
the apparition of the ,, critic vision” and its particularities in regard to the media activity,
including the explanation of the ,, propaganda model”. Generally the article highlights
the characteristics of the political communication in the contemporary world.

Interpretarea activitatii mijloacelor de comunicare de masa din perspectiva
teoriei logicii mediatice accentueaza rolul activ autonom al mass-mediei, im-
pactul lor asupra societatii, datorat particularitatilor interioare de functionare a
acestora. In determinarea continutului mesajelor mass-mediei, in conformitate
cu aceastd directie de investigare, intervin mai multi factori, inclusiv logica orga-
nizdrii producerii mesajelor, a functionarii aparatelor mass-mediei, cu propriile
principii profesionale [1, p.51-52]. In realitate, dupa cum demonstreazi practica
mass-mediei, lucrurile nu intotdeauna corespund logicii mediatice.

Cunoasterea legitatilor care se configureaza in cadrul raportului ,,sfera po-
liticd — mass-media” parcurge, se stie, un itinerar ascendent in forma de spirala:
noile teorii, pornind de la punctul atins prin contrazicerea viziunilor stabilite i
eliminarea celor perimate, propun, la randul lor, viziuni noi asupra fenomenelor.
Astfel s-a intamplat cu ,.teoria glontului magic”, care a fost abandonata, dar si cu
alte teorii vizand rolul mijloacelor de comunicare in contextul procesului politic,
elaborate pe parcurs. Este, de fapt, o confirmare a postulatului popperian, conform
caruia avansarea cunoasterii stiintifice se produce datorita prabusirii repetate a
abordarilor depasite si gratie substituirii lor prin alte abordari mai cuprinzatoare
[2, p.31], care antreneaza noi factori, dezvaluie fatete inedite ale problemei.

Orientarea deschisa spre demistificarea dinamicilor functionarii mass-medi-
ei constituie un obiectiv al abordarii critice, in a carei opticd asa-numita ,,con-
structie sociald a realitdtii” contribuie la reproducerea raporturilor politice si
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economice existente si la perpetuarea inegalitdtilor sociale. Spre deosebire de
tradifia marxistd ortodoxa (ilustratd de renumita condamnare a ,,prizonieratului
relatiilor literare burghezo-mercantile” si de dependenta presei si a literaturii ,,de
sacul cu bani”), care considera ca activitatea mediatica este supusa, in mod im-
placabil, unui control direct din partea cercurilor guvernante, abordarea critica
contemporand, mai intai, prin lucrarile ce tin de scoala engleza a cultural studies
(relevand influenta mass-mediei asupra culturii publice §i accentuand dimensiu-
nea simbolica a relatiilor sociale), iar mai tarziu, prin lucrdrile ce se detasau de
viziunea politico-economica rigida, a avansat in centrul atentiei analiza interde-
pendentei dintre dimensiunea materiald si cea culturala si simbolica in procesele
comunicationale. In conformitate cu teza pe care este axat filonul respectiv de
cercetare, sistemul mediatic, fiind dominat de mecanismele si de logica economi-
ei de piata, apare in calitate de un ponderabil factor de legitimare a statu-quoului
existent. In acest caz, examinarea practicii jurnalistice dezvaluie faptul ci aceasti
activitate, de cele mai multe ori, promoveaza acel set de valori ce legitimeaza
starea de lucruri existenta, chiar si atunci cand (si in pofida faptului ca) operatorii
mass-mediei considera ca adopta o pozitie neutrald si obiectiva in tratarea infor-
matiei. Existd in cercurile jurnalistice Increderea in faptul ca activitatea jurnalis-
tului ar putea fi impartiala, pornind doar de la conditia intentionalitatii autorului:
,in 80% din cazuri manipularea ... este neintentionati. Realizatorul (emisiunii)
nu-si propune sa influenteze telespectatorii intr-un anumit sens. El vrea doar sa
fie urmarit. Si astfel, apeleaza la mijloace de propaganda si manipulare pe care
nu le constientizeaza” [3, p.6].

[luziile neutralitatii si obiectivitatii declarate, in definitiv, nu sunt unicele
surse care alimenteaza ideologia dominanta si cultura jurnalistica. Este, astfel,
raspandita pe larg ideea ca mass-media contemporana ar constitui un for public in
care se produc dezbaterile asupra unei problematici diverse. Media a contribuit,
cu adevarat, la imprimarea unei astfel de caracteristici procesului comunicational
actual. Dar nu poate fi negat faptul ca acest for public este ,,dezechilibrat” ab ori-
gine [4, p.23]. Continuand sa fie in centrul dezbaterilor publice, problema suscita
atitudini transante: ,,Adevarul este — a remarcat un jurnalist italian — ca oportu-
nitatile egale Tn comunicarea politicd presupun cu totul altceva decat ,,atitudini
neutre” ori minutajul revenit fiecaruia dintre politicieni in cadrul unor emisiuni
televizate. Paritatea comunicarii se referd in primul rand la proprietate, la pose-
darea si utilizarea marilor instrumente de comunicare de masa” [5]. Inegalitatea
existentd in posibilitatile reale de acces la informatie este un lucru evident, dupa
cum demonstreaza analizele expansiunii marilor corporatii multinationale in con-
textul globalizarii i integrarii economice, pe de o parte, si proportiile dezvoltarii
sistemului de comunicare subordonat legilor pietei, pe de alta parte [6].
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Demistificarea functionarii sistemului mediatic a constituit asadar obiecti-
vul stiintific primordial al autorilor afiliati directiei de cercetare n cauza, aceas-
ta fiind 1nsotitd, 1n acelasi timp, de sprijinul acordat conceptiei mass-mediei ca
»serviciu public”, in contrapunere cu tendintele tot mai pronuntate de intronare a
spiritului comercial in activitatea mijloacelor de comunicare de masa. Este eloc-
venta in acest sens experienta engleza, dar si alte experiente vest-europene (cu
toate ca situatia recentd demonstreaza, practic, pretutindeni ,,marele pericol caru-
ia este expus azi serviciul public informational” [7], ,,comercializarea ascunsa” a
mediilor publice [8, p.152].

Situatia actuala a mass-mediei ofera, intr-un astfel de context, motive mul-
tiple pentru formularea unor constatari dure (atat din partea cercetatorilor, cat si
din partea politicienilor) si pentru exprimarea unor atitudini marcate de nuante
alarmiste. Independenta mediei este, intr-adevar, un postulat al democratiei, un
obiectiv ravnit in mod ostentativ. In viziunea partasilor ,,abordarii critice”, ca-
noanele democratice In lumea contemporand apar in permanenta perturbate, si
nu 1n ultimul rand, cu ajutorul mass-mediei: ,,Mijloacele de comunicare si mo-
dalitatea lor de a opera servesc pentru a mobiliza sprijinul in favoarea intereselor
particulare care domina activitatea de ordin statal i cea privata (particulare — nu
in sensul celor ale batranilor, tinerilor, invalizilor etc. — V.M.) ... Mijloacele de
comunicare sunt intreprinderi mari, controlate de indivizi foarte bogati ori de alte
intreprinderi” [9, p.11-12]. O exemplificare in acest sens ar putea fi faptul ca trei
patrimi din capitalul a trei mari retele televizate din SUA — ABC, CBS si NBC,
apartin grupurilor bancare, inclusiv Chase Manhattan, Morgan, Citibank si Bank
of America [10, p.22]. Noam Chomsky, considerat exponentul, poate cel mai no-
toriu, al ,,abordarii critice” in SUA, unul dintre cei mai citati autori din lume, sus-
tine in studiile sale teza cu privire la necesitatea stringenta a unei analize realiste
a miturilor si a mecanismelor democratiei occidentale, in special a modului in
care mass-media modeleaza opinia publica intr-un sistem marcat de o discrepanta
mereu crescanda intre cadrul legal democratic si distribuirea efectiva a resurselor
de putere. In paginile cartilor sale (Iluzii necesare, Frica de democratie, Gardi-
enii Libertatii sau Fabricarea consensului s.a.), N.Chomsky dezvaluie corelatia
dintre hegemonia politica-economica si cea informativa, aratand ca in societatea
capitalista contemporana instrumentele utilizate pentru a controla populatia sunt
de naturd ideologica, identificabile, sub aspect institutional, in actualele modele
organizationale ale aparatelor mass-mediei.

Conditionarea produsului informational in urma pactizarii realizate de sfera
informationald cu totalitatea fortelor corporative, institutionale, financiare, in-
dustriale, politice, — in interesele acestora, — limiteaza libertatea de expresie si,
in definitiv, priveaza institugiile democratice de substantialitate. Mijloacele de
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comunicare, aratd N.Chomsky, denota o relatie simbiotica cu sursele de informa-
tie ale cercurilor guvernante, atat in baza motivelor economice, cat si din cauza
reciprocitatii intereselor [11, p.50]. ,,Subordonate logicii puterii, fiind un instru-
ment al puterii in vederea controlului consensului si al disensiunii”’, mass-media,
aflatd in serviciul obiectivelor promovate de o elitd determinata, in viziunea lui
N.Chomsky, se integreaza ,,unui sistem de piatd dirijat”, a carui diriguire este
incredintatd sau permisa guvernului, liderilor comunitatii, marilor proprietari.
Numarul acestora este destul de redus, iar logica actiunilor lor, inclusiv a propri-
etarilor mass-mediei, in majoritatea cazurilor poate fi asemuitd cu solidaritatea
,caracteristicd vanzatorilor in piatd”. Este adevarat, noteaza cercetatorul nord-
american, ca mijloacele de comunicare nu apar intotdeauna monolitice, demon-
strand o anumita diversitate a atitudinilor in cadrul dezbaterilor mediatice. ,,Dar
chiar si atunci cand controversele dintre elite, vizand aspectele tactice, ajung la
apogeu, — conchide cercetatorul — opiniile care ar periclita premisele fundamen-
tale apar excluse din mass-media”. Este vorba, n fond, de ,,capcane informatio-
nale”, de caracterul iluzoriu al alegerii informationale libere, fie si in cadrul unui
torent informational difuzat prin intermediul unei multitudini de canale (situatia
aici apare comparatd in mod ingenios cu supermarketul: ,,acelasi sdpun este van-
dut in sase ambalaje diferite”).

Cu toata aparenta pluralismului, mass-media occidentald contemporana este
la cel mai Tnalt grad functionala pentru puterea existenta si sensibila la necesitati-
le guvernantilor si ale principalelor grupuri de putere. Marturiile jurnalistilor, de
fapt, sunt edificatoare 1n acest sens: ,,Proximitatea fatd de putere este un defect
al jurnalistilor nord-americani. Acestia prezinta cele declarate de functionarii gu-
vernului drept adevar, stiind ca mint, si astfel dezinformeaza frecvent... Cenzura
in Statele Unite este mai insemnata decat isi imagineaza americanii §i strainii.
Majoritatea acestora din urma au o idee prea romantica despre ceea ce constituie
in realitate libertatea presei la noi” [12]. Cenzura, explicd N.Chomsky, este, in-
tr-o mare masura, autocenzura — atat din partea jurnalistilor, ajustati la realitate,
cat si din partea responsabililor institutiilor media, alesi pentru a pune in practica
strategiile informationale, de multe ori interiorizate, impuse de proprietari si de
alte centre de putere, fie guvernamentale, fie economice, generand, in consecinta,
un conformism cras. Or, ,,cei ce nu urmeaza sa se conformeze, noteaza in alta
parte autorul, vor fi eliminati prin intermediul unor mecanisme destul de simple,
vor fi nevoiti sa-si caute de lucru in alta parte” [13, p.18].

Unii cercetatori nord-americani, explicind, de exemplu, functia presei de
construire a semnificatiei, arata si ei ca ,,stirile transmise de mass-media nu-si
propun in mod deliberat sa creeze iluzii sau sd induca in eroare, cel putin in
majoritatea societatilor occidentale. Dimpotriva, codurile etice ale jurnalismu-
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lui accentueaza conditia obiectivitatii, corectitudinii, meticulozitatii si a relatarii
riguroase a faptelor. Dar aceasta este o batdlie pierdutd inca inainte de a ince-
pe. Selectivitatea si distorsionarea stirilor sunt produsele unor factori care scapa
controlului reporterilor, editorilor, producatorilor si proprietarilor de ziare” [14,
p.260-261]. Spre deosebire de N.Chomsky, autorii sus-citati sunt inclinati a ex-
plica fenomenul mai curand prin ,,resursele limitate” (timp si spatiu) pe care zia-
ristii le au la dispozitie pentru a aprofunda cunostintele despre orice eveniment,
si abia apoi amintesc despre modelarea mass-mediei (si, in consecintd, distorsi-
onarea relatarii si a imaginilor furnizate cititorilor sai) de catre factori de ordin
politic si economic.

Aplicand postulatele lui N.Chomsky la analiza unor realitati locale, unul din-
tre cercetatorii spanioli remarca similitudinea ideologica a protagonistilor puterii
si a protagonistilor mass-mediei: ,,... proprietarii mijloacelor de comunicare ma-
nifestd o coincidenta strategica (,,activeaza in unison”, spune Chomsky — V.M.)
cu sistemul in ansamblul sdu”, subliniind 1n continuare: mass-media este utilizata
de cei potentati ,,nu numai pentru a cuceri cote tot mai mari ale pietei, dar toto-
data, si, mai ales, pentru a manipula libertatea de expresie editoriala” [15, p.137].
Cercetatorii constata: ,,Interesele puterii, castigurile comerciale si manipularea
omului de catre om intr-o societate ca a noastra sunt de o astfel de magnitudine
incat mass-media cu greu pot sa evite influenta acestora” [16, p.419].

Din perspectiva activitatii informationale, relatiile dintre politicd §i mass-
media configureaza, in viziunea lui Noam Chomsky, un proces de construire a
unei structuri dominante care incorporeaza intregul spectru tematic si selectarea
faptelor, perfect adaptabile acesteia: ,,... mijloacele de comunicare de masa, ac-
tivand drept sistem de transmisie a mesajelor si simbolurilor catre cetateanul de
rand, au functia de a distra, recrea si informa (de remarcat ierarhia, ordinea in
care sunt prezentate functiile respective — V.M.), precum si de a insufla indivizi-
lor valorile, credintele si tipurile de comportament care le permit sa se integreze
in structura institutionald a societatii. Intr-o lume in care avutia este concentrat
si in care exista conflicte semnificative ale intereselor de clasd, realizarea unei
astfel de misiuni necesita o propaganda sistematica” [17, p.21].

Analiza activitatii mass-mediei din SUA 1i permite lui Noam Chomsky sa
propuna o teorie, denumita propaganda model, care explica modul in care mij-
loacele de comunicare de masa difuzeaza si fortifica ordinea de zi informationala,
agenda politicd, economica si sociald, stabilite de elite. Optica ,,politico-econo-
micd”, prin care este privita problema, determind, in definitiv, perceptia mediilor
(americane, in cazul de fatd, dar nu numai) ca apartinand unui sistem totalitar, in
cadrul caruia insa conformismul devine asigurat nu de controlul monopolist exer-
citat de birocratia statului/partidului, ci prin intermediul procedurilor prin care
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,banii si puterea filtreaza informatia destinata publicarii, marginalizeaza disensi-
unea si permit intereselor dominante si guvernului sa adreseze mesajele lor cétre
public”. Se urmareste, precizeaza cercetatorul, ca aceste mesaje s fie ,,adecva-
te”, adica pe potriva publicului, si sa serveasca interesul ,,national” sau ,,comun”,
inteles in mod tacit ca interesul cercurilor guvernante. Pentru realizarea indoctri-
narii publicului de catre mass-media si ,,fabricarea consensului” (subtitlul unuia
dintre studiile lui Chomsky, amintind cunoscuta formuld a lui Walter Lippmann),
se recurge, asa cum se arata, la ,,captarea expertilor”, a liderilor de opinie, aces-
tia constituind, de fapt, ,fintele principale” ale propagandei [18, p.64], care ,,ar
spune ceea ce establishment-ul ar dori sa auda”, la implicarea acelei ,,clase spe-
cializate” — elitele antrenate 1n luarea deciziilor, despre care vorbea W.Lippmann
[19, p.310]. Propaganda model apare, in fond, mult mai sceptic, in raport cu
modelul gatekeeping [20, p.204-206], care, oricum, pastreaza cel putin speranta
si perspectiva unei tentative de informare cat de cat corecte a publicului.

Modelul propagandei al lui Chomsky se bazeaza pe acceptia existentei a
cinci news filters care determind caracterul si continutul informatiei difuzate.
Unele din aceste ,,filtre” sunt de tip institutional si economico-financiar, cum ar fi
concentrarea de proprietate §i inevitabila subordonare a mass-mediei fatd de au-
toritatile guvernante de care depinde accesul la sursele de informatie, orientarea
intreprinderilor mediatice spre obtinerea profitului, o circumstanta ce ,,avanseaza
necontenit”, producand intrepatrunderea businessului informational cu cel din
alte sectoare si determinand comunitatea intereselor sferei informationale si a ce-
lei economico-financiare. Un alt filtru, practic, corolar al celui dintai, este publi-
citatea, principala sursa de venituri in sfera media, transformand, in viziunea lui
Chomsky, mijloacele de comunicare de masa in corporatii ce-si vand audientele
specifice altor intreprinderi si depind de acestea din urma. Cu alte cuvinte, piata
libera nu ofera, prin publicitate, un sistem neutru.

Alte , filtre” se referd la aspecte ideologice, la dependenta mediei de surse
de informare, la presiunea exercitata intens de putere, generatd de cresterea nu-
marului structurilor antrenate in orientarea si ,,corectarea” demersului mediatic
in scopul elaborarii adevarului ,,convenabil”, producand dezechilibrul informati-
onal, precum si superficialitatea ori lipsa atitudinii critice in raport cu prioritatile,
interesele si agenda politicd impusa de cercurile guvernante. Chomsky a remarcat
ca nu ar avea intentia de a afirma cad mijloacele de comunicare se ocupa doar de
propaganda, dar sustine, totodata, ca activitatea propagandisticd constituie unul
din aspectele cele mai relevante ale obiectivelor pe care si le stabilesc.

Unele obiectii aduse teoriei lui N.Chomsky mizeaza pe faptul ca aprecierea
gradului de autonomie (conformism) a mijloacelor de comunicare de masa este
facuta in studiile sale in baza evaludrii mai curdnd a modului de tratare de catre
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mass-media a problematicii internationale decat a problemelor de politica inter-
nd, reprosandu-i autorului si minimalizarea inclinatiei intrinseci a mediei de a
urma gusturile comune, de a se conforma modelelor curente, oferind publicului
ceea ce acesta asteapta sd 1 se ofere: ,,Lumea are gusturi mediocre ori plebeice?
Sa-i propunem atunci programe mediocre si vulgare — le vor prefera mai mult si
vor fi mai urmarite”, obtinand astfel majorarea proportiilor audientei [21, p.16].
Cercetatorul italian Pietro Grilli aduce probe convingatoare in sprijinul obiecti-
ilor sale, tinand, de exemplu, de atitudinea conformistd a mass-mediei italiene
fatd de mai multe problemele actuale, tratate in mod superficial si refractar. Cri-
ticile aduse insa (justificate, in fond, atunci cand accentueaza ,,fatalismul poli-
tic”, viziunea prea categorica si radicala a publicului, lipsit, potrivit lui Chomsky,
de statutul de actor autonom al comunicarii politice sau atunci cand obiecteaza
formularea concluziilor in baza experientei doar a unei singure tari, deosebirile
dintre sistemul mediatic american si sistemele mediatice europene fiind, oricum,
evidente), precum si existenta unor intrebari deocamdata neelucidate, pe care le
inainteaza evolutia mass-mediei prin deschiderea noilor posibilitati tehnologice,
si posibilele transformari ale raportului preexistent dintre mijloacele de comuni-
care si opinia publica nu diminueaza contributia cercetatorului nord-american la
elucidarea problemei relatiei dintre mass-media si politica, caracterul judicios al
multor din tezele enuntate, ca, de exemplu, urmatoarea: ,,0 societate este demo-
cratica in masura In care cetatenilor acesteia le revine un rol semnificativ in gesti-
unea problemelor publice. Daca gandirea cetatenilor este controlata ori optiunile
lor suporta restrangere, evident, ei nu pot avea un rol semnificativ: numai cei ce
controleazi si cei ce-i servesc au accesul s-o faci. In rest, sunt actiuni lipsite de
semnificatie, false si formale...” [22, p.18]. In acest caz, se poate vorbi cu adeva-
rat despre marginalizarea omului, pentru a nu admite intervenirea in chestiunile
pe care si le-a apropriat elita, despre reducerea lui la apatie si, in consecintd, des-
pre inculcarea lui ,,iluziei necesare” — celei de a crede ca este informat.
Realitatea confirmad avansarea ,,noii propagande politice” in diverse spatii
geopolitice. Functionarea monopolistd a mass-mediei ca instrument politic este
dezvaluitd in termeni plini de Ingrijorare de cercetatori, cu referire, de exemplu,
la cazul mexican: ,,zilnic, pe parcursul a doudzeci si patru de ore, publicul recep-
teaza cantitdti enorme de propaganda, disimulatd ca informatie ori ,,jurnalism”
[23, p.132-133]. Mecanismul actiunilor propagandistice ale puterii, argumentea-
za mai multi cercetatori contemporani, sunt orientate spre un efect ,.total”, spre
promovarea imaginii pe care puterea insista s-o imprime in constiinta publicului.
Operatorii propagandei tind sd produca cat mai mult zgomot, si o fac in mod re-
petat, ori de cate ori este posibil, pentru a anula punctele de vedere ce apar drept
discordante. Adevarul care domina este cel promovat de aparatul propagandis-
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tic al puterii, adica adevarul puterii. Munca ,,analistilor” rezidd in construirea
prezentului istoric (pentru a impune orientdrile necesare perpetudrii puterii in
structura sa actuald), in fixarea, prin intermediul modalitatilor includerii si exclu-
derii, a ordinii de zi favorabile potentatilor acestei lumi. Tocmai in acest context
apar tot mai actuale tezele asa-numitului ,,Decalog al lui Chomsky”, care releva
potentialul manipulator al mass-mediei [24].

Unii autori declara ca societatea moderna, cea ,,electronizata”, este mult mai
usor supusd guverndrii si manipuldrii decat societatea alfabetizata: eficienta pro-
pagandei realizate prin mijloace electronice este mai mare, producand in conse-
cinta fenomenul ,,noilor analfabeti” (H.M. Enzensberger), pentru care mass-me-
dia, ,,substituind realitatea prin marionete electronice”, constituie unicul canal de
formare si culturalizare [25, p.134-135].

De remarcat ca pana si promotorul ,,societatii deschise” Karl Popper, in-
tr-una din ultimele sale lucrari, avanseaza ideea necesitatii de a limita puterea
mass-mediei (cu referire la televiziune): ,,Nu poate sa supravietuiascad o demo-
cratie fara ca puterea televiziunii sa fie absolut transparenta”, adica supusa unor
limite ca si toate celelalte puteri nelegitime precum armele, drogurile, abuzurile,
privilegiile. ,,Spun acest lucru, nota Popper, pentru ca nici inamicii democratiei
nu constientizeaza inca urmarile puterii televiziunii. Cand 1si vor da seama de
ceea ce pot face cu ajutorul ei, o vor utiliza in toate formele, inclusiv in cele mai
periculoase situatii. Si atunci va fi tarziu” [26].

In aceeasi ordine de idei, nu mai putin severe sunt concluziile la care ajung
acei cercetatori care critica conceptia, tipica pentru ideologia constitutionala li-
berala, cu privire la sistemul informational ca bastion al libertatii expresiei. Un
astfel de statut al mass-mediei, valabil in mod prezumtiv intr-un context demo-
cratic, suferd, in viziunea mai multor autori, schimbari semnificative tocmai din
motivul raportarii cu precddere a mijloacelor de comunicare nu atat la interese
pluraliste de ordin ideologic, cat mai ales la interese mercantile, fenomen ce, de
altfel, constituie expresia unui model determinat de societate.

Este evidenta, astfel, inscrierea tezelor respective in albia reflectiei lui Jiir-
gen Habermas, care, analizand transformarile sferei publice burgheze, a diagnos-
ticat-o ca fiind sucombata de logica comertului. Tocmai aceasta comercializare
abuziva a mijloacelor prin intermediul carora se produce dezbaterea dintre actorii
sociali favorizeaza aparitia figurii consumatorului, detasat de cea a cetateanului
rational, capabil sa-si manifeste atitudinea critica fatd de putere.

In definitiv, putem concluziona ca directia aborddrii critice, propunand o
optica specificd a examindrii dinamicii de dezvoltare a sectorului mediatic in
contextul politicii, contribuie la opera de demistificare a mecanismelor actiunii
politico-mediatice si releva, mai accentuat decat in cadrul altor abordari, faptul
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ca mass-media a fost §i rdmane instrumentul de importanta majora in arsenalul
fortelor politice.
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Summary

The article examines the contributions in the development of international informa-
tion exchange of Great Media Debate, initiated in the 70s, and of the MacBride report,
resulted from the given debate and presented in year 1980 to the General Conference of
UNESCO in Belgrade. The radiography of the debate and the given report has revealed
two opposing interpretations of the matrix of international communication: the first was
based on the American doctrine concerning the theme of free information flow, and the
second -the concept of the need to balance the interaction through communication be-
tween North and South, West and East (this option was fixed in the concept on the New
World Order of Information and Communication-NOMIC). The article also refers to the
conditions for launching the debate and the given report, the effects of the decline and,
finally, of the failure of the Great Media Debate, and the reasons for its passage from the
UNESCO platform to the academic and (or) of the associative sector, as well. In the end,
there are considered the current opportunities for the relaunch on a world scale of the
debate on international communication in the Internet age.

In anii 70 ai secolului trecut ONU a formulat optiunea generala privind in-
stituirea noii ordini internationale. Tinta acestei ordini, potrivit raportului Co-
misiei Brandt, formata in 1978 din experti independenti din 17 state in frunte cu
fostul cancelar german, Willy Brandt (de aici si denumirea raportului), a constat
in depasirea ,,marii prapastii” dintre Nord si Sud in dezvoltarea umana, economi-
ca in primul rand [23, p.123]. Evaluand impactul international al raportului, so-
ciologul American Immanuel Wallerstein, autorul teoriei privind sistemul-lume
(world-systems), 1-a apreciat drept ,,testament central al liberalismului kantian si
iluminist” ce afirmad ,,valorile egalitdtii, justitiei si responsabilitdtii globale” [25,
p.103].

In contextul acestei pledoarii generale, intre anii 1977-1980 a fost initiata
reconsiderarea paradigmei de comunicare internationala, bazata pana atunci pe
doctrina de sorginte americana — fluxul liber informational (free flow of infor-
mation). Acest proces, animand un numdr important de tari, a obtinut pe parcurs
dimensiunile a ceea ce cercetatorii au numit Marea Dezbatere Media. Mobilul ei
l-a constituit dezechilibrul in schimbul international de informatie: intre Nord si
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Sud. Unul dintre initiatorii dezbaterii, Mustapha Masmoudi, ministrul de atunci
al informatiilor din Tunisia, in articolul sdu The New World Information Order
(,,Noua Ordine Mondiala a Informarii”’), rezumand discutiile purtate, a relevat:

1) dezechilibrul cantitativ in schimbul de informatie Nord-Sud (80 la suta
dintre stirile difuzate in tarile sudice reprezentau emandrile agentiilor de
presa din statele nordice, dintre care 20-30 la suta constituie stirile des-
pre realitatile din tarile in curs de dezvoltare);

2) inegalitatea resurselor informationale (cele mai puternice agentii de pre-
sa erau de origine nordica, tarile in curs de dezvoltare dispuneau doar
de o singura agentie de stiri, distribuirea frecventelor radio era dezechi-
librata, 45 la sutad din tarile in curs de dezvoltare nu aveau televiziuni
nationale);

3) hegemonia mediilor din Nord, in special din Vest, care exercitau contro-
lul asupra fluxului de informatie;

4) lipsa informatiei in circuitul international despre realitdtile din tarile n
curs de dezvoltare;

5) mentinerea erei colonialismului in domeniul comunicarii;

6) influenta Nordului asupra dezvoltarii economice, sociale, culturale a Su-
dului;

7) cadrul legal ineficient (lipsa actelor normative de stabilire a corelatiei din-
tre drepturile individuale si cele comunitare, dintre libertatea informatiei
si libertatea de a informa, accesul la sursele de informatie, obligatia de a
rectifica stirile ce distorsioneaza realitatea, lipsa actelor de deontologie
profesionald);

8) dezechilibrul in protejarea drepturilor de autor, in alocarea de frecvente
radio si utilizarea telecomunicatiilor [26, p.14-18].

Estimarile ministrului tunisian au fost dezvoltate de un sir de cercetatori ai fe-
nomenelor din cAmpul comunicdrii internationale. Astfel, cercetatorii finlandezi,
Kaarle Nordenstreng si Tapio Varis, studiind la solicitarea UNESCO piata televi-
zuald mondiala, au relevat caracterul unidirectional al fluxului liber informational
(,,one-way flow of communication”) [19]. Acelasi fenomen 1-a atestat profesorul
indian Achal Mehra [18, p.51]. Savantul olandez Jaap van Ginneken a afirmat
ca 1n anii 70-80 schimbul mondial de stiri si imagini era dominat de Nord [7,
p.138], iar cercetatorii sud-africani Lucky Madikiza si Elirea Bornman au formu-
lat opinia ca dezechilibrul informational pune in pericol independenta politica si
suveranitatea nationald a tarilor in curs de dezvoltare [12].

Aceste concluzii au avut In temei multiple date empirice din perioada res-
pectivd. Achal Mehra, referindu-se la ele, mentiona: in timp ce peste 73 la sutad
din populatia lumii revin tarilor in curs de dezvoltare si respectiv circa 27 —tarilor
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dezvoltate, resursele mediatice din dotare sunt invers proportionale (exceptie a
fost filmul de lung metraj, unde tarilor in curs de dezvoltare le-a revenit cota de
52 la sutd) [18, p.52-53]. In sprijinul acestei asertiuni cercetitorul a adus mai
multe argumente statistice:

e 1n 1979, 4660 sau 56,7% din cotidiene erau editate in tarile dezvoltate,
iar 3580 sau 43,4% — 1n tarile in curs de dezvoltare;

e tdrile dezvoltate detineau doua treimi din emitatoarele radio si 80,7% din
receptoarele radio din lume, 95 la sutd din emitatoarele de televiziune
si 87% din televizoare; tarilor in curs de dezvoltare le revenea astfel o
treime din emitatoarele radio si ceva mai putin de 20 la suta din recep-
toarele radio, ele dispuneau de 5 la suta din emitatoarele TV si 13% din
televizoare;

e 80,1 la sutd din titlurile de carte au fost editate in tarile dezvoltate si 19,9
—1n tarile in curs de dezvoltare;

e daca la o mie de locuitori din tarile dezvoltate reveneau 817 aparate de
radio, 393 de televizoare, atunci in tarile in curs de dezvoltare indicatorii
respectivi au constituit 98 si 30;

e 1n 1974 doar 5 tari (China, Coreea de Nord, Vietnamul de Nord, Albania
si Mongolia) nu importau programe TV americane (SUA anual difuza
programe TV cu un volum de 150 000 de ore, Marea Britanie si Franta —
cate 20 mii, Germania de Vest — 6 mii de ore);

e circa 40 de tari 1n curs de dezvoltare importau intre 50 si 80 la sutd de
programe TV, iar 20 de tari — Intre 20 si 50 la suta;

e piata de radio international a fost dominati de tirile Lumii Intdia si a
Doua (URSS emitea saptamanal 2100 de ore de programe radio in 80 de
limbi, SUA — respectiv 1924 de ore in 46 de limbi, Germania de Vest —
785 si 37, Marea Britanie — 743 si 38, Franta — 394 si 6, China — 1304 si
43, Egipt — 644 si 30, Taiwan — 633 si 17, India — 388 si 25, Cuba — 410
si 8 [18, p.52-80].

UNESCO, la mijlocul anilor 60, luand in calcul discrepantele cantitative
substantiale dintre tarile lumii in dotarea cu mijloace de informare, a recomandat
tarilor in curs de dezvoltare sa-si fortifice sectorul comunicational, astfel incat la
100 (1000) de oameni sa revina cel putin 10 (100) exemplare de ziare cotidiene,
5 (50) receptoare radio si 2 (20) televizoare [6, p.11].

Potrivit datelor cuprinse In Raportul de dezvoltare umana (2002) (Human De-
velopment Report 2002), pe care le desprindem din cercetarea Ullei Carlsson [2],
in anul 1970 acest plafon minimal nu a fost atins de continente intregi. Astfel daca
la mia de locuitori de pe continentul american de nord reveneau 170 de ziare, pe
cel european — 281, in Oceania — 269, atunci pe cel african — 12, asiatic — 49,
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latino-american si in regiunea Caraibilor — 76. Tarile dezvoltate la acest indicator
au depasit de 10 ori tarile in curs de dezvoltare (292 la 29 de exemplare la 1000 de
locuitori). O situatie similara se atesta si la compartimentul dotare cu receptoare
TV. In timp ce la o mie de oameni ce locuiau pe continentul african reveneau 4,6
televizoare, iar pe cel asiatic — 20, atunci pe cel american de nord — 209, european
—205. Tarile dezvoltate la acest indicator au depasit de mai bine de 26 de ori tarile
in curs de dezvoltare (263 la 9,9 televizoare la 1000 de locuitori). Radioul a con-
stituit unicul sector mediatic in care toate tarile au depasit cota minimala stabilita
de UNESCO. Dar si 1n acest caz decalajul dintre tarile dezvoltate si cele n curs de
dezvoltare era semnificativ — 643 si 90 de aparate de receptie radio.

Dezechilibrul in cdmpul comunicarii internationale a generat discutii aprinse
atat in cadrul UNESCO, cat si In mediile academice, profesionale, capatand am-
ploare internationald. Dezbaterea Mass Media, potrivit lui Kaarle Nordenstreng
[20], a cunoscut cinci etape relevante.

Prima etapa — /970-1975 — calificata ca anii de ofensiva a tarilor din Lumea
a Treia, sustinute de tarile fostului lagar socialist in dezbaterea problemelor strin-
gente ale comunicarii internationale, a fost marcata de lansarea a doud concepte
importante: Noua Ordine Mondiala de Informare si Comunicare (NOMIC) si
imperialismul informational [21]. Ideea cu privire la NOMIC a fost inspirata de
Noua Ordine Economica Internationala. Ea a fost formulata pentru prima data in
1973 in cadrul reuniunii din Algeria a sefilor de state nealiniate [14, p.85]. Inteles
initial ca echilibrarea fluxului liber informational, conceptul de NOMIC va fi
dimensionat in urmatoarele etape.

Pe durata primei etape de dezbateri au fost elaborate, de asemenea, teori-
ile privind imperialismul cultural (H.Schiller), colonialismul electronic (Tho-
mas McPfail), precum si conceptul privind decolonizarea in cAmpul comunica-
rii internationale. In acest sens, drept prim pas a servit elaborarea Declaratiei
UNESCO in materie de mass-media si constituirea primului pool de agentii de
presa al tarilor nealiniate cu scopul de a tine piept ofensivei din partea agentiilor
mondiale. Acest Pool a fost creat la initiativa agentiei iugoslave TANYUG in
anul 1975 si a reunit 10 agentii din térile nealiniate [8, p.57].

Etapa a doua — /976-1977 — a fost marcata de confruntarea dintre Nord
si Sud, dintre Vest si Est pe marginea initiativei tarilor in curs de dezvoltare de
a substitui libera circulatie a informatiei prin circulatia libera, dar echilibrata a
informatiei [15, p.284]. In acest rastimp a fost creat Comitetul Mondial pentru
libertatea presei, conceput de adeptii fluxului liber informational ca instrument
de zadarnicire a adoptarii declaratieit UNESCO privind mass-media programata
la reuniunea din 1976 de la Nairobi, Kenya [14, p.230]. In pofida acestor ten-
tative, dezbaterile mass-mediei si-au urmat cursul. In anul 1976 la San Jose,
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Costa Rica, a avut loc prima conferinta internationalad care s-a pronuntat in
favoarea elaborarii noilor politici in domeniul comunicarii in America Latina si
Regiunea Caraibilor [13, p.57]. Peste trei ani, in 1979, la Kuala Lumpur a avut
loc cea de-a doua conferintd privind politicile de comunicare, care a formulat
optiunea pentru stabilirea Noii Ordini Mondiale de Informare si Comunicare —
NOMIC [15, p.283].

La finele acestei etape s-au produs alte doud evenimente importante. Pri-
mul s-a produs in 1978, cand a fost aprobatd, in bazd consensuald, Declaratia
UNESCO privind principiile fundamentale referitoare la contributia mass-me-
diei la consolidarea pacii si intelegerii internationale, la promovarea drepturilor
omului si la combaterea rasismului, apartheidului si incitdrii la razboi (Declara-
tion on Fundamental Principles concerning the Contribution of the Mass Media
to Strengthening Peace and International Understanding, to the Promotion of
Human Rights and to Countering Racialism, apartheid and incitement to war).
Acest document international, cunoscut drept Declaratia Mass Media din 1978,
pentru prima data de dupa cel de-al Doilea Razboi Mondial, a pledat pentru ,,0
circulatie libera si o diseminare mai larga si mai echilibratd a informatiilor” (art.1
al declaratiet).

Cel de-al doilea eveniment a vizat constituirea de catre UNESCO a Comisiei
de studiere a comunicarii internationale. Comisia a fost compusa din 16 experti,
inclusiv cinci reprezentanti ai Lumii Intdia (SUA, Franta, Japonia, Olanda si Ca-
nada), doi reprezentanti ai Lumii a Doua, socialiste (URSS, Iugoslavia), restul
constituind exponentii Lumii a Treia (India, Indonezia, Zair, Columbia, Chile,
Nigeria, Tunisia, Egipt) [13, p.235]. Al saisprezecelea membru al comisiei a fost
irlandezul Sean MacBride (1904-1988), om politic de talie internationala (in tre-
cut, presedinte al Comitetului de Ministri al Consiliului Europei, 1950; presedinte
al executivului Amnesty International, 1961-1975; conducator al executivului
Biroului International pentru Pace, 1968-1985; laureat al Premiului Nobel pentru
Pace, 1974). Sean MacBride a fost presedintele comisiei, de unde si denumirea
uzuald a comisiei — comisia MacBride.

Aceastd comisie, raspunzand la solicitarile enuntate in timpul Marii Dezba-
teri Media, a studiat tendintele si a elaborat propuneri pentru dezvoltarea ulteri-
oard a comunicarii internationale. Raportul rezultat din acest studiu a fost prezen-
tat in cadrul Conferintei Generale a UNESCO de la Belgrad din anul 1980 (etapa
a treia). El a fost publicat sub titlul Many Voices, one world. Communication
and Society Today and Tomorrow (Multe voci, o singura lume. Comunicarea si
societatea de azi si de mdine) in engleza si franceza ca limbi oficiale ale UNES-
CO, precum si in alte opt limbi (araba, chineza, germana, nipond, coreeana, rusa,
sarbo-croata si spaniold).
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Raportul MacBride, prezentand radiografia comunicdrii internationale,
a confirmat existenta dezechilibrului in schimbul de stiri si de alte fluxuri de
informatii intre tari, precum si inegalitatea in distribuirea resurselor de comuni-
care. In acest context, comisia a calificat situatia ca fiind , inacceptabila pentru
toti” [13, p.18]. Raportul, desi nu a cuprins niciun compartiment special consa-
crat Noii Ordini Mondiale de Informare si Comunicare, a fost marcat de ,,ideile
NOMIC”. Din acest punct de vedere, cercetdtorul finlandez Kaarle Nordenstreng
a considerat perfect justificata legitura dintre Raportul MacBride si NOMIC ,,ca
parte integrantd a aceleiasi miscari istorice” [21].

Comisia a formulat cinci concluzii fundamentale. Prima a vizat misiunea
internationald a comunicarii intr-o lume ,,amenintata de cursa inarmarilor” si mar-
cata de ,,persistenta inegalitatilor”. Pornind de la aceste pericole si pledand pen-
tru eliminarea lor in scopul asigurarii viitorului omenirii si ,,chiar al supravietuirii
ei”, Comisia a specificat in prima concluzie: ,,Situatia contemporana cere o mai
bund si mult mai democraticd ordine sociald, precum si realizarea drepturilor
fundamentale ale omului. Aceste obiective pot fi fructificate doar prin intelegere
si tolerantd, dobandite, in mare parte, prin comunicarea libera, deschisa si echi-
librata”.

Cea de-a doua concluzie a fost axata pe necesitatea de a institui ,,0 noud, mai
dreapta si mai echitabild, ordine in domeniul comunicarii”. Noua ordine trebuie
sa ocheasca in deficienta de baza care, in opinia Comisiei, a afectat comunicarea
internationald, si anume pe ,,eliminarea dezechilibrelor si disparitatilor in comu-
nicare si structurile ei, si, in special, in fluxurile de informatii”. Autorii raportului
MacBride, relevand oportunitatea in acest sens de a trece ,,de la principii la re-
formele de fond si actiuni concrete”, au vizat direct tarile In curs de dezvoltare
care ,,trebuie sd reducd dependenta lor si sa sustind o noud, mai dreapta si mai
echitabila, ordine in domeniul comunicarii.

A treia concluzie a Comisiei MacBride a facut referintd la oportunitatea
democratizarii comunicarii. Pornind de la faptul ca , libertatea informatiei (...)
reprezinta dreptul fundamental al omului”, dar si o conditie fundamentald a de-
mocratizarii societatii, raportul a concluzionat ca ,,democratizarea comunicarii la
nivel national si international, precum si rolul mai mare al comunicarii in demo-
cratizarea societatii dobandeste cea mai mare importanta”.

Prin a patra concluzie inserata in raport, Comisia MacBride s-a pronuntat
pentru elaborarea de catre tarile in curs de dezvoltare de politici clare in domeniul
comunicdarii conform obiectivelor sociale, economice si culturale de dezvolta-
re. Guvernele nationale si comunitatea internationala au fost chemate sd acorde
prioritate planificarii si finantarii comunicarii. ,,Fiecare tara ar trebui sa dezvolte
modele de comunicare, in conformitate cu propriile conditii, nevoile si traditiile
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consolidand astfel integritatea, independenta si increderea in sine”, se mentiona
in concluzia de referinta.

Ultima concluzie contine viziunea comisiei asupra esentei Noii Ordini Mon-
diale de Informare si Comunicare: ,,Consideratiile de baza care sunt dezvoltate pe
larg in corpul raportului nostru sunt menite sa ofere un cadru pentru dezvoltarea
unei noi ordini de informare si comunicare. Noi vedem punerea ei In aplicare ca
un proces continuu de schimbare in natura relatiilor dintre natiuni si pe interior in
domeniul comunicatiilor. Dezechilibrele in sistemele de informare si comunicare
la nivel national sunt la fel de tulburatoare si inacceptabile ca si cele din sferele
sociald, economicd, culturald si disparitatile tehnologice, atat nationale, cat si
internationale. (...) Decizii cruciale privind dezvoltarea comunicarii trebuie sa fie
luate de urgenta, atat la nivel national, cat si international” [13, p.192-194].

Raportul MacBride a cuprins 82 de recomandari dintre care 72 au fost accep-
tate unanim. Tdrile occidentale au lansat obiectii fatd de retorica anticomerciala
a raportului, tarile blocului socialist si-au exprimat dezacordul fata de clauzele
privind eliminarea controalelor de stat, iar tarile din Lumea a Treia au cerut un
flux informational mai echilibrat, aratd Achal Mehra [26, p.42]. Recomandarile
Raportului MacBride au fost structurate pe cinci domenii tematice. Ele au avut
un obiectiv convergent: libera circulatie a informatiei trebuie sa fie echilibrata,
echitabilad si bidirectionala, ceea ce, sugerau autorii raportului, ar putea sa consti-
tuie pivotul NOMIC. Lucrul acesta se desprinde din mai multe recomandari [20,
21, 22,47, 66, 68, 80].

Raportul MacBride s-a axat pe cateva principii fundamentale: dezvolta-
rea independenta a politicilor nationale in domeniul comunicarii, asigurarea
identitatii culturale, inclusiv a sectorului media, democratizarea media (acces/
participare si dreptul de a comunica), cooperarea internationala. Raportul, nota
Kaarle Nordenstreng in articolul 4 Milestone in the Great Media Debate Mo-
nographic, consacrat aniversarii a 25-a a Raportului MacBride, a constituit ,,0
piatra de hotar a istoriei” 1n ,,marea dezbatere media”. Acesta, desi, in primul
rand, a fost un exercitiu stiintific de a descoperi starea de comunicare din lume, a
fost si unul politic prin care s-a incercat trasarea cailor de dezvoltare ulterioard a
comunicdrii internationale [20].

Raportul MacBride, totodata, a fost marcat de multiple contradictii. Ele au
fost atestate atat in raportul propriu-zis, cat si in rezolutiile adoptate pe mar-
ginea lui in cadrul Conferintei Generale a UNESCO de la Belgrad. Din acest
considerent, Raportul MacBride a mai fost catalogat drept ,,un sac” care contine
un amestec de pledoarii contradictorii (Gerbner&Siefert) [26, p.461], o ,,Jucrare
eclectica” cu ,,misiune imposibild” (Nordenstreng) [21]. Astfel, Raportul, desi
a aratat rolul crucial al corporatiilor transnationale in domeniul comunicatiilor
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internationale, nu a recunoscut totusi ca noua ordine internationald ar putea viza
corporatiile transnationale. Gabriel Garcia Marquez, Columbia, si Juan Somavia,
Chile, membri ai Comisiei MacBride, sustinand ideea potrivit careia comunica-
rea nu presupune doar noutdtile, ci reprezinta ,,un factor determinant al tuturor
proceselor sociale si o componentd fundamentala a modului in care sunt organi-
zate societdtile”, au pledat pentru edificarea infrastructurii comunicarii in tarile in
curs de dezvoltare. Ei au pus la indoiala un eventual plan Marshall, idee lansata
de unele tari dezvoltate, care va tinde in mod nepotrivit sa reproduca valorile oc-
cidentale si interesele transnationale in Lumea a Treia [13, p.243-244].

Conferinta Generald a UNESCO de la Belgrad, ludnd in dezbatere ra-
portul MacBride, a adoptat rezolutii cu un continut incoerent. Astfel, desi s-a
pronuntat pentru un flux mai echilibrat de informatii, Conferinta a evitat sa
adopte o pozitie clara si imperativa in raport cu pledoaria tarilor in curs de dez-
voltare privind instituirea Noii Ordini Mondiale de Informare si Comunicare
(NOMIC). Astfel, in rezolutia cu numarul 14/19, paragraful 14, UNESCO, pre-
zentand viziunea asupra NOMIC, a formulat, ,,printre altele”, 11 caracteristici.
In felul acesta a fost lisat loc pentru interpretari discretionale sau a fost sugera-
ta lipsa unei viziuni consolidate pe marginea NOMIC. Mai mult, cea de-a doua
rezolutie UNESCO, adoptatd la Belgrad in materie de comunicare, cunoscuta
ca ,,rezolutia venezueleand” (initiativa a apartinut Venezuelei), practic a con-
ferit un viitor difuz optiunii NOMIC. Ea abia prevedea intreprinderea de ,,ma-
suri pentru initierea studiilor necesare privind elaborarea de principii legate de
Noua Ordine Mondiald a Informarii si Comunicarii” [apud 21]. Probabil din
acest considerent, demersul lui Mustapha Masmoudi, autorul documentului de
lucru nr.31 in care era expusa conceptia NOMIC, de a redenumi raportul Mac-
Bride din ,,Multe voci, o singura lume” in ,,Pentru o Noua Ordine Mondiala a
Informatiei si Comunicarii” [13, p.242], nu a fost auzit. Acest fapt 1-a facut pe
sociologul francez Armand Mattellart sd afirme cd optiunea pentru NOMIC a
fost un ,,dialog intre surzi” [15, p.281].

Cercetatorul italian Massimo Ghirelli, referindu-se la documentele
conferintei, mentiona compromisul atins intre cei care sustineau fluxul liber de
informatie pentru a putea continua sd domine prin acest flux si cei care propuneau
noi norme internationale pentru a rupe actuala inegalitate si a promova ,,un flux
echilibrat” de informatie; intre acei care vedeau in progresul tehnologic rezolva-
rea problemelor si cei care nu vedeau ca schimbdrile se vor produce iminent si ca
va trebui In continuare sa fie stabilite noi standarde si coduri de conduita pentru
o reorganizare a structurilor de informatii [6, p.13].

NOMIC ca proces evolutiv, care, in opinia lui Thomas L. McPhal, ,,cau-
td un echilibru mai just si echitabil n fluxul si continutul informatiilor, dreptul
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la autodeterminare nationala a politicilor de comunicatii interne, si, in cele din
urmad, la nivel international, un flux de informatii in ambele sensuri” [16, p.14],
a supravietuit ca notiune si practicd doi ani. Asta, scrie Ulla Carlsson, din mo-
tivul ca a fost ,,retrogradat” de istorie [2]. Collen Roach, autorul articolului 7he
Western World and the NWICO: United They Stand, constatand ,,discrepantele”
dintre recomandarile MacBride si realitatile politice si mediatice, a invocat trei
factori care au subminat raportul MacBride: fluxul liber informational, alianta
dintre URSS si tarile din Lumea a Treia in optiunea NOMIC, promovarea con-
trolului de stat asupra mass-mediei [1, p.85-100].

Dupa Conferinta Generalda a UNESCO de la Belgrad a inceput urmatoarea, a
patra, etapa in Marea Dezbatere Media. De atunci si pand in 1990 vectorul ei a
fost in declin. Occidentul si SUA, in special, s-au opus deschis Noii Ordini Mon-
diale a Informarii si Comunicarii, aceasta fiind considerata produs al Lumii a Tre-
ia (terzomondistd) de inspiratie sovietica [5, p.109]. Abordarea liberal-flexibila
in problema comunicarii, caracteristica administratiei Carter, a fost substituita de
cea radical-conservatoare dupi venirea la presedintia SUA a lui Reagan. in 1981
s-a produs o ,,reevaluare istoricd” a strategiei de vest in campul comunicational,
a estimat Nordenstreng [21].

Prima actiune de ofensivd 1n acest sens a fost conferinta Vocile libertatii
(Voices of Freedom conference), organizata de Scoala de Drept si Diplomatie
,»Austin Barclay Fletcher” a Universitatii Tufts din SUA (Tuft University’s Flet-
cher School of law and Diplomacy) si Centrul European din Talloires, Franta, in
cooperare cu Comitetul Mondial pentru Libertatea Presei (World Press Freedom
Committee). Ea s-a desfasurat pe 15-17 mai 1981 si a reunit 63 de lideri media din
21 de tari, oponenti ai Raportului MacBride si ai deciziilor conferintet UNESCO
de la Belgrad din 1980. Produsul ei principal a fost Declaratia, cunoscuta drept
Declaratia de la Talloires si considerata Magna Carta a presei libere.

Declaratia de la Talloires, constituind o pledoarie univoca in favoarea
liberei circulatii a informatiilor la scard internationald (profesorul American
Thomas L. McPhail nota in context cd reanimarea formulei initiale ,libera
circulatie” (free flow) a fost dictata de reducerea valorii ei prin adaugarea cu-
vantului ,,s1 echilibrata ...” [17, p.453], contine zece articole in care este ex-
pusd viziunea Conferintei asupra principiilor fundamentale ale presei libere.
Astfel art.2 a stipulat ca libera circulatie a informatiilor si ideilor este esentiald
pentru intelegerea reciproca si pacea mondiala. El a stabilit cd orice restrictie
privind circulatia de stiri si informatii este contrara intereselor de intelegere
internationald, o incdlcare a Declaratiei Universale a Drepturilor Omului,
a Constitutiet UNESCO si a Actului final al Conferintei pentru Securitate si
Cooperare in Europa, precum si vine in contradictie cu Carta Organizatiei

27



Natiunilor Unite. Declaratia a pledat pentru informarea deplina a omului care
poate fi asigurata prin libera circulatie a informatiei. ,,Ne opunem ferm orica-
rei ingerinte 1n acest drept fundamental”, se mentiona in art.3. Documentul a
promovat accesul liber al oamenilor si al presei la toate sursele de informare,
oficiale si neoficiale, in conditiile libertatii presei. ,,Negarea libertatii presei
neagad toate libertatile individului”, se preciza in art.4.

Interesul public solicitd o varietate de mijloace de informare in masa inde-
pendente. Multe tari, din ratiuni economice, se constata in art.6, nu pot sustine o
multitudine de ziare si reviste tiparite, de statii de radio si televiziune. In aseme-
nea situatii, Declaratia pleda ca mediile de informare existente ,,sa reflecte puncte
de vedere diferite”.

Mediile de informatie, semnatare ale Declaratiei de la Talloires, recunoscand
decalajul dintre tari in accesul la noile tehnologii informationale, precum si fap-
tul ca noile tehnologii au facilitat foarte mult fluxul international de informatii,
si-au exprimat disponibilitatea sd sprijine ,,eforturile depuse de organizatiile
internationale si alte organisme publice si private pentru a corecta acest dezechi-
libru si pentru a face aceasta tehnologie disponibild pentru a promova dezvolta-
rea la nivel mondial a presei si de difuzare mass-media si profesia de jurnalist”
(art.8).

Conferinta de la Talloires a constituit un punct de cotiturd in Marea Dez-
batere Media. In timp ce SUA si aliatii sii din Lumea Intdi au reluat promo-
varea militantd a fluxului liber informational, tarile nealiniate si cele socialis-
te au continuat sd foloseasca tribuna UNESCO pentru a reveni si opta pentru
idealurile NOMIC. Treptat insd, problematica NOMIC a fost scoasd din sfera
deciziilor si readusa in sfera discutiilor. In 1983, Conferinta Generala de la
Paris a UNESCO 1n acest sens a stabilit ca NOMIC este un ,,proces evolutiv si
continuu pentru a consolida bazele pe care ar putea fi stabilita astfel de ordine
care sd conduca la o circulatie libera si difuzarea mai echilibratd de informare”
[apud 21]. Drept consecintd, in 1983 au avut doua mari discutii la acest subiect.
Una s-a desfasurat sub auspiciile fundatiei tarilor nealiniate NAMEDIA la New
Dehli (India), deschisa de prim-ministrul Indira Gandhi. La ea au participat ve-
teranit NOMIC, Masmoudi si MacBride. Cea de-a doua a fost o masa rotunda,
initiata sub egida ONU-UNESCO, fiind organizata in Igls (Austria). Cea de-a
treia si ultima masa rotunda consacratd NOMIC care, desi a avut girul ONU, nu
a mai fost organizata de catre UNESCO, a avut loc in 1986 la Copenhaga.

In anii 80 a demarat implementarea Programului International pentru Dez-
voltare a Comunicarii (PIDC). Prima sedintd a PIDC a avut loc in 1982 la Aca-
pulco, unde au fost stabilite strategiile de dotare a tarilor in curs de dezvoltare
cu infrastructura tehnologica necesara pentru media [6, p.13]. Initial, au fost
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facute Incercari de a folosi asistenta financiard ca instrument de influentare
ideologicd a beneficiarilor. Datoritd pozitiei presedintelui PIDC, norvegianu-
lui Gunnar Garbo, aceste tentative, insa, au fost curmate [21, 2]. Criteriile in
selectarea proiectelor au constituit trei recomanddri MacBride: independenta,
increderea 1n sine si identitatea culturala. Tarile in curs de dezvoltare au avut
un sprijin puternic in primii ani, desi, dupa cum observa cercetatorii, finantarea
a fost o mare provocare. Cel mai mare donator a fost Norvegia, care in primii
doi ani de activitate a contribuit cu aproximativ jumatate din bugetul total al
PIDC, in timp ce doua treimi din cealaltd jumatate au venit din tarile in curs de
dezvoltare. In 1988, PIDC a dispus de un buget de 13 milioane de dolari pen-
tru 332 de proiecte. In primii ani, crearea serviciilor de stiri a fost prioritara,
ulterior accentul fiind pus pe educatie si formarea profesionald. Dupa expirarea
presedintiei lui Garbo, PIDC trece in declin. In cele din urma, observa cerce-
tatorii, acest program nu a reusit sa realizeze decizia conferintei privind spri-
jinirea libertdtii si a pluralismului mass-mediei din tarile in curs de dezvoltare
si cele in tranzitie. In perioada 2011-2012, potrivit ultimului raport publicat pe
site-ul UNESCO [accesat 04.10.2015] [Disponibil: http://unesdoc.unesco.org/
images/0022/002223/222318e.pdf], noud tari-donatoare au alocat PIDC 3,1
milioane de dolari (cei mai mari donatori fiind Danemarca, Finlanda, Suedia si
SUA). Pentru 2012-2013 au fost aprobate 148 de proiecte din 75 de téri cu un
buget de $3,2 milioane. Cele mai multe (34%) — pentru Africa, Asia si Pacific
(23%), tarile arabe (23%). Potrivit site-ului institutional UNESCO, pe durata
existentei PIDC au fost mobilizate peste $100 de milioane, alocate pentru im-
plementarea a 1500 de proiecte in peste 140 de tari.

Dupa conferinta de la Belgrad problematica Marii Dezbateri Media privind
comunicarea internationala a fost treptat marginalizatd. UNESCO, facilitatorul
de altd datd al dezbaterilor media si NOMIC, dupa ce la carma acestei institutii
a venit un nou director general (M’Bow este inlocuit de Federico Mayor), in
mod ,,miraculos si momentan”, observa Kaarle Nordenstreng, ,,a pierdut intere-
sul fatd de NOMIC si chiar a inceput sa suprime dezbaterea”, revenind la prin-
cipiul liberei circulatii a informatiei [21]. Conferinta Generald a UNESCO din
1989 a marcat esecul final al tarilor nealiniate sa readucd pe agenda principiile
NOMIC. ,,in a doua jumatate a anilor 80, noteaza cercetatorul italian Massimo
Ghirelli, tema NOMIC a pierdut din actualitate: odata cu sfarsitul razboiului
rece, caderea zidului Berlinului si destramarea regimurilor din est pe prim-plan
a aparut resetarea raporturilor politice, 1asand sa se intrevada o lunga perioada
de tranzitie” [6, p.14]. De atunci Marea Dezbatere Media a trecut de pe plat-
forma UNESCO pe platformele organizatiilor neguvernamentale si institutiilor
academice.
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In anul 1990 Marea Dezbatere Media, potrivit periodizarii propuse de
Nordenstreng, a intrat in ultima etapa. Platforma principald din aceasta etapa
a fost forul independent neguvernamental Masa Rotunda MacBride (astfel a
fost cinstitd memoria lui Sean MacBride, decedat in 1988), denumit si grup
de advocacy al dreptului la comunicare. El a fost creat in octombrie 1989, la
initiativa lui Kaarle Nordenstreng, pentru a Incuraja discutiile pe marginea pro-
blemelor cuprinse in Raportul MacBride [21].

Masa Rotunda, potrivit site-ului acestei institutii (www.macbrideround-
table.com), conceputd ca ,,un avocat international” in domeniul dreptului la
comunicare internationald, a reunit cercetatori, jurnalisti si alti experti in comu-
nicare pentru a monitoriza starea comunicdrii mondiale si a disemina concluzi-
ile lor printre agentiile ONU, organizatiile nonguvernamentale si mass-media.
Masa Rotundi Mac Bride a fost organizata anual, incepand cu 1989. In total au
avut loc 11 reuniuni. Ele au fost organizate de Richard Vincent si Kaarle Nor-
denstreng la Harare (1989), Praga (1990), Istanbul (1991), Sao Paulo (1992),
Dublin (1993), Honolulu (1994), Tunisia (1995), Seoul (1996), Boulder (1997),
Amman (1998) si Leipzig (1999).

Dezbaterea Media in cadrul Mesei Rotunde MacBride din anii 90, avand
un puternic impact academic (in acest rastimp au fost publicate rezultatele
investigatiilor mai multor experti media, inclusiv Kaarle Nordenstreng, Cees
Hamelink, Armand Mattellart, Carlo Gagliardi etc.), s-a caracterizat in cea mai
micd masurd prin consecinte de ordin politic. UNESCO a incetat sa fie epicen-
trul dezbaterilor media, problemele comunicarii au intrat in vizorul Uniunii
Internationale a Telecomunicatiilor (ITU), Acordului General pentru Tarife si
Comert (General Agreement on Tariffs and Trade — GATT. Incorporarea servicii-
lor de telecomunicatii si a celor de comunicare in categoria serviciilor comercia-
le, produsa in anii 80-90, a conferit alt statut liberei circulatii a informatiei, a au-
torizat initiativa privatd ITn domeniul telecomunicatiilor, a extins aria de protejare
a drepturilor de autor (din presa traditionala asupra mediilor noi de informare).

La inceputul anilor 90, odata cu terminarea razboiului rece, cdderea so-
cialismului, destraimarea URSS, lumea a devenit ,,unipolard”. In acest context
a fost actualizatd ideea privind instituirea unei noi ordini internationale. Tot
atunci, experienta CNN din perioada razboiului din Golful Piersic a constituit
un prilej pentru George Busch, presedintele de atunci al SUA, sa formuleze ne-
cesitatea instaurdrii ordinii noi si in cAmpul comunicarii internationale. Aceasta
initiativd nu venea sa reanimeze NOMIC-ul din anii 80, ai carui beneficiari
principali urmau sa fie tarile nealiniate. Nordenstreng releva faptul ca Busch
a propus o alta versiune de ordine noud in domeniul comunicarii — cea in care
actantul si beneficiarul principal sa fie companiile transnationale [21]. Refe-
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rindu-se la acest proiect, Cees Hamelink nota: ,,Dusmanii idealului democra-
tic egalitar sunt acele forte care modeleaza activ noua ordine mondiald, care
este in prezent 1n curs de dezvoltare, in mare masura ca raspuns la prabusirea
comunismului. Noua ordine mondiald reprezintd o amenintare grava la pro-
iectul unei democratii egalitariste, deoarece exacerbeaza inegalitatile existente
si duce la o eroziune profunda de libertate a oamenilor... Avand in vedere ca
noua ordine mondiald nu este bine-venita peste tot, ea provoaca, de asemenea,
o opozitie acerbd sub forma de fundamentalism national, etnic si religios care,
in mod ironic, amenintd in mod egal perspectiva unui aranjament democratic
de comunicare mondiala egalitara. George Gerbner, Hamid Mowlana si Kaarle
Nordenstreng, editorii culegerii The Global Media Debate: Its Rise, Fall, and
Reneval (1993), identificand o analogie intre NOMIC si initiativa de referintd
a lui Busch, au facut o constatare surprinzatoare: NOMIC pentru care a pledat
Marea Dezbatere Media din anii 70-80 a fost instaurata, doar ca ,,pe invers”
[apud: 21]. Asta, de fapt, venea sa insemne ca noua ordine mondiala a informa-
rii $1 comunicarii, versiunea Busch, a fost instaurata treptat nu de UNESCO, ci
de corporatiile transnationale.

* %k ok

Marea Dezbatere Media, axata pe evaluarea consecintelor mondiale ale
aplicarii doctrinei privind fluxul liber informational, identificarea noii viziuni
asupra dezvoltarii comunicarii la nivel mondial, pe lansarea principiului pri-
vind circulatia libera, echitabila, echilibrata si bidirectionala a informatiei Nord
si Sud, Vest si Est ca pivot al Noii Ordini Mondiale a Informarii si Comuni-
carii (NOMIC), pe promovarea dreptului la ,,autodeterminare a politicilor de
comunicare” [17, p.12], cunoscand afluxuri si refluxuri, ascensiune si declin, a
durat peste doud decenii. Din ratiuni multiple (politice — interesele divergente
ale statelor, ideologice — confruntarea ideologica in anii razboiului rece, eco-
nomice — interesele marilor corporatii, culturale — contradictiile dintre culturile
tarilor mari si tarilor mici, tehnologice — accesul gradual la new media si tehno-
logiile informationale etc.), NOMIC nu a cunoscut o implementare complexa
st consecventa. Totusi, din momentul lansarii Marii Dezbateri Media (anii 70)
si pand in debutul secolului al XXI-lea, situatia in cdmpul comunicarii la nivel
mondial, chiar daca nu a cunoscut o metamorfoza spectaculoasd si dorita de
exponentii dezbaterii de referinta, s-a caracterizat prin evolutii capabile sa re-
duca decalajul puternic intre potentialul de comunicare al tarilor lumii.

In raport cu anii 70, spre sfarsitul anilor 90, mai exact citre anul 1997,
potrivit Raportului de dezvoltare umana (2002) (Human Development Report
2002), decalajul inzestrarii cu mediile de comunicare dintre tarile dezvoltate si
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cele in curs de dezvoltare (calculat la mia de locuitori) s-a redus de la 10 la apro-
ximativ 4 ori In cazul presei scrise, de la 6 la 4 ori —in cazul aparatelor de receptie
radio, de la 26 1a 3,5 ori — in cazul receptoarelor NOMIC. Tendinta respectiva se
mentine si in secolul in curs, dar deja pe platforma internetului.

Daca in anii 1999-2000 utilizatorii de Internet au fost concentrati in
proportie de 88 la sutd in tarile industrializate, carora le reveneau 15% din
populatia Terrei [4, p.377], atunci la 15 ani distanta, internetul, pe de o parte,
a acoperit noi si noi regiuni ale lumii, iar, pe de alta, a devenit accesibil pentru
un numar crescand de oameni. In 2005 numarul lor a atins cifra de 1 miliard, in
2010 — 2 miliarde [11, p.24]. Potrivit datelor oferite de statisticile mondiale, in
anul 2015, in raport cu 2000, gradul de penetrare a internetului in lume a cres-
cut de sapte ori, constituind la scara globala 42,4 la suta din populatia lumii sau
peste trei miliarde de oameni care au avut acces la internet [27, p.22] (pentru
comparatie: in 2011 acest indicator a constituit 32,7 % [9, p.2]).

In perioada de referinti, evolutii importante au fost constatate in prezentele
internetului in diferite parti ale lumii. Astfel, din cele sapte regiuni trecute in
estimarea statistica, cinci au depdsit media mondiald de penetrare a internetului
(42,4%). Astfel, In America de Nord, 86,9 la sutd din populatie a avut acces la
internet, in Oceania/Australia — 72,1%, in Europa — 70,4%, in America Latina
si tarile din regiunea Caraibilor — 52,4%, 1n Orientul Mijlociu — 48,1%. Media
mondiald nu a fost surmontata de Asia si Africa (rata de penetrare a internetului
pe aceste continente in 2015 a constituit respectiv 34,8 si 27,5% fata de 26,2 si
13,5% in 2011 [9, p.2].

E de mentionat totodatd ca in aceste regiuni au fost inregistrate unele dintre
cele mai nalte ritmuri de sporire a penetrarii internetului. Astfel, daca in anul
2000 pe continentul african erau ceva mai mult de 4,5 milioane de utilizatori ai
internetului, atunci in 2015 numarul lor a crescut pana la circa 318 milioane de
oameni. In Asia acest indicator a constituit de la 114,3 milioane la 1,4 miliarde
de utilizatori. Ritmuri ascendente de penetrare a internetului au fost atestate si
in celelalte parti ale lumii — in Orientul Mijlociu (de la 3,2 milioane la 113,6
milioane), in America Latina si regiunea Caraibilor (de la 18 la peste 322 de
milioane de oameni). In virtutea gradului avansat de saturare a pietelor interne,
ritmuri mai joase de penetrare a internetului s-au inregistrat in America de Nord
(cu 187,1%), in Oceania si Australia (cu 251,6%), in Europa (cu 454,2%) [27].
In pofida acestei disproportii, noua galaxie, cea a Internetului, a produs, dar si
a marcat ,,transformarea in comunicare” [3, p.24].

Mutatii importante s-au produs si in clasamentul tarilor in functie de gra-
dul de penetrare a internetului. Ele, pe de o parte, denota ca internetul a incetat
sd mai fie apanajul aproape exclusiv al tarilor industrializate occidentale, cum
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s-a atestat la Tnceputul mileniului al treilea, iar, pe de alta, denotd mentinerea
inegalitdtii in lume la aceastd platforma de comunicare mondiala. Astfel, in
2014, aproape 75% din totalul utilizatorilor de internet din lume au locuit in
20 de tari (China, SUA, India, Japonia, Brazilia, Rusia, Germania, Nigeria,
Marea Britanie, Franta, Mexic, Indonezia, Egipt, Vietnam, Filipine, Italia, Tur-
cia, Spania si Canada), restul de 25% au fost din alte 178 de tari, fiecare dintre
acestea reprezentand mai putin de 1% din numarul total de utilizatori. Republi-
ca Moldova e pe locul 106 (la finele lui 2014 in republica erau 1,7 milioane de
utilizatori) [10]. In 2014, China, tara cu cei mai multi utilizatori (642 milioane
in 2014), a reprezentat aproape 22% din total, si are mai multi utilizatori decat
urmatoarele trei tari Impreund: Statele Unite ale Americii, India si Japonia.
Printre primele 20 de téri, India este cu cea mai mica penetrare: 19%, dar cu cea
mai mare ratd de crestere anuald. La capatul opus, Statele Unite ale Americii,
Germania, Franta, Marea Britanie si Canada au cea mai mare penetrare: peste
80% din populatia tarilor respective au conexiune la internet [11].

Totodata se mentine dependenta continud a mediilor din tarile in curs de
dezvoltare de informatia furnizata de tarile dezvoltate. Anual exportul mondial
de programe TV constituie 250 mii de ore, 75 la sutd din SUA [6, p.11]. Catre
2005, tarile din Sud au fost sub incidenta agentiilor mondiale. De exemplu,
Reuters consacra 25 la suta din stirile sale externe Europei, 7 — Asiei, 2,1 —
Africii, AFP — 2 % Africii $i 0,9 — Asiei, AP oferea tarilor asiatice zilnic stiri de
90 mii de cuvinte, iar din regiune primeau stiri in volum de 19 mii de cuvinte
[6, p.7].

In concluzie constatam ca la 35 de ani de la lansarea raportului MacBride,
multe dintre obiectivele NOMIC 1isi pastreaza actualitatea. Din aceastd per-
spectiva se impune actualizarea Raportului MacBride si conformarea lui la
necesitatile comunicarii mondiale din sec. al XXI-lea. Asemenea precedente
sunt. Un exemplu poate fi raportul ,,Nord-Sud. Un program de supravietuire”,
elaborat de comisia Brandt in 1980, care a fost actualizat in 2001 de céatre co-
misia dirijata de James Quilligan. Acesta, intitulat Ecuatia Brandt (The Brandt
Equation), fiind un omagiu adus lui Brandt decedat in 1992 [23, p.123], a oferit
o abordare noud asupra perspectivelor dezvoltarii economice a lumii moderne.
Comunicarea mondialad are nevoie de asemenea abordare acum, la inceput de
mileniu, cand tendintele globalizarii si ale edificarii societatii informationale
globale se fortificd, iar notiunea traditionala de Noua Ordine Mondiala a Infor-
marii i Comunicarii practic a disparut din uzul politicienilor, raimanand doar
in vizorul cercetatorilor.
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STRATIFICAREA SOCIALA CA FACTOR
CATALIZATOR AL PROCESULUI DE CONSTITUIRE
A JURNALISMULUI SOCIAL

Georgeta STEPANOY,
doctor habilitat in stiinte ale comunicarii, conferentiar universitar

Summary

The social stratification — phenomenon, which is assessed in Republic of Moldo-
va in 90 of past century, which affected, without any exception, all social individu-
als, modified substantial social structure of moldavian society. New realities generated
new social layers and, respectively, new social realities between and inside them, which
consequently has lead to multiplication and diversification of the social problems, whi-
ch followed to be reflected media differentially, certainly of the positions and from the
perspective of social interest of this categories. A social priority, expressed in certain
actions of the government, has become constant component of mass-media’s agenda,
likewise social problems, which represents significant part of audiovisual broadcast and
periodic publications with generalist content, the social issue of press amplifying and
becoming prior for mass-media. Social stratification has most contributed to concen-
tration of press of social issues, but this social phenomenon, cumulated with other, has
generated social journalism, claimed journalism for common people.

Fenomenele care s-au atestat pentru prima data in anii 90 ai secolului tre-
cut iIn Republica Moldova: destramarea infrastructurii sociale si a principiilor
morale, devalorizarea banilor, migratia, traficul de fiinte umane, ,,tenebrizarea”
si criminalizarea societatii etc. au generat noi subiecte de reflectie pentru mass-
media care au dus la extinderea diapazonului tematic si au modificat substantial
rolul si tehnicile ei de mediatizare a realitatii sociale. Dintre acestea, fenomenul
de stratificare a populatiei cel mai mult a influentat modalitatea de abordare
mediaticd a realitatii sociale: ,,...odata cu prabusirea Uniunii Sovietice si con-
stituirea noilor state independente, angajate in constructiile societdtii postmo-
derne, s-a inceput stratificarea societdtii si formarea claselor noi” [2, p.147].
Cercetatorul V.Mandru defineste stratificarea sociald drept ,,dispunere ierarhica
a unor grupuri, categorii sau paturi sociale pe o scald constituitd in baza unu-
ia sau mai multor criterii” [3, p.49]. El sustine ca oamenii care ocupa pozitii
identice conform acestor criterii de masurare formeaza o clasa sociala — cel mai
important element al stratificarii sociale. Aceeasi idee o gasim si la sociologii
romani C.Zamfir si L.VIasceanu, care afirma ca ,,notiunea de stratificare sociala
se identifica cu structura sociala sau o include pe aceasta” [5, p.605]. Modifi-
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carea structurii sociale este un fenomen care a generat modificarea tehnologiei
mediatice de reflectare a realitatii.

Vechea structura sociald de tip sovietic, care recunostea existenta doar a trei
elemente: muncitorii, tirdnimea si intelectualitatea, a inceput sa se destrame si, in
scurt timp, s-a format un sistem pluristratic, care, de rand cu cele vechi, includea
straturile sociale nou-formate, printre care: proprietari de capital, reprezentanti ai
mediului de afaceri, fermieri etc. Si aceasta pentru ca:

- s-amodificat radical rolul social al clasei muncitoare, aceasta pierzandu-
si statutul de lider;

- a disparut proprietatea colectiva taraneasca, colhozurile si sovhozurile
fiind substituite cu gospodarii taranesti private;

- s-a schimbat rolul intelectualitatii, aceasta cedand statutul de lider spiri-
tual;

- s-a modificat structura clasei guvernatoare — a aparut o elitd noua, natio-
nala;

- s-au modificat formele de proprietate: cea colectiva a incetat sa mai fie
unica;

- au aparut alte forme de activitate, precum: businessul mic, mare $i mijlo-
ciu.

Stratificarea a subminat considerabil orientarile si valorile comune, existente
odinioara, precum si scopurile sociale la care s-ar fi putut alinia societatea. Ideea
nationald ca valoare social-generala, care la acel moment era punct de atractie si
pilon de coagulare a societdtii, si-a pierdut treptat din intensitatea si din clarita-
tea sensului, ea fiind utilizata, cel mai frecvent, pentru realizarea intereselor si
obtinerea dividendelor politice atat de catre fortele de la guvernare, cat si de catre
cele din opozitie. Vidul valoric a dus la imoralitatea actiunilor puterii si la apatia
si pesimismul social In randurile maselor largi, fapt care a generat grave crize
sociale. Sociologul V.Blajco sustine cd majoritatea tarilor din spatiul ex-sovietic
s-au confruntat, indeosebi in anii *90 ai secolului trecut, precum si mai tarziu, cu
diverse crize, determinate de:

- reformele social-economice cardinale, care au modificat structura
societatii si mentalitatea populatiei (intai de toate, sistemul de valori si
de orientari valorice);

- stratificarea brusca a societatii, aparitia unei elite noi cu viziuni liberale;

- saracirea in masd a oamenilor cu o mentalitate nostalgica dupa realitatea
sovietica (,,cand toti traiau bine”) [1, p.57].

Sociologii V. si .Mocanu afirma in studiul Caracteristici ale vietii sociale in

Republica Moldova: ,,Anii de independenta ai Republicii Moldova au determinat
schimbari importante in toate domeniile vietii cetdtenilor. Transformarile sociale
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au avut loc pe fundalul crizei economice, astfel produsul social brut s-a redus cu
mai bine de jumatate. A crescut brusc rata somajului, s-a redus considerabil ni-
velul veniturilor, a avut loc degradarea infrastructurii sociale, s-a inrautatit starea
de lucruri in sistemul invatdmantului, ocrotirii sanatatii, culturii, s-au accentuat
problemele legate de securitatea personald” [4, p.225-242]. Ei sustin cd o buna
parte din noile probleme erau legate de procesele de globalizare, de deschidere a
hotarelor tarii (criza financiara, emigrarea ilegala, traficul de persoane etc.), care
au catalizat mobilitatea descendentd masiva a muncitorilor instruiti si calificati.
In consecinti, populatia si-a pierdut sentimentul de protectie sociald, increderea
in reformele sociale, in ziua de maine, s-a dezamagit in idealurile democratiei.

In aceste conditii, indivizii sociali incep si manifeste sau si adopte noi mo-
dele de comportament, pe care le ajusteaza la realitdtile sociale din interiorul
grupului sau din societate, in scopul integrarii in noua realitate socioeconomica.
Schimbarile de comportament se datoreaza, intai de toate, noilor conditii econo-
mice, generate de procesul de afirmare a economiei de piata: ,,conditiile econo-
mice de trai influenteaza indirect comportamentul uman, in functie de atitudinea
fata de ele” [4, p.225-242].

Noile relatii economice au generat noi activitdti, meserii si profesii care,
la randul lor, au impus noi standarde si au construit noi relatii sociale. Acestea
insd nu intotdeauna si nu toate s-au dovedit a fi constructive si legale. Carac-
terul deviant al unor relatii economico-financiare, care intra in contradictie cu
legea, a provocat afirmarea unor comportamente antisociale ce au modificat
structura personalitatii, au generat pierderea stimei de sine, a prestigiului in
familie si in societate. Adaptarea unui anumit tip de comportament, construc-
tiv sau distructiv, ,,depinde de modul in care se interconecteaza personalitatea,
microuniversul cultural si existenta particulara a individului cu mediul si con-
ditiile sociale generale” [8].

,Desprinderea de fosta URSS in 1991 si accederea la independentad a Repu-
blicii Moldova a afectat nu doar raporturile politice ale acesteia cu fosta metro-
pola, ci, in primul rand, cele economice, la acel timp puternic interdependente. in
asemenea situatie, au avut de suferit sectoare determinante ale economiei natio-
nale, mai intai de toate, industria si agricultura” [ 7]. Cercetatorul A.Dumbraveanu
sustine ca diferentierea veniturilor populatiei a modificat nivelul de trai, care
pana in anii *90 a fost, mai mult sau mai putin, omogen, si a catalizat stratificarea
sociald care a polarizat societatea intre un numar foarte mic de oameni bogati si
majoritatea siraci — neajutoratd, incertd si pesimistd. In conditiile in care clasa
de mijloc, care se considera a fi baza echilibrului social, aproape ca lipsea, nici
nu putea fi vorba de coeziune sociala. Mai mult, categoriile sarace trebuiau ,,pro-
tejate” de abuzurile celor bogati, precum si de impactul perturbarii functionarii
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normale a institutiilor de baza ale societatii. Din acest motiv, mass-media isi mo-
dificd nu doar diapazonul tematic, ci si functiile sale, de o importantd majora
devenind urmatoarele:

1. Conexiune, prin informare, intre diverse grupuri si straturi sociale — ac-
tivitafi de realizare a circuitului informational pe orizontala, privind promovarea
intereselor, formarea imaginii anumitor straturi sociale si asigurarea dialogului
social.

2. Social advocacy — activitati mediatice privind reflectarea si protejarea
intereselor grupurilor social-defavorizate sau potential vulnerabile (pensionari,
orfani, familii numeroase, migranti, persoane fara domiciliu, bolnave mental si
fizic, neangajate in cAmpul muncii etc.).

In context mediatic, social advocacy consti in actiunile organizate ale mass-
mediei de preluare si punere In circuit a problemelor ,,invizibile”, neglijate, in
scopul atentionarii factorilor de decizie si influentarii atitudinii publice si a atitu-
dinii actorilor politici. Jurnalistii care scriu in aceastd maniera realizeaza o acti-
vitate foarte apropiatd de cea a avocatului, or, ambii, in esentd, urmaresc acelasi
scop: sa-si ajute eroii/clientii i sa-1 protejeze de abuzuri.

Activitatea de social advocacy se realizeaza, prioritar, pe verticald, de jos n
sus, cand actiunea mediatica este conceputa s apere interesele simplilor cetateni.
Dar ea poate fi orientatd si de sus in jos, atunci cand prin intermediul jurnalis-
mului social se propagd anumite decizii cu scopul de a convinge cetatenii despre
rationalitatea acestora si necesitatea de a le accepta si a se supune acestora, pre-
cum si activitatile de convingere si de formare a unor atitudini pozitive fata de
solutiile oferite de autoritd{i pentru rezolvarea problemelor sociale. Din perspec-
tiva acestei functii, circuitul informational poate sa functioneze si pe orizontala,
atunci cand sunt reflectate problemele care apar intre diferiti indivizi cu acelasi
statut social sau intre diverse grupuri sociale.

3. Social lobby — activitati de realizare a circuitului informational pe vertica-
13, legate de promovarea unor initiative (de obicei ale societatii civile) cu privire
la anumite grupuri sociale. Orice actiune a mass-mediei, care tine de un interes
social particular, de grup sau general si care are drept scop final obtinerea unui
avantaj social sau satisfacerea unei nevoi sociale de interes personal sau de grup,
se incadreazi in aceasta directie de activitate a jurnalismului social. In linii ge-
nerale, social lobby tine de promovarea unor interese sociale, fie ele individuale,
fie de grup, fie ale unei organizatii, prin influentarea in mod direct a politicilor
publice, institutiilor publice si chiar a factorilor de decizie.

Statul, functionarii publici, factorii de decizie, pentru a-si putea exercita tot
spectrul de atributii decizionale, au nevoie, in primul rand, de legitimitate din
partea subiectilor. Din aceasta perspectiva, presa este din ce in ce mai indreptatita

39



de a-si aduce plusul de valoare, or, activitatile ei de social lobby nu se reduc doar
la punerea in circuit a resurselor necesare pentru elaborarea politicilor sociale
(informatii primare, expertize, concluzii etc.), ci si la argumentarea necesitatii
implementarii acestora din punct de vedere temporal si spatial. Mijloacele de
informare in masa conving factorii de decizie despre importanta adoptarii politi-
cilor sociale, 1i ajuta sa achizitioneze mai multe competente prin inaintarea catre
el a unor propuneri rationale si absolut necesare si le asistd ulterior actiunile in
procesul de implementare a acestora.

4. Monitorizarea politicilor, proiectelor si programelor sociale — activitati
de realizare a circuitului informational pe verticala, legate de diseminarea infor-
matiei privind conceptualizarea politicilor sociale si modul de implementare a
acestora. In aceasti directie se incadreazi, de asemenea, activititile de dezvoltare
si punere 1n aplicare a programelor sociale si a proiectelor nationale.

5. Reflectarea tehnologiilor sociale, necesare solutionarii rationale a pro-
blemelor sociale — activitati mediatice care 1si propun sa asigure parteneriatul so-
cial Intre reprezentantii puterii, reprezentantii mediului de afaceri si masele largi
— cetatenii simpli. Tehnologiile parteneriatului social se aplicd pentru asigurarea
unel interactiuni constructive, a unei cooperdri mai eficiente intre reprezentantii
celor trei sectoare ale societdtii: sectorul public, privat si cel comercial, in scopul
rezolvarii problemelor sociale existente.

6. Promovarea valorilor sociale — activitati de mediatizare a aspectelor mo-
ral-spirituale ale realitatii unei societati, necesare formarii abilitdtilor de auto-
identificare si autorealizare a individului social si prevenirii comportamentelor
deviante. Valorile cuprind, practic, intreaga existenfd umana si asigurd continu-
itate vietii sociale. Ele au rolul de a conserva structurile sociale si se manifesta
ca elemente de baza ale modelelor de actiune sociala, fiind, totodata, criterii de
apreciere a activitafilor umane. Valoarea exprima umanizarea progresiva a omu-
lui, umanizarea prin valori reprezentand o modalitate a existentei acestuia.

7. Socializarea cetatenilor — activitati jurnalistice de reflectare a probleme-
lor personale de natura psihologica si morala ale individului sau ale grupurilor
sociale. Socializarea, in acest context, poate fi considerata drept armonizarea re-
latiilor intrapersonale si interpersonale, a relatiilor dintre individ si grupul social
din care acesta face parte sau chiar dintre individ si societate, in general.

8. Conexiunea intre domeniul social si alte sfere ale viefii publice — activitati
de mediatizare a relatiilor pe care le stabileste domeniul social cu alte domenii
de activitate umana, care se realizeaza prin prisma intereselor majoritatii, pentru
a asigura conexiunile sociale. Jurnalismul social asigurd schimbul de informatii
intre toate sferele vietii publice si implica in circuit toate institutiile acestora.
Mai mult, el implica in schimbul de informatii si cetdtenii simpli, creandu-le
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posibilitatea de a-si forma resurse informationale proprii. Existd o legatura intre
viabilitatea vietii publice si jurnalism, 1n sensul ca jurnalismul este conditie sine
qua non pentru participarea la viata publica. Frecventa sporita si caracterul activ
al manifestarilor unor actori sociali sau institutii In viata publica conditioneaza
atentia pe care mass-media o va manifesta in scurt timp pentru acestia.

Noile realitati au generat straturi sociale noi si, respectiv, noi relatii sociale
intre ele si In interiorul acestora, fapt care a generat multiplicarea si diversificarea
problemelor sociale, care urmau a fi abordate mediatic diferentiat, anume de pe
pozitiile si din perspectiva intereselor sociale ale acestor categorii. Acest lucru a
schimbat, pe de o parte, modul de relationare a presei cu puterea si cu societatea,
iar, pe de alta, formele si metodele de activitate a ei. Ca reactie la aceste schim-
bari, presa isi diversifica tipologia prin aparitia noilor categorii, precum: presa
particulara — Avto-Foto, Est-Curier, Gazeta de Vest, Accent Provincial, Cuvdntul
liber, Unghiul, Observatorul de Nord, Nunta etc.; presa de divertisment — Chef,
Sport Plus, Viata familiei si nu numai, Casa Mare etc.; presa confesiunilor re-
ligioase — Altarul Credintei, Curier Ortodox, Cuvantul Adevarului, Clopotnita
Moldovei, Faclia credintei, Luminatorul, Alfa si Omega etc.; presa societatilor
de tip SRL, SA — Contabilitate si Audit, Farm Expres, Promo Plus, Capital, Arta
Medica, Makler etc. Merita sa fie amintita, in acest context, presa comunitara —
fenomen sporadic ce se atestd periodic si in prezent. Anume presa comunitara,
prima, a promovat de pe pozitii noi valorile comunitare si a cultivat spiritul civic
— obiective ale jurnalismului social.

Suporta modificari si tipologia produsului jurnalistic radiotelevizat, in grile-
le de emisie fiind incluse diverse emisiuni specializate pe domeniul social, printre
care: emisiuni pentru minoritdtile nationale din RM — Russkii mir, Sub acelasi
cer, Svitanok, Petalo Romano, Gagauz ogea, Bucaan dalgasinda, Pycckuti oom,
Biopooicoenns, Radiomegdan, Idis Labn, Romani glasos, benopycckas kpuvlHiya,
emisiuni pentru copii si adolescenti — Academia bunelor maniere, De la ABC la
BAC, Cuvdntul celor care nu cuvanta, Forta junimii, Parteneriate pentru fiecare
copil; emisiuni pentru persoanele in etate — Varsta amintirilor; emisiuni pentru
persoanele cu nevoi speciale — Ochiul interior etc.

Stratificarea sociald a afectat considerabil individul social, in particular, si
societatea, in ansamblu, generdnd grave probleme sociale si pe orizontala, si pe
verticala. Ca rezultat, mass-media si-a focalizat atentia, prioritar, pe probleme-
le sociale, pe impactul si efectele acestora, precum si pe actiunile concrete ale
guvernantilor in raport cu ele, socialul devenind unul dintre elementele-cheie
ale discursului mediatic. Agenda mass-mediei s-a extins treptat prin completa-
rea cu subiecte despre problemele sociale care ameninfau bunastarea economica,
ordinea sociala si morala; despre cele care amenintau potentialul de sanatate al
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indivizilor; despre cele care aduceau prejudicii mediului fizic sau ecologic; des-
pre problemele care se refereau la actiunile globale cu impact international etc.
In acest context, apar emisiunile de dezbateri ale problemelor sociale, precum:
Buna seara sau Moldova, tara de minune si emisiunile de investigatii sociale —
Reporter de garda sau Patrula Jurnal TV.

La inceputul anilor 90, mass-media moldoveneasca acorda atentie, prio-
ritar, problemelor care pand nu demult erau ,tabu” si care readuceau in albie
istoria neamului, precum si problemelor care reflectau noile realitati politice si
care aveau menirea si instruiascd populatia asupra modului de a gandi si de a
actiona conform principiilor noi, democratice. Presa acelui moment a exprimat
nevoia de eliberare, de solidarizare si a devenit un instrument combativ impotriva
vechiului regim, o tribund de raspandire si de implementare a noilor standarde
democratice. In lipsa unei concurente serioase din partea altor elemente ale sis-
temului mediatic, presa scrisa a Inregistrat initial un succes eclatant, favorizat si
de enormul interes al publicului fatd de multiplele transformari. Astfel, in primii
ani de independenta tirajele unor publicatii periodice au crescut de la zeci la sute
de mii de exemplare.

In a doua jumitate a anilor 90, starea de euforie in societate si in mass-
media, generata de redobandirea independentei, revenirea la grafia latina si obti-
nerea libertatilor politice si civice etc., s-a consumat odata cu trecerea timpului.
Destramarea relatiilor economice, distrugerea vechilor valori, agravarea situatiei
din sfera sociala etc. au afectat considerabil individul social, in particular, si so-
cietatea, in ansamblu, generand grave probleme sociale. In consecinti, agenda
mass-mediei s-a extins prin completarea cu subiecte despre problemele sociale
care amenintau bunastarea economica, ordinea sociald si morala; despre cele care
amenintau potentialul de sanatate al indivizilor; despre cele care aduceau preju-
dicii mediului fizic sau ecologic; despre problemele care se refereau la actiunile
globale cu impact international etc. In acest context, apar emisiunile de dezbateri
ale problemelor sociale, precum: Dialog social, Buna seara, Natura in obiectiv,
Spatiul public, Loc de dialog, Reporter, Reforma invatamdantului etc., si emisi-
unile de investigatii sociale — Reporter de garda, Patrula Jurnal TV.

Conditiile social-politice si economice din acea perioada au inlesnit lansarea
mai multor publicatii periodice si emisiuni radiotelevizate, eterogene ca statut,
care au deschis noi orizonturi pentru afirmarea jurnalismului social moldovenesc.
Prioritatile sociale, exprimate In actiuni concrete ale guvernului, au devenit o
componenta constantd a agendei mass-mediei, la fel precum si problemele sociale,
care reprezintd o parte semnificativd a emisiunilor audiovizuale si a publicatiilor
periodice cu continut generalist, problematica sociala a presei amplificindu-se si
cantitativ, si calitativ, si devenind prioritara pentru mass-media.
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Asadar, stratificarea sociald cel mai mult a contribuit la concentrarea presei
pe problematica sociald, iar acest fenomen, cumulat cu altele, a generat jurnalis-
mul social, supranumit si jurnalismul pentru oamenii de rand. ,,Anume concentra-
rea presei pe problematica sociala a generat o noua directie in jurnalism — jurna-
lismul social” [6]. Semnele distinctive ale jurnalismului social, dupa R.Ivanean,
sunt:

- mediatizarea subiectelor ,,specifice” care niciodata nu s-au regasit in pre-
sa sovietica: narcomanie, violenta, saracie, tratament inuman, abandon
etc.;

- abordarea problemelor de pe pozitii noi — din punctul de vedere al ceta-
teanului, nu al functionarului;

- asumarea de catre mass-media a statutului de ,,aparator” al intereselor
cetatenilor de rand;

- primarea calitatilor morale ale angajatilor sistemului mediatic-
comunicational.

In opinia noastra, in categoria semnelor distinctive ale jurnalismului social
mai pot fi incluse urmatoarele activitati:

- conturarea portretelor sociale;

- promovarea practicilor sociale pozitive;

- critica actiunilor ineficiente ale puterii sau, din contra, sustinerea

initiativelor oficiale constructive in raport cu problemele sociale;

- organizarea dezbaterilor mediatice;

- identificarea si propunerea solutiilor de rezolvare a problemelor sociale;

- evidentierea dimensiunii umane in produsul jurnalistic;

- utilizarea unui limbaj simplu, autentic si cat mai aproape de publicul
mass-mediei;

- sustinerea tendintelor sociale pozitive, demascarea fenomenelor negati-
ve etc.

Diferite de cele vechi, noile realitati impuneau tuturor institutiilor sociale
reforme si modele de activitate noi. Politicile si procesele sociale noi urmau sa fie
si ele mediatizate de pe pozitii noi, astfel apare activitatea mass-mediei de reflec-
tare, de monitorizare i de evaluare a calitdtii proceselor sociale si a modului de
implementare a politicilor sociale ale statului. Din perspectiva acestei abordari,
jurnalismul social se manifesta, Intdi de toate, ca un instrument de diseminare a
informatiei. Informatia formeaza fluxul comunicational in care se reflectd viata
social-politica si economica a societatii, inclusiv politicile sociale. Complexita-
tea acestora impune cunostinte din ce in ce mai vaste, mai profunde si mai diver-
se, cunostinte care nu pot fi dobandite din contactul direct al individului social cu
realitatea. Vacuumurile informationale sunt suplinite de jurnalismul social, care
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se situeaza intre individ i lumea inconjuratoare, facilitand accesul si integrarea
acestuia 1n realitatea imediatd. Apoi, jurnalismul social se manifesta si ca un in-
strument de expertizare a actiunilor puterii. Prin dezbaterile publice pe care le
initiaza si prin analizele pe care le realizeaza, acesta creeazd conditii favorabile
pentru monitorizarea, aprecierea si chiar corectarea modului in care institutiile
statului si factorii de decizie se implica si activeaza in domeniul social. Tot aici
se include si activitatea jurnalismului social de evaluare a politicilor si practicilor
sociale, elaborate si puse in aplicare de aceste institutii.

Asadar, stratificarea sociald a marcat plenar specificul jurnalismului in Re-
publica Moldova. Prelucrarea si transformarea informatiilor cu privire le noile
realitati, care s-au afirmat in toate domeniile vietii, in materiale jurnalistice, pre-
cum si distribuirea acestora catre masele largi sunt activitati care asigura circui-
tul informational, circuit care catalizeaza dezvoltarea continua atat a sistemului
mass-mediei, cat si a societatii.
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QUO VADIS, JURNALISM?

Dumitru TURCANU,
doctor in stiinte politice, conferentiar universitar

Summary

The evolution of new information and communication technologies changes the tra-
ditional meaning of journalism that supports modifications of the content and the form,
influenced by new media and social networks. The experts speak about the danger of
desappearance, degradation and the erosion of journalism as a profession. To prove that
the author presents different abordations of the problem, offered by the scientists from
our country and from the foreign states. The author is convicted that the journalism as
profession may cohabit with different forms of network communication. The condition is
to be faithful to the quality journalism principles and values.

Nu o singura datd am fost martori cand cei din jur, comentand unele evenimen-
te reflectate in presa, se ndpustesc asupra jurnalistilor, acuzandu-i de toate pacatele
de pe lume. Dezacordul cu cele ce se intdmpla in realitate, aprecierea si atitudinea
critica sau agresiva personala a consumatorului media fatd de evenimentele reflec-
tate se extind asupra jurnalistului. Este la fel cum te-ai supara pe oglinda, ca obiect
de reflectare a realitatii, fiind rau pornit impotriva ei si nu a realitatilor din viata, asa
cum sunt ele, sau a actorilor social-politici, care au generat aceste probleme pentru
societate sau comunitate. Dar, de cele mai multe ori, consumatorii produsului me-
diatic percep sau intuiesc tendintele si subterfugiile jurnalistilor de a fabrica o alta
realitate, cea dorita de ei, total diferita de cea pe care ar prezenta-o o oglinda de ca-
litate. Aceste actiuni ale reprezentantilor presei sunt dictate fie de interese deschise
sau mai mult ori mai putin voalate, fie de nivelul de profesionalism scazut. In primul
caz, radacinile sunt de ordin deontologic, in cel de-al doilea — de calitatea pregatirii
corpului de jurnalisti, de gradul de profesionism al lucratorilor media si, in ultima
instantd, de calitatea muncii de jurnalist, in ansamblu. In urmatoarele randuri am
vrea sa atacam, in linii mari, cel de-al doilea aspect al problemei.

Cine-i vinovat?

La aceasta intrebare mai bine ar fi sa punctdm unele realitti obiective, secun-
date de aspecte subiective, care stau la baza starii alarmante, In viziunea noastra,
in ceea ce priveste profilul profesional al jurnalistilor de astdzi. Problema data s-a
extins deja din sfera comunitatii de breasld in cea a societdtii in ansamblu.

Era digitalad, implementarea noilor realizari in domeniul tehnologiilor
informationale si comunicatiilor au exclus jurnalismul ca profesie din categoria
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specialitatilor deosebite, pentru care sunt necesare cunostinte, aptitudini, deprin-
deri, plus vocatie, talent, dar inzestrat. In circuitul informational s-au inclus mii
si milioane de indivizi care pretind a fi jurnalisti. Cunoastem ca presa traditionala
asigurd si un control asupra calitdtii din partea producatorilor media. La ziare,
reviste, la radio si televiziune veneau zeci, sute de mii de scrisori, care la fel
contineau opinii, propuneri, sugestii, plangeri, comentarii la diferite evenimente
si situatii din viatd, dar si creatii literar-artistice ale autorilor acestor ravase — de
la poezii, poeme, pana la piese si romane. Canalele de transmisie, Insd, erau asi-
gurate cu un filtru al calitatii produsului mediatic sau literar. In perioada totalitara
din spatiul nostru acest filtru avea, in primul rand, o misiune ideologica, dar si
calitatea scriiturii era o preocupare de baza a lucratorilor de presa.

Accesul liber si nelimitat la canalele de comunicare, pe care il asigura in
prezent Internetul, a dizolvat jurnalismul in multe alte profesii, devenind practic
nonprofesie. Oricine poate scrie orice si publica oriunde. Astfel, noile tehnologii
informationale au creat posibilitati enorme pentru difuzarea informatiei, asigu-
rand o informatizare globala, dar, in acelasi timp, aceasta revolutie tehnologica
a deschis larg portile pentru includerea in acest circuit a unui numar nelimitat de
indivizi cu pretentii la scriituri pentru un public, practic, global. Paradoxal, dar
inovatiile tehnologice in alte domenii, cum ar fi, de exemplu, medicina, fizica,
constructiile de masini, matematica, biologia, chimia etc., necesitd o speciali-
zare tot mai ingusta, un profesionalism cat mai desavarsit, o pregatire continua
conformi standardelor mondiale. In cazul jurnalismului, canalele de transmisie
au obtinut prioritate fatd de continutul si calitatea produsului transmis. Este la
fel cum prin conductele de apa am primi in casele noastre nu doar apa buna de
baut, potrivit normelor sanitare, dar o amestecatura de cristalind de izvor cu toate
tipurile de reziduuri.

Internetul, ca un canal universal, global de difuzare a informatiei, cu
siguranta nu are nevoie de avocati in sensul prioritdtilor sale incontestabile. Au-
torii Mass-media. O istorie sociald. De la Gutenberg la Internet scriu despre
aceasta, mentionand doar o laturd a acestor prioritati: Odata cu sosirea Interne-
tului, au aparut posibilititi extinse de a Tnvata toatd viata, formal sau informal,
ori de cate ori experienta sau asteptarile o cereau, si s-a sustinut cd web-ul, in
conditiile unui acces deschis, va servi pentru multi drept o ,,universitate fara zi-
duri” si chiar se va elimina sala de clasa [1, p.284]. Posibilitatile acestuia s-au
extins nu numai asupra canalelor de transmitere a informatiilor. Dezvoltarea mul-
timedia, aparitia si afirmarea in fata publicului a new media, platformele de so-
cializare si alte modalitati si formate de producere si transmitere a informatiei,
cum ar fi Facebook, Twitter, [ Phone, I Pad, Google, ,,smart TV” etc. imbogatesc
publicul, modificindu-1 in esenti fata de cel al mass-mediei traditionale. In presa
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traditionala exista un emitator (ziar, revistd, agentie de presa, post de radio sau
televiziune etc.) ca subiect si 0 multime de receptori ca obiect al actului de comu-
nicare. Actualmente, aceastd multime de receptori nu se mai impaca cu acest rol
si se prezinta in piata mediaticd virtuala si in calitate de producatori. Publicul, din
consumator, se transforma si in producétor media, ldsandu-si amprentele caracte-
ristice pe continutul, forma si efectul acestor produse mediatice.

Aparitia si dezvoltarea new media conduce la erodarea sau disparitia chiar a
limitelor de calitate a produsului mediatic si a multimii de materiale, ,,impinse”
pe retelele sociale. In acelasi timp, sprijinim opinia ci ,,extinderea fara precedent
a Internetului expune jurnalistii evaluarii lor de catre un public divers”, ceea ce a
crescut disponibilitatea unor mase mari de consumatori ,,de a le cere jurnalistilor
sa fie responsabili” [2, p.222-223]. Totodata, depersonificarea jurnalistilor prin
aparitia lor pe net nu contribuie la sporirea acestei responsabilitati, atat fata de
institutia mediatica, in cazul cand acestia o reprezinta, cat si fata de publicul con-
sumator. In concurenta lor cu autorii retelelor sociale, jurnalistii incearca sa fie
mai operativi, apeland la forme simpliste de exprimare, practica un stil lapidar,
telegrafic. Dat fiind faptul cd munca jurnalistului este tot mai mult tehnologi-
zatd, ea a fost izgonita din atelierul de creatie literard si aruncata pe conveierul
procesului tehnologic. In aceasta situatie producitorul media profesionist poate
prezenta materialul farda o documentare serioasa, fara a confrunta sursele, fara
a verifica datele si cifrele, fard a tine cont de bunul simt si elementarele norme
deontologice, proprii acestei profesii.

Interventia rapida in piata mediatica a mai multor canale, evolutia sistemelor
de producere si transmisie a unor diverse produse mediatice, procesele de con-
centrare s1 monopolizare a mass-mediei, inclusiv in Republica Moldova, diviza-
rea evidentd a jurnalistilor dupd grupuri de interese, tratarea principalelor eveni-
mente social-politice de pe pozitii diferite, deseori diametral opuse, partinitoare
conduc la scaderea increderii populatiei atat fata de produs, cat si fata de profesia
de jurnalist, in general. Monopolul asupra mai multor posturi de televiziune, ra-
dio, altor institutii media inradacineaza solidaritatea corporativa, impusa de pa-
troni, in vederea unei anumite politici editoriale, unei singure viziuni in tratarea
subiectelor.

Jurnalistii angajati ai acestor institutii sunt lipsiti de posibilitatea si drep-
tul de a crea independent, ei sunt Incarcerati pentru a promova in exclusivitate
acele valori si idealuri pe care le impun stipanii. Or, respectarea principiilor de
echidistanta, impartialitate, obiectivitate, adevar si pluralism social-politic in re-
flectarea evenimentelor nu este un scop propriu-zis pentru jurnalisti. Ea constituie
un element esential al profesionalismului acestui producator media, al profesiei
in ansamblu. In cazul cand de la un eveniment cu amplasarea corturilor in fata
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parlamentului, In semn de protest impotriva politicii guvernantilor, unele media
vorbesc despre zeci de corturi, iar altele despre sute, problema nu este 1n aritme-
tica, ci In respectarea valorilor, intrinseci profesiei de ziarist.

Jurnalistul a devenit in prezent dependent de public. De cele mai multe ori,
constient sau inconstient, el fabrica pentru public acel produs, pe care audienta
il solicita. Mai intai jurnalistii au venit la public cu anumite modele, cu anumi-
te mostre de realitate modelata, de pseudorealitate, de divertisment alterat, de
senzatie ieftind, de scandal monden, I-a drogat cu acest produs zi de zi, ca mai
apoi acelasi public, intoxicat de asemenea tip de produs, sa-i solicite, la fel zi de
zi, deja in proportie geometrica, aceeasi marfa de calitate joasa si de prost gust a
producatorului media.

O buna parte din comunitatea jurnalistica tinde sa se promoveze, sa-si fabri-
ce propria imagine mediatica nu prin produsul de calitate, nu prin pozitia civi-
cd, nu prin responsabilitatea fireasca profesiei fata de publicul numeros, ci prin
pozare, prin aparentd, prin spoturi publicitare si implicare 1n actiuni politice, in
afaceri dubioase si scandaloase cu caracter de reclama. Practicind procedee de
manipulare si persuasiune, aceasta categorie de jurnalisti, pana la urma, tradeaza
principiile profesiei pentru anumite interese materiale de moment.

Cunoscutul sociolog al mass-mediei Remi Rieffel (vezi cartea Sociologia
mass-media) califica destul de dur aceastd profesie, mentionand ca ,,jurnalismul
este ca o trambulind in lansarea catre alte profesii sau un refugiu dupd un esec
in alta profesie, incapacitatea mediului jurnalistic de a realiza un autocontrol efi-
cient §i o autodefinire convingdtoare a faptului ca imaginea publicului despre
jurnalisti este una de persoane corupte, lipsite de onestitate si curaj, care se pun in
slujba unor grupuri de interese, si nu a publicului in general. Din aceste motive,
spune specialistul in sociologie, jurnalismul, desi are granitele domeniului sau de
activitate bine stabilite, nu poate fi numit o profesie in sine” [3].

Aproape despre acelasi lucru a vorbit si Andrei Plesu la Simpozionul National
de Jurnalism de la Cluj-Napoca: ,,Orice profesie are un contur si niste standarde,
implicd o anumita expertiza. Cred ca acum jurnalismul este meseria cea mai lip-
sitd de contur din Roméania. Ma uit la emisiuni si, in loc sd dau de jurnalisti, dau
de militanti, ma duc sd dau de informatii, si gasesc partizanat. Profesia gliseaza
spre politic. In loc si se inscrie in partid, jurnalistii vin la TV si fac emisiuni de
propaganda. E un mare pericol al gazetariei. Se alunecd spre un statut ce nu e al
gazetarului, ci al agitatorului [4].

Configurarea profesionalismului are loc si in redactiile, institutiile media,
posturile de radio si televiziune, agentiile de stiri, site-uri etc. Calitatile unui bun
jurnalist sunt inseparabile de cultura generala a acestuia. Cu regret, deseori la mi-
crofon sau la ecran, Tn materialele presei pe net poti gasi asemenea ,,capodopere”,
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care stirbesc grav din imaginea profesiei de jurnalist. A confunda Libia cu Libe-
ria, Iranul cu Iracul, Monet cu Manet, watt cu volt, Bohr (Niels) cu Born (Max),
ambii fizicieni si laureati ai Premiului Nobel, opera cu opereta s.a.m.d. demon-
streazd lacune de neiertat in cultura generald a tinerilor (si nu doar) jurnalisti din
arealul nostru autohton.

Jurnalistii consacrati intotdeauna au demonstrat fidelitate profesiei si mi-
siunii lor de a informa In mod obiectiv publicul, de a-i prezenta adevarul, fara
decupaj, de a aduce oamenilor spiritul de optimism, de edificare, de omenie si
bunatate. Si astdzi sunt actuale principiile de program ale cunoscutului jurnalist
american Joseph Pulitzer, care a spus: ,,Mi-am petrecut intreaga viatd in slujba
jurnalismului, pe care il consider una dintre cele mai nobile si importante profe-
sii. Responsabilitatea noastra, a tuturor jurnalistilor, este extrem de mare, pentru
ca oamenii citesc si ne cred” [5]. Autorul acestor randuri a fost jurnalistul care a
investigat un sir de nedreptati din societatea americana, a publicat mai multe re-
portaje despre probleme de interes public larg, avand ca obiective factorul uman,
schimbarea spre bine in societate. Prin aceasta el si facea ca publicul sa-1 citeasca
s1 sa-l creada.

Ce-i de facut?

Traditional, la aceasta Intrebare este mult mai greu si mai complicat de a gasi
raspunsuri. In asemenea cazuri vom puncta unele probleme, a ciror rezolvare o
consideram astazi dificila sau de domeniul perspectivei.

Este necesar sa intelegem ca jurnalismul ca profesie nu reprezintd doar o
preocupare a lucratorilor mass-mediei. Intreaga societate trebuie sa fie intere-
sata de calitatea produsului mediatic, ceea ce ne informeaza, ne educa si ne dis-
treaza. De aici si necesitatea de a identifica conceptual profesia de jurnalist, de
a perfectiona cadrul legislativ de pregatire, invataimant si formare continua, de
activitate a jurnalistilor si institutiilor media. La fel este important, in viziunea
noastra, de a identifica modelul (sau modelele) de care urmeaza sa ne conducem
in conturarea profilului de jurnalist la etapa datd, In conditiile transformarilor
digitale si ale internetului. Practic in toate tarile, societatile si factorii puterii sunt
nemultumiti de starea mass-mediei, cauta diferite solutii de redresare a acesteia,
propunand si testind mai multe variante. Este jurnalistul o unealtd in procesul
tehnologic de difuzare a informatiei, a oricarui produs mediatic? Este vorba de
tehnologizarea profesiei in perspectiva robotizarii producerii informatiei? Des-
pre aceasta afirma cu multa sigurantd unul din pionerii conceptualizarii societatii
informationale, savantul sociolog japonez Yoneji Masuda, considerand cd pana la
urma calculatorul il va inlatura pe om de la procesul de producere a informatiei.

Conceptualizarea functiilor mediatice ale profesiei de jurnalist ar contribui
in mod esential si principial la identificarea rolului sdu de producator media, a
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locului sdu aparte in procesul de comunicare, fara riscul de a fi dizolvat in sfera
comunicdrii. Consideram ca jurnalistul universal poate coexista cu specializarea
diversa in profesie, iar conveierul tehnologic al cross-mediei nu trebuie sa pe-
recliteze fundamentele definitorii ale jurnalismului. Oricum, cei preocupati de
pregatirea specialistilor in domeniul mass-mediei si in mentinerea imaginii unui
jurnalism de calitate urmeaza, pe langa prioritdtile acestor procese, sa identifice
si riscurile de erodare si diluare a profesiei date pentru elaborarea unor masuri
eficiente de contracarare a lor.

Suntem convinsi ca si in era digitala portretul unui jurnalist de calitate nu
trebuie sa fie diferit de cel descris de Curtis D.MacDougall: ,,Jurnalistul cu suc-
ces nu se naste, se face. Cele mai multe calitdti sunt valabile in orice dome-
niu. Inteligentd, prietenie, seriozitate, imaginatie, ingenuitate, nerv, rapiditate,
acuratete, curaj, rezistentd, autodisciplind, perseverentd, vioiciune intelectuala,
onestitate, punctualitate, optimism, putere de observare, agerime, initiativa, umor,
adaptabilitate. Jurnalistul nu se poate reduce la abilitatea de a scrie. Ideile mari,
mai mult decat cuvintele frumoase, fac textul sa fie superior. Interesul pentru pro-
blemele contemporane este esential. De aceea, reporterul trebuie sa fie iscoditor,
receptiv si sceptic. El trebuie sa gandeasca si iar s gandeasca, sd intrebe si 1ar sa
intrebe” [6, p.233-234].
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CARACTERISTICILE SI PARTICULiARITAIILE
INFORMATIEI DE PRESA

Mihail GUZUN,
doctor in filologie, conferentiar universitar

Summary
The feature of information and its classification. press information, (quality) informati-
on, and its elements, (quality) information parameters — these are the main issues addres-
sed by the present study. The basic idea indicates that nowadays absolutely every change
that occur at the physical and spiritual level is conditioned by the direct impact of informa-
tion that generates new situations, encourage new actions and new correlations.

Trebuie sa constatdm din capul locului ca nicio schimbare nu se produce as-
tazi in universul material si spiritual din care facem parte fara impactul direct
al informatiei, fara ca ea sd nu genereze o noua situatie, sa nu stimuleze o noua
actiune, sa nu realizeze o noud relatie. Potentialul informatiei s-a afirmat in mod
deosebit in secolul trecut, cand s-a recurs la modelarea realitatii prin definirea
matematica a informatiei [1], care a devenit 1n asa fel unul din conceptele direc-
toare ale epocii in care traim.

Informatia se deschide in mod nelimitat si surprinzator tuturor domeniilor de
activitate umana, inclusiv sferelor de creare a valorilor culturale, spirituale si
materiale, ,,sistemului de creare a bogdtiei”, ca sa utilizdm o notiune pusad in
circulatie de cunoscutul futurolog american Alvin Toffler, care sustine ca atunci
,»cand nu se schimba nicio informatie, nu se creeaza nicio avutie noud” [2, p.239].
Mai multd informatie Tnseamna mai multa pricepere, mai multa pricepere Inseam-
na mai multd sigurantd, iar mai multa siguranta inseamna mai multa participare si
mai multa putere, care toate impreuna conduc la succes — atat pentru producator,
cat si pentru beneficiar.

Una din functiile principale ale mass-mediei este de informare propriu-zisa,
functie care priveste colectarea si tratamentul informatiilor [3]. In fiecare clipa in
jurul nostru — 1n blocul vecin, la serviciu, universitate, iIn municipiu, in tara, pe
mapamond — se produc zeci, mii, sute de mii de evenimente, mai mari sau mai
mici, mai importante sau mai putin importante, de interes local sau (de ce nu?)
de importantad globala... Cu multe din aceste evenimente ne vom familiariza in
mod direct, fard mijlocirea cuiva. Din spusele unor prieteni, bundoara. De pe fa-
cebook sau deplasandu-ne la fata locului, acolo unde s-a intamplat ceva. Nimic
nu reclama difuzarea lor prin mass-media.

51



Alte evenimente vor produce schimbarea vietii locatarilor, a modului de trai
dintr-o regiune. Vor genera luarea unor masuri neordinare din partea autoritatilor
publice locale sau centrale. Vor crea incomoditati in stilul obisnuit de viata. in
aceasta situatie, presa este datoare sa informeze cetateanul despre aceste eve-
nimente, sa-1 ajute sa le inteleaga si sa gaseasca solutia optima in situatia creata,
sa recurga la un comportament adecvat.

Prima datorie a unui jurnalist este sd aleaga din multitudinea evenimentelor
cotidiene. Astfel ca in urma eforturilor depuse, un eveniment, un fapt oarecare,
ce s-a produs sau este pe cale sd se produca, are sansa sa se transforme (pentru
cititor, radioascultator sau telespectator) intr-o noutate.

In unele cazuri alegerea este extrem de usoard. De exemplu: un accident cu
consecinte tragice, o confruntare ,,pe viata si pe moarte” dintre doud persoane
publice, doua localitdti sau doua state, un conflict ,,inghetat”, care e pe cale sa se
transforme intr-un razboi de amploare etc.

Sa ne intrebam: daca cineva, un individ oarecare, s-a poticnit si a cazut, pentru
ca a Inghitit un covrigel, bundoara, este o noutate de interes public? Este clar ca
nu. Dar daca acest cineva este tocmai George W. Bush, fostul presedinte al SUA,
care a cazut de pe scaun, sufocandu-se, pentru ca inghifise un covrigel intreg,
pierzandu-si astfel pentru cateva clipe constiinta...?! Raspunsul este doar unul
pozitiv.

Faptul ca a cdzut un bolovan de pe acoperisul unei cladiri si a deteriorat un au-
tomobil este o noutate? Doar una locald. Dar daca acest bolovan a cazut in capul
conducdtorului acestei institutii Intr-un moment cand acesta inspecta rezultatele
reparatiei capitale a blocului, recent finalizate, este eveniment?

Si acum e logic sa ne intrebam: ce trebuie sa retina jurnalistul pentru cititorii
sai de la un eveniment, fie ca a fost martor ocular la producerea lui, fie ca acest
eveniment i-a fost adus la cunostinta?

In primul rand, ceea ce este semnificativ, determinant in profunzime in
acest eveniment, ceea ce va avea repercusiuni ample sau durabile [4].

In al doilea rdnd, continutul informatiei practice, continutul obisnuit sau
iesit din comun al evenimentului.

In unele cazuri, mai exista aspectul extraordinar sau insolit, adica ceva iesit
din comun, neobisnuit, cu alte cuvinte, ceea ce noi numim continutul senzatio-
nal.

Sa facem primele sintetizari: asadar, pot fi retinute trei criterii de baza pentru
alegerea evenimentului ce urmeaza a fi transformat intr-o noutate, si anume :

- semnificatia;
- interesul;
- actualitatea.
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Semnificatia unui eveniment este intr-o oarecare masura importanta din per-
spectiva istorica a acestuia, dar ziaristul nu dispune de o privire retrospectiva, asa
cum dispune, bundoara, istoricul. Jurnalistul nu este decat, dupa observatia fina
a lui Albert Camus, istoricul clipei prezente. De asemenea, exista obligatiunea
de a face o distinctie intre semnificatia aparenta si cea imediata, pe de o parte, si
semnificatia reald, profunda (care adeseori nu va aparea decat mai tarziu), pe de
alta parte.

Ziaristul trebuie sd dea In vileag prima semnificatie si sa se straduiasca s-o
descopere, s-o intuiasca pe cea de-a doua. Ar trebui sa mai luam in calcul si faptul
ca semnificatia profunda nu poate fi descoperitd imediat, e imposibil in multe ca-
zuri s-o faci, identificarea ei fiind facuta peste un anumit timp. Evident, ziaristul
este supus 1n permanenta tentatiei de a subestima evenimentele [5], de a ,,le trece
cu vederea”, dar aceasta posibila situatie ne trimite inca o data la importanta intu-
itiei profesionale, la cunoasterea profunda a proceselor ce au loc in societate, de
care trebuie sa dea dovada un jurnalist profesionist.

Interesul este conditionat de publicul caruia i se adreseaza jurnalistul. Arti-
colele de presa au un destinatar concret, ziarele apar intr-un tiraj anume, — 7 000,
12 500 de exemplare etc., iar aceste exemplare, difuzate prin servicii speciale
sau procurate la chioscuri, sunt citite de oameni reali, cu un statut social, cu un
nivel de culturd si cu o pregatire intelectuala diferitd, care, daca s-ar dori, poate
fi usor identificata. Fiecare din acesti 7 000, 12 500 de cititori cautd in paginile
ziarului preferat informatia de care are nevoie acum, informatie care sa-l ajute sa
navigheze mai usor prin labirintul realitatii cotidiene. Adica publicul ziarului re-
spectiv manifesta interes pentru un anumit soi de informatie. Astfel cd publicatia
trebuie sa relateze evenimente pentru acest public, cu alte cuvinte, pentru cititorii
sai. Reporterii, redactorii unui cotidian sau ai unui saptadmanal vor alege noutétile
care ar prezenta interes pentru cititorii gazetei ai carei angajati sunt.

Ziarele mari au servicii speciale, care studiazd In permanentd auditoriul
publicatiei, interesul pe care acesta-1 manifesta fata de o tema sau alta, dar si fata
de felul cum este reflectata viata cotidiana.

La timpul respectiv o mare personalitate a fost intrebata ce parere are despre
un tanar jurnalist in voga. La aceasta intrebare, A.V. Lunaciarskii, ca anume el a
fost intrebat, a raspuns ca da, ziaristul ,, X scrie foarte bine, are un stil frumos,
dar are si un mare pacat: nu vede in fata sa cititorul.

O prima concluzie din cele expuse panad aici ar fi urmatoarea: pentru a de-
termina importanta si ,,greutatea” unui eveniment, modalitatea de reflectare a
acestuia, ba chiar si spatiul de ziar, pagina unde va fi amplasat textul respectiv,
trebuie sd ludm in calcul nu numai contextul evenimentului, dar sa ne gandim si
la potentialul public, potentialul beneficiar de informatie.
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Bineinteles, interesul este un criteriu valabil si pentru celelalte mijloace de
informare — radio, televiziune, presa online.

Actualitatea este o conditie a insesi existentei institutiei mediatice, din-
tr-un motiv foarte simplu: mesajul difuzat de organele de presa este adresat
cititorului de astazi, ziarul, postul de radio sau de televiziune lucreaza pentru
cititorul de astazi, este oglindita realitatea de astazi si marea misiune, sarcina
deosebita care revine ziaristului este de a pune in valoare sau de a identifica
ceea ce avem astazi, pentru ca, in cele din urma, sa se inteleagd dimensiunile si
semnificatia acestei notiuni — astazi. Campul de manevrare a jurnalistului este
limitat: el opereaza doar cu fapte, cu date luate din realitate, care pot fi verifi-
cate, ,,pipaite” de fiecare doritor. Noutatile relatate nu trebuie sa satisfaca doar
o simpld curiozitate umana, dar sa aiba si un aspect practic, adica sa fie utile
pentru cititor.

Mottoul ziarului The New York Times este urmatorul: ,, Toate informatiile
care merita a fi publicate”. Aceasta Tnseamna ca cititorul fidel al acestei presti-
gioase publicatii va gasi in paginile ei informatia de care are nevoie acum.

Dar ce este, de fapt, informatia? Ce subintelegem prin acest termen?

Insisi notiunea de informatie reprezinti o categorie de maximi generalitate,
avand diverse sensuri in functie de unghiurile din care este considerata. In gene-
ral, informatia implica o interactiune (reald sau virtuald) de tip comunicational
ce intervine intre o sursa emitdtoare si un destinatar receptor.

Cuvantul informatie este cunoscut oamenilor din cele mai vechi timpuri. In
lumea antica termenul informatie (latinescul informatio) avea sensurile de ,,idee,
reprezentare, forma...”. lar sensul originar cu care cuvantul informatie apare in
literatura franceza a secolelor al XII-lea si al XIlII-lea este a da forma.

Prin informatie subintelegem o ,,comunicare, datd sau mesaj, care trans-
mite unele cunostinte sau semnificatii despre starea, situatia unor evenimente,
fapte, procese, idei, opinii etc. sociale, economice, culturale, stiintifice, tehnice
etc., trecute, prezente sau viitoare” [6, p.156].

Este o definitie mai generala a ceea ce noi numim informatie. In literatura
de specialitate vom gasi si alte explicatii, mai desfasurate, ale termenului ce
ne intereseazad. De exemplu: semnificatie pe care o atribuim datelor cu ajutorul
conventiilor folosite pentru a le reprezenta; element de cunoastere care poate fi
transmis si conservat datoritd unui suport si unui cod; mesaj folosit pentru a re-
prezenta un fapt sau o notiune in procesul de comunicare [7, p.312]. Si o remar-
ca: in literatura occidentald termenul este uneori asociat cu cel de cunostinte, in
sensul ca, odatd asimilatd si inteleasa, informatia se transforma in cunostinte.

Informatia cunoaste o deschidere tot mai largd in fata tuturor domeniilor de
activitate umanad. Structurile sociale din ce in ce mai complicate si tehnologiile

54



moderne din ce n ce mai sofisticate solicita tot mai multd informatie, care, dupa
cum arata unii experti, a devenit combustibilul societétii contemporane.

Informatia poate fi tratata din trei perspective:

a) din perspectiva perceptiei umane, ceea ce presupune legarea informatiei
de efectele ce pot sa apara in urma acestei receptari;

b) din punct de vedere analitic, lingvistic, informatia poate fi descrisa in ter-
meni ce se refera la sensul sau structura ei;

c¢) din punct de vedere analitic, ingineresc, informatia poate fi descrisa In
termenii manifestarilor sale fizice — mediul de pastrare, rezolutia sau
acuratetea cu care se emite, se receptioneaza etc. [8, p.11-12].

Prin urmare, se poate vorbi de trei aspecte pe care le presupune conceptul de
informatie. Este vorba, In primul rand, de aspectul sintactic al informatiei, care
se manifesta prin semnalele grafice, auditive ori electrice, oranduite intr-o anumita
succesiune impusa de emititor. In al doilea rand, este vorba de aspectul semantic
[9] al informatiei, a carei semnificatie este acordatd de anumite semnale stabilite pe
baza conventiilor sociale. Este logic, deci, ca semnificatia sd nu fie absolut identica
pentru toti participantii la actul comunicarii, intrucat una este informatia pe care
intentioneaza s-o transmitd emitatorul i alta este informatia pe care receptorul o
desprinde din mesajul receptat. Aceasta delimitare le-a sugerat autorilor volumului
Stiinta comunicarii, editat in 1998 la Bucuresti, sa faca distinctie intre informatia
semanticd intentionald si informatia semantica realizata[10, p.26].

Domeniul care ne intereseaza pe noi este informatia de presa, care mai este
denumita si informatie jurnalistica.

Cu referire la mass-media, prin notiunea de informatie subintelegem feno-
menele si procesele obiective ce au loc In realitate, exprimate prin faptele zia-
ristice, ce reprezintd ,,particulele” acestei realitati, aflate intr-un proces evolutiv
permanent/continuu. (Putem afirma cé aceste fapte dobandesc dimensiuni — au
un inceput, cunosc dezvoltare si au un sfarsit, care de cele mai multe ori consti-
tuie un nou inceput).

Resursele succesului unei informatii rezida in utilitatea, valoarea ei si sunt
conditionate de motivatiile pentru competitivitate, de capacitatea de a satisface
asteptarile consumatorilor, in cazul nostru, ale cititorilor, radioascultatorilor sau
telespectatorilor.

Pentru ca informarea publicului sd fie de o calitate cat mai inalta, ceea ce
constituie o conditie esentiald in vederea asigurarii unei eficiente cat mai mari a
activitatii de presd, este necesar ca si informatiile culese si difuzate de mass-me-
dia sa fie de o calitate corespunzatoare. Despre un eveniment nu se poate spune
totul, dar trebuie spus suficient, in asa fel incat nicio intrebare importantd sa nu
ramana fara raspuns.
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Ce Inseamna calitatea informatiilor sau informatia de calitate?

Aceastd calitate se concretizeaza in trei elemente fundamentale:

1) continutul informatiei, caracterizat prin sfera lui de cuprindere si exac-
titate;

2) forma informatiei, caracterizata prin modul de prezentare a continutului
acesteia, de care depinde gradul ei de accesibilitate;

3) actualitatea informatiei, caracterizatd prin aparitia ei la timp.

O informatie de calitate trebuie sa fie:

- consistenta (suficient de cuprinzitoare pentru a putea furniza cat mai
multe cunostinte);

- relevanta (sa poatd furniza acele cunostinte care ne lipsesc pentru lua-
rea unor decizii);

- exacta (continutul ei sa reflecte situatia reald a fenomenului);

- oportuna (sa ajunga la timp la beneficiar, pentru a putea fi utilizatd cu
maximum de eficientd);

- accesibila (redatd intr-un limbaj de presa care sa faca sa fie inteleasa
intr-o masa cat mai mare de oameni);

- clara (fara a da nastere la alte interpretari decét cele ce se urmaresc).

Si o remarcd importantd. Informatia ziaristica nu se rezuma doar la mesajele
care transmit cunostinte noi, cu caracter de noutate in textele si imaginile pu-
blicate, dar se constituie din totalitatea semnelor si semnificatiilor comunicate,
inclusiv cele care pot fi intelese din subtextul articolului (gandurile care se
citesc ,,printre randuri”), prin fotografii si prin prezentarea grafica.

Cele enuntate mai sus au o importantd deosebitd, mai ales daca examinam
mesajul difuzat din perspectiva raportului informativ — formativ.

Sa nu uitam ca presa, prin tot ceea ce publica, difuzeaza, prin ideile, gandu-
rile pe care le promoveaza, prin felul cum le interpreteaza [11], cum /e prezinta,
participd la modelarea psihosociala a individului, la formarea personalitatii. lar
toate elementele nominalizate mai sus actioneaza in mod diferit asupra recep-
torului de informatie, in functie de specificul ei.

Pentru a-1 pune in lumind valoarea, informatia in general si cea de presa in
particular trebuie cercetatd si interpretatd din perspectiva genezei, structurii,
transmiterii i receptarii ei. Pronuntdndu-se zilnic asupra evenimentelor, ideilor
si personalitatilor municipiului, tarii, lumii, presa exercitd o imensd influenta
prin bogatia si calitatea informatiei, prin explicatie, comentariu si persuasiune.
Totodata, facilitind schimbul de cunostinte si judecati, opinii si emotii, asigu-
rand promovarea unor valori si idealuri, institutiile mediatice dispun de o mare
putere integratoare.
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PUBLICITATEA IN SPATIUL CITADIN

Valentin DOROGAN,
doctor in filologie, conferentiar universitar

Summary

A wide spread at the international level out of home advertising is known to be one
of the most creative types of communication for very large and heterogeneous audito-
rium.The media advertising is a relativly new type of adevetising based on the favorable
for development ground in Moldavian Republic thanks to the fact that is one attractive,
memorable, clear for consumer, is of long duration and contains certain aesthetical
values responsable for creativing some positive emotions. The proposed article is an
attempt to make a analysis of curent state of ambient advertising in the capital of Mol-
davian Republic.

Publicitatea citadina a luat amploare odata cu dezvoltarea sectorului servici-
ilor din economie. Fireste ca publicitatea din diferite orase este diferita, intrucat
fiecare oras are specificul sau arhitectural, are un spirit al sau, are legile sale,
scrise si nescrise. ,,Orasul este in prezent un instrument material al vietii colecti-
ve si un simbol al acelei concordante de teluri si consimtaminte, care se naste in
circumstante favorabile. Ca si graiul, acesta raimane poate cea mai mare opera de
artd a omului” [1, p.49]. Azi orasele nu mai sunt niste insule in mijlocul peisaju-
lui, ele, practic, domind lumea. Orasele au aparut si s-au dezvoltat datorita des-
fasurarii unor procese economice, politice, sociale, dar si gratie planificarii spa-
tiului citadin de catre urbanisti si arhitecti. Pentru sociologi, orasul este o asezare
relativ Intinsa, densd §i permanentd, alcatuita din indivizi eterogeni din punct de
vedere social. Pentru specialistii in domeniul economiei, orasul este un spatiu
economic in care se concentreaza, pe o suprafatd relativ micd, un anumit numar
de activitati si, deci, fluxuri de capital, de bunuri, de fortd de munca, servicii etc.
Pentru semioticieni, orasul este o structura care genereaza semne, simboluri si
conotatii sociale. Peisajul urban este definit ca receptarea imaginii orasului prin
intermediul filtrelor individuale si filtrelor definite ca modele culturale colective
[2]. Din aceasta perspectiva, unele edificii devin semne, semnale, repere ale pe-
isajului urban i pot fi receptate ca si constructii semnal. Din punctul de vedere
al semioticii citadine, publicitatea implica utilizarea unui limbaj simplu care ce
impleteste cu o tehnicad creativa de reprezentare, textul avand doar valoare de
identificare, atentia concentrandu-se pe forma, culoare, amplasare. Incarcitura
semioticd a orasului este folosita de specialistii in publicitate pentru a conferi

58



produselor anumite calitati. De curidnd a apdrut, ca si concept, industria creati-
va care confera oraselor caracteristici de divertisment si agrement. Aceste orase
»creative” sunt axate pe antichitati, arhitectura, design arhitectural si vestimentar
si, nu in ultimul rand, pe publicitate.

Organizatia internationala Social Research Association, in baza cercetarilor
efectuate, a concluzionat ca orasenii de pe Terra petrec zilnic Tn medie cate trei
ore pe strazile orasului [3]. Daca ar fi s estimam importanta mediului citadin
pentru publicitate, atunci observam cd acesta este unul vizibil, capabil sa cuprin-
da audiente maxime cu costuri i spatii minime. Problema cea mai acuta rezida in
faptul ca eficienta acestui mijloc de promovare este greu de masurat, de aseme-
nea nu se pot emite mesaje complexe si apar dificultdti in ceea ce priveste adap-
tarea stilului publicitatii la arhitectura cladirilor [4, p.154]. In ciuda acestui fapt,
publicitatea exterioard este un element pregnant al oraselor moderne. ,,Publici-
tatea outdoor se face simtita 1n diferite modalitéti: de la panourile publicitare de
diferite marimi amplasate pe marginea drumului, pe cladiri, la panourile ampla-
sate pe stadioane, arene sportive, la bannere aeriene si luminoase amplasate fie
aerian stradal, fie in diferite séli sau pe cladiri, pe chioscuri, in géri si aeroporturi,
in statiile de autobuz, la autovehicule care contin imaginea vizuald a unui mesaj
publicitar” [5, p.182-183]. Potrivit site-ului agentiei Agresiv Media, publicitatea
outdoor este recunoscuta pe plan global ca fiind unul dintre cele mai creative ti-
puri de publicitate. Iar succesul campaniilor publicitare outdoor se datoreaza, in
mare parte, conciziei si lizibilitatii mesajului publicitar, fiindca durata expunerii
este foarte scurta [6]. Intr-adevir, publicitatea stradali este recunoscuti pe plan
international ca fiind una dintre cele mai creative tipuri de comunicare publici-
tara, Intrucat practic toti cetatenii unei urbe, sau persoanele aflate in trecere, iau
cunostintd de mesajul publicitar, care, prin modul sau de executie, prin gama
cromatica, prin iluminare etc., este foarte vizibil si usor de retinut. De asemenea,
publicitatea stradald este foarte eficienta datorita dinamicii cotidiene, timpului
petrecut in afara locuintei (deplasarea dintr-un loc in altul, mersul la serviciu,
stationarea in trafic etc.). Din aceste motive publicitatea stradala capata o cota in
crestere pe piata publicitard [7]. Publicitatea in aer liber este un mijloc dominant
care combina niveluri ridicate de acoperire si frecventd, o prezentare pitoreasca a
produselor si un CPM scézut, reusind in acelasi timp sd ajunga la un public aflat
inte ca acestia sa cumpere [8, p.437].

Fiecare oras are un anumit stil, arhitectura, proiectie spatiala, ale carui legi-
tati sunt stabilite in functie de gradul de respectare a traditiei in zona. Ambient
advertising este un tip de publicitate stradala care sfideaza legile arhitecturii si se
raspandeste dupa principiul hazardului, aceasta asigurandu-i succesul. Publicita-
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tea de mediu, sau publicitatea ambientala, semnificd amplasarea de elemente pro-
motionale 1n locuri unde ele de obicei nu pot fi intdlnite, ceea ce le confera pro-
prietatea de a atrage atentia si de a uimi. In Europa aceasta directie a publicitatii
este una dintre cele mai progresive, iar investitiile sunt in continua crestere. Acest
boom al ambient media a avut loc in perioada anilor 1997-2001, cand investitiile
in publicitatea netraditionala au depasit limita de 17,4 milioane, ajungand la 100
milioane de euro [9]. Publicitatea ambientald este unul dintre tipurile publicitatii
out-of-home, aceasta din urma incluzand atat publicitatea outdoor (panouri stra-
dale, bannere, mesh-uri etc.), cat si publicitatea indoor (in lifturi, parcari, sali de
asteptare etc.). Stephen Freitas, director de marketing al Outdoor Advertising As-
sociation of America, mentioneaza cd ,,Publicitatea out-of-home cuprinde toate
tipurile de publicitate care ajung la cumparator in afara locuintei acestuia” [10].

Spre deosebire de publicitatea stradald propriu-zisa, care are un standard
anumit §i se cuvine sa fie plasatd pe bannere de diferite marimi, publicitatea am-
bientala nu neaparat trebuie sa se afle in strada, ea poate fi plasata in orice colf al
oragului [11]. Publicitatea ambientald creeaza mesaje directe si/sau contextuale
prin folosirea sau modificarea elementelor existente ale mediului de o maniera
neasteptatd si, drept urmare, surprinde publicul. Daca publicitatea traditionala
reprezintd panourile, afisele, bannerele afisate pe cladiri, atunci cea ambientala
incearca sd introduca cat mai creativ mesajul publicitar in medii exterioare frec-
ventate de consumatorii potentiali in asa fel incat acestia sd contacteze produsul
[12]. Specialistii sunt de parere ca acest tip de publicitate este capabil de a asigura
transmiterea eficienta a mesajului, intrucat poate reda nu doar o informatie, ci si
o stare, o amintire, o reprezentare din memorie sau poate chiar amuza si distra
ordsenii. Publicitatea ambientala este genul de promovare care Incearca sa folo-
seascd mediul Tnconjurator in avantajul mesajului pe care doreste sa-1 transmita.
Din perspectiva semioticii urbane, instalatiile publicitdtii de mediu au o compa-
tibilitate mai mare cu elementele orasului decédt bannerele ce acoperd strazile.
Elementele de decor ale mediului sunt special concepute ca sa nu deranjeze, ci,
dimpotriva, sa impresioneze, sa creeze o atmosferd, o senzatie de confort sau
chiar sa provoace un sentiment de admiratie. De la simplele figuri alcatuite din
flori 1n parcuri, ce exprimad denumirea sau logoul unei marci, pana la instalatiile
nostime de pe peretii unor edificii — toate sugereaza tendinta publicititii de a ar-
moniza cu felul de a fi al oraselor.

Astfel, prin publicitatea ambientald sau de mediu intelegem o publicitate
prietenoasa mediului inconjurator, intelegem un mod de promovare ce scoate n
evidenta valorile mediului, pe care, totodata, il utilizeaza ca mijloc sau suport. in
definitiv, trebuie sd facem o legaturd intre oras, arhitectura acestuia si progresul
economic, care poate fi stimulat cu ajutorul publicitatii, aceasta contribuind la
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facilitarea liberei concurente, precum si la edificarea identitatii marcilor, dar si a
oragelor.

Publicitatea ambientald poate fi amplasata pe bannere sau poate fi exclusiv
de mediu. Ambient advertising-ul este plasat in special in orase, pentru cd are
nevoie de a-si exercita impactul asupra unui numar cat mai mare de persoane. Pu-
blicitatea de mediu este una eficienta si, de aceea, necesitd un grad de cercetare si
de creativitate mai mare. Creativitatea, de fapt, este elementul-cheie al tuturor ti-
purilor de publicitate, fie ea traditionala ori netraditionala. Compania Coca Cola,
de pilda, utilizeaza ambele forme de publicitate ambientald. Bundoara, in New
York compania a plasat un citylight construit dintr-un material lipicios, insotit de
sloganul Coca Cola te prinde! In mediul citadin un asemenea procedeu atrage
publicul atat la propriu, cat si la figurat. In Bucuresti aceeasi companie a ales
sa instaleze pe un bloc o sticla improvizatd ce aducea o senzatie de prospetime
orasului pe timp de canicula.

Bannerele din categoria publicitatii ambientale de cele mai multe ori poarta
amprenta creativitatii, dar, in acelasi timp, imprumuta forma de afis de la publi-
citatea stradald clasicd. Oricum, aceste bannere reusesc sa se evidentieze si sa
confere oraselor un aspect atractiv. Ambient advertising-ul, ce se creeazd doar
prin combinarea cu mediul inconjurator, reprezinta un mod eficient de promo-
vare, mai prietenos cu natura si cu arhitectura urbana. De exemplu, in Turcia s-a
desfasurat o campanie sociala cu scopul de a sensibiliza locuitorii Istanbulului cu
privire la problema defrisarii padurilor din preajma oraselor. Intru atingerea dezi-
deratului propus, la usile caselor in care locuiesc ordsenii au fost aduse cuiburi cu
oua si scrisori din partea pasdrilor plecate care le ,,comunicau” oamenilor ca lasa
puii in grija lor, deoarece nu mai au copaci unde sa stea. O astfel de publicitate
nu este costisitoare, nu ocupa prea mult spatiu si nu influenteaza negativ asupra
arhitecturii oraselor.

Alte forme ale publicititii de mediu sunt indicatoarele plasate pe marginea
soselelor, care au menirea de a informa si de a directiona pietonii sau soferii spre
o anumitd locatie a unei companii. Aceste indicatoare, asemenea semnelor rutie-
re, conferd urbei un aspect organizat, directioneaza si oferd informatie. La fel de
eficiente sunt si anumite mesaje scrise sau desenate pe asfalt, in cazul in care ele
au o Incarcdturd stilisticd reusitd. Campania ,,Peaple are fragile” din Vancouver,
Canada, de exemplu, foloseste aceste inscriptii In forma unor cuvinte care se de-
formeaza odata cu trecerea pe soseaua unde circuld masinile. Un alt spatiu citadin
il constituie statiile transportului public, care reprezintd un loc ravnit de agentii
de publicitate, pentru cd anume 1n aceste locuri se concentreaza mase mari de oa-
meni. Astfel, promovarea unei companii turistice prin decorarea podelei metroului
cu imaginea marii si a nisipului a adus profit acesteia, intrucat a reusit sa sadeasca
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in constiinta oamenilor perceptia necesitatii de a se odihni pe litoralul marii. Mall-
urile, de asemenea, sunt niste spatii importante pentru agentii publicitari, acestea
fiind decorate cu imagini publicitare care atrag si distreaza publicul.

In Republica Moldova publicitatea ambientala a aparut de curand, dar a reusit
deja sa se diversifice. Aici Intalnim atat bannere cu aspect diferit, cét si instalatii
care transmit anumite stdri, emotii sau Indemnuri. Companiile de telefonie mobi-
1a Orange si Moldcell au fost printre primele care au plasat sitylight-uri de publi-
citate ambientala in or. Chisinau. Ambele promoveaza produsul smartphone, in
special, prin bannere. Cofetariile Crem de la Crem si Panilino 1si demonstreaza
iscusinta prin instalatii capabile s atraga atentia consumatorului, precum un corn
cu ceal — In primul caz, si o masind de epocd — in cel de-al doilea caz. Aceste
instalatii ocupd un spatiu considerabil, insd trecdtorii nu exprima nemultumire,
dimpotriva, sunt tentati sa viziteze localurile. Jurnal TV la fel a apelat la publi-
citatea ambientald pentru a spori numadrul de telespectatori, plasdnd instalatii cu
logoul sau 1n centrul capitalei si folosind anumite simboluri, cum ar fi: o inima
unde tinerii casatoriti prind lacdte si un cub de verdeata n parc. Un alt exemplu
reusit de ambient media este scaunul amplasat in fata magazinului Moldcell care
la fel este de culoarea mov, culoarea brandului Moldcell. Scopul publicitatii am-
bientale in cauza, afara de promovarea imaginii, este de a demonstra grija compa-
niei fata de clientii sai, intrucat acestia, stind pe banca si asteptandu-si randul, pot
beneficia de acces gratuit la internet. Aceste instalatii nu dduneaza anturajului, ba
mai mult — contribuie la formarea unor traditii noi ale orasenilor. In acest mod ar
trebui sa fie concepute toate produsele publicitare, astfel incat acestea, in niciun
caz, sa nu denatureze anturajul citadin, ci, dimpotriva, sd-1 imbogateasca cu ele-
mente estetice care se incadreazd armonios in mediu.

Un alt element al publicitatii stradale, mai nou in tara noastra, ar fi street art.
Acest tip de artd reprezintd un mod de exprimare al ordsenilor sau, mai des, al
unor artisti care doresc sa atraga atentia asupra unor probleme cu care se confrun-
ta societatea, cum ar fi, de pilda, poluarea, consumismul, nepasarea fatd de unele
fenomene etc., evitand publicitatea sociald directa si apeland la desenul creativ.
Chiar daca nu prea este acceptatd de unii, arta de a crea pe aceasta cale mesaje
emotionante pe peretii cladirilor din oras reprezinta intr-un fel vocea si atitudinea
unor cetdteni ai urbei.

In concluzie, putem afirma cu certitudine ci publicitatea ambientald, care
reprezinta un instrument relativ nou de promovare, castiga tot mai mult teren si
la noi in Republica Moldova, mai ales in capitald, dar si in alte orase, datorita
faptului ca este una creativa, atragatoare, memorabild, mai de lunga durata, ar-
monizeaza cu mediul urban si, nu in ultimul rand, 1i ajutd de multe ori pe ordseni
sd evite momentele de plictiseala.
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NEW MEDIA: DE LA WEB 1.0 LA WEB 4.0

Mariana TACU,
doctor in stiinte politice, conferentiar universitar

Summary

Based on knowledge, the information society is represented by the technological
progress that defines a new stage in the human civilization. The interconnectivity in the
online environment is a prerequisite, but also a way to access a new space, called cyber-
space. Therefore, new media is an absolute and pervasive force which imposed itself as
a power system with great influence, having a major impact on the psychological, eco-
nomic, political, cultural and educational life of the people. Its center of gravity, based
on active participation and open exchange of information and viral reproduction, refers
to: web 1.0 —web 4.0. The level of communication, its size and quality of information in
countries in transition are of major importance, represented by education and training
as key factors in the development and democratization of individuals, helping to foster
a sense of responsibility.

Societatea informationala si societatea cunoasterii

Societatea informationala, bazatd pe cunoastere, reprezintd progresul teh-
nologic intr-o noua etapd a civilizatiei umane, caracterizata de suprainformare si
capacitatea de integrare a tuturor dimensiunilor unui sistem si ale unei societati.
Numele cercetatorului Manuel Castells, sociolog spaniol, este frecvent asociat
cu societatea informationala si societatea retea, care intr-un anumit spatiu si timp
prezintd factorii economici, sociali, politici si culturali ce duc garantat la aparitia
a noi forme de organizare si guvernare [4, p.27]. O particularitate a acestui tip
de societate este si spatiul fluxurilor, format din noduri si retele, ce ofera diverse
posibilitati tehnologice, dar si organizationale de a recepta informatii si mesaje
simultan. Bazatd pe o serie de functii clare, ce vizeaza miscari social-politice
globale, forme de guvernantd, piete financiare si retele media, spatiul fluxuri-
lor redefineste puterea in parametrii protocoalelor de comunicare, care sunt mult
mai permisive si pun in valoare accesul la informatie, libertatea de exprimare,
transparenta si libertatea de a alege.

Interconectivitatea in mediul on-line reprezinta o premisa, dar si o modalitate
de acces catre un nou spatiu, spatiul virtual [8]. Comunicarea digitala conditioneaza
perceperea simultana la nivel intercognitiv a experientelor colective si contribuie
la schimbarea relatiilor omului cu lumea inconjurdtoare, prin crearea unei realitati
virtuale, considerata ,,realitatea omului modern” — realitate care substituie formele
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traditionale de interrelationare si in ai carei parametri operam cu termeni precum:
nativi digitali, generatia web si second life (a doua viatd). Informatia in societatea
informationald si a cunoasterii are aceeasi relevantd, acelasi rol si aceeasi forta pe
care 0 avea energia electrica in societatea industriala.

Abordate sistematic, conceptele de ,,societate informationalad” si ,,societate a
cunoasterii” nu pot fi separate, astfel fiind asigurata evolutia si dezvoltarea dura-
bila in contextul ,,globalizarii”, ,,noilor forme de guvernare”, ,,noii economii’ si
,10ii culturi”, bazate In principal pe activitati intelectuale intensive.

Noi forme
de

MNoi forme

de
guvernare

Globalizare

Fig. 1. Fenomenul Globalizarii
Sursa: Elaborat de autor

Vectorii societatii informationale si ai societatii cunoasterii sunt de natura
tehnologica si functionala.

1. Vectorii tehnologici se refera la dezvoltarea internetului prin extensiune
geograficd, sisteme expert dotate cu inteligenta artificiald, nanotehnologia si na-
noelectronica — considerate principalul suport pentru procesarea informatiei.

2. Vectorii functionali vizeazd managementul cunoasterii pentru diverse
institutii, marketingul strategic de dezvoltare, generarea de noi cunostinte si dez-
voltarea a noi forme de culturd de masa [3].

Putem identifica numeroase particularitati ale societatii informationale si ale
societdtii cunoasterii. Divizate in doua mari categorii, acestea se directioneaza
evident catre factorii de ordin cantitativ si calitativ, ce vizeaza, la randul lor:

a) progresul tehnologic si inovatiile;
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b) difuzarea cotidiand de noi gadgeturi,

¢) extinderea ariilor pentru noi aplicatii;

d) modificarea ocupatiilor oamenilor;

e) valoarea economica,

f) fluxul informational;

g) expansiunea de simboluri si semne.

Aceste particularitati sunt usor de acceptat de catre fiecare dintre noi, lucru
datorat experientelor de zi cu zi, cand suntem martori directi la cresterea fluxu-
lui informational pus in circulatie. Criticile, nsd, apar cu privire la societatea
informationald, atunci cand ne referim la calitatea a ceea ce ni se ofera si suntem
dispusi si consumam constant. In acest context, apare necesitatea aplicarii vari-
atelor forme de selectie a informatiilor, imaginilor statice si a imaginilor video.
Suprainformarea genereaza o multitudine de efecte. In acest sens, rolul jucat de
mass-media in crearea de ,,agende” in spatiul virtual in procesul de stabilire a
ordinii prioritare a evenimentelor este de o majora importanta in crearea viziunii
despre lume.

Parametrii functionali in care new media (intr-o acceptiune generald, no-
ile media cuprind: a) mijloacele de informare traditionale — ziarul, radioul,
televiziunea — proiectate pe web si b) formele native de comunicare ale acestui
spatiu — site-urile, blogurile si retelele de socializare) joaca un rol dublu:

1. direct — oferindu-ne informatii, in timp real, atat generale, cat si detaliate
cu privire la tot ce se Intdmpla in lume;

2. indirect — prezentand aceste informatii intr-un anume fel pe paginile web
ale mijloacelor de informare in masa, distribuindu-le dupad anumite criterii si in-
tr-un anumit ritm pe retelele de socializare, sugerand gradul de importantd si
stabilind anumite tendinte.

Societatea informationald si societatea cunoasterii sunt reprezentate de noile
media, caracterizate de rapiditatea comunicarii la distantd, de o0 memorie cu un
potential enorm si un nivel sporit de interactivitate si care permit desfasurarea
actului de comunicare in diverse moduri si la diferite niveluri.

De la ,,World”, ,,Wide”, ,,Web” la ,, Web OS”

World, Wide, Web, parte proeminentd a internetului, poate fi definit ca
un sistem tehnico-social destinat interactiunilor dintre oameni, desfasurate cu
ajutorul tehnologiilor informationale. Acest sistem contribuie la imbunatatirea
procesului de comunicare, a cognitiei umane $i a cooperarii intre utilizatori.
Participativitatea, dinamica, diversitatea continuturilor si libertatea de actiune
oferite de spatiul virtual contribuie la initierea unui proces de transformare a
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persoanelor, care din simpli utilizatori devin comunicatori in grad sa genereze
si sd distribuie fluxuri de informatii si date din variate domenii, care au drept
scop stabilirea unui nivel sporit de interactivitate, atat intre utilizatori asema-
ndtori, cat si foarte diferiti.

in general, sistemul World, Wide, Web este considerat un instrument de in-
terconexiune intre utilizatori, bazat pe retele de comunicare. In particular, acest
sistem poate fi caracterizat in diverse moduri, tindnd cont si de etapele de evolutie
ale acestuia. Astfel, World, Wide, Web prezintd urmatoarele caracteristici:

a) oferd un numar infinit de platforme digitale;

b) este mereu functional, oferind servicii generale, dar si personalizate;

c) tinde sa simplifice programele si aplicatiile propuse, astfel incat sa poata
fi accesate de catre toate categoriile de utilizatori;

d) propune programe intuitive;

e) este social, astfel incat multe persoane isi transpun viata lor reald in spatiul
virtual, pe retelele de socializare;

f) este un flux de informatii, ce se transforma incontinuu si care se apropie
din ce in ce mai mult de inteligenta fluida, concept sistematic cercetat in
prezent de catre psihologi;

g) este flexibil si mixt, gratie diverselor forme de difuzare a codurilor open
source (sursa deschisd) si modificarea constantd a aplicatiilor web ce con-
tribuie la dezvoltarea serviciilor mixte;

h) este participativ, din moment ce implementeaza servicii care solicitd im-
plicarea directa si activa a utilizatorilor;

1) este accesibil, atat pentru tarile inalt dezvoltate, cat si pentru cele cu un ni-
vel sciazut de dezvoltare. In prezent, costurile pentru conectarea la o retea
internet sunt in descrestere si, in acelasi timp, asistam la o disponibilitate
mult mai mare a punctelor de acces, evident si datorita retelei WI-FI [9,
p.30].

In spatiul virtual, cultura informationald si cultura participativa isi atribuie
alte particularitati, improprii dimensiunilor spatio-temporale si perceptiilor la ni-
vel rational-afectiv.

Noile tehnologii informationale, devenite rapid un aliat de incredere al sis-
temului mass-media, reprezinta o forta absoluta si omniprezenta care s-a impus
ca un sistem cu o putere de influentd deosebitd, avand un impact major asupra
aspectelor psihologice, sociale, economice, politice, culturale si educationale ale
vietii individului. Formele de desfasurare a actului de comunicare au la baza
concepte importante care construiesc istoria noastrd. Acestea nu impun limite,
insd indica un centru gravitational bazat pe participare activa, schimb nelimitat
de informatii si reproducere virala si se refera la:
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1) web 1.0 (,,World”, ,,Wide”, ,,Web”) — spatiu in care au intrat rapid mij-
loacele de informare 1n masa traditionale. Datoritd evolutiei fard precedent a teh-
nologiilor informationale, acestea au cunoscut un ritm alert de dezvoltare si de
extindere a formelor de difuzare a informatiilor.

2) web 2.0 (Social Web) — introdusa ca notiune in 2004 de catre Tim O’Reilly
si reprezintd o noud etapd a tehnologizarii informationale, determinatd de noi
forme de cooperare pe internet si partajare a utilizatorilor, cuprinzand wiki-uri,
bloguri si retelele de socializare [7, p.6-7].

3) web 3.0 (Semantic Web) — web individual, personalizat, in care platfor-
mele web Incearca sd ne ghiceasca si sa ne satisfaca dorintele, nainte ca noi sa
le exprimdm, pe baza unui profil construit de actiunile noastre in spatiul virtual.
Acestea actioneaza ca un asistent personal si ne propun fie continuturi (stiri etc.),
fie modalitati de petrecere a timpului liber.

4) web 4.0 (Intelligent Web) reprezintd era web-ului superinteligent, carac-
terizatd prin propriul sistem de operare numit ,,Web OS>, bazat pe citire, scriere,
executare, concurentd in interactiune cu sistemul inteligent, reprezentat si de sim-
bioza dintre mintea umana si tehnologie [10].

', 2020-2030 web 4.0
- Intelligent Web OS
0 2010-2020

web 3.0 - Semantic Web

N 2000-2010
web 2.0 - Social Web

“'1990-2000 web 1.0
~Werld”, . Wide”, ,,Web™

Fig. 2. Web 1.0, 2.0, 3.0, 4.0
Sursa: Elaborat de autor

In aceasta succesiune de versiuni este reprezentat si un proces activ care se
concentreaza pe valoarea informationald a cunostintelor si interrelationarea din-
tre oameni. Tot In acest context, web-ul nu mai este vazut ca o ,,Jume alternativa”,
dar mai mult este recunoscut ca un instrument de serviciu, complet integrat n
realitate si In activitdtile fiecaruia dintre noi.
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Digitalizarea informationald: cantitate vs calitate

Digitalizarea informationala reprezinta un proces pluriform, bazat pe actiuni
exacte, desfasurate la niveluri diferite intre domenii si dimensiuni diferite, ce
vizeazd schimbul nelimitat de informatii, astfel creand o retea infinita de mesaje,
coduri, acte lingvistice, acte comunicationale, care interactioneaza, se suprapun
si determind intr-o anumita masurd caracterul realitatii virtuale. Functionalita-
tea eficientd a new media, in acest proces continuu de digitalizare, presupune
existenta unui mecanism complex, care inglobeaza elemente psihodinamice ce
reprezintd individul separat, dar si societati in ansamblu. Coraportul dintre aceste
elemente este determinat de factori ce tin de spatiu, timp si perceptie. Rentabi-
litatea fiind evidenta in urma implicarii echilibrate a fiecarui element, parte a
dimensiunilor ce creeaza acest angrenaj si duce la directionarea ansamblului de
preocupdri, atitudini si comportamente ale consumatorilor de informatii si/sau
ale utilizatorilor activi in mediul on-line.

Sintagmele referitoare la amplitudinea mesajului, simultaneitatea recepta-
ril, standardizarea consumului de informatii, nivelul receptivitatii, impactul si
efectele confirma faptul ca mijloacele de informare in masa, atat cele traditionale
proiectate pe web, cat si formele native de comunicare ale spatiului virtual, nu
reprezinta pur si simplu canale neutre de influentare, ci sporesc avantajele celor
care detin puterea in anumite circumstante, putere care depinde in egala masura
de cantitatea, dar si de calitatea produsului informational.

Traiectoria biaxiala (verticala, in cazul ipotezelor referitoare la cantitatea
informatiilor, si orizontald, ce vizeaza calitatea acestora) determina intr-o anumi-
td masurd, pe de o parte, profilul consumatorilor de informatii care recepteaza in
cantitati nelimitate continuturi puse la dispozitie de orice mijloc de informare, in
orice moment, iar pe de alta parte, prezintd consumatorul pretentios, selectiv si
atent, atat la sursa de informare, cat si la continutul mesajului, indiferent de forma
acestuia, fie textuala, foto sau video.

Transformarea cuvintelor in cifre, in coraportul ,,comunicare de masa — teh-
nologii informationale si digitalizare”, se datoreaza si imaginii de piata a mass-
mediei in care consumul de informatii este destinat obtinerii audientei cit mai
mari si directionarii consumatorului catre produsele care aduc profituri mai mari,
dar care nu garanteaza si o anumita calitate.

In prezent, cantitatea informatiei stocate si procesate creste constant. In lista
unitatilor de masura se inscriu: Bytes, Kilobytes, Megabytes, Gigabytes, Teraby-
tes, Petabytes, Exabytes, Zettabytes, Yottabytes [6] si lista inca poate continua.
Digitalizarea informatiei in termeni cantitativi inseamnd multiple posibilitati de
arhivare si stocare pentru mijloacele de informare in masa a evenimentelor re-
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flectate la care publicul poate reveni, astfel fiind eliminata bariera cu referire la
efemeritatea mesajului, indiferent de forma acestuia.

In acest proces alert de digitalizare informationala, calitatea mesajelor difu-
zate de catre mijloacele de informare In masa in spatiul virtual este determinata
de timp, continut si forma. Fiecare dimensiune calitativa are, la rdndul, ei multi-
ple planuri de exprimare [5].

= Planificare = Acuratete = Claritate
* Actualitate * Relevanta * Grad de
 Frecvent3 « Complexitate detaliere
* Moment de » Concizie * Secventialitate
timp (trecut, « Obiectivitate * Mod de
prezent, viitor) * Performants prezentare
' * Suport

Fig. 3. Dimensiunile calitative ale informatiei
Sursa: www.perfect-service.ro

Procesul de digitalizare nu presupune numai trecerea ,,0 datad si bine” de la
analogic la digital, ci chiar Insusi procesul de digitalizare se recodificd, se redigi-
talizeaza constant, pentru a permite operarea cu informatii, dar si manipularea cu
noi mijloace si limbaje. Digitalizarea permite aparitia unui spatiu informational
deschis cui are acces la interfata digitala si, totodatd, poate fi considerata o for-
ma de schimbare si convertire a limbajului uman in limbajul calculatorului [2].
Unul din principalele avantaje ale digitalizarii (pe langa: interferenta simpla cu
utilizatorul, flexibilitatea, economia de spatiu) in general, dar si a surselor de in-
formare 1n particular, il reprezinta posibilitatea corectarii erorilor, dat fiind faptul
ca se poate interveni oricand asupra datelor si informatiilor furnizate. Digitaliza-
rea informationala intre cantitate si calitate mai inseamna si noi forme de cultura
informationald, determinate de dorintele si necesitdtile multiplelor categorii de
public, care opereaza cu noi limbaje si dezvoltd noi tipuri de observatie asupra
activitatilor intr-un alt spatiu decét cel real.
ve de comunicare $i o agenda cotidiand care sa corespunda atat lumii reale, cat
si celei virtuale. Digitalizarea in contextul mass-mediei mai este numita si me-
diamorfoza, bazata pe o serie de principii fundamentale, precum: coevolutie si
coexistentd (mijloacele traditionale de informare evolueaza si existd alaturi de
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new media), metamorfoza (transformarea si atribuirea de noi caracteristici care le
asigurd functionalitatea), propagare (formele emergente de medii propaga trasa-
turile dominante ale formelor anterioare), supravietuire (mediile traditionale sunt
constranse sa se adapteze si sa evolueze aldturi de mediile moderne), oportunitati
oferite publicului, utilizatorilor in functie de necesitatile aparute [2].

Mass-media din Republica Moldova in era tehnologizarii

Avand o importanta considerabild in depozitarea cunoasterii si organizarea
memoriei colective a societatii in general si a individului in particular, comu-
nicarea mediatica contribuie la remodelarea matricelor social-politice ale unei
societdti. Nivelul de comunicare, dimensiunile acesteia si calitatea informatiei in
tarile aflate in tranzitie sunt de o importantd majora, pe de o parte, reprezentand
educatia si formarea ca factori esentiali in procesul de dezvoltare si democratizare
a societatii, iar pe de alta parte, contribuind la cultivarea simtului responsabilitatii
indivizilor.

Mijloacele de informare in masa din Republica Moldova au intrat rapid in
,»World”, ,,Wide”, ,,Web”, transpunand variantele traditionale ale ziarelor, postu-
rilor de radio si de televiziune in spatiul virtual. In acest sens si retelele de socia-
lizare au devenit un aliat, dar si un concurent pe masura. In tara noastra cele mai
semnificative schimbari au fost Inregistrate n ultimii zece ani, cand deschiderea
paginilor web oficiale ale institutiilor media, si nu numai, a devenit o necesitate.
Un rol important in spatiul virtual il joaca interactivitatea, care este la ordinea
zilei, devenind mai reala ca niciodata prin varietatea formelor si contextelor prin
care se impune, astfel garantand intr-o masura mai mare accesul direct si rapid la
informatii pentru diverse categorii de public si posibilitatea de a-si face, la randul
lor, publice propriile opinii cu privire la anumite evenimente, procese decizionale
si persoane publice.

Conform rezultatelor ultimului studiu demografic, aferente trimestrului I1I din
2015, realizat de Biroul de Audit al Tirajelor si Internetului (BATT) in parteneriat
cu GemiusAudience, profilul utilizatorilor de internet din Republica Moldova con-
stituie un target atractiv, fiind cu precadere persoane active si cu studii superioare.
Utilizatorii folosesc zilnic internetul in proportie de 88%, 53% dintre utilizatorii
site-urilor analizate sunt de sex feminin, majoritatea (65%) au varste cuprinse intre
20 si 49 de ani. Ponderea majoritara (33%) este detinuta de cei cu studii universi-
tare si postuniversitare, tinerii cu studii liceale absolvite reprezintd, de asemenea, o
cotd importantd de 29%. O experienta de utilizare a internetului mai mult de 5 ani
o0 au 54%, tot acest procent de utilizatori sunt interesati de stiri [1].

Importante in acest sens sunt investigatiile cu privire la audienta web, care
pot fi realizate apeland la doud metode:
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1) server based, referitoare la toate cererile de acces la un site, efectuate
din lumea intreaga;

2) browser based, ce vizeaza marcatorul situat in partea de jos a site-urilor
si care se activeaza dupa ce pagina a fost vizitata in intregime.

Printre primele cele mai accesate pagini web ale institutiilor media din Re-
publica Moldova se numara: point.md, protv.md, unimedia.md, noi.md si perfec-
te.md.

Reach Page Views Visits

Reach

06,2004 107, 2014 12,2014 01.2015 06,2015 |07.2015

80%%]

20%%

® md.mail.ru odnoklzssnikimd S55.md @ point.md ® prote.md @ unimediz.md @ noi.md
@ perfecte.md ® kp.md play.md

Top 10 results - Reach - October 2015

Fig. 4. Audienta Web in Republica Moldova — octombrie 2015
Sursa: http://www.md.audience.gemius.com/

Fiecare dintre aceste portaluri informative are propria modalitate de conta-
bilizare a utilizatorilor si inregistrare a audientei in spatiul virtual, de exemplu:
postul de televiziune ProTV sistematic anunta in principalul buletin de stiri din
ziua de luni a fiecarei saptdmani cati utilizatori unici au inregistrat si care a fost
cel mai accesat material, Unimedia prezintd date statistice detaliate, reprezentate
prin diagrame, cu privire la vizitatorii unici din ultimele 30 de zile si sase luni,
precum si ultimele afisari.

Complexitatea unui site ce reprezintd o institutie media si/sau un portal in-
formativ poate fi determinata in primul rand de aria tematica abordata, in majori-
tatea cazurilor institutiilor media din Republica Moldova concentrate in link-uri-
le de pe prima pagina (acasa/home): ,,politic”, ,,social”, ,,economic”, ,,cultural”,
»relatii internationale”, ,,sport”, ,.divertisment”, ,integrare europeana”, ,,MD
in presa straind”, ,stiinta”, ,bizar”, ,,IT”, ,socant”. In aceastd ordine de idei,
institutia media stabileste o agenda tematica, care, la randul ei, este reprezentata

72



de evenimentele ce se desfasoara la nivel national si international. Agenda media
on-line are la baza o formula generala ce implica trei vectori principali:

1) actualizarea constientizata;

2) sensibilizarea proeminenta;

3) prioritatea promovarii produsului informational in circuitul realitatii
virtuale, ce permite prezentarea directd a evenimentelor prin postarea acestora
pe retelele de socializare. Distribuirea materialelor in timp real pe retelele de
socializare contribuie la diseminarea informatiei in diferite forme si la cresterea
audientei.

Fig. 5. Retelele de socializare vs cresterea audientei
Sursa: http.://www.romaniapress.ro/category/business/

Pluriformitatea conexiunilor virtuale intre site-urile institutiilor media si
retelele de socializare ofera publicului numeroase posibilitati de fi un consuma-
tor activ, care poate sa-si spuna opinia si care poate actiona direct atunci cand
simte necesitatea. Fapt confirmat de revolutia Twitter din aprilie 2009 din tara
noastrd, cand in strada au iesit tinerii nemultumiti de rezultatele alegerilor, pre-
cum si revolutia generatiei Facebook din Romania, care au schimbat guvernul
in urma tragediei din clubul ,,Colectiv” din Bucuresti.

In Republica Moldova informatii relevante cu privire la audiweb pot fi
consultate pe site-ul www.metrica.md, unde sunt prezentate topuri ale websi-
te-urilor din tara conform google analytics (analizei google). Pozitia ocupata
de site-ul oficial al unei institutii media este prezentatd atat in clasamentul te-
matic general, cat si In clasamentul particular, ce tine de un anumit domeniu.
Relevanta informatiilor prezentate este evidenta, datoritd datelor concrete cu
privire la: a) vizitatorii unici; b) afisdri; ¢) durata medie a unei vizite; d) luna
record.

Produsul media integrat (cuvant tiparit, audio, video), caracteristic jurna-
lismului on-line, oferd consumatorului informatii complexe si transmite mesaje
complete, in acelasi timp eliminand si stereotipurile conform carora cuvantul
tiparit este specific presei scrise, sunetul — radioului si imaginea — televiziunii.
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REALITATEA POETICA IN DOCUMENTARELE
SCRIITORULUI CINEAST ANATOL CODRU

Andrei DUMBRAVEANU,
doctor in sociologie, conferentiar universitar

Summary

In the second half of the ‘60s in the 20" century, the cinematography in soviet
Moldova passes through an anthological metamorphosis. Gheorghe Voda, Viad lovita,
Emil Loteanu, Gheorghe Malarciuc, Aurel Busuioc, Anatol Codru, lacob Burghiu, An-
drei Strambeanu — are just a few young writers who became interested in the film indus-
try. They chose to represent reality through poetic metaphor, being inspired by the deep
vibrations of Romanian literature, by her immortal myths and legends that were kept in
the archives of the collective memory and further perpetuated for generations. Anatol
Codru is one of the few filmmakers who did not cross a line at the horizon, by creating
an illusory welfare. He did not used lens’ focal distances to show a great monumental
reality which was in fact a bragging of socialist achievements in an agrarian reply with
big livestock, conveyer milking, automated feeding of cattle that were never taken out
to pasture, with machines that does not need people for working the lands in an enor-
mous harvest battle. Event thought it seemed almost impossible to not be drawn into the
vortex of time's turmoil, Anatol Codru has succeded in finding an honored place in the
field of cultural documentary that proved to be a less exposed niche for the Bolshevik
propaganda.

in a doua jumatate a anilor *60, secolul trecut, cinematografia in Moldova
Sovietica cunoaste o metamorfoza antologica. Nu trecuse nici un deceniu de
cand a fost ,,exportatd” de la Moscova la Chisindu o industrie de filme in toata
legea (in 1952 este format Studioul Moldovenesc de Actualitdfi Documentare,
care din 1957 devine Studioul de Cronica si Filme Documentare ,,Moldova-
film”) si in activitatea ei germinala se produc schimbiri innoitoare. In arta cine-
matografica vine o pleiada de tineri scriitori: Gheorghe Voda, Vlad lovita, Emil
Loteanu, Gheorghe Malarciuc, Aurel Busuioc, Anatol Codru, lacob Burghiu,
Andrei Strambeanu. In esenta sa, cinematografia nu poate si se afirme in afara
literaturii si publicisticii, cum nu poate fiinta fara a se alimenta din creatiile
muzicale.

Dupa cum mentioneaza filmologul Dumitru Olarescu in Arta cinematografi-
ca din Republica Moldova: ,,Acest fenomen, fara precedent in alte cinematografii,
a constituit etapa de baza a filmului moldovenesc de nonfictiune, consemnandu-i
caracterul sau poetic” [1, p.316].
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Tinerii scriitori nu aduc cu ei numai noi procedee de exprimare in limbaj
cinematografic, revelatorii pentru estetica filmului, ei vin in cinematografie si cu
problemele cardinale pe care le abordeaza breasla lor in procesul de creatie lite-
rard. Este perioada ,.dezghetului hrusciovist”. In prim-plan apar adevirurile. Nu
se vorbeste numai de cultul personalitatii lui losif Stalin, ci si de toate celelalte
mituri create de bolsevici sau perpetuate de ei din timpurile Rusiei imperiale. Nu
mai rezista teoriile false ale lui I.D. Ciobanu referitor la limba moldoveneasca si
la originea ei slava, la trecutul istoric al moldovenilor.

Tinerii scriitori, ajunsi pe tdram cinematografic, sunt constienti de misiunea
lor si raman intransigenti in confruntarile lor cu starea de fapt si in formarea me-
sajelor pentru semeni. Scoala ,,realismului socialist”, aservita ideologiei bolsevi-
cilor, a deschis doar partial supapele, insa nu a schimbat si mecanismele de regla-
re a presiunii in interiorul sistemului pentru a prezenta ,,viata surprinsa direct”,
si tinerii scriitori cautd noi modalitati de exprimare. Cinematograful le ofera un
teren neexplorat, foarte fertil pentru perceperea poetica. In limbajul cinematogra-
fic de prima importanta sunt semnele care iau forma iconografica si devin imagini
in migcare, astfel din lumini si umbre, apar simboluri 1n cazul cineastilor poeti,
ritmul s1 mdsura prezentarii imaginilor iconografice devin sincronizate la ritmul
si masura gandirii poetice, muzicalitatii sufletului creatorului de produs filmic.
Astfel produsul filmic trezeste stari de rezonanta, de sensibilitate spirituala, trans-
misibile spectatorilor.

Inspirati din literatura romanad, din profundele ei vibratii, din nemuritoarele
mituri si legende, din basmele si baladele pastrate in arhivele memoriei colective
si perpetuate din generatie in generatie, scriitorii cineasti nu prezintd realitatea
unilateral, propagandistic, ci apeleaza la metafora poetica. E un procedeu care i1
distinge de ceilalti creatori de produs cinematografic de la ,,Moldova-film”, care
in majoritatea lor vedeau evenimentele si le tratau in mod direct, liniar, reprodu-
cand teze de partid prin ilustrarea lor cu imagini filmice.

Mostenitoare si promotoare fidela a ideologiei bolsevismului comunist, a
leninismului si a stalinismului, conducerea partinica din R.S.S. Moldoveneasca,
cum era si firesc, n-a putut sa tolereze existenta unui curent cinematografic care
sd depaseasca stilul ei de gandire partinica. Evident, adeptii expresiei propagan-
distice, triviale, asasini ai artei, s-au bucurat de sustinerea partinica de varf. Erau
insd alte timpuri. Nu mai exista ,.troica stalinistd”. Verdictul era pronuntat de co-
mitetul central si preluat de comitetele locale de partid. Oamenii de creatie care
nu vedeau lucrurile asa cum dorea partidul ca ele sa fie vazute nu aveau loc in
armata de ideologi, printre ostasii credinciosi conducerii de partid.

La 3 aprilie 1970 Biroul Comitetului Central al Partidului Comunist al Mol-
dovei adopta hotararea ,,Cu privire la erorile ideologice grave atestate in filmele
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realizate in cadrul studioului cinematografic ,,Moldova-film”. Sunt supusi ostra-
cizarii scriitorii cineasti pentru tendintele ,,de abordare prin alta prisma decat cea
a luptei de clasa, tendinte de subiectivitate in evaluarea faptelor, evenimentelor
istorice, realizarilor socialiste ale poporului moldovenesc. Sunt blamate, anali-
zate si puse la index un lot de filme de fictiune si nonfictiune: ,,Gustul painii”,
,»3€ cautd un paznic”, ,,Aceasta clipa”, ,,Fantana”, ,,Malanca”, ,,Bahus”, ,,Piatra,
piatra” [2].

,»O parte din cineasti sunt nevoiti sd mearga la compromis, iar altii sd se re-
tragd din domeniu. Locul lor il ocupa mestesugarii si mediocritatile” [3, p.349].

La 10 aprilie 1970, adunarea de partid a studioului ,,Moldova-film” aduce
multumiri C.C. si aproba hotararea Biroului C.C., iar cei mai vigilenti comunisti
oameni de creatie dovedesc, in luarile de cuvant, ca mai sunt si alte filme care ,,fi-
ind supuse unei critici din partea organelor de partid, continuau sa fie protejate de
catre conducerea studioului”, pe langa celelalte, este nominalizat i documentarul
»Alexandru Plamadeald” — regizor Anatol Codru [4, p.345].

Regizorul Anatol Codru face parte dintre putinii cineasti, care dupa ,,faimoa-
sa” hotdrare a C.C. nu se arunca sd batd matdnii, pentru arta cinematografica care
abia se contura din vremuri negre, ce au acoperit un spatiu lung de creatie filmica
autohtona si n-au lasat sa se intoarca zilele insorite de odinioara. El nu-si ajusteaza
,planurile de creatie” in noile ,,circumstante”, nu schimba optica si unghiurile de
filmare. Regizorul Codru nu taie linia orizontului, nu creeaza bunastare iluzorie,
nu apeleaza la distantele focale ale obiectivelor pentru a arata aievea o realitate
mareatd monumentald — fanfaronada a realizarilor socialiste intr-o replica agrara,
cu septeluri imense, cu mulsori la conveier si hrana automatizatd a vitelor care
niciodata nu erau scoase la pascut, cu masini, tractoare, combine care inainteaza
pe lanurile lipsite de oameni, intr-o batalie continua pentru recolte. Poetul regizor
Anatol Codru ramane fidel sinelui sau.

Ca sa intelegem ce forte l-au alimentat pentru a-si mentine crezul artistic si
verticalitatea, trebuie sa ne apropiem mai Inti de poezia lui Anatol Codru.

Anatol Codru e poetul tribun, poetul cetatii, insd Codru nu ,,canta paunii”.
Poezia lui e Incarcatd de verb, de sens, de simbol, in versul lui vibreaza adancu-
rile tari, din care-i formata roca ce tine pamantul, piatra de temelie si firul iubirii.
Poezia lui Anatol Codru este expresia fiintei lui. Autorul vine in lumea artelor
dintr-un sat din partea stdngd a Nistrului — Molovata Noud. Pana la revolutia
bolsevica, satul Molovata Noua facea parte din Novorosia — o gubernie rusa ce
cuprindea pamanturile Vechii Dacii dintre Nistru si Bug populate de valahi, iar
dupa pacea de la Kucirsc-Kainargi si de alte semintii. Din 1924 Molovata Noua
intrd in componenta Republicii Autonome Sovietice Socialiste Moldovenesti —
formatiune statala artificiala in componenta Ucrainei Sovietice, cap de pod in
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expansiunea cominternului spre Balcani. Oamenii din Molovata Noua au avut o
viata plind de dramatism, mai intai supusi rusificarii tariste, apoi terorii bolsevi-
ce. Ei n-au cedat si au pastrat individualitatea lor, felul de-a intelege si interpreta
evenimentele, fenomenele, de a trai bucuria si necazul. Desi aparent se adaptau,
se supuneau in fata intemperiilor istorice, taranii de la Molovata Noua, in adancul
lor, raimaneau niste razvratiti.

Anatol Codru reprezinta comunitatea statornicd a taranilor din Molovata
Noud, concrescutd odata cu piatra stancilor nistrene. ,,Strdmosii nostri se trag din
dacii liberi, am coborat din Carpatii Maramuresului cu secole in urma si ne-am
oprit pe malul Nistrului.” — marturisea poetul. Indesat la trup, cu o privire patrun-
zatoare in a carei profunzime se reflectd o inteligentd inndscutd, Anatol Codru
este o fire sensibild, dar Indaratnica in sensul frumos al cuvantului. El vine in
cinematografie fiind un poet deja afirmat in literatura, cu doua volume de poeme:
,»Nopti albastre” si ,Indaratnicirea pietrei”. In filmul de debut ,,Tranta” el aduce
pe ecran un suflu nou, inedit de balada.

Expresia poetica apare in proiectie filmicd odatd cu miscarea camerei pe
trunchi i printre ramurile unui stejar secular, revine in timp cinematografic prin
traveling in cerc din neclaritate pe ziduri de cetate, ca sa culmineze cu tranta voi-
nicilor direct pe aratura proaspata, pe pamantul puhav.

Poetul-regizor Anatol Codru prefera un ritm sincopat. Este dinamic, accen-
tul lui e sclipitor, laconic, sugestiv. In opera sa filmica rimane fidel piciorului
de vers, care 1l copleseste uneori atat de mult incat perspectiva compozitionald
a cadrului este in detrimentul placerii contemplative, regizorul din el intrerupe
brusc, metafizic imaginea oferita savuros de operator, lasand astfel spectatorul sa
prelungeasca singur miscarea in subconstientul sdu asa cum o intelege el — asa
cum crede, cum vede cu ochii mintii.

Pentru Anatol Codru ,, Tranta” nu este numai filmul de debut, ci reprezinta
cartea lui de vizita, e Tnsusi crezul lui artistic, o oglinda in care se reflectd omul
darz cu mers apasat, hotarat, convins de un adevar de netagaduit, si artistul subtil,
pasionat de ritmul cadentat, de frumusetea interioard a chipului uman, de peisajul
ondulatoriu al spatiului rustic, de ceea ce este atat de simplu si monumental toto-
data. Daca doriti sa cunoasteti, sa vedeti traiectoria lui artistica, lumea lui interi-
oard, finuta morald, temperamentul, punctele de sprijin — tot ce a marcat destinul
de creatie al cineastului Anatol Codru, face mai intai sa vedeti documentarul
, Iranta”. Desi in aparentd este un film sportiv, consacrat luptelor greco-roma-
ne, regizorul nu ne demonstreaza sali de antrenamente, stadioane cu sportivi in
treninguri, antrenori la cravata si arbitri cu gongul in fata. Arena intrecerilor este
tot spatiul rustic asa cum arata la sfarsitul anilor *60: cu chipuri de tarani de toate
varstele n hainele lor de zi cu zi, deschisi la suflet si vanjosi la trup. Despre ei
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autorul din afara cadrului rosteste cu sarcasm: ,,Las, s-afirme Darvin ce doreste
el, noi insa provenim direct de la cucosi. Doi moldoveni cel putin inseamna tran-
ta”. In Uniunea Sovieticd moldovenii erau cei mai buni in luptele corp la corp. in
Moldova exista un campionat satesc la trantd, unde tinerii si cei mai in varsta isi
masurau puterile pentru ,,berbecul viu”.

Prin cateva miscari de camera Anatol Codru ne indreapta gandirea spre ori-
ginile acestui sport, iar prin urmare si a poporului nostru spre locul de lupta,
aflat in cadrul natural prin codrii milenari ai Vechii Dacii, vin, trec cate trei, trei
ciobanei, trei turme de miei, traverseaza drumurile vechi i noi ca pe niste pagini
de istorie, revin in timp sa-si masoare puterile, sa lupte fara a lovi adversarul, sa
dovedeasca forta lor nu cu arme, ci la tranta, ca-i mai dreapta. Regizorul ne aduce
pe ecran locurile de tard unde tranta este cea mai populara, ne demonstreaza di-
verse feluri de tranta: lupta ciobaneasca, lupta de curea, lupta dreapta cu apucare
in cruce, lupta cu fixarea braului, lupta cu piedica etc. E un spectacol de masa
unde participa toatd lumea de la mic la mare, unde asistdm si vedem cum se fa-
ureste balada cu procedee cinematografice, din imagini dinamice. Fotogramele
din ,,Tranta” vor trece mai apoi in poemele regizorului, in cartile lui de poezie
antologica. ,,Pe chipul meu nu-s lacrimi/ Din ochii mei coboara/ O mioara/ cu
trei ciobanei” mai tarziu va scrie el cel mai modern poem. Ca sa ajunga la firul
ierbii — simbol al nemuririi noastre.

,,Ce iarba inalta! Sa n-o mai taiati,

S-o trecem cu luntrea, s-ajungem la Mare,
Ce iarbd inaltd au fost ingropati

Strabunii nostri cu barbile afara”.

Este gandirea eseistica, filosoficd, sunt manifestérile esentiale ale spiritu-
lui Iui de o maximala concentrare, ele trec din cuvant in imagini, din semne in
simboluri, in linii nevazute care leagd fotogramele miscétoare intre ele. Astfel
se naste limbajul cinematografic, stilul expresiilor cinematografice caracteristic
pentru creatia lui Anatol Codru. Dupa documentarul ,, Tranta” au urmat cursurile
superioare de regie la Institutul Unional de Cinematografie, una dintre cele mai
prestigioase scoli de film din lume. Anul 1971 nu este numai anul cand a absolvit
aceste cursuri, dar i anul cand si-a legat destinul pentru totdeauna de studioul
,,Moldova-film”. Revine cand filmul devine instrument de propaganda ideologi-
ca comunistd, cand producerea este reorganizata radical, tinutd sub control direct
de C.C. al P.C.M., cand cenzura este atat de vigilentd, incat metafora cinemato-
graficd nu mai are loc pe ecran, iar daca si apare, atunci este nsotitd de expli-
catii, ca sa fie inteleasa ,,lumina directivelor de partid”. Autori de scenarii sunt
membrii C.C. al P.C.M. Insusi prim-secretarul C.C. Ivan Bodiul, atotputernic,
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micul dictator al P.C.U.S. de rang republican scrie scenariile documentarelor de
lung metraj. Desi era imposibil sd nu fie atras 1n vartej de turbulentele timpului,
Anatol Codru isi gaseste loc intr-o nisa mai putin expusa propagandei bolsevice
— documentarul de cultura si artd. Readuce publicului personalitifi proeminente,
scoate in luminad pagini de istorie a literaturii, experimenteaza si promoveaza arta
cantecului si traditiile stramosesti. Din lumini si umbre apar portrete ale unor
personalitdti proeminente: ,,Alexandru Plamadealad” (1960), ,,Arhitectul Sciu-
sev” (1970), ,,.Dimitrie Cantemir” (1971), ,,Vasile Alecsandri” (1972), ,,Puskin
in Moldova” (1982). Sunt filme de scurtmetraj al caror format nu depaseste 20 de
minute. Anatol Codru nu este un aventurier al cinematografului cand se lanseaza
sd aduca pe ecran in plind anvergura, in timp filmic limitat, in intreaga lor statura,
personalitati remarcabile. Codru risca in mod constient. El nu apeleaza la metafo-
re atunci cand isi intituleaza lucrarile. Sa fie clar si limpede pentru toatd lumea ca
vede un documentar, eseu biografic. Regizorul experimenteaza, lucreaza incet si
greu. De multe ori depaseste termenele-limita de predare a lucrarii. Citeste mult,
studiazd documente, operele inaintasilor. Documentarea riguroasa il ajuta sa ela-
boreze conceptia regizorala, sa concentreze informatia relevanta, sa ne prezinte
sclipitor si temeinic in timp cinematografic extrem de scurt chipuri care au scris
pagini nemuritoare in cultura nationala si universald. Anatol Codru risca si reu-
seste gratie poetului ce merge aldturi, iar uneori eclipseaza regizorul prin poezia
transformata in limbajul imaginilor montate.

Anatol Codru experimenteazi permanent. In filmul de nonfictiune, el ino-
culeaza scene de fictiune, interpretate de actori. Astfel, anii aflarii lui Alecsandr
Pugkin la Chisinau sunt redati prin atmosfera vie a unor personaje care s-au tre-
cut odata cu timpul lor. Codru experimenteaza in filmele muzicale: ,,Biografia
cantecului” (1973), in documentarul etimografic, de folclor ,,Talancuta” (1986).
Atunci cand nu se vorbea de clipul filmic muzical, Codru prin limbajul poetic al
montajului de imagini care insotesc eposul folcloric descopera videoclipul pen-
tru arta cinematografica moldoveneasca. Prin metafora cinematografica Anatol
Codru este profetic. El trimite spectatorilor mesaje-simboluri codificate, care re-
verbereaza reflectate sublim in timp. Regizorul ne spune implicit, prin parabole:
,»Atata timp cat vom cinsti inaintagii, cat nu ne vom uita istoria, si neamul, cat
vom pastra traditiile vom fi nemuritori”.

Filmul de lungmetraj ,,Sunt acuzati martorii” (1988) ii aduce Marele Pre-
miu la Festivalul International de Filme din orasul Ostravo (Cehoslovacia, 1990).
Este un film de mediu, film epopee a Nistrului, raul care a unit prin apele sale 10
milioane de oameni de diferite nationalitati si culturi, insa toti constienti ca sunt
copii ai naturii. In film vedem rezultatele experimentrilor bolsevice de cucerire a
naturii, ele au adus raul pe pat de moarte, 1-au intoxicat cu chimicale, cu otravuri
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de tot felul. In documentar vedem cum Nistrul agonizeazi, iar populatia, pe care
raul a salvat-o in anii grei, cdci apele lui erau si sursa de hrand, este supusa unui
genocid premeditat.

O imagine superba ramane in memoria spectatorilor. Din adancurile bazinu-
lui de acumulare de la Novodnestrovsc apare un scafandru cu un trimis din satul
de altadata, acoperit acum de ape. El scoate la suprafatd o cruce de biserica ce
s-a pastrat In adancimi. E tot ce a ramas de la o comunitate umand pentru noua
generatie. In documentarul ,,Sunt acuzati martorii” Anatol Codru vede sfarsitul
Uniunii Sovietice cu cativa ani inainte de-a se produce acesta. Oamenii crescuti
si vulgari, educati de bolsevism, ignoranti asista cu lagitate si se conformeaza
in timp, tagaduind la teroarea indreptata impotriva lumii si a naturii. Natura nu
poate sa moara, ea se transforma, iar odata cu metamorfozele ei se schimba si oa-
menii. ,,Sunt acuzati martorii” ne prezinta realitatea disparitiei unor mutanti care
au suportat experimentele bolsevice, de fapt, sfarsitul bolsevismului.

Tribun al versului subtil, regizor al imaginilor document al vietii, Anatol
Codru ramane un neimpacat cu realitatea. Transformarile sociale de la inceputul
anilor *90 1l gasesc pregatit pentru a porni pe fagasul postmodern din lumea li-
bertatilor economice de piata. La congresele VII, VIII, IX ale Uniunii Cineastilor
(1993, 1998, 2003) este ales si reales presedinte al acestei organizatii de creatie.
Se consacra si face tot ce-i std in puteri pentru a forma un nou contingent de
creatori de produse cinematografice, totodatd in anii grei ai tranzitiei nu uita de
generatia care a pus inceputurile cinematografiei in R. Moldova si care, aflata la
o varsta apreciabila, devenea cea mai vulnerabila in fata pietei libere. El gaseste
fonduri si organizeaza actiuni de binefacere pentru varsta a treia. Anatol Codru
isi propune si reuseste sa deschida cursuri postuniversitare de regie.

In perioada de regasire identitara este sustinut de colegii de la Ministerul
Culturii si Cultelor din Chigindu, de Academia Teatru-Film ,,lon Luca Caragiale”
din Bucuresti. La Chisindu vin sa tind prelegeri critici de film, profesori univer-
sitari, scenaristi si regizori: Gheorghe Litera, Dan Potra, Radu Anesti Petrescu,
Mircea Loteanu, Nicolae Cabel, Laurentiu Damian.

Studenti pe atunci, Octavian Grigoriu, Vasile Ernu, Ion Afanasov, Vasile
Ciobanu au mers la Bucuresti, la Academia Teatru-Film ,,Ion Luca Caragiale”,
la Arhivele de la Jilava in oraselul filmului romanesc, la Buftea. Sunt stabilite
relatii, sunt puse bazele unor realizari comune de filme de nonfictiune si fictiune.
Anatol Codru este primit in lumea poetilor si In tagma cineastilor de la Bucuresti.
11 leaga o sincer prietenie de poetul tribun Adrian Paunescu, de regizorul filmu-
lui istoric epocal Sergiu Niculaescu. El organizeaza festivaluri de film romanesc
de pe ambele maluri ale Prutului. In citeva editii consecutive este membru si pre-
sedinte al juriului la Festivalul de eco-folc-film ,,Niste tarani” de la Slatioara.
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La inceputul mileniului Infiinteaza la Chisindu Filiala Uniunii Autorilor si
Realizatorilor de Film din Romaénia, uniune de creatie a cineastilor prestigiosi,
fondata si condusa de Sergiu Niculaescu.

Poetul si regizorul Anatol Codru pe parcursul creatiei sale in expresia poeti-
ca si cinematografica ramane fidel firului de iarba — valorilor perene ale culturii
in spatiul unitar romanesc.
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ASPECTE PRIVIND SECURITATEA
SPATIULUI INFORMATIONAL AL REPUBLICII MOLDOVA

Mihai LESCU,
doctor in stiinte politice, conferentiar universitar

Summary

The article examined several aspects of securing informational space of Republic
of Moldova. This problem has always been in the spotlight of governors and politicians
from here, but until now concrete action hasn t been taken. In this research the author gi-
ves priority attention to legislative initiative amending and supplementing the Broadcas-
ting Code, filed in 2015 by the Liberal Democrats and Democratic lawmakers. Members
proposed project has sparked criticism from journalists and civil society, is considered
antidemocratic. Coming up with conclusive arguments in support of public opinion, the
author brings many examples of propaganda and direct manipulation, held on the so-
cial policy arena of the country by several foreign TV stations and foreign radio, many
newspapers and magazines, present information space the new proposing in this context
solutions to remedy the situation in the field.

Dictionarele explicative definesc ,,securitatea” ca fiind ,,faptul de a fi la ada-
post de orice pericol; sentiment de incredere si de liniste pe care il da cuiva
absenta oricarui pericol”. Conceptul, insd, are o acceptie mult mai extinsa, care
exprima interdependenta tot mai accentuatd a factorilor militari, politici, econo-
mici, sociali, tehnologici, geografici [1, p.10]. Potrivit unui studiu al Organizatiei
Natiunilor Unite, ,,existd securitate atunci cand statele estimeaza ca pericolul de
a suferi un atac militar, presiuni politice sau constrangeri economice este nul si ca
ele pot, datorita acestui fapt, sa-si urmeze liber dezvoltarea” [2, p.52].

La scard larga, securitatea Inglobeaza trasaturile esentiale ale mediului ge-
opolitic si geostrategic in care se deruleaza, cum ar fi: tranzitia cétre sistemul
international multipolar; competitia intre puteri in spatiul euroatlantic; extinderea
NATO si a Uniunii Europene; tentativele Rusiei de a-si reafirma statutul de mare
putere, succesoare a URSS. Aceste procese se desfasoara in conditiile mentinerii
unor riscuri §i amenintari la adresa stabilitdtii si securitatii regionale si mondiale
la a cdror modelare, amplificare/diminuare a contribuit si contribuie substantial
mass-media, iar in ultimul timp si internetul.

De la Declaratia sa de independenta din 1991, Republica Moldova s-a con-
fruntat de la bun Inceput cu mai multe provocari la adresa securitatii sale na-
tionale, in acelasi numar si informationale, fiind nevoitd sa adopte masuri de
contracarare a lor. In acest context, referindu-se la starea de securitate a unui
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stat, savantul roman Gheorghe Nicolaescu remarca: ,,0 natiune se afla in stare de
securitate, dacd dezvolta capacititi eficiente de gestionare a necesitatilor sociale
si este capabild sd prevind implicarea excesiva a ideologiilor in procesele sociale
organizate” [3, p.12-13].

In linii mari, discutii privind necesitatea protejirii spatiului informational al
Republicii Moldova sunt purtate periodic la cel mai inalt nivel. O dezbatere aprin-
sa in randul jurnalistilor si al politicienilor a iscat aceastd problema cu 15 ani in
urma, cand Consiliul Coordonator al Audiovizualului (CCA) a manifestat interesul
pentru a introduce licenta de acces in spatiul informational al tarii, plus licenta de
retransmisie a unor posturi de radio si TV strdine pentru operatorii de cablu. Dupa
o indelungata campanie revoltatoare a titularilor de licentd, sprijinitd si de Amba-
sada Rusiei, amendamentul la Legea audiovizualului de atunci nu a mai fost pro-
mulgat de presedintele tarii. lar in octombrie 2002, la Summitul sefilor de guvern
din tarile membre ale Comunitatii Statelor Independente (CSI), conducerea de la
Chisindu s-a grabit sa declare ca sustine initiativa Rusiei in aspiratiile sale de a crea
un ,,spatiu informational comun al CSI”. In legitura cu aceasti declaratie conjunc-
turista a clasei politice de la noi, Radio Europa Libera remarca la acel moment ca
,»tarile membre ale CSI doresc s faca parte din spatiul informational mondial ... s1
nu sa se pomeneasca ntarcuite in vreun spatiu informational CSI”.

Problema protejarii spatiului informational al Republicii Moldova a revenit
in actualitate, Tn anul 2015, in ajunul ultimelor alegeri locale, cand politicienilor
si parlamentarilor li s-au ,,deschis ochii”, in baza alegerilor din Gagauzia, ca aces-
tea ,,au fost castigate nu de candidata Irina Vlah, ci de televiziunile rusesti”, dupa
cum remarca mai mult ca alarmat intr-o conferinta de presa liderul comunistilor
V.Voronin, concluzionand ca ,,exista o sumedenie de canale TV retransmise 1n
Republica Moldova care au un singur scop — sa manipuleze opinia publica”. De
altfel, jurnalismul rusesc a acumulat o bogati experienta in aceasta privinta. In
Rusia sovietica intai radioul, apoi si televiziunea au fost cooptate de catre gu-
vernarea autoritara ca instrumente de propaganda din ,,sentimentul raspandit in
randurile politicienilor, al specialistilor in stiinte sociale si al intelectualilor ca
audiovizualul reprezintd un mediu extrem de puternic” [4, p.74].

Este adevdrat ca in ultimul timp mai multi experti ai mediei nationale si
internationale au cerut autoritatilor de la Chisindu sa stopeze difuzarea propa-
gandei si dezinformadrii rusesti. Si societatea civila a cerut, 1n special n ultimul
an, protejarea spatiului audiovizual autohton, accentuand faptul ca anume ,,tele-
viziunile propagandistice ale unui stat au jucat un rol distructiv enorm in cazul
conflictului din Ucraina” si ,,sa tinem cont” ca acestea au influentat si continua
sd influenteze si opinia publica din Republica Moldova. De altfel, in Strategia
de Securitate Nationald a Republicii Moldova este specificat clar ca institutiile
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statului trebuie ,,sa ajusteze cadrul normativ relevant, sa fie instituite mecanisme
eficiente de monitorizare, de control In vederea protejarii societdtii de eventuale
tentative de dezinformare si manipulare din exterior”. Dar abia la sfarsitul anu-
lui trecut Consiliul Superior de Securitate a constatat ca ,,spatiul informational
moldovenesc se afla in pericol”. Oricum, este important faptul ca, pana la urma,
si societatea civila, si politicienii au inteles ca incapacitatea gestiondrii de fac-
to a spatiului informational din propria tara ,,duce la limitarea semnificativa a
suveranitatii sale” si chiar pune sub semnul intrebarii posibilitatea existentei in
continuare a statului in forma sa clasica.

Spre deosebire de noi, Rusia demult a Inteles ca spatiul ex-sovietic este unul
foarte important pentru ea din punct de vedere geopolitic si geostrategic si 11 acor-
da permanent o atentie deosebita. Astfel noua Conceptie a securitatii nationale a
Federatiei Ruse, adoptata la sfarsitul anului 2015, prevede ca ,,prioritatea politicii
externe a Rusiei este spatiul postsovietic”, unde alaturi de Republica Moldova
intra Ucraina, Georgia si Tarile Baltice. Conceptia mai subliniazd obligatia ,,de
a apara” drepturile concetatenilor rusi peste hotare. Aceasta, dupa cum remarca
specialistii, este o notiune foarte abstracta care poate fi interpretatd chiar absurd.
Si adeseori, exact in asa mod este interpretatd de cdtre posturile TV apropiate
Kremlinului, ce sunt prezente in spatiul nostru informational.

Astfel, Republica Moldova, ca si alte foste republici sovietice, se confrunta
cu o serie de provocari propagandistice din partea Rusiei, care, in scopul atingerii
intereselor sale geopolitice, recurge la principiul ,,hotul striga hotul”, Tnvinuind,
la randul ei, alte tari de actiuni de manipulare si de terorism informational. lata de
ce este important ca posturile retransmise din Federatia Rusa sa nu paraziteze pe
frecventele publice nationale. Fiindca la noi populatia este prea putin scolarizata,
informata, astfel incat sa aiba discernamantul necesar in privinta propagandei si
consumului de produse TV in general.

In aceasta ordine de idei, asimilarea/intelegerea corecti a mesajelor transmi-
se de mass-media devine o problema nu numai pentru omul de rand, dar si pentru
specialistii in materie. Bloggerul american Vitaliy Katseleson si-a propus sa afle
»cum se vad evenimentele din Ucraina din perspectiva rusa”, urmarind, timp de
o sdptamana, doar stirile postului de televiziune ,,Pervai kanal” si citind ziarul
»Pravda”. Concluziile bloggerului consider ca sunt de invatatura si pentru noi,
care ne aflam in ,,zona de influenta” a propagandei ruse. Pe langa faptul ca s-a
ales cu un set de minciuni: c¢d ,,Ucraina a fost destabilizatd de SUA si daca Rusia
nu ocupa Crimeea, flota rusa avea sa fie alungata de acolo, iar porturile aveau
sa fie prefacute in baze ale flotei militare americane; ca nu exista trupe ruse in
Ucraina”..., autorul s-a ales cu impresia ca in Rusia ceea ce oamenii ,,vad pe ecra-
ne, citesc 1n ziare si ascultd la radio este propaganda directa”, iar ,televiziunea
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rusd este atat de potenta, incat nu vei mai dori sd te uiti la altceva, deoarece vei fi
convins ca te afli in posesia unor fapte indiscutabile”, a descoperit Katsenelson,
fost cetdtean sovietic.

Nu e exclus cd anume aceasta o fi fiind explicatia faptului ca multi dintre
cetatenii nostri nu se informeaza decat privind televiziunile ruse, refuzand alte
surse de informatie pe care le au la dispozitie. In raport cu acestea, G.Sartori
afirma ca, producand si difuzand cu preponderentd imagini, televiziunea anulea-
za conceptele si, astfel, ,,atrofiaza capacitatea noastra de abstragere si, odatd cu
aceasta, Intreaga noastra capacitate de a intelege” [5, p.34]. Ca urmare, publicul
adopta punctul de vedere al Moscovei asupra evenimentelor din tara vecina. Si
nu numai din Ucraina, dar si asupra evenimentelor din Republica Moldova.

In virtutea celor amintite, multi analisti politici de la noi, dar si oficiali din
structurile europene, tot mai des bat alarma ca Republica Moldova intarzie cu
reactiile la acele oportunitati pe care i le ofera configuratia geopoliticad regionala
si contextul procesului de integrare europeanad, chiar daca inca la sfarsitul anului
2013 a parafat cu UE Acordul de Asociere si Acordul de comert liber aprofundat
si cuprinzator, iar in vara lui 2014, autoritdtile R. Moldova si reprezentantii UE
au semnat cele douda documente, care, practic, pregatesc procesul de aderare a
tarii noastre la UE.

Reactia Moscovei privind semnarea de catre Republica Moldova a celor
doui Acorduri cu UE nu a intarziat. In afard de embargourile economice impuse
tarii noastre, mass-media ruseasca, in special posturile TV ce emit in Moldova,
a declansat un adevarat razboi informational, care a avut la baza ideea manipu-
latoare principala ,,a unirii cu Romania” si ,,sclavia benevola” ce va urma dupa
semnarea acordului, idee care a provocat reactii isterice mai cu seama in Auto-
nomia Gagauza care, in 2014, a organizat un referendum local, ce a urmarit sa
legitimeze actiunile ulterioare ale autoritatilor din autonomie.

Referindu-se la rolul televiziunii in societatea de azi, cercetatorul A.Rachieru
mentioneaza ca ea, ,,ca partea cea mai reprezentativa a postmodernitatii, este si
cea mai vinovata de lipsa de educatie si de reactie a societatii. Cultura televizata,
in goana dupa audienta, cultiva cei 4S — sange, sex, senzational, spectacular” [6].
Celelalte medii se aliniaza cuminti. Nu fac exceptie in acest sens nici posturile
de televiziune rusesti care emit in tara noastrd. Efectul pe care-1 au TV-urile si
radiourile de limba rusa este important in tari precum Republica Moldova. Deoa-
rece este vorba de obignuinta oamenilor de a privi emisiuni TV in limba rusa, de
comoditate, pentru ca ai acces la mai toate televiziunile rusesti, e vorba de limba,
pentru ca majoritatea o cunoastem. Mai multe sondaje din ultimii ani atestau ca
65-70% dintre respondenti urmaresc canalele de televiziune moscovite ,,regulat”
si alte 10-15% — ,,doar uneori”. Apreciem limba si literatura rusa, marii clasici ai
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poporului rus... Doar ca in contextul posturilor TV si radio rusesti avem de-a face
aici cu limba ca purtator de interese geopolitice, cu influente politice sau econo-
mice ale Moscovei prin intermediul mass-mediei, pietei cartilor si a afacerilor.

Intelegand importanta audiovizualului privind formarea opiniei publice, mai
cu seama in contextul campaniilor electorale, multe formatiuni politice de la noi,
dar intai de toate partidele din alianta proeuropeana aflata la guvernare, isi fondeaza
posturi de televiziune si de radio proprii sau Incearca sa controleze diferite grupuri
mediatice. Recent, nu fara contributia CCA, si socialistii si-au consolidat grupul
mediatic pe care 1l controleaza. Firma ,,Exclusiv Media”, al carei fondator oficial
este unul dintre deputatii Partidului Socialist, a solicitat de la CCA o licentd de
emisie pentru postul ,,NTV Moldova”, ce va difuza emisiunile ,,NTV din Rusia”,
un post apropiat Kremlinului, retransmis pana acum pe teritoriul Moldovei de ,,TV
7. Probabil celor de la Moscova nu le convine c¢a din luna mai, anul curent, ,, TV
7” nu transmite sistematic fluxurile de stiri servite de postul rusesc.

In scopul asigurarii pluralismului de opinii si social-politic in activitatea
mass-mediei, in perioada 18-24 aprilie si apoi in perioada 14-20 iulie 2014, CCA
a monitorizat principalele buletine informative ale posturilor de televiziune din
Federatia Rusa, retlanslate de cele autohtone: ,,Prime” (,,Bpemsa” — ora de difuzare
21:30); ,,TV7” (,,Ceronusa” — ora de difuzare 18:00); ,,RTR Moldova” (,,Bectu” —
ora de difuzare 19:00); ,,Ren Moldova” (,,HoBocTtu 24” — ora de difuzare 19:30)
si ,,Rossia 24” (,,Bectu” — orele serale 19:00-23:00). Dintre toti subiectii politici
prezenti in cadrul buletinelor informative ale celor cinci posturi de televiziune
supuse monitorizarii, in relatarea diferendului din Ucraina si a conflictului ruso-
ucrainean, Guvernul Ucrainei a beneficiat de cea mai mare pondere de reflectare
in stiri, fiind urmat de adeptii separatismului si, apoi, de presedintele Federatiei
Ruse, care au avut un volum aproape identic de mediatizare.

In relatarea subiectelor in cadrul buletinelor informative si al emisiunilor
informativ-analitice transmise din Federatia Rusa se atesta faptul ca posturile de
televiziune ,,Prime”, ,,TV 77, ,,Ren Moldova” si, in special, ,,RTR Moldova” si
,»Rossia 24” promoveaza si intensificd zvonuri neconfirmate, manipuleaza prin
text si imagini, utilizeaza etichetari pentru a discredita si a prezenta intr-o cono-
tatie negativa una din partile conflictului (Guvernul Ucrainei), dezinformeaza si
manipuleaza opinia publica internationald, inclusiv cea din Republica Moldova,
cu privire la evenimentele din Ucraina prin tertipuri de comentariu si de montaj
in scopul sustinerii informationale a fortelor separatiste.

Astfel, ca urmare a examindrii rapoartelor de monitorizare a serviciilor de
programe informative transmise din Federatia Rusa la posturile de televiziune
,»Prime”, ,, TV 77, _RTR Moldova”, ,,Ren Moldova” si ,,Rossia 24”, CCA a aver-
tizat public si a aplicat amenzi maxime institutiilor ce desfdsoara retransmisia
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primelor patru posturi amintite mai sus, iar ,,retransmisia postului ,,Rossia 24” a
fost sistatd pana la 1 ianuarie 2015” [7].

In 2015, conform raportului anual al CCA, in Republica Moldova erau in-
registrate 218 licente audiovizuale. In ansamblu, indiferent de modalitatile de
transmitere a semnalului, aceste licente erau detinute de 72 de posturi TV, 58 de
posturi radio si 88 de distribuitori de servicii. Astfel, din totalul serviciilor audio-
vizuale de pe teritoriul Republicii Moldova, 40 la suta reveneau distribuitorilor de
servicii, 33 la sutd — posturilor de televiziune, iar 27 la suta — posturilor radio [8].
Actualmente, la noi sunt difuzate sau retransmise, prin intermediul operatorilor
prin cablu, circa 140 de posturi si canale TV. Dintre acestea, 41 difuzeaza produ-
se media doar In limba rusad, iar 76 — in romana si in rusa. Astfel, deloc intampla-
tor ca polarizarea societatii din Republica Moldova este direct proportionala cu
manipularea mediei, iar de multe ori este rezultatul acesteia. Cauza manipularii
informatiei st in spatele politicii editoriale a redactiilor. La noi vad lumina tipa-
rului zilnic multe ziare rusesti de la Moscova cu pagini locale, apar si o multime
de ziare si reviste locale rusesti, iar posturile de radio ,,Russkoie radio”, ,,Radio
sanson”, ,,Avto radio”, ,,Hit FM”, ,,Retro FM”, ,,Serebreannai dojdi”, ,,Radio na
semi holmah” si multe altele nu au niciun fel de concurenta in peisajul mediatic
de la noi, luand 1n calcul, cel putin, dotarea tehnica exceptionala a studiourilor si
salariile mari pe care le primesc reporterii, analistii, realizatorii si formatorii de
opinie, care au experientd nu numai in a informa publicul, dar si in a-1 manipula
si dezinforma. In pofida celor amintite mai sus, la noi se intAmpla lucruri stranii:
CCA rar de tot aplica sanctiuni televiziunilor monitorizate pentru nerespecta-
rea echilibrului sociopolitic, a echidistantei si a obiectivitatii. Astfel, postul TV
,»Rossia 24” a fost sanctionat cu suspendarea retransmisiei pe o perioadad de sase
luni, insa autoritatile din Gagauzia s-au opus executarii deciziei CCA, invocand
»dreptul a sute de mii de cetdteni, vorbitori de limba rusa, de a primi informatii
critice la adresa guverndrii de la Chisinau”. De altfel, nici 1n restul regiunilor tarii
retransmisia acestui post rusesc nu a fost suspendata.

Dar atare esecuri ale CCA nu ar trebui sa ne uimeasca. La drept vorbind,
CCA practic nici nu prea are parghii de a impune tele- si radiodifuzorii sa respec-
te legea. Singurele prerogative ale CCA in prezent sunt sa puna niste amenzi de-
rizorii de cateva mii de lei si sa interzica plasarea publicitatii timp de cateva zile.
Astfel, in anul 2014, pentru incélcarea normelor legale din domeniul audiovizual,
CCA aaplicat: 156 de sanctiuni, dintre care 105 avertizari publice, 50 de amenzi
si o sanctiune de retragere a dreptului de difuzare a anunturilor publicitare pen-
tru o perioadd de 72 de ore [9]. Tot in 2014, printre cele mai grave derogari de
la legislatia in domeniul audiovizualului comise de institutiile audiovizuale din
Gagauzia identificam: activitatea ilicita fara licenta de emisie si autorizatie de re-
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transmisie eliberate de CCA; retransmisia canalelor TV fara contracte; difuzarea
canalelor TV din Federatia Rusa a caror retransmisie incalca prevederile legale
referitor la drepturile de autor §i conexe; implicarea neautorizatd in campaniile
electorale; difuzarea materialelor cu continut indecent.

Si autoritatile din regiunea transnistreana gestioneaza pe parcursul mai mul-
tor ani audiovizualul local in absenta unei coordonari cu institutiile de profil din
Republica Moldova. Actiunile administratiei separatiste creeaza o serie de proble-
me, printre care: concurenta neloiald fata de distribuitorii de servicii de pe malul
drept al Nistrului; perturbarea serviciilor de programe ale radiodifuzorilor prin
difuzarea pe frecvente neautorizate, incompatibile din punct de vedere electro-
magnetic cu cele eliberate de CCA in baza de concurs. Problema in cauza se refera
si la televiziunea digitala, care deja se implementeaza in zona transnistreana.

Sa ne mai amintim si de experienta trista din anul trecut, cind CCA a decis
interzicerea difuzarii In Republica Moldova a unui post TV care a incélcat flagrant
toate normele deontologice si legale, decizie care a fost atacatd in instanta si asa
si nu a mai fost aplicata. Iatd de ce suntem de acord cu politicienii si expertii care
propun introducerea unor norme concrete ce ar consolida parghiile CCA, cum ar fi:
»interdictia transmisiunii, retransmisiei, comunicdrii audiovizuale a unui serviciu
de programe sau a unui program de emisiuni ale unui post de televiziune sa fie
aplicata de CCA 1n cel mult cinci zile de la constatarea incalcarii”. Specialistii mai
propun ca in cazul nerespectarii deciziei de aplicare a interdictiei, posturilor audio-
vizuale vizate sa le fie retrasa licenta de emisie/autorizatia de retransmisie si licenta
tehnica, iar persoanele de conducere s fie pasibile si de raspundere penala.

La inceputul lunii aprilie, 2015, din initiativa parlamentarilor din fractiunea
Partidului Democrat (PD) a fost propus pentru inregistrare in Parlament un pro-
iect de lege de modificare a Codului audiovizualului. Initiativa parlamentarilor
democrati a fost sustinuta si de catre cei din PLDM. Dar de vreme ce aceasta pro-
blema, cum am mai spus, nu este una noud, face sd presupunem ca cei cu initiativa
au in calcul alte interese decat cele de a securiza spatiul informational al tarii.
Aceasta se intdmpla si din motivul ca posturile TV rusesti care urmeaza a fi sto-
pate la noi prin lege actualmente sunt retransmise in mai multe tari europene care
nu au semnat si ratificat, ca si Rusia, Conventia Europeand privind Televiziunea
Transfrontalierd. Mai multi politicieni si lideri ai ONG-urilor considera, pe buna
dreptate, cd democratii intentionat lanseaza ,,scurgeri dozate de informatii” pentru a
testa reactia la ceea ce eventual s-ar putea intampla. Putem presupune ca ,,scurgerea
de informatie controlatd” a fost facuta si cu scopul de a vedea eventualele reactii nu
atat din partea cetatenilor, cat mai curand din partea partenerilor externi. Sa se vada
ce ar spune ei, daca ar fi incurajati o asemenea decizie. In acelasi timp, probabil
se testeaza si posibila reactie a minoritatilor nationale, care traditional si prepon-
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derent se documenteaza din sursele de informatie din Rusia. Initiativa legislativa
a deputatilor democrati a provocat comentarii contradictorii. In acest context este
criticatd nu esenta si scopul de baza al proiectului — protejarea spatiului informati-
onal autohton —, dar unele prevederi secundare ale documentului.

Desigur, datorita dezvoltarii vertiginoase a tehnologiilor informationale,
spatiul informational s-a transformat in ultimii ani Intr-o arma periculoasa si pu-
ternica. Multe state europene, mai puternice si mai dezvoltate decat Republica
Moldova, au reactionat operativ, introducand anumite restrictii privind protejarea
spatiului audiovizual. Este salutabil, dupa cum am mai spus, ca si la Chisindu
autoritatile au inteles semnificatia problemei.

Spre exemplu, Ucraina s-a vazut nevoitd ca in interese de securitate
informationald sd interzica difuzarea pe intreg teritoriul tarii a mai multor canale
de televiziune rusesti: ,,Pervai Kanal”, ,,RTR-Planeta”, ,,Rossia-24”, ,NTV-Mir”,
~ITVCI”, ,Rossia-17, ,NTV”, ,TNT”, ,Peterburg-5”, ,Zvezda”, ,REN-TV”,
,Life News”, ,,Russia Today”, ,,RBK-TV”.

Proiectul de lege care-si propune drept scop oficial securizarea spatiului in-
formational al tarii noastre a devenit tinta mai multor critici precum ca ,,in realitate
s-ar urmari introducerea cenzurii”, dar si relmpartirea sferelor de influenta in do-
meniul audiovizualului. Acest lucru se intdmpla si din motivul ca el contine doar o
unica norma prin care se propune cu adevarat securizarea spatiului informational
al Moldovei. Aceastd norma prevede ca ,,se interzice radiodifuzorilor si distribui-
torilor de servicii transmiterea si retransmisia posturilor TV care contin programe
de stiri, emisiuni analitice care nu sunt produse in state UE si 1n state care nu au
ratificat Conventia Europeana pentru Televiziunile Transfrontaliere”. Conventia,
cum am mai spus, nu a fost pana acum ratificata de Federatia Rusa, dar si de SUA,
astfel ca, pe langa buletinele de stiri rusesti, telespectatorii vor fi lipsiti si de postu-
rile americane ,,CNN”, , Historie”, ,,Geographic” etc. Prin urmare, vor fi respinse
integral mai multe posturi de televiziune democratice si pluraliste din Est sau din
Vest. Unii reprezentanti ai societatii civile, considerand interdictia incorecta, au
condamnat vehement ,,secretomania” in cazul acestui proiect de lege, cerand ex-
punerea lui unor dezbateri publice, iar unii lideri ai partidelor extraparlamentare au
perceput cd initiativa legislativa urmareste scopul de a ,,inchide gura mass-mediei
independente ramase in Republica Moldova”. Mai mult, specialistii in materie con-
siderd cd in acest sens e nevoie de niste criterii de admitere, cum ar fi: ,,plafonarea
la limita frecventelor, respectarea pluralismului, limitarea orelor de transmisiune si
cerinte stricte pentru programele informationale si de stiri”.

Oricum, si politicienii, dar si societatea civilad considera cd proiectul a fost
scris/ticluit ,,pe placul unor oameni interesati”, deoarece chiar unii deputati si
reprezentanti ai societdtii civile 1-au catalogat drept ,,unul contrar normelor europe-
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ne”, specificand ca ,,sub pretextul protejarii spatiului informational” nu se doreste
altceva decat ,,transformarea televiziunilor in instrumente de propaganda”. Pro-
iectul de lege starneste multe semne de intrebare. Uimeste si graba cu care el este
promovat. Acest fapt i-a alertat pe colegii din alte formatiuni politice din parlament
si extraparlamentare. Ei considera ca inifiatorii ar avea si alte intentii, pe langa cele
mentionate mai sus, dintre care una este interzicerea publicitatii la canalele publice
TV. Si aceasta in conditiile cAnd 1n ultimii ani in Republica Moldova s-au dezvol-
tat asa-numitele posturi de televiziune si radio ,,paraziti”, care nu produc aproape
nimic original, decat un buletin-doud de stiri, uneori preluat de la alte posturi, dar
care sistematic storc bani buni din publicitate. Actualmente, piata de publicitate de
la noi este de cca 30 milioane de euro anual, banii fiind incasati aproape in intre-
gime de posturile de televiziune rusesti, iar guvernantii nu se grabesc sa asigure
respectarea legii in domeniu. In aceastd ordine de idei si ziaristii de la ,,Moldova
Suverand” au subliniat indignati ca initiativa legislativa ,,este o perdea de fum, o
metoda perfida” si ca ,,aceasta nu inseamna nici pe departe eliminarea posturilor de
televiziune rusesti din spatiul teritorial al Republicii Moldova” [10].

Astfel, In ciuda asigurarilor date de autorii proiectului de lege, carora ,,le pasa
de securitatea spatiului informational” al Republicii Moldova, criticii acestui do-
cument — reprezentanti ai societdtii civile, jurnalisti, specialisti in materie — pun
la Indoiala intentia deputatilor, sustinand ca modificarile propuse prevad operarea
unor amendamente conceptuale nu numai in Codul audiovizualului, despre care am
mai vorbit, dar si in Legea cu privire la libertatea de exprimare. Desi sunt propuse
modificari esentiale Tn domeniul libertatii de exprimare, proiectul a fost promovat
fard a fi dezbatut de cétre specialisti din mass-media. Curios este ca deja a doua zi,
la 2 aprilie 2015, proiectul a fost pus pe masa Guvernului si a Comisiei de profil a
Legislativului pentru avizare, in regim accelerat, in conditii cel putin suspecte, cu
o noapte Tnainte de a fi propus spre adoptare In Parlament, chiar daca el nu a fost
sprijinit plenar nici de deputatii formatiunilor care l-au inaintat, iar ,,reprezentantii
PCRM, fara a fi examinat proiectul, ar fi anuntat ca 1l vor sustine” [11].

Modificérile propuse la Codul audiovizualului si Legea privind libertatea de
exprimare sunt departe de a se Inscrie cerintelor prevazute pentru un stat de drept
democratic. In ce masura va fi posibil de efectuat, spre exemplu, o investigatie
jurnalistica, daca pentru a analiza anumite suspiciuni de ilegalitati va fi necesar
de a veni cu probe? Este oare sarcina presei sd administreze probe sau este sar-
cina organelor de urmarire penala sa se autosesizeze din cazurile elucidate de
presa si sd administreze probe? De ce autorii inifiativei nu au cerut ca eventualele
acuzatii sa fie bazate pe argumente? Cum este posibild o ,,judecata de valoare”,
daca ea ar trebui sa se bazeze, exclusiv, pe probe, dar nu pe argumente, sau chiar
pe supozitii? Toate aceste intrebari si le adreseaza ziaristii din audiovizual si de
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la mai multe publicatii periodice, in acelasi numar si de la ziarul ,, Timpul”, dupa
cum am mai mentionat.

Cel mai dramatic efect al eventualei adoptari a acestui proiect de lege il
va constitui limitarea dezbaterii unor subiecte de interes public la posturile TV.
Acest proiect, daca va ajunge sa fie votat, va arunca la cos zece ani de eforturi ale
societatii pentru libertatea mass-mediei, parte a libertatii de exprimare.

Proiectul contravine angajamentelor asumate in fata Uniunii Europene. lata
ce spune Agenda de Asociere a Republicii Moldova cu UE: ,,Libertatea de expri-
mare presupune stabilirea unui dialog permanent pentru schimbul de bune prac-
tici referitoare la libertatea mass-mediei, pluralismul mass-mediei, dezincrimina-
rea de defdimare a mass-mediei, protectia surselor jurnalistilor si aspectelor de
diversitate culturala ale mass-mediei” [12].

Este un fapt comun ca mass-media produce o comprimare spatio-temporala,
intrucat in special televiziunile si radiourile de stiri sunt preocupate sa adune eve-
nimente de pe tot cuprinsul globului, pe care le difuzeaza apoi, in timp real, pre-
tutindeni. Unele posturi de televiziune si de radio 1si indeplinesc onest functiile
ce le revin in raport cu publicul lor, iar altele, urmarind scopuri geopolitice si
geostrategice, recurg la propaganda directa si agitatie. Pentru a contracara aces-
te idei propagandistice si manipulatoare, considerdm ca este cazul sa preluam,
cel putin, experienta Lituaniei, care a infiintat un Departament specializat pentru
analiza informatiilor si, in urma monitorizarilor, specialistii de acolo au identifi-
cat zece domenii care sunt prioritar atacate din punct de vedere informational de
Rusia. Acestea sunt: istoria Lituaniei, urmata de incercarile de a discredita fortele
armate, apoi UE si NATO, ca institutii. A patra tintd este calitatea Lituaniei de
membru al NATO, fiind accentuat faptul ,,cat de rdu este asta si cat de mult cos-
ta”. Al cincilea subiect 1l reprezinta relatiile, nu fara probleme, dintre Lituania si
Polonia. Alte tinte sunt cultura, sportul, energetica. Se speculeaza, de asemenea,
,»oprimarea vorbitorilor de limba rusa”. Aceasta din urma a devenit o tema foarte
populara a mass-mediei rusesti, care este exploatatd de pe vremea conflictelor din
Cecenia, subliniindu-se faptul cum cé ,.teroristii se antreneaza in Lituania”.

In acest context, institutiile mass-mediei din Lituania manifestd prudenti
maxima privind selectarea filmelor care sunt transmise de posturile TV rusesti,
dar si in preluarea stirilor mass-mediei din Rusia. Ar fi bine sa preluam aceasta
experientd, deoarece, in linii mari, multe din problemele, ,tintele” evidentiate
de Lituania ca fiind atacate de cdtre mass-media ruseascd sunt caracteristice si
pentru tara noastra.

Nimeni nu e impotriva suveranitatii reale a spatiului informational national
si impotriva respectarii demnitatii umane. Da, existd si prevederi discutabile, pre-
cum cele ce tin de intentia de a-i responsabiliza pe moderatorii emisiunilor, dar
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si institutiile media in cazul in care promoveaza sau permit promovarea unor
informatii acuzatoare neprobate. Republica Moldova, o tara mica, aproape fara
armata, trebuie sa se apere cel putin prin metodele pe care le detine. Raméane sa
vedem daca va exista vointa politica necesard pentru a urni carul din loc.

In luna mai, 2015, Asociatia ,,Arena Civicd”, in parteneriat cu Asociatia
pentru Jurnalism European si Academia Antreprenorului, cu suportul U.S. Em-
bassy Moldova a organizat la Chisinau Conferinta internationala ,,Razboiul
informational si rolul mass-mediei”. Subiectul discutiilor I-au constituit compo-
nentele si riscurile unui nou tip de confruntare intre sistemele civilizationale,
precum si posibilitatea elaborarii si aplicarii unor strategii de contrapropaganda.
Mai multi specialisti internationali, participanti la conferintd (cunoscuti jurnalisti
specializati in identificarea falsurilor din presd) au specificat cd ,,in mare parte,
campaniile de propaganda ale Federatiei Ruse aduc prejudicii reale securitatii
multor tari europene, in special celor din Est”, fiind directionate spre ,,consolida-
rea puterii politice si militare a Rusiei”. In acelasi timp, mai multi specialisti au
mentionat ca ,,in era actuald a dominarii informationale este crucial sa fim con-
sumatori constiinciosi de produs”. Expertii au accentuat ca problema securitatii
informationale in Republica Moldova poate fi solutionata ,,cu ajutorul Guvernu-
lui, ONGe-urilor si structurilor donatoare”. Pentru aceasta, tara noastra trebuie sa
asigure productia propriilor filme si carti, ziare si materiale de televiziune si ,,sa
nu lase institutiile mass-mediei pe maini straine”.
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INCEPUTURILE TELEVIZIUNII DIN MOLDOVA iN
AMINTIRILE PRIMILOR EI REALIZATORI

Boris PARFENTIEY,
doctor in stiinte istorice, conferentiar universitar

Summary
In this article the author refers to origins of the Television in Moldova. There are
memories of founders of television in our country. Also several arguments are presented
in favor of the statement that during the Soviet times political factor of agitation and
propaganda of the party, took a decisive role of television program editing, broadcas-
ting being considered as tool of the Power, meant to educate the masses in the spirit of
marxist-leninist ideology.

Este cunoscut faptul ca pentru prima datd moldovenii au obtinut posibilita-
tea de a cunoaste si de a se familiariza cu cea mai importantd inventie a omenirii
din secolul XX — fenomenul televiziunii — la 30 aprilie, anul 1958. Incepand cu
aceasta zi, locuitorii Republicii Moldova se mai puteau numi si telespectatori.
Astazi, ziua de 30 aprilie este marcata cu rosu in calendar si este sarbatoritd ca
Ziua Televiziunii Nationale.

Ins istoria televiziunii din Moldova isi are inceputul cu ceva timp inainte de
a fi pusi pe post prima emisiune autohtoni la 30 aprilie 1958. Inca la inceputul
anului 1956 Guvernul Republicii Sovietice Socialiste Moldovenesti a adoptat o
hotérare cu privire la Inceperea constructiei ,,in capitala Moldovei, oragul Chisi-
niu, a unui centru modern de televiziune, unul din cele mai mari din sud-vestul
Uniunii Sovietice”. Institutiilor de profil din Moscova, Leningrad (actualmente
Sankt-Petersburg), din alte centre din fosta Uniune a Republicilor Sovietice Soci-
aliste (URSS) le-a fost comandata elaborarea proiectelor pentru turnul de televi-
ziune, centrul de retranslare a semnalului video, studiouri si alte componente ale
unui centru de televiziune. In prima etapa se programase ca in doi ani si jumitate
sd fie construit un complex de formare a programelor si de difuzare a semnalelor
de televiziune, care este cunoscut sub denumirea de Telecentru.

Lucrarile de proiectare si de montare a turnului de 196 de metri le-au efectuat
organizatii specializate din Rusia si Ucraina, echipamentul special, de asemenea,
a fost fabricat in Federatia Rusa si in Ucraina, lucrarile de constructii civile le-au
efectuat organizatiile Ministerului Constructiilor din RSS Moldoveneasca.

In anul 1955, Vsevolod REVUTKY, dupa absolvirea Institutului Electro-
tehnic de Comunicatii din Odesa, a fost repartizat la Centrul republican de radio
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al Ministerului de Comunicatii din R.S.S.Moldoveneasca. $i asa s-a intdmplat ca
a fost unul dintre acei specialisti care au stat la inceputurile televiziunii din Mol-
dova. Mai multi ani a fost si director al Centrului tehnic de televiziune. Din amin-
tirile acestuia aflam ca n anul 1956, cand se cauta un loc pentru plasarea viitoru-
lui Telecentru, s-a stabilit ca cea mai inalta colind din Chisinau este la Ciocana,
unde astizi se inaltd complexul de comert si agrement ,,Megapolis Mall”. Insi pe
atunci acest sector era prea departe de centrul orasului si se cereau eforturi enor-
me pentru a asigura cdi de acces la viitorul obiectiv. Dupd mai multe investigatii
pe teren, s-a decis de a incepe constructia Telecentrului in dealul Schinoasei, pe
strada Cotovschy (astizi soseaua Hancesti), 64, unde pe atunci erau doar cateva
casute particulare si mai multe parcele cu vie. A fost ales acest teren pentru ca pe
atunci la Chisinau tramvaiul circula pana la Spitalul pentru copii (astdzi Ministe-
rul Sanatatii) si de acolo pe un drum intortocheat de tara, in 15-20 de minute pe
jos, se putea ajunge la viitorul Telecentru.

Din amintirile lui Revutky aflam ca n noiembrie 1956 in cadrul Ministeru-
lui de Comunicatii a fost creat un Departament de coordonare cu activitatile ce
tineau de constructia Telecentrului si care initial aduna cinci persoane, in frunte
cu experimentatul conducator al Centrului republican de radio Stepan Kovtagnai
— departament care a activat pana in anul 1961. In contact direct cu acest depar-
tament si-a inceput activitatea si un grup de specialisti de la Comitetul pentru
radiodifuziune, care avea in grija solutionarea problemelor de creatie — selectarea
si instruirea viitorilor colaboratori literari ai televiziunii, grup in fruntea caruia a
fost numit Andrei Timus, primul director al Televiziunii din Moldova.

La inceputul anului 1957, in temei au fost finalizate lucrarile de proiectare
a localurilor tehnice si a studioului, de asemenea, a fost intocmita proiectarea
utilajului pentru prima transa a Telecentrului. ,,In acei ani la Chisinau, dar si in
republicd, — sustine Vsevolod Revutky — erau putini specialisti pregatiti in dome-
niul radiodifuziunii si lipseau aproape in exclusivitate specialisti in televiziune,
de aceea noud, tinerilor specialisti cu studii in comunicatii, de la bun inceput ni
s-a pus sarcina ca, odata cu indeplinirea obligatiunilor de baza, sa participam la
activitatile de reciclare a specialistilor din domeniul radioului pentru a-i pregati
pentru lucrari de confectionare si instalare a antenelor de receptie a semnalului
video, pentru deservirea si reparatia televizoarelor etc.”.

In aceasta perioada organizatiile de comert au fost obligate si comercializeze
aparate de receptie a televiziunii in aria de centru a republicii. Tot Tn aceasta peri-
oada, 1n cadrul Ministerului de Deservire a Populatiei a fost creata intreprinderea
pentru instalarea si repararea aparatelor de receptie a semnalului de televiziune.

,,inceputul anului 1958 a fost unul de un efort maxim In activitatea tutu-
ror serviciilor — constructorilor in primul rand, dar si a montatorilor de utilaj, a
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acordorilor si regulatorilor aparatajului tehnic. Desi Tncd mai continuau lucrarile
de constructie, exploatatorii viitoarelor servicii tehnice de televiziune au si in-
ceput insusirea tehnicii noi. In sectia de retranslatoare a venit Arcadii Litinsky,
care in curand a si devenit seful serviciului respectiv; Leonid Costenco, [zolda
Lobkova si Anatolii Alexandrov — primii sefi de turd ai aceleiasi sectii; tehnici-
enii lacob Sklear, Igor Buruleak, Alexandr Martanciuc, Anatolii Vozian, Ghe-
nadii Islentiev — maistri ai pilonului-antena de emisie. Printre primii angajati
ai complexului aparataj-studio au fost inginerii Alexandru Botezat, care pana
atunci activa la radiodifuziune, Nadejda Lagunova, Iurii Lazarikov, care peste
ani a devenit vicepresedinte al Companiei, responsabil de serviciile tehnice de la
radio si televiziune”.

Primul an de activitate al televiziunii din Moldova a coincis cu inceputul bio-
grafiei de munca a proaspetilor absolventi din anul 1958 ai Institutului Electroteh-
nic de comunicatii din Odesa — Iurii Sverkunov, Alexandr Nestula, Pantelei Selari,
Anton Gorovenko, Anatolii Efremov, Vadim Holodnai, Ludmila Holodnai, Veaces-
lav Verba s.a., care mai apoi au devenit specialisti de frunte la televiziune.

In luna iunie a anului 1958 a fost format primul consiliu artistic al Televi-
ziunii §i1 creatad sectia de emisie, iar ceva mai tarziu si Directia de programe
TV. Primii redactori responsabili de emisie erau structurati in cadrul a trei
redactii — de informatie (actualitdti), de emisie social-politica si de programe
artistice. Acei care au adunat in preajma lor colectivele de creatie, compuse
in majoritate din colaboratori tineri, au fost Andrei Timus, Vorujan Panasian,
Fira Kurt, Irina Ilieva.

Andrei TIMUS, actualmente membru corespondent al Academiei de
Stiinte a Republicii Moldova, in februarie 1958 a fost numit de Guvernul
R.S.S.Moldovenesti la un post de o noua misiune in republica — director al stu-
dioului de televiziune, vicepresedinte al Comitetului de radio si televiziune din
Moldova. Sarcina care i-a fost pusd a fost una de pionierat — de a asigura cu emi-
sie televizata locuitorii republicii. Isi aminteste ca activitatile la televiziune se
desfasurau pe doua directii — constructia localurilor pentru instalarea utilajului
de televiziune si pregatirea cadrelor de specialisti (redactori, crainici, regizori,
cameramani §.a.), care ar putea lucra cu acel utilaj ce sosea de la Leningrad
(Sankt-Petersburg), Moskova, Kiev si ar putea iesi pe ecran cu emisiuni televi-
zate. Impreuna cu ministrul constructiilor Gheorghe Skulski, s-a convenit ca si
se construiascd o incdpere provizorie (un garaj) pentru montarea pentru un timp
de cateva luni a utilajului primului studio al televiziunii (si care, apropo, a servit
drept studio circa trei ani de zile).

,Primii care si-au ocupat locurile lor de serviciu la primul studio de tele-
viziune de la noi — spune Andrei Timus — au fost Vorujan Panasian, regizor-sef,
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Irina Ilieva, regizor, mai tarziu la ei s-au alaturat Igor lacovlev, Vlad Iovita,
Igor Levinski, Tatiana Ciupina. Primii operatori de sunet — Teodor Comendant,
Victor Malinovski, Galina Moldon, Ludmila Tanasevski; primii operatori-vi-
deo — Gheorghe Zoti, Leonid Sincariuc, Victor Cuznetov, Alexandru Libric.
In calitate de redactori activau Ion Golomuz, Fira Kurt, Eugen Culiuc, Avram
Mardare. Primii crainici care au si prezentat primul program al televiziunii din
Moldova au fost Constanta Tartau si Ariadna Cazanskaia, mai apoi prin con-
curs au fost admisi la emisie si crainicii Larisa Zinoviev, Ecaterina Balan, Elena
Strambeanu. Ceva mai tarziu, dar mai mult timp au activat crainicii Ecaterina
Balan si Stefan Culea, care impreuna cu seful teleoperatorilor Victor Cuznetov,
operatorul-video Alexandru Libric, regizorii Igor lacovlev, Larisa Zinoviev au
devenit veteranii — legende ale primei televiziuni din Moldova.

Montarea utilajului tehnic, a pupitrului regizoral de comanda, a camerelor
de luat vederi a fost efectuatad in cladirea provizorie, adica intr-un garaj. Speci-
alistii din Leningrad, — ingineri, tehnicieni, impreuna cu inginerii din Moldova
lucrau intens, cate 18 ore pe zi, pand seara tarziu. La 29 aprilie 1958 in linii mari
totul era pregatit pentru a pune pe post primele emisiuni televizate”.

In seara zilei de 30 aprilie 1958, la ora 19.00, a avut loc ceremonia de des-
chidere a emisiei televizate in Moldova. Cu un cuvant de deschidere a iesit pe
post vicepresedintele Consiliului de ministri al R.S.S. Moldovenesti Agripina
Craciun. Prima emisiune, dupa cum s-a mai mentionat, a fost moderata in limbile
moldoveneasca (romana) si rusa de actritele Constanta Tartau si Ariadna Cazans-
kaia. In acea prima seari televizati de la noi telespectatorii au urmdrit revista ci-
nematografica ,,Moldova Sovietica”, filmul ,,Cantarile moldovenesti” si, in final,
un concert al Orchestrei de estrada din Leningrad (Sankt-Petersburg). La 1 mai,
la ora 19.00, au fost difuzate stirile zilei, un film artistic despre Lenin si desene
animate pentru copii.

In prima perioada programele televizate se emiteau de cateva ori pe sapti-
mana. Pe atunci incd nu exista reteaua de retranslare, semnalul era receptionat pe
o razd de doar 60 de kilometri in jurul Chisindului. Mai tarziu, In toamna anului
1958, dupa ce a fost procurata prima statie mobila TV, s-au Inceput a practica
emisiuni din afara studioului — de la teatrele din Chisinau, stadioancle, intre-
prinderile industriale si agricole plasate la o distantd de pand la 20 km de studio.
In cadrul emisiunilor in majoritate participau fruntasi din agricultura, industrie,
constructii, transport, specialisti din ramurile sferei sociale, culturii, Invatdman-
tului, artei.

Daca la inceput se emitea de doud ori pe sdptamana, vineri si duminica, la
ora 19.00, apoi de la 1 august 1958 — de trei ori pe saptamana, iar de la 1 octom-
brie al aceluiasi an — de patru ori. Numarul posesorilor de televizoare la sfarsitul
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anului 1958 atingea cifra de circa 2000. lar la sfarsitul anului 1960 populatia
republicii dispunea de peste 20 de mii de televizoare, pentru care in fiecare luna
era obligatoriu si se achite o taxa de abonament. In anul 1962 taxa lunara de abo-
nament a fost inlocuita cu un impozit special, pe care cumparatorii de televizoare
il achitau la procurarea aparatelor de radio si de televiziune, al caror pret in acel
an a sporit brusc.

Despre conditiile de munca din acei ani, dar si despre atmosfera de creatie si
entuziasm din colectiv, despre personalitatile remarcabile care au participat in ca-
drul primelor emisiuni isi amintesc veteranii televiziunii Larisa Zinoviev si Igor
lacovlev, anterior numiti de catre Andrei Timus ,,legende ale primei televiziuni
din Moldova”.

Larisa ZINOVIEY), care a activat in calitate de crainic si de regizor al Te-
leviziunii din Moldova in anii 1958-1993, marturiseste ca la sfarsitul lunii mai,
anul 1958, chiar a doua zi dupa concurs, era deja la serviciu si chiar In prima zi de
lucru a iesit in emisie directa. N-au fost anumite ore sau cursuri de pregatire. Ata-
ta doar ca regizorul-sef Panasian a spus: ,,Uita-te la becusorul rosu de pe aparatul
de filmat, vorbeste calm, ca si cum ai fi intr-o odaie, si nu ca de pe podium”. Mai
tarziu si-a dat seama ca recomandarea 1n cauza sta la baza activitatii si a craini-
cilor, si a prezentatorilor. in primii ani, se lucra doar in emisie directd, deoarece
inca nu existau videomagnetofoane. Si nu erau nici machiori, nici frizeri, nici
teleprompter (telesufleor). Se lucra in conditii dificile. Dupa cum s-a mai spus,
ieseau in emisie dintr-un studio provizoriu, instalat in spatiul unui garaj. Studioul
improvizat era mic, iar camerele de luat vederi necesitau foarte multa lumina si
de aceea in studio tot timpul era foarte cald. Din aceastd cauza se intdmpla ca
participantii la emisiune sa-si piarda cunostinta. L.Zinoviev isi aminteste cd avea
agrafe de metal pentru aranjarea parului si ele rezistau la temperaturile inalte doar
cateva zile, apoi se rupeau. Primul spectacol pentru copii, ,,Punguta cu doi bani”
(regizor Irina Ilieva, redactor Faina Kurt), tot din garaj a fost pus pe post. La in-
ceput colectivul televiziunii era mic si era destul de firesc ca redactorul-sef sau
regizorul-sef sa indeplineasca si functiile celui mai mic functionar de studio si sa
plaseze fotografiile pe suporturi, sa puna mobila in studio, sa stearga praful. Lo-
zinca care le servea drept calauza era preluata de la muschetarii lui Dumas: ,,Unul
pentru toti si toti pentru unul”. ,,Predomina un avant §i un entuziasm, citeai atata
fericire pe fetele colegilor dupa fiecare emisiune reusitd — isi aminteste Larisa
Zinoviev. Metaforic vorbind, noi intram 1n studio in straie albe, cu un sentiment
de pietate. Si pana astdzi sunt ferm convinsa ca lozinca ,,Cadrele hotarasc totul”
este justd, axioma de care m-am convins de sute de ori”.

Cine erau invitati la emisiunile televizate? Practic, inalfii functionari de par-
tid si de stat, in functie de subiectul de discutie. Invitatii, din spusele primilor
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crainici, erau foarte ingrijorati, chiar inspaimantati, deoarece participau pentru
prima data la o transmisiune in direct,simteau o responsabilitate uriasd, pentru
ca-si dadeau seama ca vor fi urmariti de mii de telespectatori si in special de sefii
lor superiori.

Este tipica si biografia de munca a lui Igor IACOVLEYV, regizor la TV
Moldova 1 pana in anul 1989, care, ca si multi altii, a intrat in televiziune acti-
vand anterior 1n teatre, in colective pedagogice, in redactii de ziare si reviste. A
venit la Televiziune chiar de la inceputurile acesteia, in 1958. Avea deja diploma
Conservatorului din Chisindu si mai multi ani de activitate la Teatrul de Opera.
,Era sfarsitul lui aprilie 1958 si am fost invitat de regizorul Irina Ilieva — martu-
riseste veteranul televiziunii. Mi-a povestit ca a fost la Kiev si s-a intalnit si cu
profesorul nostru de la Conservator, Vasilii Dolev, care era si solist de opera si
care s-a transferat cu traiul in capitala Ucrainei si pe 1anga salutari mi-a transmis
si sfatul dascalului nostru de a ma incadra intr-o activitate noua pentru timpurile
celea — la televiziune, care la Kiev functiona deja de vreo 5-7 ani si, n viziunea
profesorului, avea sorti de izbanda.

Dupa discutia cu dna Ilieva, am intrat la directorul televiziunii, Andrei Ti-
mus. Trebuie sa spun ca administratia televiziunii se afla la sediul Radioului Re-
publican, situat pe strada Bernardazzi colt cu strada Puskin. DI Timus mi-a lasat
cele mai frumoase impresii. Poseda si posedd pana in ziua de azi o capacitate
exceptionald de a aprecia calitatile conlocutorului. Mi-a ascultat cu atentie toata
istoria vietii mele, m-a Incurajat cu cuvinte frumoase si, gratie Domniei Sale, eu
am hotarat sa abandonez locul vechi de munca — Teatrul de Opera”.

A hotarat sa-si Incerce capacitatile intr-un domeniu nou si foarte putin cu-
noscut pe atunci — televiziunea. A devenit asistent de regizor la I. Ilieva, care la
inceput era unicul regizor la televiziune. Toata stagiunea, pana a-si incepe acti-
vitatea, 1si aminteste veteranul, s-a redus la cateva zeci de minute, in care con-
ducatorul artistic i regizorul-sef Panasian i-a relatat urmatoarele: ,,latd acesta
este pupitrul de fiare, acestea sunt manerele pentru doua canale de cinema, alte
doua canale — de studio, pentru doud camere, si una de rezerva. Acesta-i mixerul,
in pozitia de sus — imaginea deschisa pentru emisie, in pozitia de jos — Inchisa”
— acestea au fost studiile initiale. Iar toata imaginea din televizor se reducea la
crainicul in cadru, invitati, fotografii si filme de cinema. In primele luni emisia
dura doar cateva ore in cele doua zile pe sdptamana.

I. Tacovlev mai marturisea: ,,Desi au trecut aproape 60 de ani de la timpurile
celea, imi amintesc cu satisfactie si respect despre personalitatile care au activat
la Televiziune: Faina Kurt, care de la bun inceput a fost numita redactor-sef la
Redactia propaganda si industrie, — o femeie culta si inteligenta, cu studii facute
la Bucuresti in perioada interbelica; Eugenia Istru, redactor al emisiunilor pentru
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copii; Pavel Molodeanu, redactor-gef la propaganda, care a venit de la Studioul
»Moldova-Film” si care avea stofa de jurnalist, cunostea foarte bine limba; Var-
folomeu Musteata, care a lucrat mai mul{i ani §i s-a evidentiat cu programele
sale pentru cei tineri, Gherman Vlasicev, primul pictor al Televiziunii. Un cuvant
aparte vreau sa spun despre Nicolae Lupan, care a venit ceva mai tarziu, insa a la-
sat 0 amprenta importanta in istoria Televiziunii. Era un om de o cultura deosebi-
ta, fiecare cuvant rostit era la locul sau. Mai simplu spus — era om cu carte, vorbea
o limba literard perfecta, ceea ce pentru timpurile celea nu era prea bine-venit.
Redacta cu migala toate textele, mai ales traducerile directe din rusa, calchierile,
gasea echivalente romanesti. Mai tarziu, prin anii 70, secolul trecut, a fost nevoit
sd emigreze din Uniunea Sovietica.

... 51 deseori imi amintesc de colegii si prietenii pe care mi i-am facut la te-
leviziune — Vlad Iovita, pe care l-am Invatat sa faca televiziune, Victor Teleuca,
Gheorghe Voda, Grigore Vieru”.

In 1961 la nordul si la sudul Republicii Moldova sunt puse in functiune cate-
va retransmitatoare TV (Balti, Cahul, Comrat), ceea ce a permis extinderea ariei
de acoperire cu emisiuni televizate de productie nationala. Din 1967 TV Moldo-
va prezinta emisiuni color de la Moscova, iar din 1974 incepe sa emita in color si
programele proprii. Din anul 1981 toate emisiunile Televiziunii republicane sunt
difuzate in imagini color.

Din 1963 telespectatorii moldoveni, prin linii terestre radiorelee, obtin po-
sibilitatea vizionarii programelor Televiziunii Centrale de la Moscova. in anul
1967 Televiziunea moldoveneasca devine parte a Organizatiei Internationale a
Radiodifuziunii si Televiziunii (OIRT, numita si Interviziune), de rand cu stu-
diourile de televiziune din tarile foste membre ale comunitatii socialiste, Unga-
ria, Bulgaria, Cehoslovacia, Polonia, Romania, Mongolia, Republica Democrata
Germana, fostele republici sovietice din spatiul european, dar si din asa state
ca Finlanda, Austria, Suedia, Tugoslavia, ceea ce a dat posibilitate de a face un
schimb de programe de televiziune, de a lua cunostintd de mostre de cele mai
reusite programe televizate din lume, cu noi forme de realizare a emisiei TV.

Prezentand cateva caracteristici tehnice ale ascensiunii in timp a Studiou-
lui de televiziune din Chisinau, in continuare vom examina continutul mesajelor
emisiei televizate care era in raport direct cu politicile editoriale promovate, vom
schita sarcinile tematice puse in fata colectivului de creatie.

In anii 1960-1990 Televiziunea moldoveneasci, fiind parte a Televiziunii
sovietice §i subordonandu-se direct Televiziunii Centrale de la Moskova, impar-
tasea aceleasi politici, idei, principii si metode de activitate, practica aceleasi
genuri si cicluri de emisie ca si Intregul imperiu sovietic. Tematicile oglindite de
noul mijloc de comunicare de masa, structura institutiilor, organigrama studiou-
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rilor de televiziune erau identice pentru toate teritoriile imensei tari-imperiu, atat
pentru Turkmenistan, Kargazstan, Tadjikistan, cat si pentru Republicile Baltice,
Ukraina, Moldova. Continuturile mesajelor si politicile editoriale promovate, in
fond, erau dictate de un singur punct de vedere — emisia ca arma a puterii, ce are
in menirea sa educarea maselor in spiritul ideologiei marxist-leniniste, mobili-
zarea acestor mase pentru indeplinirea unor sarcini politice si economice, com-
baterea altor puncte de vedere ce nu sunt in consonanta cu ideologia oficiala,
ridicarea in sldvi a politicilor regimului existent. Regulamentul din 18 martie
1971 al Comitetului de stat pentru televiziune si radiodifuziune al Sovietului de
ministri al URSS, iar Televiziunea din Moldova era parte a Televiziunii unionale,
stipula urmatoarele sarcini principale ce-si urmau realizarea de catre institutiile
de televiziune din Uniunea Sovietica:

- propaganda marxism-leninismului, a hotararilor Congreselor Partidului
Comunist din Uniunea Sovieticd (PCUS) si ale plenarelor CC PCUS, a
deciziilor guvernului URSS;

- mobilizarea maselor truditoare la realizarea sarcinilor ce tin de construi-
rea comunismului (...), la lupta pentru indeplinirea cu succes a planuri-
lor de dezvoltare a gospodariei norodnice si de raspandire a experientei
inaintate din industrie, constructii, agricultura si alte ramuri ale gospo-
dariei norodnice;

- demascarea ideologiei burgheze, a moralei si a propagandei reactionare,
educarea oamenilor sovietici in spiritul ideilor si moralei comuniste (...),
respectarii legilor si normelor oranduirii socialiste, in spiritul patriotis-
mului sovietic si internationalismului proletar (traducerea ne apartine)
[1,p.7].

Nu era nimic mai stupid pentru practicile televiziunii timpului decat impro-
vizatiile strict regizate, decat asa-numita emisie 1n direct cu discursuri memorate.
Redactorii emisiunilor si regizorii, la insistenta cenzurii, erau fortati sa-i impuna
pe participantii la emisie sa repete de nenumarate ori textele ludrilor de cuvant
pentru a iesi In programele ,,pe viu” si de a repeta cele notate pe hartie cuvant in
cuvant. Un exemplu elocvent la acest capitol ni l-a prezentat Eugen CULIUC,
veteran al televiziunii: ,,Programul de stiri ,,Actualitati” a invitat in studio un me-
canic de locomotiva, fruntas din Chisinau, cu numele Fotescu. Redactorul editiei
Matei Nicolaev i-a scris frumusel textul, incluzand, fireste, si intrebarile ce urma
si i le puni crainicul Stefan Culea. In timpul repetitiei, la care crainicul nu a par-
ticipat, invitatul a fost instruit in ce directie sd priveascd, cand va trebui sd vor-
beascd s.a.m.d. Si iatd ca programul informativ e pus pe post. Crainicul citeste o
informatie, doua, trei. Regizorul de la pupitru da comanda si proiectia include un
reportaj, pe care-l sonorizeaza din studio Stefan Culea. Vine si randul invitatului
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sd povesteasca despre succesele brigazii sale de la caile ferate. Cameramanul {i
prinde pe ambii in vizor, dar ei tac. Li se face semn sa inceapa interviul. Mecani-
cul Fotescu 1si aminteste de povete, cum ca la semnalul cameramanului trebuie
sd-si depene alocutiunea. Si incepe... cu intrebarea, care-i revenea s-o puna crai-
nicul. Deci, invitatul isi punea (din hartie) sie insusi Intrebari si tot el raspundea.
Stefan Culea a inlemnit si a mutit pe tot parcursul subiectului.”

Se efectua o modelare a gindirii i a comportamentului cetdtenilor pentru
a-1 convinge cd ideologia oficiala si cdile trasate de putere sunt unicele corecte si
veridice si nu pot fi puse la indoiald. O analiza a programelor planificate pentru
luna martie 1970, efectuata de autorul acestor randuri, ne prezintd urmatoarea
informatie: volumul mediu pe zi de emisiuni televizate, accesibile pentru tele-
spectatorul din republica, constituia 18 ore, inclusiv 8 ore — volumul programelor
televiziunii republicane. Emisiunile si filmele dedicate ,,invataturii marxist-leni-
niste”, vietii de partid, propagandei si agitatiei pentru construirea unui ,,viitor lu-
minos” constituiau in medie 13,5 ore pe zi, adicd 75% din tot volumul de emisie
si doar 4,5 ore erau dedicate copiilor, muzicii clasice, sportului, educatiei, insa si
aceste emisiuni, Tn mare parte, purtau pecetea luptei de clasa, competifiei aprigi
intre societatile socialista si capitalista.

Jurnalistii erau obligati sa scrie si sa vorbeasca despre ceva diferit de ceea ce
traiau si vedeau, sa prezinte o falsa realitate a reusitelor, a progresului, a bunasta-
rii, sa produci si si reproduci un discurs oficial, golit de continut si de adevar. Isi
aminteste Vasile MAZEPA, redactor la TV Moldova 1 in anii 1966-2003:

»Am fost angajat in 1966 la Redactia emisiunilor de propaganda. Ceea ce
a ramas In memorie din timpurile celea — multitudinea de teme pentru emisie,
multe si marunte, mai ales acelea ce tineau de datele festive din tara si de peste
hotare. Ni se cerea sa nu uitam de vreo tara din Africa care pe atunci se elibera de
colonialism, de vreun erou al revolutiei din 1917. Date si evenimente din Africa,
America Latina, Asia — se crea impresia cd organele de partid care ne controlau
activitatea erau interesate doar de ceea ce se Intdmpla departe de republica in
care traiam. Lipsea din emisie omul nostru cu gandurile, emotiile, trairile sale.
La inceput, prin 1966, aveam o rubrica ,,Timpuri §i oameni” si faceam subiecte
filmate despre oamenii de la strung si de la plug. Era o emisiune asteptata, dar in
scurt timp a disparut din grila de programe.

Rubrica principala era , Ilaptuiinas xu3np” (,,Viata de partid”), care aparea
doar in limba rusa. De regula, luau cuvantul primii secretari raionali de partid si
presedintele Companiei controla personal ca fiecaruia sd i se pund onorariu cate
50 de ruble pentru aceea ca a vorbit la televizor, indiferent de faptul ca a vorbit
2-3 minute sau 15-20. [ar suma aceasta pentru timpurile celea era destul de impu-
natoare, deoarece salariul unui redactor TV era de 90 de ruble pe luna. Secretarii
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de partid in modul cel mai direct dictau cine sd vorbeasca, ce s vorbeasca la
televizor.”

Insi si in acea perioada contradictorie de functionare a Televiziunii moldo-
venesti, marcatd de modelul comunist al mijloacelor de comunicare de masa, care
se caracterizeaza prin relatiile sale specifice cu ideologia oficiala, cu structurile
puterii, cu formele totalitare de guvernare, vom gasi si unele activitafi oportune
cauzei de instruire, de educare 1n spiritul culturii nationale si universale, limbii
materne, traditiilor populare [2]. Este o axioma ca 1n acea perioada s-a constituit
baza tehnologica a audiovizualului, s-au format cateva generatii de tele-radio-
jurnalisti si realizatori de programe calificati, radioteleviziunea jucand un rol be-
nefic in conservarea si promovarea valorilor culturale nationale (muzica, teatru,
creatie populard) si in pastrarea limbii literare, ignorate de autoritatile comuniste
de la Chisinau in perioada sovietica.
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VALENTE ALE PU!BLICITATII iN PUBLICATIILE 5
DE LIMBA GERMANA DIN BASARABIA INTERBELICA

Silvia GROSSU,
doctor in istorie, conferentiar universitar

Summary

The issue of national minorities’ press (most recently, in order to avoid any hint of
discrimination, another term is used - ethnic cohabiting), always stood in front of any
national state. In Bessarabia this problem, in some periods of time, has held a prioritar
position, especially in the 90 s when it became vital for the independence and sovereign-
ty of the new state — the Republic of Moldova. The importance of this study lies in peren-
nial actuality of this topic, the relations between majority and minority, between state
and ethnic groups being still insufficiently studied. In Moldova these topics were often
approached tendentiously or with intended exaggeration of their political dimension. In
order to understand correctly and to address some critical situations in the not so simple
relations between representatives of various ethnic groups retrospective, a multiaspec-
tual retrospective is welcome, in this given case the proposed subject of research being
the history of interwar bessarabian press in other languages, a more extensive
research to follow.

Perioada interbelica a fost dificild pentru presa din Basarabia, dar istoricii si
cercetatorii literari, in numeroase studii [Nota 1], au consemnat si succese remar-
cabile, Inregistrate de publicatiile periodice cu caracter cultural sau pedagogic. O
parte considerabild din aceste realizari se datoreaza presei grupurilor etnice din
Basarabia, supusa analizei in prezentul studiu. Dupa Unire, prin stipularile Tra-
tatelor de la Saint-Germain, Trianon si Paris, Romania este obligata sa respecte
mai multe prevederi referitoare la minoritdtile nationale, care includeau facilitati
pentru dezvoltarea nationala, ceea ce a stimulat implicit si evolutia presei alo-
lingve [6, p.21-23]. Pentru a conferi claritate si concludenta studiului, se impune
mai Intdi o trecere in revistd a publicatiilor alolingve cu caracter politic, literar,
clerical, economic, scolar, care au aparut in Basarabia interbelica (preluata dintr-
un articol, publicat in RRIP) [9]. Bineinteles, studiul se va axa pe elementele de
publicitate din presa grupurilor etnice, indeosebi presa in limba germana.

In perioada interbelica situatia minoritatilor nationale s-a schimbat mult in
comparatie cu cea de pani la 1917. In anul 1919, in timpul Conferintei de Pace de
la Paris, prin care se recunostea unirea Basarabiei cu Romania, aceasta din urma
a acceptat prevederile Tratatului pentru minoritati incheiat la Paris, obligindu-se
sd acorde nu doar cetatenie tuturor locuitorilor din aceste teritorii, dar si facilitasi
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pentru mentinerea identitatii nationale a etniilor conlocuitoare. In acest context
trebuie amintit ca imediat dupa Primul Razboi Mondial, In Romania s-a Infiintat
un subsecretariat de stat pentru minoritati [5]. Grupurilor etnice li s-a permis
o reprezentare parlamentara si dreptul de a-si constitui partide proprii [1]. De
consemnat ca in Basarabia, inca din 1917, in baza dreptului la autodeterminare
nationald, proclamat de revolutia burghezo-democratica din Rusia, se infiintasera
mai multe asociatii si partide ale minoritatilor din Basarabia [3]. In virtutea pre-
vederilor tratatelor mentionate, presa alolingva, constituita din presa de limba
rusd, presa evreiasca $i presa de limba germana beneficiaza de multiple ajutoare
din partea administratiei locale si a statului, devenind un esalon solid al presei
basarabene, insumand peste o suta de denumiri [4].

Presa de limbd rusd alcatuia cel mai numeros segment al presei alolingve.
Stabild pe toata perioada interbelicd, dominantd in raport cu presa autohtona,
ea detinea primatul si in raport cu celelalte doua segmente ale presei alolingve:
presa evreiascd si cea de limba germana. Conform datelor statistice prezentate de
Constantin Matu, doar in deceniul de dupd Unire au fost Inregistrate 36 de coti-
diene de limba rusa [4], din care cinci cu aparitie constantd — patru la Chiginau:
Bessarabskoje Slovo (Cuvantul basarabean), Golos Bessarabii (Glasul Basara-
biei), Bessarabskaja Pocita (Posta Basarabiei), Kisinevskii Listoc (Foita Chigi-
nauiana) si unul la Bucuresti — Nasa Reci (Cuvantul /Graiul nostru) [10, p.71].

Succesul presei de limba rusa in primul deceniu de dupa Unire era asigurat de
existenta unui public cititor stabil, fidel si numeros, care manifesta interes pentru
viata social-politicd a Basarabiei si profita de orice fisura legala sau abatere de la
norma a autoritatilor pentru a-si promova drepturile foarte insistent, uneori chiar
agresiv. De remarcat ca printre cititorii ziarelor rusesti se numarau reprezentantii
tuturor etniilor conlocuitoare din Basarabia. Pe langa alolingvi, si putinii romani
basarabeni stiutori de carte citeau in rusa, deoarece aceasta era limba in care in-
vatasera. Cea mai mare parte a populatiei basarabene, grav afectatd de penuria
economicd, derutatd de mizele jocului politic, atatata de propaganda bolsevica,
lipsitd de experienta activismului social-politic, mai era si analfabetd — ,,Bar-
batii stiutori de carte alcatuiau doar 10,5%, iar printre femei — 1,7%. Romanii
basarabeni ocupau ultimul loc la acest indice, ramanand cu mult in urma fata de
celelalte nationalitati si grupuri etnice”, dupa cum avea sa se constate mai tarziu
[1, p.123]. Asadar, analfabetismul bastinasilor era factorul esential care genera
o atitudine nepasatoare fatd de problemele presei nationale, acesta traversand o
perioada extrem de dificila dupa Unire [9, p.51-55].

Presa evreiascd. In perioada interbelica, evreii basarabeni erau mai degraba
adeptii culturii ruse, decat ai celei romane. O mare parte din publicatiile in limba
rusa apargineau, de fapt, comunitatilor, asociatiilor culturale, religioase sau poli-
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tice evreiesti. Dar erau suficiente si in idis sau ivrit. Numarul acestora se ridicase
pana in deceniul al ['V-lea la peste treizeci de titluri [9, p.182-186]. O publicatie
cu aparitie mai mult sau mai putin regulata pe parcursul anilor 1922-1938 a fost
cotidianul in limba idis, redactat cu caractere ebraice Unzer Zeit (Vremea noas-
tra), editat de M.Landau si dirijat de un comitet de redactie in frunte cu N.M. Ro-
itman, de fapt si unicul cotidian evreiesc din intreaga Romanie. In anii 1927-1929
a fost editat suplimentul Eshcoloth (Struguri) [16, p.357]. In februarie 1936, cu
ocazia aparitiei celui de-al 4000-lea numar, colectivul redactional, in frunte cu
redactorul Zalman Rozenthal, a redactat numarul jubiliar in 38 de pagini, cu pu-
blicitate generoasa si cu diverse materiale, axate pe probleme economice, sociale
si culturale ale evreilor din Basarabia si din intreaga tara. ,,Ziarul Unzer Zeit s-a
dovedit a fi singura tribuna, care de la aparitie si pana in prezent, apara interesele
evreiesti si informeaza asupra evenimentelor din viata evreilor romani” [20]. Po-
pularitatea, dar si profitul acestei publicatii se datorau, in mare parte, publicitatii
de calitate, diversificate si extinse din paginile ei. Alte publicatii periodice in idis
sau ivrit din Basarabia nu s-au ridicat la nivelul ziarului Unzer Zeit, dar apareau
concomitent cu acesta, satisfacand diverse necesitati ale grupului etnic respectiv
[Nota 2].

Alte stiri despre situatia evreilor in Basarabia aflam si din saptamanalul 77i-
buna Izraelita (Evrejskaia Tribuna), ziar independent (redactor L.O. Leibovici),
care aparea din 1929, cuprinzand toate genurile de informatii. In cronica interna
erau inserate stiri, informatii ample despre evenimentele din tard, despre mis-
carea sionista, iar cronica externd prezenta informatii despre evreii din alte tari.
Bineinteles, ziarul publica foarte multa reclama, care la un moment capata si
conotatii politice, de solidarizare a grupului etnic. Din 1934 apar primele stiri
despre hitlerism, despre gravele amenintari la adresa evreilor, iar din 1935, ca o
razbunare contra politicii antisemite a Germaniei, nu se mai face publicitate la
marfurile de provenienta germand, initiindu-se chiar si o migcare de boicotare a
productiei acestei tari cu sloganul: ,,Evrei — nici un ac de la germani!”. Reperele
identitare erau foarte importante pentru presa alolingva, mai ales Tn vremuri de
rastriste.

Presa de limbd germand. Incepand cu 1918, germanii, ca si evreii si rusii
din Basarabia, desi beneficiau de inlesnirile legale pentru promovarea identita-
tii si valorilor nationale, inclusiv prin asociatii de culturd si diverse publicatii
periodice, intdmpinau oricum dificultdti de acomodare la noile realititi social-
politice. De remarcat ca de la instalarea colonistilor in Basarabia, doar cei ger-
mani beneficiaserd de instruirea in limba maternd, nu numai in scolile primare,
ci i in cele doud gimnazii (de baieti si de fete din Tarutino), si in Seminarul
Pedagogic de la Sarata [19, p.150]. Asa se explicd de ce nemtii constituiau cea
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mai instruitd categorie de locuitori ai Basarabiei. In pofida tuturor carentelor
scolii vechi a colonistilor, ramane o performantd deosebitd faptul cd numarul
analfabetilor 1n randul colonistilor germani din Basarabia era extrem de redus.
Astfel, in parohia Arciz, in cadrul unei cercetari efectuate in anul 1846 la ordinul
Ministerului rus de Interne, s-a constatat cd in randul membrilor comunitatii din
categoria de varsta 7-45 de ani doar doud procente nu puteau citi si scrie. O alta
investigatie din anul 1867 a ajuns la acelasi rezultat... Importanta acestui sistem
german de Invatimant elementar [Nota 3] devine clard in comparatie cu sansele
educationale ale altor grupuri etnice ale Basarabiei si, indeosebi, ale populatiei
majoritare moldovenesti, pentru care nu exista scoald in limba materna” [19,
p.150]. E de la sine inteles ca acest grup etnic avea o buna organizare interioara,
dar si o buna comunicare cu ceilalti.

Desi pana in 1917 colonistii nemti din Basarabia nu aveau publicatii periodi-
ce in limba materna, ,,...cel mai citit ziar al populatiei germane din Basarabia era
Odessaer Zeitung, fondat in 1863, editat in ultima perioada de consilierul Karl
Ludwig Wilhelm, originar din Lichtental/Basarabia. Cu ajutorul acestei publicatii
a fost impulsionata crearea asociatiilor, cooperativelor si a altor organizatii, pre-
cum si dezvoltarea acestora. Dupa alipirea la Romania, pentru germanii din Ba-
sarabia aceasta publicatie a incetat brusc sa mai existe”, explica Ute Schmidt [19,
p.238]. Acesta a fost un motiv 1n plus ca dupa 1917 in teritoriul Basarabiei sa fie
fondate propriile publicatii periodice. Astfel, la 6 noiembrie 1919, din initiativa
pastorului superior Daniel Haase si a unui grup de sase profesori de la gimnaziul
de baieti din Tarutino, apare primul numar al ziarului Deutsche Zeitung Bessara-
biens (Ziarul german al Basarabiei), cu statut de publicatie bisdptamanala, dar
care, din 1920 pana in anul 1924, iese in fiecare joi la Tarutino. Ziarul devine un
element indispensabil de informare si de solidarizare a minoritarilor germani. Dar
munca in cadrul redactiei era foarte anevoioasa, din aceleasi motive care au de-
terminat si esecul presei cotidiene roméanesti din Basarabia in primul deceniu de
dupa Unire — deficientele materiale generale, lipsa mijloacelor tehnice indispen-
sabile pentru astfel de activitati, absenta profesionalismului si abilitatilor necesa-
re [9, p.53-55]. Din aceste motive, in primii ani de aparitie, publicatiile periodice
in limba germana aveau un aspect neingrijit. Textele monotone erau insirate unul
dupd altul, fara a se tine seama de regulile traditionale de amplasare, titlurile
erau inexpresive si toate pozitionate dupa acelasi calapod, paginile fiind aproape
identice ca aspect grafic. Publicitatea se constituia doar din simple anunturi, care
nu erau citete si atragatoare din cauza cernelii tipografice inadecvate si a hartiei
de calitate inferioara. De retinut ca in general ,,publicitatea cu forma sa simpla de
anunt apare odata cu primele publicatii, in a II-a jumatate a sec. al XIX-lea” [17,
p.7-9]. Dar inserarea de anunturi cu mesaje pur informationale, de strictd necesi-
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tate, era caracteristica si primelor publicatii periodice in limba romand din Basa-
rabia la inceputul secolului al XX-lea — fie Basarabia (1906-1907), Moldovanul
(1907-1908), Luminatorul (1908-1944) sau Cuvdnt moldovenesc (1914-1920;
1926-1940; 1941-1944). Tot astfel de anunturi se utilizau constant in publicatiile
din Romania pana la Primul Razboi Mondial [15].

Situatia presei din Basarabia in primul deceniu de dupa Unire era dificila.
Era etapa de start a unor ziare si reviste, care de cele mai multe ori nu dispuneau
de suficiente mijloace pentru tiparire, nu aveau colaboratori profesionisti, dar
mai ales familiarizati cu activitatile din domeniul publicitatii. Tot nepregatiti s-au
pomenit si cei cativa profesori de la gimnaziile din Tarutino, care s-au incumetat
sa editeze prima publicatie periodica pentru nemtii din Basarabia. Stingdcia si
monotonia — acestea ar fi cele mai potrivite calificative pentru primele publicatii
ale minoritdtii germane din Basarabia. Diletantismul era greu de depasit. Doar
pe parcursul unui singur an, in fruntea primei publicatii periodice germane s-au
perindat trei redactori — Christian Kalmbach (pana la 9 martie 1921), A.Knauer
(din 12 martie pana pe 8 iunie 1921), apoi Ernst Neuman (de la 11 iunie 1921).
Editorul dintotdeauna al publicatiei a fost Karl Liebram [9, p.182]. Acelasi editor
si acelasi comitet de redactie pregateau si publicau suplimente pentru diverse
categorii de cititori [Nota 3].

Desi specialistii afirma ca abia in jumatatea a II-a a secolului al XIX-lea
se face distinctia clard intre anunt si reclama (actiune cu finalitate comerciald)
[14, p.114-116], in Basarabia acesti termeni au fost indelung folositi concomi-
tent, fard a se face vreo diferentiere relevanta. Si in presa germana din Basa-
rabia, In primii ani de la fondare — 1918-1924, se publicau Instiintari simple,
nemestesugite, despre expozitiile cu vanzari, desfacerea uneltelor agricole,
despre preturile la cereale si masini, despre diverse vanzari/cumparari, angajari
si altele. In situatia de crizi de dupi Primul Rizboi Mondial, doar presa de
limba rusd avea o alta abordare a publicitdtii. Aici si-a spus cuvantul nu doar
experienta profesionald a ziaristilor rusi din Basarabia, suplinita si completata
cu a celor care au emigrat din Rusia, devenita intre timp sovietica, stabilindu-se
in Romadnia, ci si situatia materiald net superioara a presei de limba rusa, care
beneficia de diverse sustineri din partea asociatiilor de emigranti rusi. Astfel
presa ruseasca continua traditia de pana la Unire, reprezentand afaceri profita-
bile pentru fondatorii si editorii ei. Dar aceasta experienta nu era preluatd de
editorii de presa germand. Ute Schmidt aprecia ca nici ,,presa din alte teritorii
din Romania, populate de germani, nu era luatd in seama de majoritatea germa-
nilor din Basarabia; doar intelectualii citeau cele mai mari cotidiene romanesti.
Nici publicatiile din Imperiul German nu prea erau citite, cu exceptia publicatiei
Schwdbischer Merkur [19, p.238], din paginile céreia colonistii germani din
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Basarabia se informau despre diversele produse si servicii de Tnalta calitate din
tara lor de origine.

Publicatiile periodice germane nu erau atat de dependente de donatiile ex-
terne ca cele rusesti. Deoarece in perioada interbelica, gratie prevederilor pentru
minoritatile etnice, degradarea educationala a germanilor nu mai constituia un
pericol, asa cum fusese 1n perioada anterioara (sub regim imperial), solicitarea de
carte si de publicatii periodice in randul colonistilor este in crestere [19, p.150].
Publicatiile periodice dispuneau de un public cititor constant si stabil. Intrucat
numadrul analfabetilor In randul colonistilor germani din Basarabia era extrem de
redus [19, p.161], nu e de mirare ca si oamenii simpli — agricultorii din diferite
sate, mestesugarii, manufactorii, micii negustori — recurgeau la publicitate (de
cele mai multe ori anunturi simple cu redundanta nuld) pentru a-si vinde mai usor
suplimentele de cereale, legume sau produse animaliere [Nota 5] (Anexa 1). Acest
tip de anunturi constituia segmentul publicitar primar, cel mai extins si cel mai
solicitat de un numar mare de utilizatori. Anume aceste anunturi publicitare, cu
configuratia lor putin expresiva, dar utila, s-au extins in majoritatea publicatiilor,
iar tarifele de publicare, cele mai mici posibile, de obicei erau tiparite Tnh mici
casete 1ang titlul gazetelor. In pofida tuturor carentelor grafice si de creativitate
ale acestor tipuri de Instiintdri si reclame, raimane o performanta deosebita faptul
ca gratie acestora produsele colonistilor nemti au capatat o anumita notorietate
si erau la mare cautare nu doar 1n localitatile invecinate, dar si In targurile mai
indepartate. Dovada acestui impact Incurajator pentru agricultorii si mestesugarii
din coloniile germanilor o constituie Tnsasi publicitatea cu elemente identitare din
presa germana (Anexele), dar spicuim marturii i in cercetarile recente [7, 9,19].

Deceniul al patrulea aduce modificari esentiale in conceptul presei de lim-
ba germana, indeosebi ameliorandu-se aspectul grafic al publicatiilor, inclusiv al
publicitatii, imaginea devenind elementul-cheie al acesteia (Anexa 2). Reclamele
asigurau un bun suport material pentru publicatiile periodice, astfel acestea, fie
ca erau abonate, fie ca erau procurate de catre marea majoritate a colonistilor,
inregistreaza treptat o dinamica evolutiva in ascensiune. Gratie noilor achizitii si
donatii de tehnica si aparataj performant din Germania, sporeste si tirajul publica-
tiilor. Din Germania mai veneau donatii de carti de la Deutscher Auslandsinstitut
(DAI — Institutul German pentru Straindtate) din Stuttgart sau de la Verein fiir das
Deutschtum im Ausland (VDA — Asociatia pentru Germanii din Strdinatate) [2].

In perioada analizati, un rol important pentru basarabeni, dar si pentru
colonisti, 1l jucau ,,calendarele” [18, p.239]. Traditionale pentru acele vremuri,
calendarele anuale (in romand, rusd, germana si idis) erau foarte populare. Din
1920, si publicatia periodica Deutsche Zeitung Bessarabiens a inceput a edita un
calendar popular de tipul unui anuar — Deutscher Volkskalender fiir Bessarabi-
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en — Calendarul german pentru Basarabia (Anexa 3). Acest supliment anual al
ziarului Deutsche Zeitung Bessarabiens era, de fapt, o minienciclopedie uzuala,
cu caracter informativ si instructiv pronuntat, inserand date actualizate an de an
despre componenta localitatilor, despre situatia demografica, cantitatea si calitatea
roadei s.a.m.d. Din 1936 si pana in 1940, Biroul de cultura si presa al ,,Consiliului
etnicilor germani din Basarabia” edita un calendar al taranilor, Bauernkalender
(Anexa 4), care, la fel ca si publicatia Deutsches Volksblatt, fondata in 1935, incer-
ca sd promoveze ideologia ,,miscarii populare de innoire”. De remarcat ca aceasta
traditie s-a mentinut incd multi ani dupa repatrierea nemtilor din Basarabia, afirma
cercetatoarea Ute Schmidt: ,,Dupa repatriere si refugiere, in aceeasi traditie apare
anual, din 1950 si pana astdzi, si publicatia Heimatkalender der Bessarabiendeut-
schen (Calendarul patriei germanilor din Basarabia)” [19, p.239].

De regula, unul dintre cele mai apreciate si solicitate compartimente in
aceste calendare, care se extindea pe 10-15 pagini, era cel destinat publicitatii.
De cele mai multe ori se recurgea la publicitatea obisnuita, cu caracter strict in-
formativ, expusa in mai multe pagini, exemplele fiind numeroase (Anexa 5). In-
trucat in localitatile colonistilor toate activitatile si meseriile legate de agricul-
turd, mestesugarit, industria usoara erau asigurate de colonisti, necesitatea de
informare era iminenta [Nota 4]. Uneori, pentru a promova valori deosebit de
importante pentru colonisti, chiar i in calendare, publicitatea la utilaje, unelte,
ustensile beneficia de suficient spatiu pentru a prezenta fotografii de calitate,
reprezentand masini, unelte, carti, medicamente s.a., insotite de texte laconice,
sobre, neaglomerate de informatii, astfel sporindu-se efectul persuasiv prepon-
derent prin elocventa si relevanta imaginii (Anexele 6, 7). Unele publicatii (de
ex., Deutsches Volksblatt) 151 permiteau sa organizeze loterii, promovandu-le
staruitor 1n paginile lor (Anexa 8).

Principalele materiale din paginile publicatiilor anuale, de regula, vizau
problemele spatiului comunitar, domeniul scolii si al bisericii luterane, care re-
curgeau la publicitate indirectd pentru a-si promova valorile — informatii despre
succesele elevilor, instiintari despre cursuri, evenimente culturale, sarbatori re-
ligioase, angajari, inmatriculari etc. Iata de ce calendarele erau elemente de or-
donare, stabilitate si dezvoltare comunitara asigurata. Dar in deceniul al IV-lea,
ultimul din viata colonistilor germani pe pamantul basarabean, presa contine mai
putine materiale despre scoala si biserica din Basarabia si mai multe cu referinta
la situatia infloritoare a Germaniei si la organizatiile ei de tineret, care, in viziu-
nea girantilor acestor publicatii, trebuiau sa devind model de asociere si pentru
tineretul german din Basarabia. In aceasta perioadi aspectul grafic al paginilor se
invioreaza mult gratie abundentei de desene si de fotografii cu chipurile fericite
ale conducatorilor Germaniei, alaturi de cele, nu mai putin radioase, ale ceta-
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tenilor de rand; cu intreprinderi infloritoare, campii manoase si hambare pline,
cladiri impunatoare, mijloace de transport moderne etc. — toate aceste imagini,
insotite de texte in stil megaloman, vadit exagerat, constituie repere foarte ade-
menitoare in contextul politicii de repatriere, promovata tot mai insistent de catre
Germania (Anexele 9, 10). Este tocmai modul firesc de abordare a publicului,
caracteristic nu atat campaniilor de promovare a succeselor poporului german,
cat campaniilor de propaganda. Desi in aceste pagini stilul este unul preluat din
propaganda nazista, se cere remarcat faptul ca, in general, limbajul este decent,
ponderat, pentru intreaga perioada de aparitie a publicatiilor. Chiar si atunci cand
erau abordate teme incendiare, protestele si dezideratele formulandu-se in ter-
meni mai duri decat de obicei (precum a fost cazul cu rezultatele examenelor de
bacalaureat din 1935), de regula, in presa germana nu se aluneca pe pista pericu-
loasa a invectivelor, amenintarilor sau a trivialitatii, asa cum se intampla deseori
in paginile presei de limba rusa.

Periodicitatea si durata de aparitie a publicatiilor periodice ale colonistilor
onale de moment. Unele publicatii precum Deutsche Zeitung Bessarabiens au
aparut mai muli ani la rand, pe cand altele pot fi consemnate doar ca publicatii
efemere. Bunaoara, in 1933 a aparut ziarul Bessarabischer Beobachter (Observa-
torul basarabean), transformat in luna octombrie a aceluiasi an in organul Parti-
dului National-Socialist din Romania si interzis in anul 1934. Au existat, pe langa
ziare gi reviste, intre 1935 si 1938, suplimente cu statut de autonomie (Anexa 11)
sau publicatii periodice specializate — de exemplu, un anuar de geriatrie — Mo-
natsberichte: Organ fiir internationale Altersforschung und Altersbekdimpfung
(Rapoarte lunare: organ pentru cercetarea internationald a geriatriei). Redactor
este doctorul D.A. Kotovsky (Chisinau, 1935-1936).

Asadar, Intr-o perioada relativ scurtd de timp, situatia se schimba radical: se
impune tinuta sobra a acestor ziare i aspectul grafic ingrijit al publicatiilor, aces-
ta din urma datorat Tnzestrarii cu utilaje moderne procurate direct din Germania.
Pe langd abundenta imaginilor fotografice (uneori pagini intregi cu fotografii),
apare si posibilitatea utilizarii neobisnuite a titlurilor, corpului de litera si a cu-
lorilor (Anexa 12). Bunaoara, ultimul numar al ziarului Deutsches Volksblatt din
24 decembrie 1939 iese cu elemente decorative de culoare verde (chenarele si
titlurile din pagini) (Anexa 13).

In anii treizeci, beneficiind tot mai insistent de varii incurajari din Germania,
una dupa alta se perinda reviste, sdptimanale, astfel ca in deceniul IV sporeste
st tirajul, si periodicitatea, si numarul publicatiilor periodice in limba germana —
toate chemate sa contribuie la sporirea ,,coeziunii nationale a tuturor germanilor”.
Conform statisticilor si evaluarilor recensamantului din 1930, in Romania erau
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745 000 de locuitori de nationalitate germana, cifra care pana la izbucnirea raz-
boiului In 1939 a sporit la aproximativ 780 000, iar numarul nemtilor din Basara-
bia varia in jurul cifrei de 90 000 [22]. Conform unor marturii din epoca, se apre-
ciaza ca ziarele de limba germana, adoptand discursul admirativ (orientarea de
dreapta) si stilul ornandis, ar fi depasit tirajele obisnuite de 1000 de exemplare,
acestea dublandu-se, iar uneori atingand cotele maximale de 5000-7000 de exem-
plare [7]. Aceste statistici ne sugereaza ca unele publicatii de limba germana din
Basarabia erau difuzate si in alte provincii romanesti, unde locuiau nemti.

In concluzie, putem mentiona ca, desi nu intotdeauna realizate de profesi-
onisti, publicatiile grupului etnic german din Basarabia interbelica au constituit
institutii media de mare utilitate, devenind in timp exemple de devotament fata
de comunitate — valoarea prioritard de necontestat pentru colonistii germani. Pu-
blicitatea din presa, in toate formele sale, evoluand de la cele mai simple si pana
la cele moderne, cdpata conotatii suplimentare celor esentiale — de promotoare a
prosperitatii, de iradiere a spiritului de incredere in viitor. La aceasta contribuia,
in primul rand, necesitatea de informare a colonistilor, solicitarea de comunica-
re comunitard, iar in al doilea rand, ratiunea pragmatica a girantilor publicatiilor
periodice, care determina acordarea de spatii tot mai extinse in paginile de ziar,
revistd sau calendar, in al treilea rand, abundenta de imagini si linii, diferenta de
caractere confereau atractivitate aspectului grafic al presei. Efectul de coroborare
a elementelor componente ale publicitatii — text, imagine, mesaj — a contribuit nu
numai la dinamizarea activitatii comerciale si a diverselor forme ale comunicarii
comerciale, ci si la consolidarea statutului publicatiilor periodice, care au devenit
tot mai solicitate, mai numeroase, mai ieftine. Presa acestui grup etnic a influentat
accelerarea procesului de modernizare tehnologica a comunitatilor, comportand si
alte efecte de durata — cele de ascensiune socioculturala si de coeziune nationala a
populatiei germane din Basarabia. Asadar, putem deduce ca numeroasele valente
ale presei alolingve au fost determinate si de demersul tentant al publicitatii.
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,Arhivele Basarabiei”. Ed. Epigraf, Chisindu, 2007; Ion Spac. ,,Pagini de istorie
a presei periodice basarabene”, ASM, Chisindu, 2010 s.a.

NOTA 2

Alte publicatii periodice ale evreilor din Basarabia au fost:

Buletin fun der zionistiser organisazie un Bessarabie (Buletinul organizatiei
sioniste in Basarabia). Aparea in limba idig; Das Bessarabii Leben: progresiw-de-
mokratischer Organ (Viata Basarabiei: organ democrat-progresist), era redactat
de un comitet. 25 iulie 1919-15 octombrie 1919. Chisindu, apare neregulat; Das
Cooperative Wort. 1927-1940, Chisinau. Aparea in idis; Die Woche (Saptamana).
Aparea 1n idis la Chisinau.

Der Funk (Scanteia). Chisinau, ziar de limba idis; Der Id (Evreul). 1920-
1922. Cotidian. Titlul in idis, litere latine si cu caractere ebraice; textul in idis cu
caractere ebraice; Der Morgen (Dimineata) — organ evreiesc cotidian, sub con-
ducerea lui M. Saichevici (director-editor) si I. Weistein, apare intre anii 1919-
1920. Titlul, subtitlul si textul in idis cu caractere ebraice; Der Strom (Curentul)
—revistd, 1930-1931. Apare la Chisinau in limba idis; Dereh hanoer. 1933-1934.
Apare la Chisindu in limba ivrit; Dos Vort (Cuvantul) — redactor: Idel Malamed.
1921-1922. Cotidian, apare zilnic in afard de sambata si sarbatori. Textul in idis
cu litere ebraice.

Forn Idisn Kind (Despre copilul evreu). 1925-1927. Chisinau; Erd und Ar-
bet (Pamant si muncd). 1920-1922, 1927-1933. Chisindu. Apare in limba idis
cu caractere ebraice; Bessaraber haint (Realitatea basarabeand). Apare in idis la
Chisinau; Hanuar hazioni. Publicatia periodica a Organizatiei educative sioniste
de tineret, apare la Bal{i; Unser Kampf (Lupta noastrd): ziar de limba idis.

NOTA3

Ute Schmidt, op. cit., p. 150: Limba de predare in scolile germane era cea
materni. Incepand cu 1892 se introduce limba rusi si in invatamantul primar. Adre-
sand un demers tarului, colonistii germani au obtinut totusi un compromis: limba
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rusd a fost introdusa ca limba de predare doar in anul trei de scoala, pand atunci
fiind predata zece ore saptamanal. Mai mult de jumatate din disciplinele obligatorii
erau tinute in limba rusd. Dupa revolutia rusa din 1905 s-a mai facut o concesie:
pentru orele de matematicd, in scolile germane a fost iarasi permisa utilizarea limbii
materne. ,....In pofida subordonirii formale sub supravegherea statului, in realitate
scolile germane ale colonistilor au ramas si In continuare sub influenta Bisericii.
Temuta rusificare a scolilor germane din Basarabia nu a avut loc”.

NOTA 4

a) pentru tarani — Der bessarabische Landwirt. Beiblatt zur Deutsche Zei-
tung Bessarabiens (Agricultorul basarabean. Supliment al Ziarului German al
Basarabiei), din 14 septembrie 1921 pana pe 14 august 1923;

b) pentru profesori — Unsere Schule: Organ des deutschbessarabischen Le-
hrervereins... (Scoala noastrd: organ al Asociatiei profesorilor basarabeni ger-
mani), de la 10 februarie pana in 9 iulie 1923. Editor Karl Liebram, redactor
Christian Kalmbach. Suplimentul apare lunar, cu numerotare proprie;

¢) pentru credinciosi — Kirchliche Nachrichten (Noutati bisericesti) — din 4
martie 1922 pana pe 14 iunie 1924. Apare neregulat, doar in limba germana, la
Tarutino, la Tipografia ,,Gebruder Imas”. Acelasi editor: Karl Liebram, iar redac-
tor devine pastorul D. Haase, substituit apoi de W. von Gromann.

NOTAS

Pe langa rotarie si fierdrie, in satele germane din Basarabia lacatuseria, tam-
plaria, cizmadria si croitoria au fost meserii clasice panad la repatrierea din 1940. O
listd a mestesugurilor din comuna Sarata — unde trei patrimi dintre imigranti erau
mestesugari sau comercianti — oferd o privire de ansamblu asupra diversitatii
mestesugdritului pana la cumpina secolelor. In acest tirg, pe langd profesiile
numite mai sus, activau constructori, zidari, dulgheri, sobari, olari, tesatori, ciz-
mari, selari, morari, macelari, funieri, tabacari, sitari, fluierari, legatori de carti,
ceasornicari si fotografi. In afara de aceasta, in comunele germane din Basarabia
existau si lptarii, distilerii, fabrici de bere si macelarii pentru prelucrarea si valo-
rificarea produselor agricole. Printre altele, au aparut si ateliere de olarie, fabrici
de carimida, de sapun, fabrici de prelucrare a lemnului si a pielii. Intr-o salina
din Tuzla, situata in sudul Basarabiei, din apa limanurilor Marii Negre se obtinea
sare. Se cere mentionatd, nu in ultimul rand, si fabrica unui legator de carti imi-
grat In Sarata de la Odesa in 1860, unde a fost produsa si prima carte basarabeana
de cantari bisericesti. Inflorirea comertului si a industriei a reflectat spiritul an-
treprenorial remarcabil al colonistilor. Antreprenorii basarabeni de etnie germana
erau preocupati de inovatiile tehnologice.
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ANEXE

Anexa 1. Atelier de tamplarie, maistru-tamplar
Otto Weiss, Tarutino.

Mobila, Teplita.

Pe centru — se cautd un contabil pentru angajare
imediata in cooperativa ,,Reforma”, com. Ciobana, jud.
Tighina.

Atelier de fierarie, Albert Grade, Arciz.

Curele de transmisie de toate dimensiunile, marca
,Caronia”, produs german, produse germane de piela-
rie, Cetatea Alba, str. Regele Carol 11, nr. 54.

Pluguri cu un singur sau cu mai multe brazdare.

Anexa 2. Antreprenorii basarabeni de
etnie germana erau preocupati de inovatiile
tehnologice. Reclama la aparate de radio tip
680 Philips — o minune a radiotehnicii mo-
{ derne. Se vinde in rate lunare mici. Sus: A
venit timpul sa asculti radio!

__ Anexa 3. Coperta de
| calendar — Deutscher Vo-

KY) ' Anexa 4. Coperta de
% Dﬁ:gg:;:;b“ \ lkskalender fiir Bessara- calendar — Bauernkalen-
_ e 2 \| bien, supliment al publi- i ica-
_ 3¢Waft’abi¢u ; P p der, supliment al publica

i catiei periodice Deutsche  tiej periodice Deutsches

% Zeitung Bessarabiens. Volksblatt.

SV U i
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Anexa 5. Fabrica de masini agricole
Emanuel Heer din Sarata, Cetatea Alba:
produce treierdtoare, mori, teascuri etc. si
piese de schimb pentru masinile agricole si
repararea lor. Executarea pieselor din me-
tal si otel. Cele mai avantajoase preturi.

|
|| oot den Busiietiangen
|||| dew unfere Gracungniife

Produse premiate cu medalii de aur | || soccnomipasie
la expozitii. :

Si pe pagina a II-a:

Fabrica de postavuri Georg si Bruno
Kraft din Arciz.

Deschiderea unui nou magazin de textile la Arciz vizavi de primarie. Micha-
el Heim, Arciz.

Anexa 6. Magina de cusut, reclama in ca-

lendar (Deutscher Volkskalender fiir Bessara-
bien, 1931).

1. KLASSE
o -
- 20. LOTTERIE ¢
GEZOCEN.

KAUFEN SIE

LOSE B

VON DEN © L8

DIE GEWINNE |l
warden den_Spielern
chas jeden Stewerab-
zug, voll ausgeashit.

Anexa 8. Publicitate pentru extrage-
rea de clasa I a loteriei 20:

Cumparati din timp lozuri la ghiseele
Mercur.

Anexa 7. Reclama la aspirind Castigurile vor fi achitate jucatorilor
pe o pagina de calendar (Bauernka- fard impozitare.
lender, 1939, p.121). Milionul Inseamna milion!
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Leset und
verbreitet

Anexa 12. Pagini bogate n imagini,

inclusiv autopromovarea publicatiei: Anexa 13. Numdrul de Craciun
Cititi si difuzati ziarul ,,Das Deut- al publicatiei periodice Deutsches Vo-
sche Volksblatt’! lksblatt — urari de bine si poezii.
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PLURALISMUL MEDIATIC EXTERN iN REPUBLICA
MOLDOVA. CONSTATARI DESPRE LEGISLATIA PRIVIND
LIBERTATEA DE EXPRIMARE

Ana GONTA,
doctor in stiinte politice, lector superior

Summary
External media pluralism refers to the range of media institutions in a market. There
are more indicators to determine the level of the external pluralism, and the legislation is
one of the most important. The present article focuses on the legislation regarding the free-
dom of expression and its importance for the degree of external pluralism in a country.

Pluralismul mediatic are o dimensiune externd, care se refera la numarul
si diversitatea institutiilor de presa de pe o piata, si una internd, care vizeaza
opiniile prezentate in continuturile mediatice ale unei institutii. La randul sdu,
dimensiunea externa poate fi analizatd in baza mai multor indicatori, cum ar fi:
legislatia, existenta si functionarea autoritatilor de reglementare, proprietatea in
domeniul mediatic, nivelul de centralizare a sistemului mediatic, diversitatea ti-
purilor de media etc. Avand in vedere complexitatea subiectului, in continuare ne
vom referi la un aspect — cel care vizeazi legislatia. In special, ne vom axa pe re-
glementarile de baza in domeniu, si anume pe setul de acte si prevederi orientate
spre componenta libertatea de exprimare.

Garantarea libertatii de exprimare de legislatia unei tari poate fi examinata
atat sub aspect cantitativ (numarul de acte care contin prevederi despre liberta-
tea de exprimare), cat si calitativ (continutul prevederilor, pertinenta lor, cores-
punderea cu prevederile tratatelor internationale la care tara este parte, existenta
sau lipsa contradictiilor dintre prevederile actelor nationale etc.). Ambele aspec-
te sunt importante si nu existd o regula privind raportul dintre acestea. Daca este
foarte buna, o singura lege poate fi suficienta unei tari pentru ca sa asigure un ni-
vel adecvat de pluralism. Dimpotriva, daca sunt proaste, nici o mie de prevederi
nu acoperi subiectul. In ambele cazuri, bineinteles, implementarea este cruciala.
Prezentul articol se referd la numarul prevederilor nationale privind libertatea
de exprimare si tipul lor, dar si la principalele acte internationale/europene din
domeniu.

Constatarea generala rezida in faptul ca libertatea de exprimare este garan-
tata de legislatia Republicii Moldova. In particular, toate legile au fost si sunt
criticate si considerate imperfecte. Fiind in vigoare, mentiondm mai multe acte
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autohtone care contin prevederi ce vizeaza acest drept fundamental al omului.
Acestea sunt:

1. Constitutia Republicii Moldova prin: articolul 32 ,Libertatea opiniei
si a exprimdrii”. Chiar daca alineatul 3 al respectivului articol — ,,sunt interzise
si pedepsite prin lege contestarea si defdimarea statului si a poporului” — a fost
supus in mai multe randuri criticii, considerandu-se usor interpretabil in favoarea
guvernarii, prevederile lui raman importante si de baza. Luand 1n calcul caracte-
rul complex al sintagmei libertatea de exprimare, la ea se refera si alte stipulari
constitutionale, cum ar fi: articolul 33, 38, 40, 41, 42, 45, 52, 61, 71, 75 sau 84.

2. Legea cu privire la libertatea de exprimare nr.64 din 23.04.2010
stabileste, in 34 de articole, cadrul de actiune si limitele libertatii de exprimare
in RM. Desi relativ recentd, legea este analizata critic de unii specialisti, ceea ce
presupune posibilitatea perfectionarii ei [10].

3. Legea privind accesul la informatie nr.98-XIV din 11.05.2000. La
peste 15 ani de la adoptare, legea provoaca discutii privind necesitatea adaptarii
la noile realitati si in contextul adoptarii altor legi. Cea mai recenta dezbatere la
tema a avut loc in septembrie 2015 in cadrul clubului de presa organizat de Cen-
trul pentru Jurnalism Independent. Expertii rdman la convingerea cd legea este
depasitd de timp [3].

4. Codul audiovizualului al Republicii Moldova nr.260-XVI din
27.07.2006, care constituie subiectul unui sir nesfarsit al discutiilor in ultimii
ani. Cateva proiecte de modificare a legii au fost acceptate in prima instantd de
Parlament, in timp ce expertii considera cd adoptarea unui text nou ar fi cea mai
buna solutie pentru a avea o lege bund in domeniul audiovizualului.

5. Legea presei nr.243-XIII din 26.10.94, care a fost de nenumarate ori
criticata pentru continut incoerent si necorespunzator cu experienta si standardele
internationale. S-a vorbit chiar despre inutilitatea ei pentru RM.

6. Legea cu privire la publicitate nr.1227-XIII din 27.06.1997, conside-
ratd si ea depdsitd de realitdti si incompleta. Dupa dezbaterile publice din 2014
asupra unui nou proiect de lege, acesta a fost abandonat.

7. Legi care, de asemenea, contin stipulari cu referire la libertatea
de exprimare: Legea privind dreptul de autor si drepturile conexe nr.139 din
02.07.2010, Codul electoral al Republicii Moldova nr.1381-XIII din 21.11.1997,
Legea privind protectia datelor cu caracter personal nr.133 din 08.07.2011, Le-
gea privind transparenta in procesul decizional nr.239-XVI din 13.11.2008, Legea
concurentei nr.183 din 11.07.2012, Legea comunicatiilor electronice nr.241-XVI
din 15.11.2007, Legea cinematografiei nv. 116 din 03.07.2014, Lega privind sistemul
bugetar si procesul bugetar nrv.847-XIII din 24.05.1996, Legea pentru adoptarea
Regulamentului Parlamentului nr.797 din 02.04.1996, Legea cu privire la Guvern
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nr.64-XI1 din 31.05.1990 (republicata in temeiul Hotararii Parlamentului Republicii
Moldova nr.1546-XIII din 25.02.98), Codul muncii al Republicii Moldova nr.154-
XV din 28.03.2003, Codul fiscal al Republicii Moldova nr.1163 din 24.04.1997,
Codul civil al Republicii Moldova nr.1107-XV din 06.06.2002 (articolul 16 ,,Apara-
rea onoarei, demnitatii si reputatiei profesionale” al acestuia a constituit subiectul
nemultumirilor din partea jurnalistilor si a societétii civile, fiind considerat abuziv
si care ingradeste nejustificat libertatea de exprimare), Codul de procedura civila al
Republicii Moldova nr:225-XV din 30.05.2003, Codul penal al Republicii Moldova
nr.985-XV din 18.04.2002 (care ,,vine cu un mecanism dur de stabilire a limite-
lor referitoare la libertatea de exprimare”, considera expertii [8, p.44], chiar daca
acesta a fost imblanzit prin modificarile din 2009), Codul de procedura penala a
Republicii Moldova nr.122-XV din 14.03.2003, Codul contraventional al Republi-
cii Moldova nr.218-XVI din 24.10.2008, Legea privind deetatizarea publicatiilor
periodice publice nr.221 din 17.09.2010, Legea cu privire la activitatea editoriala
nr.939-XIV din 20.04.2000 (potrivit expertilor, si aceasta lege are deficiente indrep-
tate spre ingradirea libertdtii de exprimare. Legea ,,incurajeaza cenzura, in pofida
faptului ca aceeasi lege interzice cenzura”) [8, p.47], Legea cu privire la secretul de
stat nr.245-XVI din 27.11.2008, Legea cu privire la secretul comercial nr.171-XIII
din 06.07.1994 (interpretata ca limitand libertatea de exprimare, atribuind anumite
informatii, care nu sunt secret de stat secretului comercial), Legea cu privire la
informatizare si la resursele informationale de stat nr.467-XV din 21.11.2003,
Legea privind contracararea activitatii extremiste nr.54-XV din 21.02.2003 (pre-
vederile ei vagi despre ce ITnseamna extremism sau activitati extremiste sunt cata-
logate drept prada usoara pentru cei care vor dori sa aplice legea, dar si un real pe-
ricol pentru democratie), Legea privind codul de conduita a functionarului public
nr.25-XVI din 22.02.2008 (considerata ,,0 loviturd la adresa accesului la informatie
si a libertdtii de exprimare, un act pripit ce camufleaza interese de strangulare a
libertatii de exprimare”) [8, p.51], Legea cu privire la petitionare nr.190-XIII din
19.07.1994 (republicata in temeiul Hotararii Parlamentului RM nr.1546-XIII din
25.02.98).

Pe langa prevederile legislative, referiri la libertatea de exprimare gasim si
in alte documente, relevante mai ales in contextul discutiilor despre necesitatea
revizuirii unor acte normative. Aceste documente sunt:

- Actele Curtii Constitutionale a Republicii Moldova: de exemplu, Hota-
rarea nr.12 din 04.06.2013 pentru controlul constitutionalitatii unor prevederi
referitoare la interzicerea simbolurilor comuniste si a promovarii ideologiilor to-
talitare (s-a declarat neconstitutional alineatul 4' al articolului 3 al Legii privind
libertatea de exprimare in redactia legii nr.192 din 12 iulie 2012: ,,(4") In conditiile
alin. (3) se interzice propagarea si/sau utilizarea in scopuri politice a simbolurilor
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regimului comunist totalitar, precum si promovarea ideologiilor totalitare, actiuni
care se sanctioneaza In conformitate cu legislatia in vigoare” [7], sau Avizul Curtii
Constitutionale nr.2 din 09.12.2008 asupra proiectului de lege pentru modificarea
art.32 din Constitutia RM (Curtea recomanda excluderea din alin.(3) al articolului
a sintagmei ,,contestarea si defaimarea statului si a poporului” si substituirea sin-
tagmei ,, precum si alte manifestari” cu sintagma ,, alte actiuni violente”) [6].

- Hotararea Plenului Curtii Supreme de Justitie a RM din 24.12.2012
Cu privire la practica aplicarii de catre instantele de judecatda a unor preve-
deri ale Legii cu privire la libertatea de exprimare este relevanta, pentru ca
recunoaste superioritatea dreptului international asupra normelor nationale si ex-
plica modalitatile de aplicare a Legii cu privire la libertatea de exprimare.

- Actele normative in domeniu din UTA Gagauzia. Regiunea, desi auto-
noma, se supune legislatiei RM, dar are si reglementari interne, cum ar fi: Legea
cu privire la televiziune si radio (nr.66 — XXVIII/III din 10 iulie 2007). Aceasta
stipuleazd in articolul 1 ca: ,,prezenta lege are drept scop asigurarea protectiei
drepturilor consumatorilor de programe privind accesul la o informatie corecta si
obiectiva, fapt ce va contribui la formarea libera a opiniilor, asigurarea drepturi-
lor radiodifuzorilor la libertatea editoriald si de exprimare, la conformarea prin-
cipiilor democratice de functionare a radiodifuzorilor...” [12]. In acest context,
mentionam cd in noiembrie 2014, ,,Adunarea Populara a Gagauziei a adoptat
proiectul de lege privind modificarea si completarea Legii UTA Géagauzia nr. 66
cu privire la televiziune si radio, care contine mai multe prevederi ce contravin
Constitutiei Republicii Moldova, Codului audiovizualului, Legii privind statutul
juridic special al Gagauziei, Legii cu privire la libertatea de exprimare etc. CCA a
calificat acest act drept ilegal si a sesizat Presedintia, Parlamentul, Guvernul, Pro-
curatura Generala, Curtea Constitutionala si Serviciul de Informatii si Securitate.
La moment, Cancelaria de Stat a contestat aceasta lege in judecatd” [4, p.4]. Pe 7
mai 2015 a expirat licenta de emisie a radiodifuzorului public regional, o cerere
de prelungire a acesteia nu a fost depusa la CCA, iar autoritatea de reglementare
a scos licenta la concurs. Intr-o petitie inaintata de fostul presedinte al radiodifu-
zorului se mentioneaza ca in functia suprema din cadrul institutiei ,,a fost numit
unul dintre distribuitorii de servicii din orasul Comrat, care are scopul de a distru-
ge Compania si de a acapara toata infrastructura” [1] si cd ,,urmareste separarea
de organul national de reglementare a audiovizualului si obtinerea licentei de la
autoritatea locald” [5]. Cu adevarat alarmanta a devenit situatia radiodifuzorului
regional in 2016, cand ,,Consiliul de Observatori (CO) al Teleradio-Gagauzia a
votat, pe 11 ianuarie, 2016, cu 5 voturi pro din 8 membri prezenti la sedintd, o
adresare catre bascanul regiunii autonome si deputatii din Adunarea Populara a
Gagauziei in care a propus modificarea legii despre televiziune si radio a UTA
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Gagauzia si ,,lichidarea provizorie” a Companiei Publice ,,Gagauziya Radio Te-
levizionu” [2]. Toate acestea pot fi catalogate drept atentat atat la legislatia Repu-
blicii Moldova, cat si la libertatea de exprimare ca valoare a democratiei.

Actele mentionate au fost adoptate in diferite perioade. Grosso modo, ele co-
respund prevederilor internationale/europene in domeniu. De altfel, RM a semnat
si a ratificat cele mai relevante tratate internationale, recunoscandu-le superiori-
tatea in cazul contradictiilor cu legislatia nationald. Printre acestea se regasesc:

- Declaratia Universala a Drepturilor Omului a Organizatiei Natiunilor
Unite (1948). Articolul 19 al DUDO stipuleaza ca: ,,Orice om are dreptul la li-
bertatea opiniilor si exprimarii; acest drept include libertatea de a avea opinii fara
imixtiune din afara, precum si libertatea de a cduta, de a primi si de a raspandi
informatii si idei prin orice mijloace si independent de frontierele de stat.”

- Conventia Europeana pentru Apararea Drepturilor Omului si a
Libertaitilor Fundamentale (1950). Articolul 10 (Libertatea de exprimare) pre-
vede ca: ,,1. Orice persoana are dreptul la libertate de exprimare. Acest drept
include libertatea de opinie si libertatea de a primi sau a comunica informatii ori
idei fara amestecul autoritatilor publice si fara a tine seama de frontiere. Prezen-
tul articol nu Impiedica Statele sa supund societdtile de radiodifuziune, cinema-
tografie sau televiziune unui regim de autorizare.”

- Conventia Europeand cu privire la Televiziunea Transfrontaliera
(1989). Documentul se referd in articolul 4 la Libertatea de receptionare si de re-
transmisiune: ,,partile asigura libertatea de exprimare si de informare, conform ar-
ticolului 10 al CEDO si ele garanteaza libertatea receptionarii $i nu se opun retrans-
misiunii pe teritoriul lor a serviciilor de programe care sunt conforme prevederilor
prezentei Conventii”; si in articolul 10bis la Pluralismul in mass-media: 1 partile,
in spiritul cooperarii si ajutorului reciproc care stau la baza prezentei Conventii, vor
face eforturi pentru a evita ca serviciile de programe transmise sau retransmise de
un difuzor sau oricare altd persoand fizicd sau juridica din competenta lor, in con-
formitate cu Articolul 3, sa pericliteze pluralismul mass-media.”

- Jurisprudenta Curtii Europene a Drepturilor Omului, ceea ce repre-
zintd hotararile acestei instante cu referire, in cazul analizat, la libertatea de ex-
primare. La nivelul comunitatii europene se considera ca ,,incepand cu Hotararea
Handyside (7 decembrie 1976, §49), Curtea Europeand a Drepturilor Omului a
recunoscut ca libertatea de exprimare, consacratd prin articolul 10 al CEDO, este
unul din drepturile fundamentale esentiale intr-o societate democratica bazata pe
pluralism, toleranta si spirit de deschidere” [8, p.52]. Cazul proprietarului unei
edituri londoneze care a publicat si a comercializat o cartulie cu informatii cu
tentd sexuald, destinata copiilor si adolescentilor, a determinat Curtea sd con-
cluzioneze ca libertatea de exprimare nu consta doar in libertatea de a expune
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si raspandi opinii si informatii pozitive, ci si in cea de a spune lucruri deranjante
sau socante. Aceasta interpretare a articolului 10 al CEDO a largit si mai mult
spatiul de actiune a libertdatii de exprimare, si de atunci, mai multe state au fost
sanctionate pentru interpretare restrictiva a acestui articol. In privinta RM, , pana
la 31 decembrie 2014, CtEDO a pronuntat 297 de hotirari. In 4% dintre acestea
Curtea a constatat incalcarea articolul 10 al CEDO” [11, p.4]. Putem vorbi des-
pre o ameliorare a situatiei sub acest aspect, dacd tinem cont de faptul cd in 2009
»Asociatia Presei Independente din Moldova a estimat ca din cele 165 sentinte
emise de CtEDO impotriva RM, aproximativ 10% se refereau la incalcarea drep-
tului la libertatea de exprimare” [9].

- Pactul International cu privire la Drepturile Civile si Politice (1966).
Conform articolului 19 al Pactului ,,1. Nimeni nu trebuie sa aiba de suferit din ca-
uza opiniilor sale. 2. Orice persoand are dreptul la libertatea de exprimare; acest
drept cuprinde libertatea de a cauta, de a primi si de a raspandi informatii si idei
de orice fel, indiferent de frontiere, sub forma orala, scrisa, tiparitd ori artistica,
sau prin orice alt mijloc, la alegerea sa”.

Concluzionand, vom reitera afirmatia de la inceputul acestui material, precum
ca legislatia Republicii Moldova garanteaza libertatea de exprimare in calitate de
drept fundamental. Ca legislatia este imperfecta, pe alocuri depasita de realitati, in-
utild sau cu prevederi care se repeta si se contrazic, aceasta constituie subiect pentru
altd analiza, sau pentru mai multe analize si dezbateri. Cert este totusi ca /ibertatea
de exprimare este recunoscutd in legile Republicii Moldova si tara a semnat si
a ratificat cele mai importante acte internationale/europene prin care se consacra
standardele unanim recunoscute si acceptate in domeniu. Prin urmare, si premise
pentru pluralismul mediatic extern exista, luand 1n calcul doar acest aspect ingust
al problemei. Pentru un tablou complet, urmeaza sa studiem si sa analizam si alte
realitati care indica asupra nivelului de pluralism extern in tara noastra.

Referinte bibliografice:

1. Centrul pentru Jurnalism Independent. CCA transmite Procuraturii Gene-
rale si Cancelariei de Stat petitia cu privire la situatia de la GRT, 5 iunie
2015. Disponibil: http://media-azi.md/ro/stiri/cca-transmite-procuratu-
rii-generale-%C5%9Fi-cancelariei-de-stat-peti%C8%9Bia-cu-privire-la-
situa%C8%9Bia-de [accesat 31.10.2015].

2. Centrul pentru Jurnalism Independent. Compania Publica «Gagauziya
Radio Televizionu» ar putea fi lichidata, 12 ianuarie 2016. Disponibil:
http://media-azi.md/ro/stiri/compania-public%C4%83-gagauziya-radio-
televizionu-ar-putea-fi-lichidat%C4%383 [accesat 13.01.2016].

124



. Centrul pentru Jurnalism Independent. Expertii media despre modificarea

legislatiei cu privire la accesul la informatie, 24 septembrie 2015. Dis-
ponibil: http://media-azi.md/ro/stiri/exper%C8%9Bii-media-despre-mo-
dificarea-legisla%C8%9Biei-cu-privire-la-accesul-la-informa%C8%9Bie
[accesat 7.10.2015].

. Centrul pentru Jurnalism Independent. Memoriul privind libertatea presei

in Republica Moldova 3 mai 2014 —3 mai 2015, 7 p. Disponibil: http://me-
dia-azi.md/sites/default/files/Memoriul final.pdf [accesat 01.11.2015].
Centrul pentru Jurnalism Independent. ,Teleradio Gagauzia” nu a so-
licitat prelungirea licentei de emisie. Fosta presedintd crede ca noua
conducere a companiei ar avea intentia sd se separe de CCA, 6 mai
2015.  Disponibil:  http://media-azi.md/ro/stiri/%E2%80%9Eteleradio-
gagauzia%E2%80%9D-nu-solicitat-prelungirea-licen%C8%9Bei-de-emi-
sie-fosta-pre%C8%99edint%C4%83-crede-c%C4%83[accesat 31.10.2015].
Curtea Constitutionala. Aviz asupra proiectului de lege pentru modificarea
art.32 din Constitutia Republicii Moldova nr. 2 din 09.12.2008 Disponibil:
file:///C:/Users/agont/Downloads/ro 2008 a 2.pdf [accesat 10.10.2015].
Curtea Constitutionald. Hotarare nr.12 din 04.06.2013 privind contro-
lul constitutionalitatii unor prevederi referitoare la interzicerea sim-
bolurilor comuniste si a promovdrii ideologiilor totalitare (Sesiza-
rea nr. 33a/2012) Disponibil: http://www.constcourt.md/ccdocview.
php?l=ro&tip=hotariri&docid=453 [accesat 10.10.2015]

. Ion Bunduchi, Janeta Hanganu, Iulian Balan, Doina Costin. Libertatea

de exprimare si defdimarea: prevederi legale si practici reale, 2010, 128
p. Disponibil: http://ijc.md/Publicatii/Studiu_lib_exp ro.PDF [accesat
10.10.2015].

Organizatia pentru Securitate si Cooperare in Europa, Biroul Reprezen-
tantului pentru Libertatea Mass-media. Analiza proiectului de lege al Re-
publicii Moldova cu privire la libertatea de exprimare, aprilie 2010, 31 p.
Disponibil: http://www.osce.org/ro/fom/68770?download=true [accesat
07.11.2015].

10. Gribincea V., Pascari A., Pirtac O. Comentariu la legea cu privire la li-

I1.

bertatea de exprimare, 2011. Disponibil: http://www.mediaazi.md/sites/
default/files/Comentariul la Legea %20cu_privire libertatea de expri-
mare.pdf [accesat 30.10.2015].

Gribincea V., Grecu P. Nota analitica: Republica Moldova la Curtea Euro-
peana a Drepturilor Omului in anul 2014, 30 ianuarie 2015, 16 p. Dispo-
nibil: http://crjm.org/wp-content/uploads/2015/01/CRJM-Nota-Analitica-
CtEDO-in-2014.pdf [accesat 03.11.2015].

12.3akoH ATO Taray3us o TeneBuaeHuu u paauo Ne66-XXVIIVIII, r

Kompar, 10 utonst 2007r. Disponibil: http://halktoplushu.md/index.php/
zakonodatelstvo/zakony-ato-gagauziya/324-2011-06-28-11-32-07 [acce-
sat 013.11.2015].

125



ACTUALITATEA PRIVITA DE SUS:
JURNALISMUL DRONELOR

Petru BOGATU,
lector

Summary

An article about the new technological media arsenal is actually a study about
the modern society, about the impact of the digital era on the community. This is not
incidentally. Media, a crucial piece in the social puzzle, participates directly in the
shaping of public area. In this paper, I shall present the upgrading process of the
information collection instruments, and on this background I shall analyze the use of
unmanned aerocrafts in the media institutions as an expression of the technological
revolution and trend modernity. Moreover, I shall examine the context of their entry
into journalism, but also the unique opportunities offered by the new technological
achievement. I shall focus on the prospective developments of drone journalism. I shall
also analyze matters relating to ethics and legal field of the drone use by media.

De sus lumea se vede mai bine

La finele lunii noiembrie 2015 Centrul pentru Jurnalism Independent si In-
ternews au organizat la Chisinau un atelier de inovatii media numit ,,Jurnalismul
dronelor”, care a urmarit promovarea unor noi metode si instrumente de produc-
tie in presa. In cadrul acestei reuniuni participantii au invatat tehnici si procedee
moderne de selectare si codare a informatiei, au studiat suporturi performante de
transmisie §i echipamente ultramoderne de receptie a stirilor. Dincolo de conti-
nutul si programul atelierului, este simptomaticd denumirea acestuia care pare
inspiratd din filmele stiingifico-fantastice. Numai ca ceea ce pand mai ieri parea
un subiect de SF astazi devine realitate. Jurnalismul dronelor este cu certitudine
ultima realizare tehnologica a mass-mediei.

In 2012, fostul redactor-sef al publicatiei Wired, Chris Anderson, in mod
surprinzator a abandonat jurnalismul pentru a se dedica unei afaceri neobisnui-
te. El a fondat o companie specializata in fabricarea de drone. Desi multa lume
s-a aratat nedumeritd de gestul lui, initiativa sa a dat roade. Anderson vinde
acum pana la 1 000 de drone pe luna. Nu as fi surprins, scrie jurnalistul italian,
Philip Di Salvo, dacd majoritatea dronelor sale ar ajunge sa fie parcate in fata
redactiilor din intreaga lume.

Desi imbracd o forma alegorica, pronosticul ni se pare pertinent, intrucat
surprinde dezvoltarea fulminantd a unei directii noi si foarte promititoare in
mass-media. De sus lumea se vede mai bine si presa nu va rata sansa de a-si per-
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fectiona instrumentele de lucru. Asta e clar. Jurnalismul este, implicit, un efect
al modernitatii, dar in acelasi timp, un producator de modernitate. Cu alte cu-
vinte, dupa cum scrie profesorul Constantin Schifernet, mass-media a devenit
cauza si efect al societatii moderne.

Totodata, jurnalistii, In marea lor majoritate sunt, de regula, reticenti fata
noile tehnologii. Reactia lor circumspecta, pand la un punct, este fireasca. Ei
sunt oamenii cuvantului scris sau oral si pentru a se exprima nu au nevoie de
echipamente sofisticate. Mai intai, in zorii presei, s-au multumit cu pana de
gasca. Apoi stiloul le-a parut suficient. Mai tarziu fusese inventata masina de
scris, inlocuita la finele secolului trecut de calculator.

Totusi, presa are de-a face nu doar cu inregistrarea cuvantului tiparit sau
vorbit, ci si cu trierea, colectarea si difuzarea informatiilor. Nu intdmplator,
fondatorul primei agentii de presa de pe glob, Charles-Louis Havas, a trebuit sa
se gandeascd in prima jumatate a secolului al XIX-lea la folosirea porumbeilor
pentru aducerea cit mai grabnici a stirilor de la Berlin si Londra la Paris. Intre
timp, mass-media a devenit o industrie a comunicarii si un element-cheie al
societatii informationale. Productia jurnalistica genereaza nevoia identificarii
unor mijloace tehnice tot mai performante.

Inovatiile din mass-media schimba lumea

Presa a fost din capul locului un vehicul al progresului tehnologic. Redac-
tiile primelor institutii media s-au numarat printre pionierii unor inovatii care
au schimbat lumea. Ele au promovat, bundoara, telegraful optic si cel electric
(1850), cablul submarin (1885), aparatul de fotografiat (sfarsitul secolului al
XIX-lea), radioul (inceputul secolului XX), camera de luat vederi, satelitii de
telecomunicatie (1965), calculatorul (1970), computerele personale (1990), iar
la ora actuali, tehnicile digitale. Intreaga istorie a mass-mediei este 0 poveste
fascinantd a performantelor tehnologice care au modernizat spectaculos mo-
dul de producere, difuzare, precum si de consumare a mesajelor jurnalistice.

Odata cu descoperirea internetului si intrarea lumii in era informationala,
traim astdzi in plind revolutie digitald. Noile tehnologii anuleazd distantele,
transforma planeta intr-un ,,sat electronic”, creeaza o lume virtuala si, in cele
din urma, dupa cum demonstreazd Manuel Castels, societatea in retea (Net-
work society).

Astfel stand lucrurile, mijloacele de comunicare sunt mai mult decat niste
unelte si aparataje sofisticate de difuzare si receptare a informatiei. Ele se do-
vedesc a fi producatoare de forme inedite de cultura si subiectivitate, de menta-
litate si uzante comportamentale. Dupa cum cartile au creat un individ rational
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de la descoperirea tiparului incoace, la fel si suportul digital al cuvantului for-
meaza o noud identitate sociald si experientad culturala.

Pe valul realizarilor tehnologice, forta jurnalismului, in ciuda dificultati-
lor cu care se confruntd presa tiparita, creste exponential. Functiile lui sociale
se extind rapid, dictand agenda publicd, impunandu-se tot mai presant intr-o
alternativa functionala puterii formalizate. Privita din acest unghi, cercetarea
mutatiilor survenite in mass-media de toate tipurile se centreazd astdzi mai
mult pe internetizarea ei, pe interactiunea ziarelor, televiziunilor si posturilor
de radio cu new media, pe relatia presei traditionale cu mediul virtual, in speta,
cu platformele web. Sunt studiate preponderent noile oportunitati de distributie
a informatiei. Mai putina atentie se acorda modernizarii echipamentului de care
are nevoie jurnalistul pentru identificarea, dobandirea si interceptarea informa-
tiei. Or, din acest punct de vedere, arsenalul presei se schimba, se mareste, se
renoveaza si se consolideaza pe zi ce trece. De catva timp, in dotarea mass-me-
diei au intrat dronele. Cuvantul de ceva timp a ajuns pe buzele tuturor datorita
limbajului militar. Mass-media e doldora de stiri despre utilizarea lor in teatrele
de razboi.

Dificultatile definirii

Cu toate acestea, intrarea dronelor in jurnalism se produce aici §i acum.
Chiar sub ochii nostri. Fenomenul este pe cat de nou, pe atat de neobisnuit. Nu
este de mirare ca deocamdata creeaza anumite dificultd{i pana si definirea lui.

Drona este un englezism si Inseamna ,,trantor”. Originea lui trebuie cautata
in terminologia militard. Dictionarele academice inca nu l-au definit, cele on-
line 1l catalogheaza ca fiind un ,,aparat de zbor fara pilot uman la bord, ghidat
de la distanta sau cu pilot automat”. Denumirea oficiald a dronelor este UAV-uri
(unmanned aerial vehicles). Datoritd dezvoltarii sistemului GPS (Global Positi-
oning System), care asigura navigarea cu acuratete oriunde pe glob, vehiculele
aeriene fara pilot sunt folosite deja pe toata planeta. Ele sunt controlate de ope-
ratori aflati in bazele militare de pe teritoriul SUA.

Prima utilizare a vehiculelor aeriene fara pilot s-a produs intr-un conflict
armat din Liban (2006) cand fortele israeliene au trimis un atare aparat pentru
cercetarea de la mare inaltime a sistemelor defensive siriene si colectarea de
date necesare in vederea distrugerii lor. In scurt timp, dronele au intrat in arse-
nalul armatei americane care le-a desavarsit rapid. Pentru ca prezintd numeroa-
se avantaje fatd de aeronavele cu pilot, ele au devenit o arma esentiala.

In 2001, cand SUA a declarat rizboi terorismului mondial in urma ata-
cului din 11 septembrie asupra Turnurilor Gemene si a Pentagonului, armata
americand avea in arsenalul sau 50 de drone. De atunci numarul lor a crescut
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vertiginos. In prezent, in scopuri militare sunt utilizate nu mai putin de 7 500 de
aparate zburatoare fara pilot. Concomitent, exista proiecte aprobate si finantate
de oficialitatile americane privind extinderea retelelor globale de UAV-uri.

Pentagonul aloca peste cinci miliarde de dolari anual pe drone. Numarul
pilotilor care conduc aceste aparate de la sol este in prezent mai mare decat cel
al pilotilor specializati in avioane de lupta si bombardiere. Actualmente, 40 de
UAV-uri Predator, de exemplu, sunt in aer in Afganistan, Irak, Pakistan si Siria,
dar si in alte zone fierbinti ale globului. Exemplul american este urmat si de alte
state. Arabia Saudita utilizeaza drone impotriva insurgentilor siiti din Yemen.

De la un timp incoace insa, aeronavele pilotate de la distantd depasesc
domeniile cu aplicabilitate militard. Actualmente existd, dupa cum aratd cer-
cetatorii David Goldberg, Mark Corcoran si Robert G. Picard, ,,sute de tipuri
diferite de UAV-uri, mici, cu multirotor, ieftine si cu aripile fixe”. Daca la in-
ceputuri dronele erau construite exclusiv de companiile din industria apararii,
costul lor fiind foarte scump si ridicindu-se la cateva milioane de dolari, in
timpul de fata au aparut numeroase variante, inclusiv aparate mici si ieftine, ce
pot fi controlate cu ajutorul smartphone-ului.

O drona de tip Qube, construitd de compania AeroVironment pentru forte-
le de ordine, costa doar 40 000 de dolari. Spre comparatie, pretul unui elicopter
achizitionat in 2012 de Departamentul Politiei din Los Angeles e de trei ori mai
scump. Toate acestea permit folosirea aeronavelor fara pilot pe picior mare in
diferite domenii, altele decat cel militar.

In SUA, UAV-urile sunt utilizate de politie si FBI. In iunie 2011 a fost in-
registratd o premiera: prima arestare asistatd de o drona. Fortele de ordine din
statul Dakota de Nord cautau trei infractori inarmati si foarte periculosi. Pentru
a evita o confruntare ce ar fi pus in pericol viata cetatenilor, au folosit un mic
aparat fard pilot care i-a identificat rapid pe suspecti intr-o localitate intinsa pe
12 km patrati, iar senzorii de la bord au constatat ca acestia nu erau inarmati,
ceea ce a permis politiei sa-i aresteze fara probleme.

Astfel, piata dronelor, altidata insignifianta, se extinde rapid. Asociatia
internationald pentru vehicule aeriene fara echipaj estimeaza cd in urmatorii
zece ani, aceasta va atinge valoarea de 190 de miliarde de euro. Doar in SUA se
produc 146 de diverse modele de aparate aeriene fara pilot.

Imbléanzirea dronelor

La hotarul unui cdmp de lucernad de langa Grand Junction, in Colorado,
adjunctul serifului Derek Johnson, un tanar bine legat, tuns militareste, priveste
cu ochii mijiti spre un punct care se misca pe cerul stralucitor. ,,Nu e nici vultur,
nici cioara, povesteste jurnalistul John Horgan 1n articolul intitulat Domestici-
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rea dronelor si inserat in paginile revistei National Geographic, ciun nou brand
de vehicul aerian fara pilot (UAV), sau drona, pe care Johnson 1l piloteaza de la
sol. Biroul serifului de aici, din Tinutul Mesa, un podis plin de ferme agricole
si zootehnice, imprejmuit de munti de culoarea fildesului, evalueaza potentialul
acestui aparat Falcon de a repera turisti rataciti sau infractori fugari. Laptopul
asezat pe masd, in fata lui Johnson, afiseaza imaginile filmate de drona pe o
autostrada din apropiere”. Si in localitatile rurale ale Europei aeronavele fara
pilot incep sd se bucure de popularitate. Pe batranul continent dronele sunt
utilizate in vederea monitorizarii modului de valorificare a subventiilor pentru
fermieri. In anul 2011, in UE s-au cheltuit 44 de miliarde de euro ca transferuri
nerambursabile in sectorul agricol. De aceea, potrivit legislatiei comunitare,
anual urmeaza sa fie inspectate cel putin cinci la suta din suprafetele subventi-
onate din fondurile respective.

In ultimul timp, tot mai multe tiri apeleazi la imaginile de la mare inalti-
me pentru a verifica daca fermierii respecta conditiile impuse de UE. Numai ca
inspectiile la fata locului sunt foarte costisitoare. Ca si cele din satelit, de altfel,
care adesea prezintd imagini nesatisfacatoare in cazul in care vremea este rea.
In aceste circumstante, dronele sunt considerate ca fiind o potentiala alternativa
pentru verificarile din agricultura. Spre deosebire de sateliti, acestea pot foto-
grafia din diferite unghiuri, iar secventele surprinse sunt mai detaliate.

Dronele au fost testate In Spania, in sudul Frantei si in Italia, fiind folosite
la scard largd. Ele sunt utilizate si in Japonia, dovedindu-se utile atat in agri-
culturd, unde au ajutat la automatizarea procesului de stropire a recoltelor cu
pesticide, cat si in investigarea accidentelor, precum 1n cazul centralei nucleare
de la Fukushima, unde au fost puse in functie pentru a evalua in conditii de
siguranta situatia la locul catastrofei.

Mass-media adopti aeronavele fara pilot

In ultimii ani dronele isi croiesc drum in jurnalism. In treacat fie spus,
ideea adoptarii UAV-urilor de mass-media a Inceput sd pluteasca in aer chiar
din momentul intrarii lor in panoplia armatei americane. Si nici nu-i de mirare.
Avantajele se vedeau cu ochiul liber. Cu ajutorul lor se pot obtine imagini inac-
cesibile reporterilor aflati la sol. In plus, dupa cum am aritat mai sus, preturile
aparatelor fara pilot scad continuu, devenind pe deplin rezonabile.

Potrivit profesorului Matt Waite, fondatorul Drone Journalism Lab din ca-
drul Universitatii din Nebraska, pentru prima oara UAV-urile au fost aplicate de
mass-media in anul 2011 in Polonia, in timpul unui protest, cand jurnalistii ,,au
folosit un minielicopter controlat de la distanta pentru a filma evenimentul”.
Era vorba de un mic aparat de tip RoboKopter.
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In acelasi an, AirPano, o firma de fotografii panoramice, a lansat o drona
pentru a surprinde imagini din cer de la o revoltd antiguvernamentala din Piata
Bolotnaya la Moscova. Concomitent, s-a folosit de drone pentru a filma eveni-
mentul din capitala Federatiei Ruse, la care asistau aproximativ 100 de mii de
persoane, si agentia telegrafica de stat RIA Novosti.

Una dintre primele institutii media care au apelat la drone pentru a reali-
za un reportaj a fost ziarul digital The Daily. Datorita acestui fapt, redactia a
obtinut imagini de o calitate exceptionald in care se putea observa efectul de-
vastator al unei tornade ce a lovit Alabama. Dronele nu aveau cum sa fie igno-
rate, bineinteles, si de catre paparazzi. Acestia lesne au inteles ca pot obtine cu
ajutorul lor imagini la care In mod normal nu ar avea acces. Pe Coasta de Azur,
de exemplu, unde isi petrec vara numeroase celebritati, dronele sunt deja un
instrument indispensabil in arsenalul fotografilor de la diferite tabloide.

Raportul RISJ

Un recent raport publicat de Universitatea din Oxford, avand la baza cer-
cetarea Institutului de Studii pentru Jurnalism al Reuters (RISJ), se constituie
intr-un studiu amplu si aprofundat care analizeaza procesul de intrare a dro-
nelor in viata de zi cu zi a presei. Elaborarea documentului a inceput in 2012,
cand Institutul Reuters pentru Studiul de Jurnalism si Programul de cercetari
comparative in materie de mass-media si dreptul politic au reunit un mare grup
de ziaristi, juristi, savanti, experti si specialisti in tehnologii aerospatiale pentru
a raspunde provocarilor generate de utilizarea dronelor.

Raportul aratd ca vehiculele aeriene fara echipaj si pilotate de la distanta
(UAV) vor juca in viitorul apropiat un rol semnificativ in mass-media, mai cu
seama in industria stirilor. Ce-i drept, ,,utilizarea platformelor aeriene nu este
nouad in jurnalism”, spun cercetdtorii, iar jurnalistii vor profita de situatie pentru
a filma reportaje sau videoclipuri in cazul unor mari aglomeratii de persoane
prin zborul unui aparat ghidat de la distanta deasupra multimii.

Totodata, exista deja roboti mici, agili si ieftini care se dovedesc extrem de
utili si eficienti. Potrivit aceluiasi raport al Institutului de Studii pentru Jurna-
lism al agentiei Reuters, aparatul Parrot AR Drone 2.0 este cel mai bine vandut
model comercial, fiind disponibil in magazinele de electronice de larg consum
pentru aproximativ 270 de euro. Acesta are doud camere — una cu o calitate HD
— si poate fi controlat prin intermediul smartphone-ului sau al unei tablete de la
maxim 50 de metri distanta si pe o durata de 12 minute de zbor. Zboara elegant
si rapid, fiind 1n stare sa asigure foarte bine reflectarea unui eveniment de presa.
Sunt si alte drone cu parametri tehnici similari sau apropiati.
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Astfel, exista toate premisele pentru utilizarea dronelor de cétre jurnalisti
si in redactii. La ele se poate apela pentru a acoperi dezastrele naturale, revolte-
le de strada si evenimentele sportive majore sau pentru a obtine acces aerian in
zonele izolate sau Inchise prin adaugarea de imagini aeriene. Altfel spus, men-
tioneaza raportul RISJ, micile aeronave fara pilot functioneaza ca o ,,platforma
eficientd [...] pentru imagini aeriene si [...] ofera noi modalitati de acoperire a
stirilor de la nivelul solului”.

In documentul publicat de Universitatea din Oxford si semnat de cerce-
tatorii David Goldberg, Mark Corcoran si Robert G. Picard, este mentionat
jurnalul de stiri australian 90 Minutes care a filmat un documentar deasupra
unui centru de detentie pentru imigranti de pe Insula Christmas. O altd compa-
nie australiana, TV Seven, a folosit dronele pentru a efectua o investigatie din
industria de dezmembrare a navelor in Bangladesh. Drept rezultat, s-au captat
imagini care dovedeau ca fabricantii aruncau direct pe plajd bucéti din ambar-
catiunile desfacute, poluand mediul si distrugand peisajul.

Ceea ce leaga aceste filmari, subliniaza raportul, este faptul ca imaginile
,»au fost produse ca urmare a unor planificari considerabile, realizate intr-un loc
bine definit, [si] contractate pentru operatorii de zbor cu aprobarile de aviatie
corespunzitoare”. Este firesc sa fie asa. In lipsa unor stricte reglementari, UAV-
urile risca sd pericliteze zborurile avioanelor de pasageri. In plus, in cazul unor
defecte, ele pot cadea in plina stradd, in capetele oamenilor, producand victi-
me.

Reglementari legale §i norme etice

Iata de ce, potrivit cercetatorilor, ,,intelegerea politicd si mediul de regle-
mentare pentru vehiculele aeriene fara pilot este esentiald pentru directorii de
stiri”. Institutiile media si jurnalistii vor trebui astfel sd acorde atentie regle-
mentdrilor tehnice emise de catre autoritati privind utilizarea spatiului aerian,
deoarece dronele aeriene sunt de obicei definite ca ,,aeronave”, adica reglemen-
tarile care monitorizeaza utilizarea dronelor aeriene sunt in prezent ,,realizate
in parlamentele si agentiile administrative”, se mai arata in raport.

In aceste imprejurari, definirea cAmpului legal al utilizarii dronelor se im-
pune cu prisosintd. Gratie unei legi adoptate de Congresul SUA 1n 2012, spatiul
aerian, rezervat avioanelor cu pilot, devine disponibil, incepand cu 2015, UAV-
urilor civile si militare. Datoritd acestui fapt, se asteaptd ca numarul dronelor
sd creasca exponential. Conform specialistilor FAA, in 2020 peste 30 000 de
drone vor survola teritoriul Statelor Unite.

Folosirea aeronavelor fara pilot in jurnalism creeaza si alte probleme. Po-
trivit raportului citat mai sus, o preocupare majora o constituie obiectivele pe
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care le vor urmdri dronele mass-media. Ele pot fi utilizate, In speta, pentru
jurnalismul de investigatie, fapt ce va face posibil zborul deasupra obiectivelor
si zonelor in care jurnalistii nu au primit aprobare sa investigheze. Acest lucru,
potrivit raportului, ,,ridicd probleme etice si juridice semnificative care ar avea
nevoie de atentie in redactii si in breasla jurnalistica si care ar necesita infor-
mare cu privire la utilizarile acestor tehnologii”, inclusiv preocuparile privind
viata privata, supravegherea, libertatile civile si siguranta.

In Marea Britanie, bundoara, Serviciul National de Navigatie Aeriana dis-
tinge intre utilizarea dronelor in scopuri recreative sau personale, pe de o parte,
si in interes general, pe de altd parte. La fel si in Australia, unde se permite
zborul unei drone mici. Cu toate acestea, utilizarea ei pentru inregistrarea de
clipuri video sau pentru a face fotografii este considerata ilegala.

Legislatia privind utilizarea dronei civile este, in general, in curs de de-
finitivare. Institutiile transnationale discutd reglementarile privind dronele
aeriene. Comisia Europeand, care a lansat recent un raport pe aceasta tema,
si Organizatia Aviatiei Civile Internationale (ICAQ) si-au actualizat propriile
legislatii in scopul de a include utilizarea civila a vehiculelor aeriene fara pilot
in cadrul sistemului aviatic si in normele lor de securitate.

In 2014, in SUA au fost adoptate legi care oferd presei posibilitatea sa
utilizeze drone. Cu toate ca existd o sumedenie de aspecte ce trebuie puse la
punct, mai persista o serie de interdictii ce pot crea anumite dificultdti pentru
jurnalisti, se poate spune ca s-a facut deja un pas mare pe calea reglementarii
UAV-urilor in favoarea mass-mediei.

Dar e mult incd pand departe. Aparate aeriene ghidate de la distanta exista
la ora actuald in peste 50 de state si Tn marea lor majoritate lipsesc deocamdata
reglementari permisive care ar facilita jurnalismul dronelor.

Concluzii

Oricum, aeronavele fara pilot au intrat in viata presei. Mai multe institutii
media de top includ dronele pe lista lor de prioritati. Agentia Associated Press,
ziarul New-York Times si televiziunea CNN exploreaza posibilitatea utilizarii
lor in scopuri mediatice, beneficiind de o permisiune speciala de la Guvernul
SUA. In acelasi timp, autorititile americane analizeazi informatiile obtinute in
urma acestui experiment pentru a crea noi reguli cu privire la folosirea dronelor
in scopuri jurnalistice.

Fenomenul prinde aripi si incepe si fie cercetat de oamenii de stiintd. In
Statele Unite, tara cu cele mai multe aeronave aeriene fara pilot, facultatile de
jurnalism se centreaza pe studiul vehiculelor ghidate de la distanta si pregatesc
studentii pentru utilizarea acestora. Profesorul Paul Egglestone de la University
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of Central Lancashire din Regatul Unit elaboreaza primul curs din istorie de
,Drone journalism”.

Mass-media, ca si intreaga lume, intrd in epoca dronelor. La orizont se
intrezareste o noua realitate in care cerul va fi impanzit de ,,trantori” digitali
controlati de la sol. Printre acestia se vor afla, neindoielnic, si robotii zburatori
ai redactiilor de ziare, site-uri si TV.
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COMPETENTE ALE CADRELOR DIDACTICE iN
DOMENIUL INSTRUIRII MEDIATICE

Zinaida GRIBINCEA,
lector

Summary
This article provides an analysis of skills needed by teachers in training media,
which depends, in large part, the quality and purpose of educational action. In order
to provide quality education in the academic training, the teacher must possess certain
professional skills and apply innovative instructional techniques and strategies.

Actualmente, transformadrile in sfera jurnalismului practic, precum si
tendintele de ajustare a Tnvatamantului universitar la politicile educationale eu-
ropene au provocat, inevitabil, o multitudine de schimbari in aria procesului
de instruire a viitorilor specialisti In domeniul mediatic, modernizarea fiind un
deziderat al filosofiei educatiei moderne. Tematica competentelor profesionale
ale cadrelor didactice In domeniul instruirii mediatice este una actuald si sem-
nificativa, in sens teoretic si practic, comuna si particulara in acelasi timp, daca
ne referim la varietdtile contextuale in care se regaseste. Astfel, competentele
profesionale pe care trebuie sa le posede ori sa le autoperfectioneze profesorul
implicat in activitati de instruire mediatica sunt diverse si din punctul de vedere
al continutului, precum si al statutului profesionistului implicat in acest proces,
in functie de aria in a cdrei limite se consuma activitatea educationald (educarea
mediaticd a publicului ori instruirea academicd a profesionistilor in domeniul
mediatic).

In literatura de specialitate exista cateva abordari privind procedura de eva-
luare a gradului de profesionalism al cadrelor didactice din invatdmantul superi-
or: abordarea formala, normativa, evaluarea de catre colegii de breasla, evaluarea
de catre studenti, abordarea bazatd pe competente [8]. Dintre toate, abordarea
bazata pe competente este echivalenta cu profesionalismul formatorului implicat
in procesul de instruire mediatica, competenta profesionala fiind punctul forte ce
determina calitatea interactiunii dintre eventualii parteneri educationali.

Conceptul competenta profesionala in sens general este inteles drept termen
de capacitate a unui specialist Intr-un anumit domeniu de a rezolva sarcini si de a
atinge obiective in corespundere cu standardele profesionale, ori, n alta ordine de
idei, competenta reprezinta un efect sinergetic — rezultat al sintezei cunostintelor,
abilitatilor, deprinderilor, precum si o serie de calitati personale si profesionale
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care asigurd Indeplinirea activitatilor in raport cu cerintele functionale si profesi-
onale. Competenta profesionald mai este definita si ca:

- stare psihica care permite de a actiona independent si responsabil in plan

profesional,

- 0 anumitd disponibilitate — rezultat al instruirii in limitele unei

specialitati;

- calificare si autoperfectionare stiintifico-profesionala;

- potentialitate In rezolvarea sarcinilor si atributiilor profesionale [6].

In planul pedagogiei jurnalistice, competenta profesionald reprezinti un
sistem de cunostinte, abilitati si capacitati ce constituie fundamentul activitatii
cadrului didactic in calitate de savant si pedagog, iar in plan structural cuprin-
de urmatoarele componente: componenta cognitiva sau intelectual-pedagogica,
componenta personald, componenta informational-comunicativd, componenta
tehnologica [8].

Componenta cognitiva sau intelectual-pedagogica asigurd posibilitatea de
anihilare a stereotipurilor referitoare la activitatea pedagogica si interiorizarea
unor noi mijloace si posibilititi de autorealizare profesionala [4]. In aceastd ordi-
ne de idei, componenta respectiva se caracterizeaza prin prisma urmatoarelor cri-
terii: cunostinte actualizate/integrate, capacitate de autoperfectionare, aptitudini
creative, gandire critica, flexibila, capacitate de analiza reflexiva privind diverse
situatii si contexte profesionale, cunoasterea si aplicarea tehnologiilor noi de in-
struire adaptate la disciplinele predate, orientare spre corelare eficienta dintre te-
orie si practica in interesul dezvoltarii unei pozitii profesionale active si a gandirii
pragmatice a viitorilor specialisti; asigurarea feedback-ului si a reversibilitatii In
instruire prin control si autocontrol.

Componenta informational-comunicativa reprezinta abilititi de comunica-
re si stabilire a contactului in diverse situatii, de selectare a mijloacelor adecvate
de interactiune, abilitati de colaborare cu diversi subiecti sociali in diverse con-
texte.

Componenta tehnologica (competente digitale) presupune dezvoltarea unor
abilitati necesare la nivel de aplicare a unor noi metode de instruire, in procesul
de predare-invatare-evaluare, dar si in scopul unei interactiuni eficiente dintre
partenerii educationali.

Componenta personala se refera la caracteristicile personale ce conturea-
za statutul profesional al cadrului didactic in calitate de formator: responsabi-
litate, independenta in planul activitatii didactice si stiintifice, initiativa, pozitie
autocritica, exigente fatd de sine in calitate de profesionist, deschidere catre
inovatii si capacitate de autoperfectionare. Totodatd, componenta respectiva vi-
zeaza calitatile care contureaza statutul psihologic al acestuia: activism, politete,
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prezenta simtului umorului, optimism, implicare etc. Componenta respectiva
are un rol primordial in realizarea unei interactiuni constructive intre partene-
rii educationali, o premisa si un factor determinant al contactului ulterior ori al
eficientei colaborarii parteneriale dintre profesor/formator si educabil.

Competentele cadrelor didactice implicate in procesul de instruire acade-
mica reprezintd o dimensiune importantd a invatdmantului jurnalistic orientat
spre schimbare si inovare sub toate aspectele, astfel Tncat studentii sa aiba acces
la servicii educationale de calitate — factor decisiv in asigurarea competitivitatii
acestora pe piata muncii. Reglementarile Asociatiei Europene pentru Asigura-
rea Calitatii in Invatamantul Superior includ prevederi care garanteazi calitatea
invatdmantului superior, calitatea serviciilor educationale fiind unul dintre obiec-
tivele fundamentale ale legislatiei Tn domeniu [1]. Acest fapt este consemnat in
standardele si recomandarile respective, conform carora profesorul este resursa
de baza in procesul de studii, iar calitatea si nivelul de pregatire al educabilului/
absolventului depinde de calititile cognitive si personale ale acestuia. In acest
context, cadrele didactice au misiunea, fiind exponenti ai mediului academic,
de a fi ,,cu un pas Tnainte” in planul inovatiilor didactice, metodelor, strategiilor
si al tehnicilor inovative de instruire, in conformitate cu cerintele noii filosofii
educationale, care presupune, de rand cu alte aspecte, eliminarea distantei dintre
pedagog si student, accentele fiind puse pe parteneriat si colaborare [3].

Astfel, n paralel cu ansamblul de competente profesionale necesare in do-
meniul instruirii mediatice, profesorul trebuie sa fie pregatit de a-si atribui si asu-
ma, in virtutea sarcinilor profesionale, diverse roluri: de coleg, actor, moderator,
antrenor (care joaca in echipa ori n favoarea studentului), profesor — generator
de idei [2].

O dimensiune aparte a instruirii mediatice se refera la formarea cadrelor
didactice implicate 1n activitdti educationale ce vizeaza diverse categorii ale pu-
competente necesare unui consum rational, selectiv si eficient al mesajelor me-
diatice. Pregatirea calificata a cadrelor este o conditie de baza a finalitétii actului
educativ, In limitele cadrului institutional, dar si extrainstitutional, indiferent de
nivelul de instruire, categoria sociala si varsta educabilului care, ulterior, in urma
actiunii educative, trebuie sa-si construiasca propria strategie motivationala, ati-
tudinald si comportamentala in raport cu fluxul informational. Astfel, in con-
formitate cu obiectivele Declaratiei de la Grunwald (1982), Alexandria (2005)
si Paris (2007) [7], sub egida UNESCO a fost elaborat un standard curricular
privind instruirea pedagogilor, care prevede formarea urmatoarelor competente
mediatice si informationale de baza: intelegerea rolului mediei si a informatiei
pentru democratie; Intelegerea continutului mediatic si a variantelor de utilizare;
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acces eficient si operativ la informatii; evaluarea critica a informatiei si a sur-
selor de informare; utilizarea formatelor media traditionale si digitale; determi-
narea contextului sociocultural de elaborare a produsului mediatic; promovarea
competentei mediatice si informationale in societate [7].

In cazul educatiei mediatice formale, performantele educabilului la nivel
de consum mediatic depind Tn mare masura si de nivelul de pregétire al profeso-
rului implicat in acest proces, astfel competentele in cauza vizeaza urmatoarele
continuturi:

1. Intelegerea rolului mediei si al informatiei pentru democratie este
o competentd fundamentald care presupune formarea unei viziuni de ansamblu
asupra misiunii mass-mediei Intr-o societate bazatd pe valori si pe principii de-
mocratice si a rolului institutiilor mediatice in functionarea democratiilor auten-
tice. Profesorul implicat in procesul de educatie mediatica identifica functiile
mass-mediei si explica semnificatia lor in contextul formadrii pozitiei civice a
indivizilor si a competentelor acestora de a adopta de sine statator decizii, tindnd
cont de fluxul informational existent. Formarea acestei competente presupune
abilitati de:

- 1identificare, descriere si evaluare a functiei de serviciu public al mass-

mediei si al altor furnizori de informatii in societatea democratica;

- intelegere a conceptelor fundamentale asa ca: libertatea de exprimare,
accesul la informatie, precum si drepturile fundamentale, stipulate in ar-
ticolul 19 al Declaratiei cu privire la Drepturile Omului;

- explicare si descriere a legaturii dintre competentele mediatice si
informationale, pozitie civica si democratie;

- evaluare a pluralismului mediei si al altor furnizori de informatii in cali-
tate de platforme ale dialogului intercultural;

- analiza si explicare a notiunii de independenta redactionald si politica
editoriala;

- caracterizare si evaluare a jurnalismului ca activitate in serviciul public;

- interpretare a normelor etice privind activitatea in sfera mediatica;

- 1dentificare a cailor de depasire a obstacolelor in procesul de reflectare
mediaticd a realitatii.

2. Intelegerea continutului mediatic si a variantelor de utilizare —
competentd care se referd la identificarea si stabilirea unor raporturi viabile,
functionale dintre individ si mass-media. Accentele In formarea cadrelor didac-
tice se pun, in acest caz, pe cunostinte si pe intelegerea diverselor modalitati de
utilizare a produsului mediatic in sfera personald si profesionald, precum si pe
relatiile dintre cetdteni si continutul mediatic, care poate fi utilizat in diverse sco-
puri. Competenta respectiva permite:
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- interpretarea adecvata a textelor mediatice si stabilirea eventualelor lega-
turi dintre diverse materiale de presa, a contextului si a valorilor reflecta-
te In media;

- utilizarea abordarilor existente pentru a analiza stereotipurile generate
ori promovate prin intermediul mass-mediei; recunoasterea stereotipuri-
lor ce servesc unui grup social si determinarea metodelor utilizate pentru
perpetuarea acestor stereotipuri;

- cercetarea cazurilor de reprezentare veridica si falsd a informatiei in
mass-media, precum si a omisiunilor informatiei valoroase in plan soci-
al, dar care este neglijata de catre canalele mediatice, 1n special, de catre
cele publice, contrar misiunii acestora.

3. Acces eficient si operativ la informatii. In acest caz, profesorul trebuie sa
aiba abilitati de a identifica cdile de acces la informatia necesara, de a determina
potentialele surse de informatii, indiferent de tipul si formatul in care aceasta se
regaseste, de a evalua sursele din punctul de vedere al veridicitdtii si al soliditatii
lor.

4. Evaluarea critica a informatiei §i a surselor de informare. Competenta
data vizeazd dezvoltarea unor mecanisme si strategii proprii de evaluare si con-
sum al informatiilor, care implica, in mod cert, dimensiunea cognitiva, afectiva,
atitudinala si comportamentald a individului in raport cu informatia mediatica.
Miza principald in acest caz constd in formarea unor abilititi de evaluare criti-
ca, divergentad, si de punere la indoiald a credibilitdtii informatiei, dacd aceasta
nu corespunde unor criterii ce atestd calitatea ei. Astfel, profesorul trebuie sa
cultive studentilor capacitatea de a analiza, cerceta si compara informatia din
diverse surse pentru a evalua veridicitatea, exactitatea, precizia, autoritatea sur-
sei, promptitudinea si impartialitatea ei. De asemenea, se impune cultivarea
deprinderilor:

- de a utiliza diverse criterii de evaluare (claritate, precizie, eficienta,
impartialitate, fapte relevante) a surselor de informare (site-uri web, pro-
grame de stiri, publicitate etc.);

- de a recunoaste informatia tendentioasa, strategiile si tacticile de mani-
pulare mediatica;

- de a recunoaste contextele culturale, sociale etc. in care se creeaza
informatia si de a Intelege cum influenteaza acestea asupra perceptiei si
interpretarii mesajului mediatic;

- de aintelege spectrul de tehnologii mediatice;

- de autiliza un ansamblu de metode pentru interpretarea textelor mediati-
ce care au la baza procesele de analiza, sinteza, generalizare, concretiza-
re, comparatie, abstractizare.
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Receptorul mesajului mediatic trebuie sa fie capabil de a elabora concluzii
si generalizdri, precum si de a sintetiza materialele vizionate, pentru a percepe
adecvat evenimentele mediatizate ori de a distinge partile componente ale texte-
lor mediatice pentru a determina subtextul ori substratul psihologic al acestora.

5. Utilizarea formatelor media traditionale si digitale. Competenta data
se referd la Tnsusirea tehnologiilor traditionale si digitale de comunicare, si, de
asemenea, utilizarea acestora in diverse scopuri si contexte.

6. Determinarea contextului sociocultural in care s-a elaborat produsul
mediatic — competenta ce vizeaza direct practicile specifice jurnalismului, astfel
profesorul poate forma studentilor cunostinte si competente de intelegere a pro-
ceselor de creare a continutului mediatic Intr-un context sociocultural determinat.
Prin urmare, obiectivele instruirii, se axeaza, acest caz, pe:

- dezvoltarea unor abilitati de analiza a modalitatilor de persuasiune prin

prisma diferitor genuri de presa;

- crearea textelor mediatice, conform normelor specifice genului concret de
material de presa, prezentand informatia din diverse puncte de vedere;

- descrierea si analiza mass-mediei in integritatea ei ca platformad a dialo-
gului intercultural;

- evaluarea critica a functionalitatii si eficientei sociale a institutiei media-
tice In sensul asigurarii libertatii civice specifice societatilor democratice
si a diversitatii culturale prin prisma produsului mediatic difuzat;

- explicarea impactului factorilor tehnici, in special in cazul jurnalismului
audiovizual, asupra continutului informatiei.

7. Promovarea competentei mediatice si informationale. Este o
competenta care exprima o anumita finalitate a actiunii educative si consta in fap-
tul ca studentii pot aplica cunostintele si abilitatile cultivate in procesul instruirii
pentru perpetuarea competentei mediatice si informationale in mediul academic.
Ea oferd posibilitate profesorului sd evalueze integral procesul de transmitere a
cunostintelor, eficienta acestuia si, in functie de necesitate, sa implementeze stra-
tegii si tactici pedagogice care ar spori randamentul transferului de cunostinte.

In structura paradigmelor pedagogice ale instruirii mediatice, cadrul didactic
si educabilul au anumite roluri bine determinate si activitati ce se raporteaza in
mod direct la mass-media: ei studiaza, analizeaza, descriu, evalueaza produsele
mediatice, aplicand 1n acest sens o serie de metode interactive si tactici de instrui-
re. In acest context, jurnalismul, mijloacele mediatice si audienta sunt coordonate
ale modelului pedagogic si, in acelasi timp, obiect al cercetarii ori arie experi-
mentald pentru beneficiarii actului educativ.

Existd mai multe modele care explica si particularizeaza la nivel conceptual si
aplicativ variante de implementare a demersului educativ, din perspectiva pedago-
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gica si jurnalistici. In opinia autoarei I.Jalavskaia, modelul interactiv (jurnalistic)
se bazeaza pe un sistem ierarhic de relatii intre participantii actului educational
consumat in spatiul mediatic, in care reprezentantii sistemului mediatic, implicati
in procesul de educatie mediatica, preiau functia de pedagog, aplicand in acest
proces diverse tehnologii educationale. Prin urmare, jurnalistul abordeaza bene-
ficiarii actiunii educationale in calitate de reprezentanti ai audientei, iar rolurile
»pedagog”—,educabil” se combina ori se suprapun cu rolurile jurnalist-audito-
riu, astfel modelul interactiv (jurnalistic) presupune existenta unui parteneriat si
activitati de creatie in comun a profesionistilor In domeniul mass-mediei si a vi-
itorilor jurnalisti. Finalitatea unui astfel de parteneriat consta, de asemenea, in
formarea competentei mediatice a acestora, tipul respectiv de actiune educativa
deosebindu-se de alte modele de instruire institutionalizata [5].

Actualmente, dimensiunea interactiva reprezintd un deziderat al educatiei
formale, In contextul in care unul dintre obiectivele actuale ale Tnvatamantului
universitar modern se referd la tranzitia de la invatamantul informational-comu-
nicational la cel bazat pe modelare. Cercetatoarea I.Jalavskaia identificd doua
modele reprezentative in planul instruirii mediatice — modelele pedagogic si in-
teractiv (jurnalistic), care sunt descrise in continuare.

1. Modelul pedagogic al instruirii mediatice are drept scop dezvoltarea
competentei mediatice, astfel subiectii activitatii educative sunt, pe de o parte,
cadrele didactice din mediul academic si cele din mediul jurnalistic, iar de cea-
laltd — beneficiarii (studenti); in calitate de strategii educationale sunt aplicate
tehnicile de influentd; mijloace de instruire aplicate — demonstratia, sugestia, des-
crierea; forme de instruire diverse (in functie de tipul educatiei: formala, nonfor-
mald); finalitate — educarea unor personalitdti competente in planul consumului
mediatic.

2. Modelul interactiv (jurnalistic) are drept scop dezvoltarea competentei
mediatice orientate spre formarea imaginii pozitive a mijloacelor de informare
si a relatiei institutie de presi—auditoriu. In acest context se impune necesita-
tea formarii competentelor de construire a dialogului dintre studenti si publicul
caruia ei se adreseaza prin scriitura lor de presa, in scopul formarii culturii de
implicare a segmentelor de public in crearea produsului mediatic. Intru realizarea
acestui deziderat se utilizeaza strategiile comunicationale bazate pe interactiune,
mijloacele de instruire prin modelare, formele de instruire din domeniul creatiei
— crearea produselor informationale (presa scrisa, TV, radio, Internet; ateliere,
intalniri, master class, training) la sugestia publicului si potrivit asteptarilor aces-
tuia. Finalitatea acestui model rezida in formarea unui spatiu comunicational de
colaborare cu audienta, crearea imaginii pozitive a mijloacelor de informare in
masa, sporind prin aceasta tirajul, ratingul si profitul.
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Putem mentiona astfel o serie de caracteristici care diferentiaza, din per-
spectiva acestor modele, activitatea de instruire pe domeniul jurnalismului:
obiectivele stipulate, interactivitatea instruirii, caracterul aplicativ, finalita-
tea actiunii educationale, motivatia ambilor parteneri educationali, precum si
competentele profesionale ale cadrelor didactice. Este cert faptul ca, spre de-
osebire de modelul pedagogic, care pune accent pe educarea unor valori, dar
nu este bine ajustat la nivelul institutiilor de invatdmant, dar si a sistemului de
invatdmant 1n integritatea lui, cel jurnalistic nu revendica instruirea publicului
ca prioritate a institutiei mediatice, aceasta avand o altd misiune sociala si care,
in societatea contemporand, este axatd pe cresterea indicatorilor de rating, a
profitului si nu pe educarea maselor. In consecinti, doar utilizarea combinati a
acestor doud modele poate conferi actului educational pe domeniul jurnalismu-
lui sens si eficacitate.

In concluzie putem afirma ci implementarea formelor, metodelor, mijloace-
lor inovative de instruire Tn scopul formarii unor profesionisti de inalta calificare
este eficientd doar in conditiile de dezvoltare a competentelor profesionale ale
cadrelor didactice. Or, anume formatorul constientizeaza responsabilitatea socia-
1a s1 misiunea lui 1n sistemul educational in cadrul caruia inovatia si performanta
sunt deziderate si obiective-cheie, iar cerintele privind abordarea inovationald a
activitatii didactice au un rol edificator, dar si tranzitiv, deoarece modernizarea
unui stat este posibild prin modernizarea invatamantului profesional, iar cel jur-
nalist reprezintd temelia celei de-a patra puteri in stat.
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JURNALISMUL SOCIAL iN PRESA SCRISA.
ABORDARI TEORETICO-PRACTICE

Marina BOTNARIUC,
lector

Summary

The scientific work ,, The Social Journalism in Written Media. Theoretical and
Practical Approaches” contributes to the development of the media study process. The
aim of the research is the determination of the social process impact on the journalism
activities. The main method used consists in the content analysis of the following na-
tional newspapers: ,, Ziarul de garda” and ,, Jurnal de Chisinau”. The social domain
branches constitute one of the main objectives of our research, aiming at a thorough
analysis of the following aspects: social media information usage, written media to-
pics and social media contribution to the community system development.

Actualitatea cercetarii privind manifestarile jurnalismului social in presa
scrisd consta in considerentul ca presa tiparitd nu concureaza la capitolul viteza
de informare cu portalurile de stiri, iar elementul analitic este asul care justifica
viabilitatea publicatiilor periodice. Continutul editorial al acestora trece la un
nivel superior si corespunde unor standarde nou elaborate care sunt in corelatie
cu caracterul original, unghiul de abordare specific, complexitatea materialului
de presi. In acest context, jurnalismul social, ca parte componenti a demersului
jurnalistic, tinde sd depaseasca limitele informative si sa devina un spatiu de
dezbatere a problemelor care contureaza arealul social si caracterizeaza socie-
tatea la cotele zonei de repartitie si de actiune a colectivului redactional.

Tema studiului se axeaza pe elementele-cheie: jurnalism social si presa scri-
sd, pe interdependenta dintre acestea si pe tendinta de evaluare a nivelului de
dezvoltare a jurnalismului social in paginile publicatiilor periodice nationale. Din
perspectiva managementului institutiei media, interesul de cercetare teoretica si
practica a jurnalismului social este dictat de necesitatea de stabilire a prioritatilor
editoriale, astfel incat organizarea redactiei sa fie in concordanta cu necesitatile
informative ale cititorilor.

Scopul lucrarii stiintifice este demonstrarea practica a tendintelor autohtone
actuale de elaborare a materialelor din domeniul social din punctul de vedere al
subiectelor abordate, al corectitudinii si al respectarii rigorilor. Obiectivele au 1n
vizor urmatorii vectori: analiza calitativa si cantitativa a materialelor cu tematica
sociala pe segmentul presei scrise nationale, identificarea rolului materialelor din
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domeniu din perspectiva utilitdtii acestora si determinarea particularitatilor jur-
nalismului social in presa scrisa autohtona.

In calitate de instrument de cercetare a fost utilizati metoda analizei de
continut: calitativd si cantitativa, prin cercetarea intensiva si extensiva a mate-
rialelor din cele doua publicatii periodice selectate. Tehnicile utilizate s-au axat
pe disecarea elementelor de interes din materialele de presa, sistematizarea lor in
functie de temele, subtemele sociale abordate, sinteza si compararea preferintelor
fata de subiectele propuse de colectivele redactionale. Criteriile pe care s-a bazat
cercetarea au fost determinate de gradul de valorificare a domeniilor: tema ma-
terialului, subdomeniul pe care-1 abordeaza; respectarea rigorilor de redactare a
materialelor, printre care si a regimului de surse, regula de structurare; prezenta
sau absenta elementului grafic ca parte complementara a textului; aspectele cer-
cetate Tn proces de documentare jurnalistica; justificarea motivului de redactare
a materialului.

In literatura de specialitate din domeniu jurnalismul social e rar abordat in-
dependent de celelalte sectoare ale vietii publice, desi spectrul de subiecte pe
care-l inglobeaza determind volumul mare al spatiului publicistic destinat artico-
lelor de presa din aceasta categorie tematica. Preocuparile teoreticienilor vizeaza
mai mult abordari ale genurilor de presa (informativ, analitic, de investigatie), ale
specificului elementelor din sistemul mediatic (presa scrisa, radio, televiziune,
agentii de stiri, presa electronicd) si mai putin delimitarea tematica a activitatii
jurnalistice.

Ludmila Malcoci [10, p.29] a specificat functiile mass-mediei raportate la
opinia publica, citand clasicii P.F. Lazarfeld si R.K. Merton: ,,mass media con-
fera o pozitie sociala, impune norme sociale, denunta pe cele care contravin
normelor”. Alte functii ale presei ce pot fi aplicate in acest context sunt prezen-
tate de I. Dragan [7, p.171-178], care specifica functia de orientare a conduitelor,
de formare a opiniei publice, la nivel de subgrup. Astfel jurnalismul social este
direct responsabil de realizarea acestui proces intrinsec. Aceastd functie se re-
alizeaza, deoarece reactiile publicului sunt de multe ori nehotarate, iar presa le
cristalizeaza, le remodeleaza dupa cele ale grupurilor mari [3, p.286]. Modelul
de actiune se realizeaza ,,prin amplificarea si intensificarea comunicarii”, ceea ce
duce la constientizarea intereselor comune si a diverselor strategii ce faciliteaza
orientarea spre ,,consens si progres” [4, p.201].

Cercetatorii autohtoni au sesizat existenta unei convergente a opiniilor
publice intr-o sferd pe care au numit-o ,,spatiu social”. Existenta acestuia este
influentata de raspandirea tehnologiilor, astfel raza localitétii este cu mult depa-
sitd, iar vechea relatie orag—sat, unde se consumau toate evenimentele de impor-
tantd pentru o comunitate, nu mai este suficienta, pentru ca individul se confrunta

145



cu o realitate diferitd fatd de cea din care provine [9, p.27]. Ideea de unificare a
valorilor mai multor comunitati este specificata prin fenomenul de globalizare, la
care mass-media participa nemijlocit in calitate de agent activ. Astfel s-a realizat
anularea limitelor de spatiu, timp si de relatii interumane [6, p.70]. P.Gross [8,
p.21] echivaleaza mass-media cu un element-cheie al societatii civile, care face
parte dintr-o serie de institutii nonguvernamentale si dintr-o retea de institutii
formatoare de opinii. Un alt rol atribuit jurnalismului in societate este cel de in-
strument care alimenteaza grupurile de indivizi cu informatii de care au nevoie
pentru a putea participa la procesele ce le afecteaza viata [11, p.60], totodata,
presa este ,,un actor al spatiului public care participa la constructia simbolica a
problemelor publice” (evenimentul reflectat devine unul de interes general) [2,
p.30-31]. Jurnalismul social poate deveni spatiul de manifestare a opiniilor dis-
tincte ale cetdtenilor, actiondnd ca un filtru intre putere si societate in interiorul
modelului democratic [13, p.71].

Pentru a face o distinctie intre domeniile vietii publice, V.Valcu ofera o
definitie generald pentru toate sferele sistemului de organizare — ,,0 zona bine
delimitatd a societatii, guvernata de legi specifice, cu istorie proprie si actori care
se manifesta cu predilectie in interiorul sistemului respectiv” [15, p.24]. Daca ar
fi sa trasam linii paralele cu domeniul jurnalismului, am putea expune formula
prin termeni specifici mai multor sfere: domeniul politic — zona Legislativului si
Executivului, axata pe regulamente si legi de organizare si functionare, animata
de oficiali, surse de informatie. Cu referire la jurnalism, declaratiile acestora sunt
tratate in calitate de motiv de stiri. In mod similar opereaza si jurnalistii care
mediatizeaza sistemul social al unei tari, regiuni, localitati, abordeaza surse ofici-
ale din toate institutiile si organizatiile de profil, opereaza cu date statistice care
reflecta o dinamica a parametrilor sociali si contureaza evolutia societatii, Intr-o
unitate de timp prestabilita, care corespunde parametrilor de urgenta, proximitate
si vitezd de mediatizare.

Acoperirea jurnalistica, chiar raportatd la domeniul social, poate fi fragmen-
tatd in mai multe arii. Cristian Florin Popescu identificd mai multe institutii ce
pot servi ca furnizori de surse de informatie: primdrie, politie, justitie, educatie,
sandtate, religie-biserica, guvern etc. [12, p.14-20]. Fiecare institutie este un do-
meniu reglementat de Constitutie, de legislatie, de regulamente.

Dacd in Republica Moldova jurnalismul social se afla intr-o faza de dez-
voltare caracterizatd prin constantd, In Occident evolutia acestui tip de presa a
generat crearea de noi tipuri sau stiluri. in SUA, teoreticienii au constatat conso-
lidarea jurnalismului civic si a celui comunitar, aplicatiile practice ale acestora
se extind la ideea cd mass-media nu numai identifica problemele si fenomenele
sociale, ci si se implica in gasirea solutiilor si in aplicarea lor. In ceea ce priveste
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rolul presei de oferire a solutiilor, cercetatorii afirma ca Increderea exclusivista
in solutii individualiste este importanta pentru indivizi, nu $i pentru problemele
care necesita schimbari juridice, economice, sociale [1, p.311]. La nivel national,
campaniile de presa sunt exemple prin care mass-media incearcd sa lichideze sau
sd minimalizeze efectele negative ale unor fenomene. Drept exemple pot servi
campaniile de colectare de fonduri pentru familii vulnerabile, campaniile de pro-
movare a lecturii etc. Acestea Tnsa sunt organizate de presa periodicad sporadic,
fara o frecventa constantd si, de reguld, sunt coordonate cu sarbatorile civile si
religioase: Revelion, Craciun, Pasti etc. Efectele acestor actiuni sunt importante
la nivel comunitar, dar se Inscriu intr-o perioada restransa de timp, fara a eradica
problema globala. In viziunea cercetitoarei G.Stepanov, campaniile de presa re-
prezinta un instrument eficient de sensibilizare a opiniei publice, de socializare a
maselor si de coagulare a societatii [14, p.186-192].

Pentru a atesta prezenta jurnalismului social in presa scrisd am recurs la
realizarea unui studiu de caz bazat pe metoda analizei cantitative si calitative a
datelor de continut al publicatiilor periodice nationale. Pentru structurarea unui
raport complex si cat mai apropiat de realitate am selectat ziarele: ,,Ziarul de
garda” si ,,Jurnal de Chisinau”. O disimilitudine dintre acestea este periodici-
tatea, fapt pe care il justificim prin necesitatea de a studia subiectul valentelor
calitative ale materialelor cu tentad sociala din doud perspective. Criteriul co-
mun al celor doua publicatii periodice care a fost luat in consideratie este ca-
racterul generalist al continutului semantic si aria de repartitie nationala, ceea
ce le confera acestor ziare a priori sansa de a avea un impact mai mare asupra
publicului decat ziarele locale. Unitétile de analiza pe care le-am stabilit pentru
a efectua studiul de caz sunt:

* unitatea de inregistrare — tematica (sociald);

* unitatea de context — materialul de presa;

* unitatea de numarare — numarul de articole pe teme sociale [5, p.375].

In ce priveste perioada de analizi, aspectul social este constanta care a deter-
minat cercetarea ziarelor pe urmatoarele segmente temporale: anii 2011-2014 si
ianuarie-martie 2015 (pentru a acoperi o perioadd extinsd de activitate a institutiilor
sociale, potentiale furnizoare de informatie, ceea ar facilita evidentierea evolutiei
sociale pe parcursul a cinci ani).

Materialele sociale ce au aparut pe paginile publicatiilor periodice analizate
pot fi structurate dupa subdomeniul pe care-1 dezvolta. Acest fapt permite contu-
rarea unui tablou al societdtii, intr-o unitate temporala desi definita, dar care ca-
racterizeaza individul, grupurile sociale, comunitatile pe plan national. Specificul
jurnalismului social autohton ce comprima fapte din domeniul sociumului consta
in relevarea aspectelor ce descriu realitatea cotidiana. Acestea pot fi exemplifi-
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cate prin problemele societdtii moldovenesti aflate in proces de tranzitie: sara-
cie, coruptie, inflatie, migratie etc. si necesitatea mobilizarii resurselor pentru
depasirea depresiunilor ce perforeaza organizarea umana.

Pe parcursul anilor 2011-2014 au aparut 98-99 de numere ale ziarului ,,Jur-
nal de Chisinau” si 45-50 ale ,,Ziarului de gardd”. Deoarece primul ziar a sufe-
rit o modificare de periodicitate, in 2015 numarul acestuia a coincis cu al celui
de-al doilea.

Observam ca cele mai multe materiale au fost cele ce au vizat formele
de infractiuni in calitate de subiect: coruptie, omor, talharie, crime organizate,
trafic de fiinte umane etc. (cele mai multe, 19, fiind atestate in 2011 in ,,Jurnal
de Chisinau” si 15 materiale, in 2014, in ,,Ziarul de garda”), urmate in cazul
ambelor ziare de reportaje de tip istorii de succes sau destine umane, subiecte
din domeniile justitiei, educatiei, medicinei.

Cercetarea a demonstrat cd numarul materialelor despre infractiuni a sca-
zut constant in perioadele de analiza, celelalte domenii au avut o evolutie spo-
radica: sporire sau crestere, fapt ce poate fi explicat prin interesul mediatic fata
de subiecte ce devin actuale in anumite circumstante sociale si nepopulare in
altele.

Compararea datelor cantitative ale continutului ,,Ziarului de garda” reflec-
ta ca cele mai multe materiale, similar cu ,,Jurnal de Chisindu”, sunt realizate
la subiectul infractiunilor de diferite categorii, numarul materialelor variind in
aceeasi perioada din diferiti ani. Justitia si subiectele aferente acesteia: refor-
ma sectorului, reabilitarea sociala a fostilor detinuti, activitatea penitenciarelor
este tema care se afld tot mai mult in interesul cititorilor, fapt argumentat prin
cresterea numarului articolelor ce trateaza acest subiect.

La nivel intensiv studiul a demonstrat ca standardele de calitate ale materi-
alelor cu tentd sociala sunt frecvent incdlcate. Date statistice prezentate succint,
deseori fara interpretari si fara comparatii cu anii precedenti, nu pot fi ilustra-
tive si nu pot exprima care este situatia din domeniul abordat. Admiterea apre-
cierilor din partea jurnalistilor poate influenta opinia cititorilor. Unele subiecte
nu sunt prezentate exhaustiv, sunt redate doar unele aspecte, iar altele nu sunt
valorificate, astfel materialul de presa nu are dimensiunea de complexitate.

In ce priveste spectrul tematic, subiecte din sfera educatiei, medicinei,
sandtatii publice, coruptiei, situatiei criminologice, precum si evenimentele
fierbinti, cu caracter imprevizibil, dar si cele reci, convertite in materiale de
presa, sunt tratate foarte des in perioada celor cinci ani de monitorizare. Axa
temporald si spatiala este extinsa prin raportare la realitatea sociald.

Aplicarea metodei calitative la studiul practic al aspectelor jurnalismului
social in presa scrisa autohtona a determinat elaborarea concluziilor vizand
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tematica abordatd. Aprecierea nivelului la care se afla acest domeniu al jurna-
lismului poate fi interpretata si prin implicarea elementelor teoretice. Disemi-
narea mesajului mediatic prin intermediul presei scrise ca parte integranta a sis-
temului mass-mediei nationale este justificatd printr-un raport de complemen-
taritate cu celelalte mijloace de informare disponibile. Presa scrisa intervine ca
un agent de socializare care realizeaza functia de interpretare sau analiza, mai
ales prin materialele complexe. Domeniul social este zona care este intens ex-
ploatata, date fiind mai multe subdomenii care necesitd documentare din partea
jurnalistilor. Cele mai frecvente teme abordate in paginile publicatiilor periodi-
ce analizate ,,Jurnal de Chisindu” si ,,Ziarul de garda” sunt relationate cu sferele
de interes public si se Inscriu in schemele prezentate in cadrul reperelor teore-
tice: proximitate spatiala si temporala. Exemple de domenii intens abordate de
jurnalistii de la cele doua publicatii periodice sunt: educatie de toate nivelele,
medicina, justitie, infractiune, coruptie, activitatea institutiilor abilitate in sfera
sociala, activitatea ONG-urilor, influenta economiei asupra nivelului de trai al
populatiei etc. Utilitatea sociald a materialelor de presa care au tratat aceste
teme este dictata de preferintele publicului care este informat in concordanta
cu acele sectoare care constituie zonele sale de interes permanent, deoarece
actioneaza asupra caracterului informarii pentru a pregati diferite categorii de
persoane, a influenta dezvoltarea opiniilor acestora si a crea un spatiu de dez-
batere a ideilor contradictorii, favorizand publicul sa devina arbitrul propriului
adevdr.

Jurnalismul social se manifesta pe paginile publicatiilor periodice selecta-
te in calitate de obiect de analiza prin mai multe particularitdti ce pot fi extinse
la nivelul presei autohtone si se referd la specificul cultural, social, politic si
economic unde se desfasoara toate activitdtile cotidiene. Spatiul public este
permanent influentat de acesti factori si determina dezvoltarea unor directii de
baza si a unor teme care vor intra permanent in vizorul presei.

Una din concluzii se refera la abordarea subiectelor sociale in functie de
perioada temporald: campaniile sociale sunt initiate de ,,Jurnal de Chisindu”
in preajma sarbatorilor de iarnd, examenele de absolvire intrd in atentia
jurnalistilor In perioada sesiunii, reportajele-analiza sunt prezentate la inceput
de an, atunci cand institutiile publice abilitate au procesat majoritatea dosarelor
si a proceselor-verbale si pot oferi informatii statistice care permit elaborarea
materialelor de tip sintezd care ar caracteriza evolutia in anumite domenii pe
parcursul anului precedent.

Perioada de cinci ani selectatd pentru a identifica anumite tendinte si
directii de activitate a colectivelor redactionale ale celor doua ziare a fost su-
ficientd pentru a emite anumite observatii la nivel de viziuni. Astfel una din-
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tre prioritdtile identificate este urmadrirea reformelor cu aplicarea standarde-
lor europene in sectoarele educatiei, justitiei si politiei, fapt care poate fi ar-
gumentat printr-un numar sporit de articole pe teme ce vizeaza optimizarea
invatdmantului, inchiderea scolilor nerentabile, dezbateri publice ale noului
Cod al educatiei, modernizarea actului justitiei, a sediilor judecéatoriilor raiona-
le, tehnologizarea justitiei etc. care vizeaza elaborarea stirilor, investigatiilor,
interviurilor si a reportajelor de urmarire, de problema, de analiza, informative.
Jurnalistii si-au asumat in acest fel calitatea de arbitri ai schimbarilor sociale
demarate de autoritati in mai multe sfere.

O alta particularitate este tendinta de a prezenta informatii nu doar textual,
ci si prin utilizarea mijloacelor de exprimare complementare, precum ar fi info-
graficele care sporesc diseminarea informatiei si prezentarea datelor statistice
in maniera accesibila publicului.

A fost identificata si tendinta de prezentare a problemei nu doar din per-
spectiva negativa, dar si prin incitarea publicului de a gési solutii, unele dintre
acestea au fost propuse si analizate de sursele intervievate in cadrul materiale-
lor de presa.

In urma elaboririi studiului, am sintetizat unele precepte in calitate de re-
comandari pentru depasirea limitelor identificate:

e Efectuarea unui studiu sociologic pentru a demonstra in ce masura sunt
satisfacute asteptarile publicului In materie de teme sociale, genurile
apreciate si motivele de selectare a ziarelor ar fi o tactica eficientd pen-
tru conturarea profilului auditoriului. Metoda de cercetare ar permite
studierea si prognozarea comportamentului cititorului.

¢ Indicarea mai multor surse in procesul de documentare este o conditie
pentru exploatarea mai multor aspecte ale unei probleme, astfel ca ima-
ginea prezentatd sa fie cat mai completd si cat mai sugestiva pentru
cititori, care vor fi capabili sd-si dezvolte spiritul critic si analitic.

e Detasarea politicului de latura sociald prin trasarea unor limite speci-
fice este un alt deziderat. Desi separarea netd a ariilor este imposibila
la nivel practic, deplasarea accentului logic este una dintre modalitatile
de evitare a interferentelor politicului in sfera sociala.

e Respectarea rigorilor de redactare, formularea backgroundului ce ar fa-
voriza observarea procesului de documentare a jurnalistului, caracterul
echidistant trebuie sa se regdseascad in materialele publicate de ziare.

Consideratiile emise In urma elaborarii studiului pot fi utilizate ca reper pentru
aprofundarea temei. Relationarea cu alte genuri ale presei, analiza interferentelor
dintre sferele vietii publice, utilizarea altor unitati de cercetare calitativa ar putea
evidentia aspecte extensive si intensive ale stirii sociale autohtone.
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MANAGEMENTUL UNEI REDACTII DIN PRESA SCRISA
sau JURNALISMUL dintre DUPA SCRIITURA
si INAINTE DE PAGINARE

Dumitru MAXIM,
lector

Summary

This article is focused on the investigation of a certain segment of the editorial
activity regarding the system of organization and functioning of an editorship of writ-
ten press, namely the segment between after writing and before pagination, where the
author combines the theoretical material with some examples, models and practical su-
ggestions from own experience and which have as support the functional aspect of the
whole team. Thus, the parable is built between two components of the editorship — the
Paginating person — namely the creative activity of paginating and the Journalist — that,
besides writing the journalistic texts, is involved in their structure, i.e. he formats texts
and archives/saves them in files and folders. In conclusion, the author shows that respec-
ting the well-structured schemes in the process of organizing the editorial labor has as
results 1) an efficient usage of time, 2) each employee has a certain degree of indepen-
dence towards his colleagues.

Succesul oricarei munci jurnalistice se datoreaza, bineinteles, gradului de
calificare si implicarii echipei in absolut toate procesele redactionale; in fine, e
vorba de experienta jurnalistului; a jurnalistului de calitate — bine informat, echi-
distant si cu un inalt grad al spiritului de observatie; totodata, succesul oricarei
redactii media este rezultatul bunei organizari a colectivului redactional, atat a
celui de creatie, cat si a celui tehnic.

Se spune, pe buna dreptate, cd redactorul sef nu e neaparat sd fie cel mai
talentat jurnalist, nu e neaparat sa scrie cel mai bine textele jurnalistice, dar tre-
buie si fie un foarte bun organizator/manager. In acest articol vom atrage atentia
colegilor jurnalisti, a studentilor si a tuturor celor interesati de domeniul jurnalis-
mului asupra unui aspect foarte important legat de activitatea redactionala, de
bucataria interna a unei redactii din presa scrisa.

E vorba de sistemul de organizare §i functionare a unei redactii din presa
scrisd si anume segmentul dintre DUPA SCRIITURA si INAINTE DE PAGI-
NARE; a celei mai simple redactii din presa scrisa, si asta, pentru a face cat se
poate de accesibil pentru eventualul cititor neinitiat, materialul teoretic si exem-
plele de referintd, inclusiv unele sugestii practice din propria experienta, care
au fost elaborate, pornind de la necesitatea (mai degraba — silit de situatie) de
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a organiza colectivul redactional sub aspect functional. Aceastd misiune poate
fi realizatd astfel ca fiecare dintre jurnalisti sd se simtd intr-o anumita intimitate
in procesul de creatie fara a deranja si a fi deranjat de colegul de birou. In cele
ce urmeaza, vom verifica asa-zisul ceas redactional, care trebuie sa functioneze
impecabil pentru a asigura aparifia la timp a publicatiei.

Paginatorul — pionul care cdstiga partida. Pentru a facilita munca, de fapt
activitatea de creatie a paginatorului, vom sistematiza atdt textele scrise in Mi-
crosoft Word, adica formatarea textelor jurnalistice de catre autori, cat si arhiva-
rea/salvarea acestora n fisiere si mape, in conditiile in care jurnalistii 1si prezinta
articolele exact la ora indicata de superior.

Pentru o mai inspirata, din punct de vedere estetic, paginare, trebuie sa ne in-
grijim de timpul strictamente destinat, conform jobului, paginatorului; el face parte
din echipa de creatie a redactiei si, respectiv, isi aduce partea sa de contributie in
elaborarea ziarului, revistei in primul rand sub aspect estetic/grafic. Paginatorului
nu trebuie s 1 se impuna tot felul de sarcini, nici chiar cele mai neinsemnate, chiar
si in cazul in care, deocamdata, nu este prins in munca sa de paginator, adica se afla
in asteptarea materialelor jurnalistice — texte, fotografii, caricaturi etc.

Diverse surse dau o descriere diferita jobului paginatorului, care mai este
numit si tehnoredactor, insa, in linii mari, munca acestuia se reduce la urma-
toarele activitdti, parte dintre care, dupd parerea noastra, ar trebui atribuite altei
persoane din redactie, daca nu chiar autorilor de texte, adica jurnalistilor. Astfel,
tehnoredactorul ar trebui sa se ocupe intai de toate de:

- scanarea si prelucrarea imaginilor si a celorlalte elemente grafice pentru
realizarea unei copii fidele a documentului original;

- paginatia textelor, fotografiilor, graficelor etc.;

- elaborarea de pagini publicitare si coordonarea cu departamentul mar-
keting, iar Tn anumite cazuri chiar si direct cu clientul, in vederea clarifi-
carii nevoilor acestuia;

- pregatirea pentru tipar, folosind programe avansate de tehnoredactare
(Adobe InDesign CC);

De asemenea, jobul include urmatoarele responsabilitati: realizarea mache-
telor grafice, executarea si adaptarea desenelor vectoriale, montajul machetelor
grafice, verificarea produselor finale etc.

Totodata, tehnoredactorul are si alte atributiuni:

- organizeaza si pregateste forma, pozitia si ordinea articolelor si ilustrati-
ilor;

- se ocupa de integrarea in text a imaginilor, tabelelor, mentiunilor (note
de subsol, titluri, detalii etc.) conform stilului redactional si cerintelor de
publicare;
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- selecteaza fotografii, imagini, scheme grafice pentru a ilustra materia-
lul;

- realizeaza forma finala a ziarului care va fi trimisa spre tiparire;

- colaboreaza cu editorii si personalul calificat de la tipografie pentru a se
familiariza cu modul de tiparire (tehnici, infrastructura, calitatea produ-
sului final);

- asista tiparirea ziarului;

- pastreaza Inregistrari electronice ale materialelor revistei;

- participa la toate Intalnirile echipei redactionale [1].

Astfel consideram ca tehnoredactorul are suficiente responsabilititi pentru
a nu mai fi impovarat cu alte munci redactionale cum ar fi: procesarea/culegerea
textelor, corectarea erorilor de ortografie, scrierea, multiplicarea si distribuirea
materialelor si, mai cu seama, efectuarea modificarilor (parametrii tehnici de edi-
tare) in materialele primite, activitate la care ne vom referi iIn mod special in
continuare.

Parametrii tehnici de editare. In afara de colectarea informatiei si scrierea
propriilor texte, jurnalistii trebuie sa aiba inclusiv sarcina de a respecta parametrii
tehnici enuntati de secretarul general de redactie. Lucru deloc obositor, greu si
sofisticat.

Dar inainte de toate, la fel in sustinerea acestei idei, adica de a-i usura munca
paginatorului, jurnalistii trebuie sa aiba grijd ca toate textele, in special cele care
depasesc 1500 de semne, sa fie structurate dup cum urmeaza:

e RUBRICA;

e TITLU;

e CATEVA SUBTITLURYI, iar daci renuntim la acestea, incepem textul

cu un lead;

e LEAD-ul, dupa care urmeaza textul propriu-zis cu:

e INTERTITLURI (unul, doua, trei etc., in functie de volumul textului de
baza, adica al articolului/textului jurnalistic) si Incheiem cu

e SEMNATURA/SURSA. in unele cazuri, SEMNATURA poate fi pla-
satd cu succes si Tnaintea LEAD-ului, fapt ce ofera posibilitate pagina-
torului de a crea un element grafic care poate completa aspectul general
al paginii destul de inspirat. (In cazul textelor cu 1000 de cuvinte si mai
putin, e bine s avem o RUBRICA, un TITLU, un LEAD ori doar unul
dintre aceste elemente — in functie de modulul grafic al ziarului si de
recomandarile secretarului general de redactie, dar, fireste, si SEMNA-
TURA autorului ori SURSA.)

De regula, secretarul general de redactie indica jurnalistilor respectarea anu-

mitor parametri pentru textul cules in Microsoft Word.
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Astfel ca dupa fiecare dintre aceste elemente se va face cate un spatiu/enter.

Deci, atat Rubrica, /enter/ Titlul, /enter/ Subtitlurile, /enter/ Lead-ul, /enter/
Textul, /enter/ Intertitlurile /enter/ si Semnatura/Sursa la care addugam si Legen-
da la fotografii / Grafice / Desene / Caricaturi (la care ne vom referi mai jos) etc.
urmeaza sa corespundd urmatorilor parametri:

o Times New Roman — caracter de litera;

e /] puncte — marimea literei;

e /,2 —intervalul dintre randuri; (acest interval corespunde intervalului de

12,5 p. in programul de tehnoredactare InDesign CC);

10 mm — alineatul;

randul plin, adica aliniere 1n bloc (justified) — aranjarea textului in care
toate randurile sunt la fel de late;

e intre cuvinte se lasd/aplica doar un spatiu.

Dar vom face cate o remarca ori, mai degraba, unele explicatii, cu referire
la acesti parametri.

1. Times New Roman — acest caracter de litera este unul dintre cele mai des
folosite, atat in presa scrisa, cat si la editarea de carte, devenit unul dintre cele mai
lizibile, dar si datoritd faptului ca odata cu evolutia presei si poligrafiei acesta a
devenit cel mai utilizat.

Nota: Corpul de litera (font-ul) este un termen pentru descrierea detaliatd
a aspectului caracterelor folosite la scrierea unui text. Aceasta include, pe langa
tipul de caractere si marimea, grosimea (simple sau ingrosate) si stilul acestora
(aplecate sau drepte) [2].

Exemple de corpuri de litera si utilizarea lor in pagini

Times New Roman Reprezintad cea mai populara alegere pentru texte si
scrisori.
Arial Un corp de litera potrivit pentru titluri si text, lead-

uri, mai ales pentru blocuri de text scurte.

Book Antiqua Un corp de litera mare, Ingrosat, potrivit pentru titluri

13].

Aici e cazul sa amintim si de faptul ca in orice publicatie, indiferent de desti-
natar / cititor / tematica etc., trebuie folosit doar un singur caracter de litera (familie
de literd), preferabil — 7imes New Roman (dar sd lasam loc si pentru unele abateri
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de la reguld — ultimul cuvant este al administratiei publicatiei, insa cea mai indicata
ramane totusi parerea secretarului de redactie etc.); o altd exceptie sunt paginile/
spatiile de publicitate, dar si acestea In cazul 1n care insistd comanditarii, altfel, ar fi
bine sa-i convingem si pe acestia privind cea mai potrivita literd/litere, dar si aici —
de la caz la caz (folosirea catorva familii de litere intr-o anumitd armonie si gustul
estetic elevat scot Tn evidenta spatiul publicitar).

2. Privitor la marimea literei de 11 puncte. Din cate se cunoaste, 1 punct este
egal cu 0,376 mm. In fond, litera de 11 puncte e o marime accesibila pentru mai
toate categoriile de cititori, insa: a) in cazul unui ziar, reviste, al unei publicatii des-
tinate, sa zicem, persoanelor 1n etate, aceastd marime ar putea fi nu tocmai accepta-
bila de cétre aceasta categorie de cititori, din simplul motiv ca unii dintre acestia ar
avea anumite probleme legate de vedere; de aceea marimea literei poate si trebuie
marita, insa nu si in detrimentul formatului publicatiei si al aspectului grafic, iar ca
rezultat, al aspectului estetic al acesteia; b) situatia e asemdndtoare si in cazul unei
publicatii destinata copiilor de varsta prescolara, dar si al celor din clasele primare;
pentru aceasta categorie de cititori marimea literei este si mai importanta, pentru ca
se afld la inceput de cale in lumea lecturilor, sunt la etapa cand abia invata alfabetul,
de aceea marimea literei mai inseamna si un indemn pentru lecturi, cu atat mai mult
cu cat pentru ei o pagina cititd din doar cateva randuri ori chiar cuvinte este un mare
succes, ca sd nu zicem victorie; deci, de aici si ideea de a-1 Tncuraja pe micii cititori
si de a nu pierde abonatii; acesti cititori nu trebuie dezorientati nici prin diversitatea
de fonturi si caractere de litere folosite in publicatiile destinate lor, pentru ca acest
fapt le-ar taia si din avantul si placerea lecturilor.

3. 1,2 p. — intervalul dintre randuri, care se stabileste In functie de caracteris-
ticile familiei de litere; de reguld, se obisnuieste ca diferenta dintre marimea literei
si intervalul dintre randuri sa fie de 1,5 unitati — aici e vorba, in special, de progra-
mul de tehoredactare Adobe InDesign. Ex.: daca folosim marimea literei de 11 p.,
intervalul indicat ar fi de 12, 5 p., care este echivalentul a 1,2 p. de text cules in
Microsoft Word; cu toate acestea, sunt unele familii de litere care, odata cu alegerea
madrimii literei, intervalul se stabileste automat la parametrii general acceptati.

4. 10 mm — alineatul — alegerea marimii alineatului rdmane la fel la discretia
Secretarului de redactie; alineatul poate fi mai mare ori mai mic, important e ca
oricare dintre acestea sd completeze armonios modelul/modulul machetei in ge-
neral si al colonitelor si alineatelor in special; oricum, alineatul nu e de neglijat,
desi lipsa acestuia, mai cu seama in cazullead-ului si al altor texte/inserturi, poate
fi usor explicat; tot aici vom aminti ca la paginarea Ttitlurilor, subtitlurilor, inter-
titlurilor alineatul trebuie eliminat.

5. Randul plin, adica aliniere in bloc (justified) — o astfel de aranjare a ran-
durilor este, de fapt, o norma respectata cu strictete In cazul paginarii textului de
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bazd, insa pentru a diversifica amplasarea, In special a titlurilor (rubrici, interti-
tluri, semnatura autorului, sursa, legende la foto etc.), dar si a lead-urilor, este
bine a folosi si celelalte modele — centru, stanga si dreapta.

6. Intre cuvinte se lasi/aplicd doar un spatiu — acest lucru trebuie sa fie o
norma pentru toti jurnalistii, dar si pentru functionarii din alte domenii de activi-
tate, inclusiv pentru autorii externi ai publicatiei; in cazul in care aceastd norma
nu este respectatd, paginatorul este nevoit sd elimine spatiile dintre cuvintele
tastate in plus, pentru ca acestea deformeaza textul plasat pe latimea randului
si creeaza pete albe care duc la un dezechilibru grafic al textului, astfel nu vom
mentine aspectul armonios, echilibrat al paginii, ziarului.

In aceasta ordine de idei, face s ne referim si la spatiile albe dintre colonite,
titluri si alte elemente. Orice spatiu alb bine plasat, fie intre colonite, Tnaintea
lead-ului, a fotografiei ori a semnaturii, doar va completa design-ul general al
paginii/ziarului. Asadar, spatiul alb este parte a ceea ce numim design, grafica
ori macheta de ziar.

Si inca o mica, dar importantd remarca: pentru a face mai multd lumina si
pentru a fi pe intelesul tuturor, vom aminti cd o pagina formatul A3 (cu campu-
rile: 15x15x15x25 mm pe perimetru; 5 colonite cu intervalul de 4 mm) are o ca-
pacitate de circa 2000 de cuvinte, adica aproximativ 11500 de semne fara spatii/
si 13500 semne cu spatii; vorbim de caracterul de litera — Times New Roman /
marimea — 11 p. / intervalul — 12,5 p. (InDesign).

Exprimatd in Word, aceasta formula este urmatoarea: format A4 (cu campu-
rile: 20x20x20x30 mm pe perimetru); 1 coloana; marimea literei — 11 p. / inter-
valul — 1,5 p. / 3,5 pagini/caracter de litera — Times New Roman. Asadar, 13500
de semne cu spatii, care sunt suficiente pentru o pagind A3 sunt echivalentul a 3,5
pagini de text cules in Microsoft Word.

Dar, sa nu ne scape inca un fapt, nu mai putin important: odata cu efectua-
rea pagindrii, un anumit spatiu din pagina A3 va fi destinat rubricii, titlului, le-
ad-ului, intertitlului, semnaturii, dar si fotografiei si legendei, care, cu siguranta
vor avea o cu totul altd marime — incepand cu 12 p. si terminand cu 24 p., 36
si chiar 72 p.

Insa autorul, seful de departament/secretarul de redactie, trebuie si tina cont
de repartizarea numarului de randuri pentru fiecare material/text, inclusiv de faptul
cd unele texte vor fi insotite si de fotografii care vor fi plasate in pagina. Astfel, din
numarul total de semne — 13500, vom scadea acel numar de semne egal cu mari-
mea/suprafata fotografiei/graficului/desenului, care vor ocupa o anumita suprafata
a paglnu de regula, acest spatiu este de aproximativ o treime din pagina A3.

In redactie nu trebuie si depindem unii de altii. In continuare ne vom re-
feri la procesul de sistematizare a textelor, dar si a fotografiilor si asta dupa ce am
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urmat indicatiile, sfaturile ori, in cazul unui secretar de redactie, de ce nu, regulile
obligatorii pentru toti colaboratorii redactiei noastre.

Asadar, odata formatate potrivit indicatiilor superiorului (vezi cele sase
puncte de mai sus), textele urmeaza calea spre paginator. Acesta le va gasi exact
acolo unde vor fi salvate de autori. Pentru aceasta, si Tnainte de toate, secretarul
de redactie isi informeaza colegii/subalternii privind faptul ca in reteaua IT a
redactiei a fost elaboratd urmatoarea structura.

Pe discul D: a fost creata:

Mapa — ZIAR — care include

Mapa — Nr. 1 — care include, concomitent:

Mapa — PAG. 1;
Mapa — PAG. 2;
Mapa — PAG. 3;

Mapa — PAG. 4 etc. (in functie de numarul de pagini ale ziarului, pot fi cre-
ate 4, 8, 12, 16, 20, 24, 28, 32 de mape corespunzatoare etc.)

Iar in fiecare dintre acestea, adica in fiecare dintre mapele: PAG. 1; PAG. 2;
PAG. 3 si PAG. 4, sunt incluse nca cate doud mape:

Mapa TXT si

Mapa FOTO

( TXT )(FOTO) ( TXT )(FOTO) ( TXT )(FOTO) ( TXT )(FOTO)
=

INTERVIU.DOC 0001.JPG
REPORTAJ.DOC 8gg§jgg
GRUPAJDESTIRI.DOC 0004.IJPG
ARTICOLANALITIC.DOC 0005.JPG
0006.JPG

0007.JPG

Schema grafica arhivare/salvare materiale jurnalistice
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Acesta este parcursul si pasii pe care trebuie sd-i urmeze jurnalistii pentru
a-si salva/arhiva textele scrise.

In aceastd schema, profilul departamentelor/redactiilor: economic, politic,
social etc. corespund anumitor pagini, prin urmare, responsabilii de realizarea si
salvarea/arhivarea textelor cu tematica corespunzatoare sunt jurnalistii angajati
in aceste departamente/redactii.

De exemplu: pagina doi are genericul politic si de acest departament este
responsabil angajatul/jurnalistul X, care are in subordine un anumit numar de
persoane; fiecare dintre aceste persoane are anumite sarcini cum ar fi: reflectarea
problemelor din domeniul politic din: a) tard; b) tarile din vecindtatea apropiata;
c) europa; d) lume. La mica sedintd a departamentului s-a convenit si asupra
diversitatii genurilor; astfel, jurnalistii urmeaza sa prezinte in numarul curent un:
interviu, reportaj, grupaj de stiri, articol analitic, insotite de fotografii, dar
le-a fost indicat si numarul de semne pentru fiecare material. Astfel, autorii, dupa
ce 1si scriu textele, salveaza fisierele, dupa aprobarea pentru publicare, in mapa
PAG.2:

e interviu.doc - 2500 semne;
e reportaj.doc - 2500 semne;
e grupajdestiri.doc - 1200 semne;
e articolanalitic.doc - 2000 semne,;

pe care daca le sumam, avem rezultatul de 8200 de semne grafice/litere. Am
gresit cumva? Nu. Ba chiar suntem cat se poate de aproape de solutia asteptata,
insd pentru aceasta sa raspundem la intrebarea: ce facem cu fotografiile?

Am lasat aceasta bresa special pentru a o detaliza aparte, deoarece o vedem
intr-o dubla ipostaza: locul plasarii fotografiei si legenda la fotografie. Credem ca
este simplu sa ne dam seama ca fotografiile pentru pagina a doua, pentru ca despre
aceasta vorbeam in exemplul de mai sus, vor fi salvate iIn mapa FOTO. Prin urma-
re, jurnalistul, dupa ce salveaza fisierele in mapa TXT, la fel face si cu fotografiile
planificate pentru materialele jurnalistice corespunzétoare. Deci sa urmdm concret
pasii jurnalistului (tot el si autorul fotografiilor), care duc spre finalitatea sistemului
propus de secretarul general de redactie, si parcurgem din nou, ca si in cazul textu-
lui, drumul pentru fotografie: D: — ZIAR — Nr. 1 — PAG. 2 — FOTO. Am obtinut
un rezultat acceptabil, Insd mai avem o completare la tema legatd de fotografii, si
anume: cum afla paginatorul care fotografie este parte a textului interviu.doc si
care la reportaj.doc, grupajdestiri.doc ori la articolanalitic.doc? E simplu:

Paginatorul deschide fotografiile din mapa FOTO, dar va ,,descoperi” atri-
buirea fotografiei unui ori altui text jurnalistic doar dupa ce va plasa acest text in
pagina de ziar. E simplu, ziceam, pentru ca odata cu deschiderea acestui text deja
in InDesign si plasarea in pagina 2, paginatorul va vedea ca inainte de rubrica
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acesta mai are un text care este numit, de exemplu: 00011.jpg; 00012.jpg. Aces-
tea sunt codurile celor doua fotografii pe care autorul le-a salvat in mapa FOTO,
dar totodata le-a indicat in articolul sau pentru a-i atrage atentia paginatorului.
Autorul 1nsd nu s-a limitat doar la indicarea codurilor, ci a scris si legendele la
aceste fotografii. Respectiv, textul care apare Tnainte de rubrica arata in felul ur-
mator: 00011.jpg — Explozia verbala enuntata de la tribuna Parlamentului;
00012.jpg — Parlamentarii parasesc sala de sedinte.

La deschiderea de catre paginator/tehnoredactor in programul InDesign a
fisierului oricaruia dintre jurnalisti, se va vedea urmatoarea structurd a textului
cules in formatul foii A4, Microsoft Word, care va incepe cu indicarea fotografi-
ilor si a legendelor acestora, pentru textul salvat in mapa FOTO:

00011.jpg — Explozia verbald enuntata de la tribuna Parlamentului;
00012.jpg — Parlamentarii parasesc sala de sedinte.

/enter/

RUBRICA

/enter/

TITLU

/enter/

LEAD

/enter/

TEXTUL propriu-zis textul propriu-zis textul propriu-zis textul propriu-
zis textul propriu-zis cu UNUL, DOUA, TREI intertitluri etc.

/enter/

INTERTITLUL 1

(in functie de marimea textului de baza, adicd a articolului/textului
jurnalistic, de tematica abordata si de domeniul acestuia)

/enter/

INTERTITLUL 2

(in functie de marimea textului de baza, adicd a articolului/textului
jurnalistic, de tematica abordata si de domeniul acestuia)

/enter/

INTERTITLUL 3

(in functie de marimea textului de baza, adicd a articolului/textului
jurnalistic, de tematica abordata si de domeniul acestuia) si incheiem cu
/enter/

SEMNATURA

Nu ne indoim de simplitatea acestui sistem (tot ce e simplu e genial), a
acestel structuri redactionale, dar cu siguranta e functionald si usureaza munca
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intregii echipe. Acest lucru ofera jurnalistilor posibilitatea de a economisi timpul
— atat de necesar pentru colectarea informatiilor, a datelor factologice, pentru
scrierea textelor jurnalistice, redactarea acestora etc.; dar si paginatorilor — pen-
tru a macheta textele, fotografiile, publicitatea etc. Astfel, atat jurnalistul, cat si
paginatorul nu trebuie sd aduca explicatii in plus privind locul salvarii textelor
si fotografiilor (formatarea acestora) pentru numarul curent, datorita functionarii
acestui sistem intern. Un ,,dezavantaj” al structurii In cauza consta in faptul ca
jurnalistii devin atat de independenti unii de altii, incét ar putea sa se vada tot mai
rar $i mai rar, in special cu paginatorii si, deci, sa comunice mai putin.

Daca respectam indicatiile, formulele structurale elaborate si propuse mai
sus, nimeni, niciodata, in nicio redactie nu va depinde de nimeni —nici jurnalistul,
nici paginatorul, nici fotoreporterul si nici superiorii. Si anume acest fapt poate
fi considerat drept o mare victorie pentru angajatii redactiei si mai ales pentru
colectivul de creatie, care are sarcina de a se afla mereu in centrul evenimentelor
si pentru a relata de acolo si in niciun caz pentru de a sta la spatele, sa zicem,
paginatorului, pentru a-i explica unde e salvat textul, cum se numeste, care sunt
fotografiile, ce legende a scris etc., dar si mai grav — unde si cum trebuie plasat/
paginat textul si daca trebuie ori nu marite/micsorate fotografiile.

In incheiere, specialistii in materie ar fi in drept si atragi atentia asupra
unor scapari ale autorului privind numeroase aspecte legate de managementul
redactional si interdependenta unor procese redactionale, insd vom reaminti ca
scopul studiului dat a vizat un anumit aspect — cel de structurare a materialelor
Jjurnalistice si de organizare a muncii jurnalistilor si paginatorilor, nu si de a
ardta multitudinea de procese redactionale cu implicarea atat a membrilor echipei
de creatie, cat si a personalului tehnic, dar, fireste, si a administratiei redactiei.

Glosar:

Aliniere — ordonarea textului in raport cu marginile, ex.: alinierea la stinga
sau la dreapta.

Aliniere in bloc (justified) — aranjarea textului in care toate randurile sunt
la fel de late.

Caracterul literei — pentru fiecare tip de scriere (familie de litere) exista
diferite variante, asa-numitele caractere.

Coloane — impartirea verticald a paginii In segmente egale pentru dispune-
rea textelor si imaginilor.

Corp — marimea unei litere tiparite.

DTP — Desk-Top-Publishing (in limba romana se foloseste termenul PAO —
presa asistata de ordinator).

Familie de litere — totalitatea caracterelor unui anumit tip de litera.

Format — expresie care defineste dimensiunea unui ziar, jurnal, carte.
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Legenda imaginii — text explicativ care insoteste o fotografie, completand-o
cu datele necesare intelegerii acesteia.

Paginator — lucrator calificat, tipograf care face paginatia unui text cules si
corectat, foto etc.

Punct — unitate de masura tipografica, egala cu 0,376 mm.

Rubrica — pagini tematice sau sectiuni care revin cu regularitate.

Spatiere — operatie de marire a intervalelor de albitura dintre litere.

Sapou (chapeau)/lead — prezentare pe scurt, la inceputul textului de baza, a
unui articol, prin care sunt rezumate, pentru cititor, punctele cele mai importante
ale acestuia.

Generic — pagini tematice; propriu unei categorii; care cuprinde toate lucru-
rile sau fenomenele de acelasi fel [4].
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PRESA LOCALA DIN REPUBLICA MOLDOVA:
ASPECTE FUNCTIONALE SI CONCEPTUALE

Mariana TOACA,
lector universitar

Summary

Local media is emerging, is successful and has a special place in people’s lives
because they are interested in what is happening in their immediate proximity. Local
newspapers are preferred, primarily because they reflect a concrete reality, known and
experienced by the reader. Secondly, they are preferred for their pragmatic character, or,
they choose the topics not only according to their own customers and they address issues
in strict compliance with the objective expectations of their loyal readers and the needs
of groups of people whose needs they represent. And thirdly, local media is preferred
because it provides information of immediate utility, which have a direct and dramatic
impact on the media products consumer.

Presa locala este in plina ascensiune, se bucura de succes si ocupa un loc de-
osebit in viata oamenilor, deoarece ei sunt interesati de ce se petrece in proximi-
tatea lor imediata. Ea reprezinta o subdiviziune a presei tiparite, a carei identitate
reiese din faptul ca:

- acopera in plan mediatic un teritoriu restrans;

- reflecta o realitate concretd, cunoscuta si traita de publicul cititor;

- are un caracter pragmatic, or, isi alege subiectele de presa doar in functie
de propria clienteld si abordeaza problemele in strictd corespundere cu
asteptarile obiective ale cititorilor fideli si cu nevoile grupurilor ale caror
interese le reprezinta;

- pune in circuit informatii de o utilitate imediata, care au efecte directe si
puternice asupra consumatorului de produse mediatice.

Presa locald nu este un organism static, ci unul in permanenta schimbare,
modificarile fiind determinate de diversi factori obiectivi. La fel ca toata presa
din Republica Moldova, si presa locala, incepand cu 1990, a suportat transfor-
mari complexe, conceptuale si functionale care au asigurat mentinerea ei pe linia
verticalitatii In conditiile nou-formate. Actualmente, segmentul de presa locala
autohtona, potrivit studiului 4sociatiei Presei Independente, este constituit din
22 de publicatii periodice fondate de consiliile raionale/municipale si 21 de ziare
locale private [5].

Dezvoltarea tehnologica a mijloacelor de comunicare in masa, care s-a in-
tensificat la sfarsitul secolului trecut — inceputul secolului prezent, a modificat
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substantial atat metodele de colectare a informatiilor, cat si metodele de disemi-

ege v,

g vyt

deja puse in circuit, fapt care a asigurat apropierea jurnalistilor de publicul cititor
si invers. Datoritd acestui factor obiectiv, ideea de parteneriat intre jurnalist si
publicul sdu a obtinut contururi bine definite, cititorii devenind participanti activi
ai actului de creatie jurnalistica. N.Bakenhus, autorul studiului Radioul local.
Ghid practic pentru jurnalisti, sustine: ,,Chiar si simplul cititor are posibilitatea
sa participe la o dezbatere publica prin intermediul paginii dedicate scrisorilor
primite de la cititori. Niciun alt mijloc de comunicare nu face pasul de la viata
privata la cea publica atat de usor ca ziarul local” [1, p.67]. Coparticiparea jurna-
listilor si a cetatenilor in actul jurnalistic, ultimii sugerdnd subiecte de reflectie,
intotdeauna faciliteazd comunicarea mediatica, iar lipsa acesteia distanfeaza jur-
nalismul de realitatile sociale, de problemele vitale ale omului de rand si diminu-
eazd impactul produselor mediatice.

Dezvoltarea industriala este un alt factor obiectiv care, de asemenea, a schim-
bat, oarecum, accentele in procesul de creatie jurnalistica. Dezvoltarea industria-
1a a mass-mediei, in general, si a presei locale, in particular, a atins apogeul apro-
ximativ in aceeasi perioada ca si dezvoltarea tehnologica, determinand schimbari
semnificative conceptuale si functionale. Din punct de vedere functional, presa
locala isi modifica rolurile, obiectivele si functiile sale. Daca initial ele indepli-
neau doar functia de informare si de divertisment, ulterior au inceput s exercite
si functia de formare a opiniei. Aici este relevant exemplul ziarului Cuvdntul de
la Rezina, care a reusit printr-o ampld campanie de presa sa determine Guver-
nul sa anuleze o hotarare care prevedea stocarea in raionul Rezina a pesticidelor
inutilizabile din intreaga republicd. Mai mult, unele ziare locale au inifiat vaste
si profunde investigatii de presi. In aceastd ordine de idei, trebuie mentionata
experienta jurnalistilor de la acelasi ziar Cuvdntul, care, printr-o serie de articole
de investigatii sub genericul ,,Guvernare 1n stil rezinean”, a deconspirat afacerile
ilegale cu patrimoniul public ale primarului de Rezina, care a pierdut i procesele
judiciare intentate grupului de jurnalisti de investigatie si scrutinul electoral la
care a candidat pentru un nou mandat.

De mentionat faptul ca alaturi de functiile traditionale de informare, de inter-
pretare, de socializare, de culturalizare si de divertisment, publicatiile periodice
de acest gen incep sa exercite si alte functii, derivate din primele, dar care reies
din specificitatea presei locale. Analiza presei locale, in intelesul de influentd
pe care ea o exercitd asupra cititorului, ne permite sa identificim aceste functii,
printre care: conexiunea, prin informare, intre diverse grupuri si straturi sociale
care coexista in acelasi habitat, socializarea cetatenilor si promovarea valorilor
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sociale specifice acelui mediu. Cercetatoarea G.Stepanov sustine ca jurnalismul
ca proces impune cumularea si realizarea simultand a unor activitati specifice,
prin aceasta oferind societatii anumite functii mediatic-comunicationale. Aceste
functii deriva, pe de o parte, din specificitatea produsului jurnalistic propriu-zis,
iar, pe de altd parte, din functiile generale ale mass-mediei [4, p.18].

Functia care asigurd conexiunea prin informare Intre diverse grupuri si stra-
turi sociale care coexistd in acelasi habitat genereaza activitati mediatice menite
sa asigure dialogul social. Totodata, ea presupune activitati mediatice, gen:

- promovarea intereselor diferitor grupuri sociale;

- punerea In aplicare a schimbului de informatii intre reprezentantii diferi-

tor grupuri sociale;

- reducerea tensiunilor si conflictelor sociale;

- acumularea de capital social: armonizarea intereselor diferitor grupuri
sociale, dezvoltarea strategiilor si tacticilor comune de interactiune si de
modificare a mediului social etc.

- formarea imaginii anumitor straturi i grupuri sociale care coexista in
acelasi mediu.

Cercetatorul roman V.Dorneanu considera ca ,,dialogul social constituie o
modalitate simpla si concreta care urmareste explicit realizarea democratiei eco-
nomico-sociale prin aducerea la masa dialogului a discutiilor si a negocierilor a
(...) partenerilor sociali care se Intilnesc atat in procesul muncii, cat si in diverse
activitati de gestionare a treburilor societatii” [3, p.8].

Gratie acestei functii, presa locala ajuta indivizii sa trdiasca i sa se orienteze
in societate prin faptul cd pune la dispozitie un tablou reprezentativ al fiecarui
grup social, oferind comunitatii suficienta informatie pentru ca ea sa-si poata
forma independent opiniile si sd-si poatd orienta actiunile.

Functia de socializare a cetdtenilor solicita din partea presei locale presta-
rea unor activitati mediatice de reflectare a problemelor de naturd psihologica si
morald ale indivizilor sau ale grupurilor sociale. Socializarea, in acest context,
poate fi consideratd drept armonizarea relatiilor interpersonale, a relatiilor dintre
individ si grupul social din care acesta face parte, a relatiilor dintre diferite gru-
puri sociale care coabiteaza in acelasi spatiu sau chiar intre individ §i societate
in general.

Din aceastd perspectivd, presa locald se concentreaza asupra unor subiecte
direct legate de individul social si viata lui de zi cu zi, prestand servicii mediatice,
al caror scop esential este integrarea acestuia in viata sociala.

Functia de promovare a valorilor sociale presupune activitdti de mediatizare
a aspectelor moral-spirituale ale realitatii unei comunitati, necesare formarii abi-
litatilor de autoidentificare si autorealizare a personalitatii si prevenirii compor-
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tamentelor deviante. Din perspectiva acestei functii, presa locala, prin activitatea
sa permanentd si continud, confirma si fortifica valorile i normele morale, etice,
culturale ale unei comunitati. Punand in circuit informatii cu caracter general si
aplicativ privind diverse criterii si standarde sociale, publicatiile periodice lo-
cale, voluntar si/sau involuntar, ghideaza consumatorul de produse mediatice,
influentand astfel, indirect, conduita umana si comportamentele sociale. Con-
form lui M.Coman, prin promovarea diferitor modele de comportament, mass-
media oferd un set de roluri sociale si un vocabular simbolic, raspunzand astfel
nevoii publicului de modele si de termeni de referinta. Jurnalismul social asigura
transmiterea valorilor si a modelelor sociale de la grupuri catre indivizi, de la o
generatie la alta $i numara printre consecintele sale cresterea coeziunii sociale si
integrarea sociald a indivizilor [2, p.83].

Din punct de vedere conceptual, in presa locald, pe de o parte, se atesta
tendinta de reducere a caracterului universal al produsului jurnalistic, in sensul
ca acesta este foarte minutios localizat, reflectdnd prioritar realitatea comunitara.
Limitarea arealului de mediatizare a presei locale face ca realitatea internationald
si cea nationald, practic, sa lipseasca din diapazonul tematic al acesteia, ele apa-
rand doar drept contexte de dezvoltare a anumitor probleme locale. Pe de alta
parte, se atestd tendinta de extindere a spatiului dedicat informatiei din domeniul
sociocultural in defavoarea informatiilor de natura politicad sau economica. De
mentionat faptul ca arealul de valorificare este factorul care influenteaza direct
si neconditionat conceptul si structura ziarului local, or, un areal industrial ,,va
naste” mai multe evenimente industriale, pe cand unul agricol — mai multe eve-
nimente agricole.

,ldeologia” presei locale a trecut prin mai multe faze: de la o presa de partid
la un paralelism al presei si, in fine, la o presa independenta. Cu toate acestea,
nesepararea patronatului de activitatea redactionald raméne o problema si pentru
presa privatd si pentru cea care se editeaza din banii publici. Un fenomen usor
de observat este ,,personalizarea” presei locale. Ziarele din provincie sunt iden-
tificate cu numele catorva editorialisti si directori de ziare, care, de fapt, sunt si
proprietarii acestor institutii. Ei scriu articolele de fond, controleaza informatia,
fac opinia atat in redactii, cat si in exteriorul acestora, insa nu intotdeauna utili-
zeaza intr-o maniera corecta caile obisnuite ale demersului jurnalistic. De altfel,
in practica posttotalitard a presei locale din Republica Moldova intotdeauna s-a
mentinut profunda criza de cadre profesioniste, de jurnalisti specializati, chiar de
repere morale.

Aceste schimbari conceptuale si functionale au generat tendinta actuald a
presei locale de a fi un produs, dacd nu nou in totalitate, macar mult innoit, cu
o altd conceptie si cu alte perspective asupra informatiei si pietei. Astfel, presa
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locald reprezintd un produs local, foarte divers, care Incearca sa satisfaca toate
asteptdrile si necesitdtile publicului sau la scara tot mai mare (numar sporit de
pagini si tematicd variatd, publicitate etc.). Citirea ziarului local este un lucru
accesibil pentru aproape oricine, or, alegerea subiectelor, dar si a limbajului in
care acestea sunt redate este determinata inclusiv de nivelul de culturd generala a
cititorului mediu din acest areal.

Transformarile conceptuale pe segmentul de presa locala din Republica
Moldova, practic, au luat sfarsit catre anul 1998. Piata presei locale ca sursa de
informare s-a stabilizat Tn ultimii ani si, actualmente, reprezintd o dimensiune de
viitor pentru mass-media din Republica Moldova, constituitd dintr-o diversitate
mare de publicatii periodice si ca statut, si ca apartenenta la un editor, si ca tema-
tica etc. Consolidarea presei locale a insemnat transfer de cunostinge si experienta
de supravietuire, fapt care, in fine, a asigurat competitivitatea acesteia pe piata
mediaticd autohtona. Presa locald abordeaza probleme de interes restrans si vi-
zeaza necesitatile si cerintele omului concret, iar practica demonstreaza ca anume
aceasta este tendinta cererii pe piata informationala la etapa actuala.
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STIREA iN ART JURNALISM

Laura TUGAREYV,
lector

Summary
This article is about news in Art Journalism, news packaged information abo-
ut current cultural events happening. News gathering in Art Journalism is the process of
creating a story, from finding sources and facts to coming up with a story angle. The pro-
fessional in arts journalist also needs in-depth knowledge in a variety of areas: music,
theater, film, visual arts, television, popular culture, fashion, architecture and design.

Actualmente mass-media este o0 componenta indispensabild a existentei mo-
derne, informatia, In general, si informatia jurnalisticd, in particular, devenind
imperativul acestei epoci. Impactul informatiei de presa asupra societatii moder-
ne devine tot mai vizibil, or, indivizii, zilnic fiind supusi unei avalange informa-
tionale, incep sa perceapd lumea, sd se raporteze pe sine la mediul din care fac
parte sau la societate In general, gratie formatelor mediatice despre realitatea in-
conjuratoare. Ei 1si structureaza opiniile, isi orienteaza eforturile si isi construiesc
contextele de actiune In baza informatiei pe care o obtin din mass-media. Astfel,
nucleul informational livrat de media influenteaza directiile de gandire, modele-
le de comportament si contextele de actiune culturald a indivizilor. ,,Importanta
jurnalisticii este atat de mare incat ar putea fi comparata cu un sistem vascular al
vietii sociale, sistem care disemineaza informatii si idei fara de care societatea
nu ar putea exista. Rolul ei insd este mult mai complex. Jurnalistica constituie
ideologia contemporaneitatii, informatia fiind aerul acesteia” [1, p.7].

Giovanni Giovannini, presedintele Federatiei Italiene a Editorilor de Ziare
(FIEG), in studiul De la silex la siliciu afirma cd acum omenirea paseste intr-o
erd informationald, iar migratiile contextelor, deslusirea mesajelor, interpretarilor
acestora devine tot mai dificila pentru ca are loc dezvoltarea tuturor domeniilor.
,,Dupa era agricola si cea industriala, intrim acum in era informationala. Intele-
gerea a ceea ce se intampla in prezent este ingreunata de o prima caracteristica, si
anume cresterea complexitdtii in toate domeniile: social, politic, cultural, indus-
trial, stiintific...” [2, p.14-15].

Mass-media contribuie la mediatizarea sistematicd a evenimentelor, pro-
ceselor, fenomenelor care se produc in aceste sfere: politica, economica, soci-
ald sau culturala; individul asimileaza produsul mediatic si 151 poate creiona o
realitate, iar aceasta realitate determina in mare masura nivelul de informare.
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,Jurnalismul apare ca un intermediar intre realitatile din lumea inconjuratoare
si populatie. Initial, prin potentialul informational, el se impune ca un produ-
cator de secvente din realitate, determinand gradul de informare si viziunile
cititorilor” [3, p.150].

Trecerea de la ,,Galaxia Gutenberg” la ,,Galaxia Marconi” intensifica pro-
cesul de globalizare care este direct proportional cu utilizarea si implementarea
noilor tehnologii de comunicare; in acelasi timp, cresterea si dezvoltarea acestora
au facut posibila intensificarea si extinderea circulatiei produsului mediatic.

Domeniul culturii serveste ca ,,materie prima” art jurnalismului. Elementele
de cultura se subordoneaza actului de creatie si, impreuna cu presa culturala, trec
printr-o perioadad de provocdri, deoarece produsul mediatic cultural are pretentia
de a se repozitiona in topurile cerintelor consumatorului media. In consecinti, se
produce un fel de industrializare, pe de o parte, a culturii, iar, pe de alta parte, a
presei — fenomen care se datoreaza unor factori comuni, printre care:

- cresterea ritmurilor de producere atat in domeniul culturii, cat si in cel
mediatic;

- extinderea fluxurilor de produse atat culturale, cat si mediatice;

- existenta concurentei Intre institutiile culturale/intre cele mediatice;

- tendinta de a micsora preturile de cost ale productiilor, marind totodata
profitul;

- determinarea obiectivelor de creatie In functie de asteptarile consuma-
torului;

- ajustarea continuturilor culturale si mediatice la gusturile consumatoru-
lui etc.

Asadar, Art Jurnalismul doreste sa raspunda necesitatilor firesti ale omului
de a fi informat, de a fi la curent cu cele intamplate in spatiul public, angajandu-
se sa ofere informatie de ordin cultural unui public specializat, pe de o parte, iar
pe de altd parte, unui public generalist, fara cunostinte speciale si/sau pregatire
in domeniu. Informatiile destinate publicului specializat solicitd anumite forme
de expresie, specializate si ele, care comportd modificari structural-conceptuale
sub presiunea specificului domeniului pe care il reflecti. In contrariu, reflectarea
realitatii culturale pentru publicul generalist se face prin intermediul genurilor de
presa traditionale, informatia, in anumite cazuri, fiind ajustata, prin simplificare
sau analogie, la nivelul culturii generale a consumatorilor de produse mediatice.

In prezent, unul dintre cele mai eficiente si mai frecvent utilizate genuri
jurnalistice prin care se disemineazad informatia pe domeniul cultural se consi-
deri a fi stirea. In acest sens, stirea este cea mai reprezentativa specie a genului
informativ care poate fi intalnita destul de des in publicatiile autohtone. Georgeta
Stepanov afirma ca ,,stirea in presa tiparita nu poate sa dispara definitiv si subit
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de pe paginile unui ziar, pentru cd, in fond, este cea mai operativa formulad de
diseminare a informatiei” [4, p.170].

Stirea se axeaza pe o informatie purd, actuald si autentica, aceste calificati-
ve fiind particularitati ale stirii ca gen jurnalistic. Aldturi de acestea, merita a fi
mentionat caracterul de noutate — un alt imperativ al genului jurnalistic respectiv,
in lipsa cdruia redactarea unei stiri este imposibild. Elementul de baza al unei stiri
cu elemente culturale 1l reprezinta faptul sau evenimentul cultural care se produ-
ce acum sau s-a intdmplat recent. ,,Activitatea ziaristului consta in transformarea
evenimentelor — sau, uneori, a unor simple informatii — in stiri, prin faptul ca le
publicd”, mentiona Dorin Pop citdndu-1 pe Gaillard [5]. Publicarea stirilor se face
intr-un ritm foarte rapid, operativitatea producerii devenind o altd particularitate
a stirii. Datoritd acestor caracteristici, stirea pe domeniul cultural prezinta interes
atat din punctul de vedere al structurii, cat si al discursului si al mesajului pe care
il transmite.

Dictionarul explicativ al limbii romdne defineste stirea ca ,,veste (in presa, la
radio etc.), informatie scurtd despre un eveniment; noutate...”[6], iar Gerald Joh-
nson, reporter la ziarul The Sun din Baltimor, scria: ,,0 stire este ceea ce trezeste
interesul unui bun gazetar”.

Stirea, potrivit lui C.D. MacDougall, insumeaza ,,toate activitatile curente
care au un interes uman general, iar cea mai buna stire este aceea care i intere-
seaza pe cei mai multi oameni” [7, p.588]. Aceasta definitie scoate In evidenta
faptul cd stirea rdspunde la necesitatea individului de a fi informat, iar valoarea si
calitatea stirii poate fi vazuta din perspectiva numarului de persoane care au citit/
accesat/vizualizat produsul mediatic propriu-zis.

Asadar, o stire culturald poate fi inteleasa ca relatarea unui eveniment cultu-
ral sau a unei noutati din domeniul culturii, in care jurnalistul trebuie ,,sa spuna
ceea ce a vazut... si nimic mai mult decat ceea ce a vazut” [8, p.54]; iar ,,ziarul
este o Intreprindere care are drept functie transformarea evenimentelor in stiri”
[9, p.30].

Stirea cu elemente culturale vine sa mediatizeze factura evenimentului, in-
formatia fiind selectatd din prisma cerintelor si necesitatilor consumatorului. O
stire poate porni de la un eveniment cultural: lansarea unei carti, simpozion, ver-
nisajul unei expozitii de picturd, expozitii de sculpturd, lansarea unui spectacol
de teatru, o noua productie cinematografica, pana la divertisment: articole despre
frumusete (beauty), staruri, fashion, lifestyle.

Orice stire, inclusiv cea din domeniul culturii, trebuie sd ofere raspunsul
la Intrebarile standard: cine? ce? cand? unde? de ce? si cum? Pe langa aceasta
conditie, stirea culturald trebuie sd corespunda si unor valori, caracteristici speci-
ale, rezultate din specificitatea domeniului abordat, printre care:
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e actualitatea — evenimentul cultural trebuie sa fie unul proaspat, inedit;

e noutatea; (,,news is now, yesterday is history — noul este acum, ieri deja
e istorie”);

e operativitatea — informatia cu tenta culturald trebuie sa ajunga rapid la
public;

e acuratetea — stirea trebuie sa fie lizibild, coerentd, usor asimilabila;

e amploarea — evenimentul mediatizat trebuie sd aiba valoare culturald,
caracter amplu si amplitudine;

e raritatea — originalitatea evenimentului sau elementele originale trebuie
sa evidentieze stirea de celelalte;

e coerenta — in stire trebuie sa se pastreze acel lant logic de elaborare, pre-
cum si de expunere logica, prin conexiune, a faptelor;

e dinamismul;

e proximitatea — caracterul proxim al stirii culturale vizeaza timpul si spa-
tiul in care s-a produs evenimentul;

e proeminenta — reliefarea faptului prin care se face remarcabil eveni-
mentul.

Exista diverse tehnici de elaborare, de constructie a stirilor, acestea, fiind
clasice, pot servi cu usurintd drept model si in Art Jurnalism. Una din tehnicile
de constructie a stirii este ,,piramida rasturnata”, cunoscuta si sub denumirea de
»tehnica americana” sau ,,tehnica lead”. Structura 1n ,,cascada” despre care vor-
beste Van Dijk [10] se face remarcabild in literatura de specialitate cu titlul de
»piramida rasturnatd” sau ,,piramida inversata”, reprezentata grafic sub forma
unei piramide cu varful in jos si formata din trei parti textuale:

1) baza piramidei, care se axeaza pe esenta structurii textuale, in paragraful
initial sau introductiv (lead, sau capul stirii) se va raspunde la cele 6W si
are loc introducerea informatiei de baza chiar la inceput;

2) corpul textului, ce cuprinde contextul evenimentului prezentat, sursele, da-
tele explicative, complementare, descrierea contextului si a altor detalii;

3) background, care este paragraful final sau fraza de incheiere.

In presa culturala din Republica Moldova cel mai des este utilizati aceasta
tehnica, politica editoriala este interesata de a capta interesul cititorului chiar din
prima parte, asadar, in lead este fixata informatia esentiala, iar consumatorul pro-
dusului mediatic primeste imediat nucleul informational necesar.

O alta tehnicd de elaborare a unei stiri este ,,piramida normala”. In acest
caz, informatia curge In mod succesiv, iar informatia de baza este prezentata spre
sfargit. Aceasta tehnica este folosita indeosebi in prezentarea evenimentelor de
ordin zilnic, a celor asteptate de catre public datorita importantei lor sau a eveni-
mentelor inedite.
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O alta modalitate de redactare a unei stiri este si ,,tehnica combinata”. Aceas-
ta consta in enuntarea la inceput a elementului esential, dupa care se recurge la
derularea celorlalte elemente ce compun relatarea, prezentarea fiind Intrerupta
de scurte asociatii, comparatii cu alte evenimente similare. Acest tip de stiri este
utilizat in reviste sau gazete saptamanale, care apar dupa desfasurarea unui eve-
niment §i dupa aparifia mai multor numere ale publicatiilor cotidiene. Totodata
procedeul se utilizeaza in stirile ample, de sintezd, drept exemplu ar putea servi
stirile din cotidianul 7Timpul.

Elaborarea unei stiri in Art Jurnalism nu poate fi restransa la cateva mode-
le-sablon. Jurnalistul mereu va gasi ineditul, originalul care-l va determina sa-si
elaboreze stirea dupa o altd structura, tindnd cont de firul logic si narativ. Spre
exemplu, titlul in stirea cu elemente culturale trebuie sa intrige cititorul, sa suge-
reze continutul stirii, acesta este cel care invita la lectura, totodata este cel care
vinde produsul mediatic. Titlul trebuie sa contina 5-7 cuvinte, iar verbele confera
dinamism si flexibilitate textului. Cercetatorii fenomenului mediatic [10, p.83]
considerd cd pentru a-si indeplini functiile de baza, un titlu trebuie sa contina
urmatoarele particularitati:

= sd aiba o cat mai deplind acoperire in continutul stirii;

» sanu fie vag, prea general si sd contina o informatie;

» 3 fie usor de citit si de inteles;

* sd fie concis §i sd aibd neapdrat un verb la diateza activa.

Stirea in Art Jurnalism ramane 1n continuare o metafora cu un pronuntat
caracter individual, cu toate ca exista unele elemente constante, cum ar fi lead-
ul, descrierea, partea de sfarsit, putem identifica si alte elemente, care reprezinta
caracteristicile generale ale oricarui tip de stiri, fie culturale, sociale, politice sau
economice. Caracterul individual al stirii culturale reiese din: problematica abor-
data, faptul cultural, conexiunile si pata de culoare.

* Problematica abordata, in acest context, reprezintd evenimentele, feno-
menele si tendintele din domeniul culturii si al artelor, care au fost iden-
tificate, selectate, mediatizate si puse in circuitul informational de catre
0 anumita institutie mediatica; diapazonul tematic al unei publicatii peri-
odice, post de radio sau TV.

= Faptul cultural relateaza despre specificul, factura evenimentului,
participantii implicati direct sau tangential in acest eveniment; unde se
produce si prin ce este unic si deosebit.

» Conexiunile reprezinta o trecere usoara la explicatiile, opiniile, punctele
de vedere ale surselor identificate de catre jurnalist.

= Pata de culoare include elementele originale, inedite, care vor face stirea
sa capete amploare.
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Un alt element care diferentiaza stirea culturald de produsele omogene din
alte domenii este limbajul. In stirea culturald se admite un limbaj specific care
presupune folosirea marcilor artistice, aceste figuri de stil apartinand limbajului
literar-artistic.

Tipul de surse utilizate constituie un alt element definitoriu al stirii cultu-
rale. O stire din domeniul cultural solicitd doua tipuri de surse: specializate si
generaliste. In categoria surselor specializate se includ persoanele fizice si juri-
dice cu competente speciale in domeniu, cele abilitate cu dreptul de a concepe si
implementa politici culturale sau cele care gestioneaza procesele si fenomenele
culturale. Stirea este o specie informativa, de aceea trebuie sa excludem opiniile
personale ale autorului. Intr-o stire trebuie incluse doua-trei surse, care si vini
din tabere diferite de gandire, asa incat sa putem reda ambele ,,maluri” ale eve-
nimentului.

Background — paragraful final sau fraza de incheiere pune in circuit fie
o informatie cu caracter de noutate, fie una cunoscutd, intratd deja in uz, dar
care face o reactualizare a subiectului (informatii precum: costul biletului la
expozitie, durata acesteia sau se reaminteste la a cata editie de afla festivalul
Class Fest, spre exemplu, sau bugetul preconizat pentru acest eveniment in anul
trecut).

In concluzie, mentionim ca stirea din domeniul cultural disemineaza
informatii, prin aceasta contribuind la formarea unor cunostinte noi care, la ran-
dul lor, modifica perceptiile publicului in raport cu realitatea culturala dintr-o
societate. Mai mult, ea favorizeaza extinderea orizontului culturii indivizilor, in
particular, a grupurilor sau a societatii, in general. Stirea pe domeniul culturii se
impune prin potentialul sdu de a culturaliza spiritul, de a oferi modele de com-
portament, de a imbogati universul launtric al omului, de a propaga frumosul si
esteticul.
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OPORTUNITATILE SI PERICOLELE CIBERSPATIULUI:
ABORDARI CONCEPTUALE

Evghenii STEPANOY,
specialist Serviciu Relatii Externe,
Consiliul Coordonator al Audiovizualului din Republica Moldova

Summary

Security concerns of social individuals in particular and society in general have
existed since ancient times, but it became more actual with the development of informa-
tion technologies.

Along with the evolution of the Internet — the main vector of this society with ac-
cents and special effects in the first decade of the XXI century-, the informational society
has gained more ground. Nowadays, the Internet became a reality that has generated an
alternative communication space: upright, multifunctional and multidimensional.

The most significant particularity of this virtual social space is functional versati-
lity, which offers multiple, concomitant and interactive possibilities of use the opportu-
nities of multimedia world.

Preocupdri privind securitatea indivizilor sociali, In particular, sia societatilor,
in general, au existat din cele mai vechi timpuri. Pana in secolul al XIX-lea aces-
tea erau, prioritar, legate de crizele economice, confruntarile politice, pauperism,
somaj, confruntari intre autoritatea religioasa si cea civild [7, p.3], iar actiunile
de securizare erau orientate fie spre prevenirea aparitiei fenomenelor negative, fie
spre prevenirea extinderii acestora, fie spre solutionarea lor. Marcat de revolutia
informatiei, de globalizarea retelelor, a internetului — simbolul convergentei din-
tre telecomunicatii, calculatoare si tehnologia de control, ca vector de socializare
a diferitelor structuri sociale, secolul al XX-lea a reprezentat un punct de cotitura,
o perioada de reconsiderare a conceptelor traditionale ale variatelor activitati so-
ciale, inclusiv conceptul de securitate. Daca in anii ‘70 ai secolului trecut sintag-
ma predominanta era aceea de societate informatica, in anii ‘90 treptat se impune
conceptul de societate informationala.

Societatea informationald a castigat tot mai mult teren din momentul exploziei
Internetului — principalul vector al acestei societati, cu accente si efecte deosebite
in primul deceniu al secolului al XXI-lea — care a devenit o realitate ce a generat un
spatiu comunicational de alternativa: integru, polifunctional si multidimensional.
Cea mai semnificativa particularitate a acestui spatiu social virtual este polivalenta

e v,

a oportunitatilor lumii multimediale. Lucian-Vasile Szabo sustine cd astazi omeni-
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rea traieste intr-o lume practic inconjuratd de dispozitive electrice si electronice, pe
care le foloseste pentru a da si/sau a primi informatii de peste tot. Oamenii ajung
sa fie suprainformati, ceea ce 1i face confuzi si incapabili s mai stapaneasca fluxul
de date, incapabili de a decide suficient de repede ce este necesar si ceea ce poate
fi ignorat. ,, Traim conectati, incapabili s@ ne sustragem fluxului. De aici senzatia de
prizonieri in propriul rai, in propria lume, in propria casa. Nu trebuie sd mergem
la marginea universului pentru a constata ca iadul si raiul se pot confunda chiar in
realitatea imediata” [5]. Cu toate acestea, spatiul social virtual a devenit actual-
mente parte componentd a activitdtilor individuale si colective din toate societatile
contemporane, rolul acestuia in diseminarea informatiilor si in asigurarea comuni-
carii interpersonale fiind incontestabil. ,,Este adevarat ca multe activitati din cadrul
Internetului au un caracter ludic si pot genera dependenta, dar este la fel de adevarat
ca aplicatiile dezvoltate in acest univers digital contribuie la educatie, la dezvoltare
culturala, economica si stiintificd Intr-o manierd greu de imaginat cu doar cateva
decenii Tn urma” [4, p.25-27].

Societatea informationala nu este reprezentatd numai de Internet, ci de suma
acelor grupuri §i structuri sociale care depind in activitatile zilnice, profesionale,
economice, politice de tehnologia IT&C, adica de tehnologia informatiei si a
transmisiei acesteia la distanta. In prezent se constatd o dependenta din ce in ce
mai accentuatd a entitatilor socioeconomice, a institutiilor publice si guverna-
mentale de sistemele informatice ce le gestioneaza in mare masura resursele, dar
mai ales comunicarea informatiilor esentiald existentei si dezvoltarii organizati-
onale, ficand ca acestea sa fie tot mai vulnerabile la impactul pe care il pot avea
amenintarile cibernetice impotriva mediilor informatice. ,,Societatea moderna in-
formatizatd, bazata pe Internet, reprezintd deja o realitate, in care se ignora fronti-
erele si se trece peste orice constrangeri de ordin spatial sau temporal. Guvernele,
firmele din sectorul public si privat, organismele financiare nationale si interna-
tionale, invatamantul, cultura si cercetarea stiintifica, beneficiaza toate de forme
eficiente de conducere, informare i comunicare. Un aspect crucial al retelelor
de calculatoare, in special al comunicatiilor prin Internet, il constituie securitatea
informatiilor. (...) Nevoia de securitate si de autenticitate apare la toate nivelurile
arhitecturale ale retelelor. In acest context, criptografia devine tot mai folosita in
crearea unor mecanisme si servicii de securitate informatica” [3].

Merita amintite, Tn acest context, si retelele de socializare care asigura cone-
xiunea si se concentreaza pe tipurile de relatii dintre oameni, organizatii, natiuni
sau state. Tocmai gratie faptului ca retelele de comunicatie sunt compuse din
indivizi interconectati ce realizeaza un schimb de informatii continuu, site-urile
web au inceput sa fie abordate ca entitati sociale. O astfel de entitate sociald este
un mediu informatic — site, pagind web, server dedicat, server de e-mail, ce tine
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de o persoand sau companie privatd, organizatie publica, oras, natiune sau stat,
altfel spus de o serie de grupuri sociale.

Retelele interconectate, ce definesc in mod abstract Internetul, au devenit
retele sociale, prin/in care este mediata comunicarea. Acest lucru faciliteaza ac-
tivitagile socioeconomice in grup, astfel ca sistemele de computere reprezinta, in
prezent, canale ale fluxului informational, care pot fi folosite pentru a urmari mo-
dul in care influenteaza, genereaza si determind comportamentul si comunicarea
dintre indivizi, In particular, si dintre grupuri sociale, in general.

In prezent, recunoasterea omniprezentei informatiei in activititile umane
este un fapt comun. Tehnologia informatiei si de comunicatii, de la calculatorul
personal la reteaua Internet, de la telefonul mobil pana la retelele mondiale de
comunicatii, este in plind dezvoltare si ne transforma viata, relatiile, organiza-
rea societatii [6]. Aparitia spatiului de alternativa, numit ciberspatiu, a substitu-
it activitatile traditionale si a generat anumite principii de actiune, de navigare
virtuald si de utilizare a oportunitatilor on-line, care, toate la un loc, au format
asa-numita cibercultura. Cibercultura este un fenomen global ce reprezinta to-
talitatea relatiilor din domeniul tehnologiilor IT, in care se include, intre altele,
cultura diseminarii si asimilarii informatiilor, precum si cultura comunicarii prin
intermediul retelelor virtuale. Ciberspatiul este in acelasi timp si institutie cul-
turald fundamentald a contemporaneitatii, si mediu generator de noi forme de
culturd, si sursa de practici socioculturale inovatoare, toate avand o viteza de
achizitionare sau de diseminare a informatiilor fara precedent. M.Castells sustine
in mod intemeiat ca ,,sistemele tehnice sunt produse sociale. Productiilor sociale
le este specific un anumit tip de culturd, iar Internetul nu este o exceptie in acest
context” [8, p.59].

Notiunea de ciberspatiu a fost lansatd pentru prima data de catre William
Gibson — scriitor canadian de science fiction —in 1982, prin nuvela Burning Cro-
me, aparutd in revista Omni. Ciberspatiul a generat cibercultura care, datorita
importantei si relevantei ei psihosociologice, a devenit obiect de studiu pentru
stiintele sociale. Tematica ciberculturii include in primul rand culturile comuni-
tatilor online, precum si o gama larga de aspecte culturale specifice. Ea poate, de
asemenea, sa cuprinda miscari artistice si culturale asociate, cum ar fi fenomenul
cyberpunk41 sau miscarea de transumanizare. Termenul incorporeaza intotdeau-
na cel putin o anticipare implicitd a viitorului. Astfel, au aparut noi areale teore-
tice si de cercetare a acestui subiect, precum psihologia si sociologia ciberspa-
tiului, informatica sociald care studiaza impactul psihologic, social, economic si
cultural pe care noul mediu de informare si comunicare bazat pe infrastructura
Internetului, generic numit ciberspatiu, il are la nivel individual, social, in mediul
de afaceri, stiinta, cercetare, educatie, administratie si chiar guvernare.
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Ciberspatiul este corelat cu o serie de termeni inruditi, precum cei de rea-
litate virtuald, mediu online, spatiu digital, care alcatuiesc Impreuna un aparat
conceptual, inca destul de tanar si, prin urmare disputat, ce s-a conglomerat in
jurul noului domeniu al ciberspatiului. Asupra notiunii de ciberspatiu s-au adu-
nat in timp mai multe perspective, pe masura ce acest fenomen s-a dezvoltat in
extensie, profunzime si nuante prin raspandirea si popularizarea retelei mondiale
de computere si telecomunicatii (ce include Internetul, Usenetul si alte retele mai
mici ca importantd) si prin varierea instrumentelor si aplicatiilor (domeniul de
software), varietate la fel de exponentiald ca si globalizarea infrastructurii sale
(hardware si netware).

In principiu, ciberspatiul nu trebuie confundat cu Internetul real (ca retea),
ci trebuie privit ca Tnsumand aspectele psihologice si sociale pe care i le con-
ferd, prin utilizare, psihicul uman individual si societatea in ansamblu. Asadar,
ciberspatiul cuprinde identitatile si obiectele care exista in retele de compute-
re folosite de indivizii umani in diverse scopuri. De pilda, despre un website
se poate spune ca el se afla in ciberspatiu atunci cand activitatile pe care le
desfasoara persoanele care il acceseaza online, detasat de locatia sa fizico-ge-
ografica, devin evenimente online, deci ale ciberspatiului. Evenimentele din
ciberspatiu interactioneaza strans cu evenimentele din lumea reald, de vreme
ce indivizii si entitatile supraindividuale precum corporatiile, organizatiile si
institutiile se informeaza, comunica, se organizeaza, muncesc $i iau decizii cu
privire la viata reald prin prin mediul online. Utilizarea retelelor de comunicare
de catre indivizii umani confera in mod clar ciberspatiului, pe langa componen-
ta sa pur operativa si organizationala, orientate spre rezolvarea unor sarcini, o
valentd emotionald, care il umanizeaza.

Totodata, ciberspatiul a generat noi forme si tipuri de violenta, fraude, es-
crocherii etc. Ceea ce ingrijoreaza astdzi este tocmai faptul ca violenta in spatiul
virtual sau provocata de acest spatiu se amplifica si se extinde dincolo de hotarele
virtualului. Mai mult, violenta virtuald genereaza efecte nocive care afecteaza grav
entitati reale si spatii reale. ,,S-a creat un nou ,,spatiu” — ciberspatiul — in care exis-
ta noi tipuri de vulnerabilitati, noi vectori de atac si in care atacatorii nu mai sunt
limitati de locatia lor geografica. Ciberspatiul se extinde pe Glob oriunde exista cal-
culatoare si Internet sau orice alt device de comunicare. Mai mult, conflictele uma-
ne moderne s-au extins din spatiul fizic si in ciberspatiu prin intermediul atacurilor
cibernetice. Astfel de atacuri afecteaza datele, procesele si mediul de retea. Cand
astfel de atacuri sunt motivate politic, ele fac parte din asa-zisul razboi cibernetic
(cyberwarfare). Numarul crescut de atacuri cibernetice la nivel mondial si impactul
lor mare denota slabe masuri de securitate implementate in sistemele cibernetice,
dar si o pricepere si 0 motivatie crescutd din partea atacatorilor” [3].
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Termenul de ,,violentd” in cazul delictelor cibernetice dobandeste semni-
ficatii particulare in functie de contextul de referinta in care isi fixeaza sensul.
Daca 1n sociologia politica, violenta semnificd un mijloc pentru asigurarea do-
minatiei de clasa sau pentru dobandirea unei pozitii dominatoare, concretizate
sub forma razboaielor de cucerire, terorismului international etc., din punct de
vedere juridic, violenta este caracterizata prin folosirea fortei fizice sau autori-
tatii personale pentru a produce un prejudiciu sau o vatdmare integritatii unei
persoane. In opinia noastrd, violenta cibernetici poate fi definitd drept actiune
distructiva, ce se manifestd in campul retelelor de comunicare interconectate si
foloseste potentialul intelectual sau autoritatea personald a unui individ in scopul
producerii unor prejudicii sau a unor vatamari integritatii altor persoane, grupuri,
confesiuni, colective etc.

Delincventa cibernetica a devenit un fenomen al zilelor noastre, cu impor-
tante repercusiuni in viata sociala cotidiand, pentru ca retelele de comunicare si
calculatorul modern prezinta caracteristici specifice care sunt de mare utilitate
pentru infractori. Ele implica variate dificultati pentru potentialele victime si pen-
tru aplicarea legii, determinate de:

- securizarea sistemelor;

- pluralitatea sistemelor hard si soft;

- lipsa de experientd a multor utilizatori;

- anonimatul comunicarii;

- criptarea si mobilitatea internationala etc.

Computerul este un factor criminogen care, pe de o parte, pune la dispozi-
tia conduitei criminale obiectul infractiunii — informatia, confinuta si procesata
de sistemele informatice, iar, pe de alta parte, — instrumentarul necesar pentru
savarsirea delictului cibernetic. Or, ,el oferd un repertoriu deosebit de tehnici
si strategii de Infaptuire a infractiunilor, dar in acelasi timp imbogateste sfera
criminalitdtii cu noi infractiuni” [1]. Astfel, in baza criteriului rolului avut de
sistemele informatice in comiterea infractiunii, deosebim infractiuni savarsite cu
ajutorul sistemelor informatice si infractiuni savarsite prin intermediul sistemelor
informatice.

Pentru infractiunile din prima categorie sistemele informatice constituie un
instrument de facilitare a comiterii unor infractiuni. Este vorba de infractiuni
»traditionale” perfectionate prin utilizarea sistemelor informatice. Pentru cel de-
al doilea tip de infractiuni, sistemele informatice constituie tinta infractiunii, mai
bine zis, informatiile si datele stocate in acest sistem.

Astfel, infractiunile informatice pot fi definite drept orice infractiune in care
un calculator sau o retea de calculatoare este obiectul unei infractiuni, sau in care
un calculator sau o retea de calculatoare este instrumentul sau mediul de infaptu-
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ire a unei infractiuni. Lato senso, aceasta definitie include toatd paleta de fraude,
nu numai cele de naturd informatica ce pot fi savarsite cu ajutorul sistemelor
informatice. In aceste cazuri, in sensul larg, au fost incluse si acele fapte in care
sistemul informatic este pe post de instrument, precum utilizarea acestuia, de
exemplu, la falsificarea banilor. Stricto senso, prin infractiune informatica se in-
telege orice infractiune in care faptuitorul interfereaza, fara autorizare, cu proce-
sele de prelucrare automata a datelor. Cel mai frecvent, infractiunile informatice
sunt orientate spre:

- viata privata a indivizilor sociali: afectarea datelor cu caracter personal
al acestora;

- domeniul economic: afectarea activitatii, securitdtii si competitivitatii
economice a firmelor si a companiilor;

- securitatea nationald: afectarea functiondrii infrastructurilor criti-
ce, a retelelor si sistemelor guvernamentale, de aparare si securitate
nationala.

Actualmente, in contextul extinderii infractiunile informatice, securitatea ci-
bernetica devine unul dintre obiectivele majore ale gestionarii ciberspatiului, care
are menirea sa prevind razboiul cibernetic sau sa minimalizeze efectele acestuia.
Rézboiul 1n ciberspatiu este diferit de conflictele armate traditionale din cauza ca
el nu este localizat geografic si depaseste atat dimensiunile spatiale, cét si pe cele
temporale ale unui conflict clasic. Aceste caracteristici fac ca problema securitatii
informatice sa se extinda, sa creasca in amploare si sa cuprinda noi si noi aspecte
ale vietii socioeconomice, precum: sistemele electronice de plati, comunicatiile
din retelele sociale, semnarea digitala a documentelor si arhivarea lor electronica,
comertul, businessul, notariatul etc.

Problema apararii cibernetice a fost abordatd ca un nou concept strategic
la nivel mondial in anul 2010, cand NATO a recunoscut ca atacurile cibernetice
sunt o amenintare crescanda la adresa securitatii Aliantei si a membrilor ei. Ac-
tualmente, apararea cibernetica solicitd metode noi sau, cel putin, imbunatatite
pentru identificarea riscurilor ce vizeaza securitatea spatiului virtual, or, ,,in urma
analizei unui set de incidente de securitate importante care s-au petrecut la ni-
vel mondial, se poate ajunge la concluzia ca abordarea defensiva care este as-
tazi pe larg folositd pentru apararea sistemelor informatice este ineficienta si,
de aceea, atacurile cibernetice au o ratd de succes semnificativa. Cei mai multi
administratori ai sistemelor informatice efectueaza o configurare si securizare
initiala a acestora, dupa care doar le monitorizeaza diversi parametri, observan-
du-le functionarea. Atunci cand este detectatd o problemd de catre sistemele de
monitorizare, ei reactioneaza si rezolva problema” [3]. V.-V. Patriciu sustine ca
in cazul incidentelor de securitate acest fel reactiv de a actiona nu este suficient
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pentru protejarea sistemelor critice, deoarece poate duce la pagube ireversibile
(furturi de date, compromiterea sistemelor, distrugerea acestora, afectarea ima-
ginii organizatiei etc.). Cu aceastd abordare defensiva si reactiva atacatorii vor fi
intotdeauna cu un pas inaintea celor care se ocupa cu protectia sistemelor.

Totodata, apararea cibernetica solicitd si masuri proactive de securitate. ,,O
alta abordare pentru protectia sistemelor informatice este securitatea ofensiva.
Acest concept se referd la o organizatie care isi testeazd in mod activ propriile
sisteme si gaseste vulnerabilitatile inaintea atacatorilor. Aceastd abordare permite
organizatiei sa remedieze In mod proactiv problemele de securitate si sa fie cu un
pas inaintea atacatorilor” [3].

In prezent, ciberspatiul se arati ca un mediu foarte diferit, fard precedent,
in care implementarea ultimelor realizari tehnice trebuie sd mearga in paralel cu
adoptarea de noi solutii juridice care sa monitorizeze efectele negative ale impac-
tului utilizarii TIC [2] si sa reglementeze acest domeniu, precum si cu adoptarea
de noi coduri de etica care sa autoreglementeze utilizatorii spatiului virtual.
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TELEVIZIUNEA — FACTOR DE COMUNICARE MASS-
MEDIA, PUBLIC SI SOCIETATE — SI SANATATEA

Georgeta SINITCHI,
Universitatea Apollonia, lasi

Summary

Television is a factor of mass-media communication, public, society. Health is the
most valuable possession of man, but it also is a social science. The sanogenous message
can al-so be obtained through images, and television is part of the new technologies of
modern society. The new technologies and scientific knowledge are the most important
forces, which through interdisciplinary connotations can lead to the public understan-
ding of science, as to a relationship between science and society. The promotion of sa-
nogenous behavior, health problems counse-ling, and the reduction of risk factors are
necessary. The televised public image has become “image imperialism” and emphasized
on chromatic publicity message, morphological, textual. Persuasion of the masses thro-
ugh televised messages leads to sanitary education based on the medical model. Health
education through television and press must act in the virtue of the princi-ples of: good
efficiency, truthfulness, confidentiality.

Televiziunea face parte din noile tehnologii de comunicare mass-media, pu-
blic si societate. ,,Relatia cu ecranul” a condus la diversificarea stilurilor de viata
cotidiana 1n familie §i viatd sociald. ,,0 emisiune de televiziune poate fi definita
ca un dispozitiv de mediatizare”, elemente materiale, tehnologice, simbolice, lo-
gistice, asamblate strategic ca un ,,cadru de interactiune”. Secolul XX este con-
siderat cel mai bogat in revolutii mondiale. In acest secol au avut loc revolutii in
patru mari domenii [1]: revolutia nucleard (inarmarea, superlaserul), revolutia in
transporturi (autovehicule electrice), revolutia in medicina (cresterea numarului
persoanelor varstnice: oamenii traiesc de doua ori mai mult ca in secolul trecut,
medicamente noi, investigatii numeroase), revolutia comunicarii (radio, televizi-
une, internet, telefonie mobila).

Revolutia comunicarii a generat cresterea uluitoare a informatiilor. ,,Comu-
nicarea este din punct de vedere cronologic primul instrument spiritual al omului
in ,,procesul socializarii sale” [2, p.6]. ,,Comunicarea este termenul de intalnire
conceptuald unde se intersecteaza relatiile interpersonale si inovatiile tehnologi-
ce, stimulentele politico-ecologice si ambitiile socioculturale, divertisment usor,
forma, continutul, substanta si stilul” [3, p.9].

Televiziunea este un instrument important al comunicarii, fiind si factorul
care influenteaza cultura unui popor [4]. Televiziunea a inlocuit cartile ca sursa
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principalad de educare si informare, in sociologia engleza exista termenul ,,omul
unei singure carti” (man of one book). Analiza televiziunii priveste raportul din-
tre cultura unui popor si televiziune, intrucat televiziunea este parte integranta a
culturii unui popor, alaturi de alte tehnologii moderne care au survenit in epoca
actuala [5].

Caracterele televiziunii sunt urmatoarele: 1) este un proces de gandire pu-
blica, 2) presupune o forma rituala, 3) este persoana care priveste intr-o stare de
emotie extinsa. Televiziunea creeaza o noud culturd, dar nu permite telespectato-
rului patrunderea in profunzime. Televiziunea influenteazd mass-media. Harold
Lasswell [6], unul dintre cei mai mari sociologi care au analizat impactul mass-
mediei asupra societatii, afirma ca televiziunea are trei roluri principale in aceasta
relatie: supravegherea, interpretarea si transmiterea informatiilor.

Televiziunea este un fenomen: ,,felefenomenul”, si anume este un fenomen
in continud desfasurare si progres, care se autocreeaza. Televiziunea este o oglin-
da care trebuie sa reflecte ceea ce societatea arata, ea are influenta mare, este o
relatie aproape de familie care include: emotii, sperante, frustrari, satisfactii si
construieste strategii pe termen lung.

Scurt istoric al televiziunii

Joseph May [*1] a fost un tanar telegrafist care a descoperit fenomenul fo-
toelectric Tn anul 1973, relevand faptul ca variatia intensitatii luminii duce la
transmiterea de semnale electrice. George Carey [*2] din Boston imagineaza
transmiterea prin fire a unei imagini construite pe un panou cu ajutorul celulelor
fotoelectrice pe un alt panou. Constantin Senlecq [*3], un francez, in anul 1881
imagineaza principiul care sta la baza televiziunii: transmiterea semnalelor emise
de celulele fotoelectrice, unul dupa altul printr-un singur fir. Germanul Nipkow
[*4] a Tmbunatatit ideea imaginand un disc rotativ care scana panoul de celule.
Karl Ferdinand Braun [*5] 1n anul 1897, la Universitatea din Strasbourg, inven-
teaza tubul catodic. Boris Rosing [*6], un rus, in 1905 noteaza ca acest tub poate
fi folosit pentru receptarea semnalelor electrice transmise de celulele fotoelectri-
ce. Scotianul Campbell Swinton [*7] in anul 1911 imagineaza si descrie prima
constructie integral electronicd pentru transmiterea imaginilor.

In martie 1935 la Berlin a avut loc prima transmisie televizati. La olimpiada
de la Berlin, un an mai tarziu, s-au construit primele camere electronice de luat ve-
deri. In noiembrie 1935, francezii emit la Paris primele imagini de televiziune.

Termenul de televiziune a fost lansat de fizicianul rus Constantin Persky la
expozitia mondiald de la Paris, unde a folosit termenul de ,,television”. A ramas
ca un cuvant universal pentru un fenomen universal. Americanii au descoperit te-
leviziunea in 1939, cand la New York s-a inceput transmiterea primului studio.
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In Romania, la 31 decembrie 1956 s-a inceput transmiterea Televiziunii
Romane cu un program de 21 de ore pe luna, iar la 23 august 1985 s-a inaugu-
rat televiziunea in culori. S-a ajuns la un moment dat ca in lume sa existe mai
multe televizoare decéat telefoane, ulterior procentul s-a modificat. Televiziunea
este o intreprindere al carui prim obiectiv este, din punctul de vedere al propri-
etarului, sa-i aduca informatii, dar are un important rol cultural [7]. Aparitia,
dezvoltarea si efectele televiziunii au fost cercetate de sociologi, psihologi si
futurologi.

Astazi, teoriile recente din sociologie considera cunoasterea stiintifica si teh-
nologica drept fortele cele mai importante care prin conotatiile interdisciplinare
duc la intelegerea publica a stiintei, precum si la o relatie Intre stiinta i societate,
iar televiziunea are rol de prim ordin.

Sanatatea ramane bunul cel mai de pret al omului, dar acesta are o realita-
te multidimensionala, fiind conditionata atat medical, cat si economic si social
[8, p.5].

Medicina, noteazd H.E. Siegerist [9], ,,nu este doar o stiintd naturala, ci si
o stiintd sociala al carei scop este adaptarea indivizilor la mediul lor de viata”.
Domeniul profesional al sanatatii, ca si alte campuri de practica sociala, suporta
in societatea de azi multe schimbari.

Mesajul sanogen poate fi obtinut prin campanii de imagine. Efectele comu-
nicdrii prin publicitate televizatd In domeniul sanatatii va urma aceleasi reguli ca
si in celelalte domenii. Acestea au forma unei piramide ce are la baza atentiona-
rea, urmata de intelegere, convingere, decizie, actiune (Fig. 1).

Mediatizarea inseamna relatia cu presa scrisa si cu audiovizualul. Comuni-
carea cu presa poate fi realizata prin urmatoarele mijloace: 1) dosarul de presa; 2)
comunicatul de presa; 3) conferinta de presa; 4) brosuri si pliante.

Educatia 1n sdnatate prin televizor si presa trebuie sa actioneze in virtutea
principiilor: eficientd buna, veridicitate, confidentialitate.

»Medicina moderna a devenit un univers foarte complex marcat de tehnici
de varf si costuri exponetiale”, noteazd Denis Miiller [1], profesor de etica la
Facultatea de Teologie a Universitatii Laussane. Marco Vannotti [10] scrie ca me-
dicul trebuie sa fie vigilent si sa aiba spirit critic. Medicina trebuie sa contribuie
la constructia unei coeziuni sociale, iar medicul de maine trebuie sa aiba un spirit
de solidaritate sociala, pentru ca umanul sa fie complementar cu tehnica, sa fie
prudent si entuziast, vigilent si confiant. Dimensiunile biologice, psihologice si
sociale trebuie adaptate pentru a deschide si analiza o boald. Aceste dimensiuni
sunt complexe, iar evenimentele sociale sunt co-constitutive vietii $i comunitatii.
Tehnicile medicale din ce in ce mai sofisticate cer finantare si prin aceasta solida-
ritate colectiva a membrilor societatii pentru a suporta costul inovatiilor medicale
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[11]. Genetica, biologia, imunologia, prin noile inovatii, au adus la beneficii de-
osebite in medicind, dar si la un cost ridicat.

Medicina astazi, prin cercetdrile stiintifice ale societatii, a devenit ,,a big
science” Tnsemnand: complexitate, industrializare, mijloace numeroase si im-
portante. ,,Medicina este arta de a pastra sanatatea si, eventual, de a vindeca
boala aparuta in corp” (Avicena in ,,Poemul” — rezumatul versificat al opere-
lor sale). Medicina ,,a fost si riméane un important factor de cultura materiala
si spirituala prin functia ei sociala nemijlocitd de a cunoaste, a crea, a sta-
pani, a promova tot ce poate contribui la pastrarea sau reabilitarea omului”
(B.Dutescu).

Andrei Dumbraveanu si colab. noteaza in cartea Televiziunea in media de
actualitati ca ,, Televiziunea de la calea de comunicare la caracter de arta este o
forma de creatie tehnica, este una dintre inventiile importante ale secolului XX,
care a influentat evolutia omenirii”, deci intre medicind si televiziune se poate
obtine o creatie de artd prin efectele educative [12].

Medicina implica probleme: economice, sociale, politice, competitii inter-
nationale [13]. In prezent, cercetirile se focalizeaza pe medicina predictiva. Apar
noi relatii medic—bolnav, in special in bolile cronice, se insistd in acest context
pe preventie, care alaturi de predictie, prezinta avantaje pentru bolnavi — pastra-
rea calitatii vietii, si altele pentru societate: cost mai scazut. Educatia bolnavului
cronic §i consilierea medicald sunt elementele noi de baza [14]. Programele de
telemedicina au efecte benefice [15]. Efectele benefice ale programelor de tele-
medicind sunt [16]: efecte calitative — ameliorarea starii de sandtate, reducerea
mortalitatii, ameliorarea calitatii vietii; efecte economice — reducerea numarului
zilelor de spitalizare, reducerea costurilor pentru transport ale deplasarilor, redu-
cerea costului vizitelor la domiciliu, scaderea timpului medical si paramedical al
membrilor organizatiilor profesionale in sdndtate.

Dar societatea de azi, asa-zisd ,,civilizatd” provoacd aparitia de noi boli
sau agravarea celor vechi prin: poluare, chimizare, aparitia mai multor medi-
camente cu rol nu numai benefic, ci si negativ, schimbarea stilului de viata si
alimentatie.

Aparitia de noi alimente genetic modificate, folosirea multiplilor aditivi ali-
mentari cu efecte toxice si alergice, schimbarea orelor de masa, masa unica, masa
in picioare, stresul profesional si familial cotidian ca modificator imunitar si al
vietii in general — toate trebuie luate in considerare.

Comunicarea de pe ecranul televizorului poate fi benefica, dar poate duce si
la boald prin folosirea unor reclame care au doar scop comercial sub imaginea
unor ,,bune sfaturi”. In afara dialogului medical si informarea pe internet, tele-
vizorul ocupa un loc important [17]. Promovarea comportamentului sanogen si
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consilierea pe probleme de sanatate cu insistenta pe reducerea factorilor de risc
prin educatie si terapii comportamentale cu renuntarea la comportamente nesa-
natoase este necesara.

Schimbarea atitudinii fatd de factorul de risc pentru boala: sedentarismul,
fumatul, consumul de alcool, droguri, se impune atat populatiei afectate de boala,
cat si populatiei sanatoase. Televiziunea trebuie sa ne ajute ca bunurile comune
precum sandatatea, agricultura, mediul inconjurdtor, libertatea de expresie sd fie
captate In avantajul societatii noastre. O gandire predictiva si preventivd medi-
cala atat a specialistilor medici, cat si a populatiei se poate forma si cu ajutorul
presei si televizorului. Este necesard comunicarea ca schimb de informatie, cu rol
de imbogatire a cunostintelor ce poate fi definita ca si ,,comunicarea sui generis”
a educatiei [2]. Televiziunea este un mod de comunicare, dar mesajele sanogene
transmise trebuie cantarite cu grija si ambalate in cel mai potrivit mod pentru a
ajunge la destinatar si a-si atinge scopul de transmitere nebruiata de informatie in
sandtate. Astazi ,,trdim intr-o civilizatie a imaginii”’ [18]. Termenul de ,,imagine”
este folosit des si cu semnificatii diverse.

Inca Platon didea o definitie complexd a imaginii: ,,numesc imagini mai
intai umbrele, apoi reflexele care se vad in ape sau la suprafata corpurilor opace,
stralucitoare si lustruite si toate reprezentarile de acest fel” [19].

Imaginea este asociatd cu reprezentarea. Imaginea este reprezentarea vi-
zuala a unei realitdti, care poate fi abstractd sau figurativa, cinetica sau statica,
estetica sau utilitara. Imaginea utilitard urmareste transmiterea unui mesaj. Ima-
ginea publicitard este partea unei comunicari, este Incarcata cu sensuri complexe.
Imaginea publicitard televizata a devenit ,,imperialismul imaginii” i si-a pus ac-
centul pe mesajul publicitar cromatic, morfologic, textual.

Comunicarea si promovarea sanatatii prin intermediul televizorului se
poate realiza si prin slogan, care este esenta unui mesaj, avand functiile de:
atragere a publicului, seducere a publicului, ancorarea mesajului in memorie.
Educatia sanitara este bazatd pe modelul medical necesar convingerii maselor
prin mesaje [20].

Concluzii:

- Televiziunea este un factor de comunicare, mass-media, public, societate.

- Sanatatea este bunul cel mai de pret al omului, dar este si o stiinta sociala.

- Mesajul sanogen poate fi obtinut si prin imagini, iar televiziunea face
parte din noile tehnologii ale societatii actuale.

- Noile tehnologii si cunoasterea stiintifica sunt fortele cele mai impor-
tante, care prin conotatiile interdisciplinare pot conduce la intelegerea
publica a stiintei, precum si la o relatie Intre stiinta si societate.
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Promovarea comportamentului sanogen, consilierea pe probleme de sa-
ndtate, reducerea factorilor de risc sunt necesare si se pot efectua prin
imagini televizate.

Televiziunea este un mod de comunicare, iar mesajele sanogene transmi-
se trebuie cantarite cu grija si ambalate in cel mai potrivit mod.
Imaginea publicitara televizatd a devenit ,,imperialismul imaginii” si si-a
pus accentul pe mesajul publicitar, cromatic, morfologic, textual.
Convingerea maselor prin mesajele televizate duce la educatia sanitara
bazata pe modelul medical.

Educatia in sanatate prin televizor si presa trebuie sa actioneze in virtutea
principiilor: eficienta buna, veridicitate, confidentialitate.
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ANGAJAMENTELE ASUMATE DE REPUBLICA MOLDOVA
IN DOMENIUL MASS-MEDIEI iN CADRUL ADERARII LA
CONSILIUL EUROPEI

Dumitru LAZUR,
doctorand

Summary
The Republic of Moldova has assumed a number of obligations and commitments
at accession to the Council of Europe. None of commitment refers directly to freedom of
expression and information. The obligations of the state in honoring the media standards
of the Council of Europe come out from the provisions of the conventions that the Repu-
blic of Moldova has accepted to adopt and, respectively, to implement, in particular the
European Convention on Human Rights.

Statutul Consiliului Europei prevede ca orice stat din Europa poate deveni
membru al Consiliului Europei. Articolul 3 al Statutului stipuleaza conditiile pe
care trebuie sa le Intruneasca statul candidat: ,,sa accepte principiile statului de
drept si principiul in virtutea céruia fiecare persoana aflata sub jurisdictia sa tre-
buie sa se bucure de drepturile si libertatile fundamentale ale omului” si ,,se an-
gajeaza sa colaboreze, Tn mod sincer si efectiv, la realizarea scopului Consiliului
Europei” [21].

La aderare, statul 151 mai asuma alte doud categorii de angajamente. Primele
decurg din conventiile Consiliului Europei acceptate la momentul aderarii, de
exemplu Conventia Europeand pentru Apararea Drepturilor Omului si a Liberta-
tilor Fundamentale. Altele sunt angajamente individualizate, pe care statul si le-a
asumat in timpul negocierilor de aderare. Este vorba de ratificarea intr-un termen
determinat a anumitor conventii sau efectuarea reformelor, adoptarea legilor, ar-
monizarea acestora in conformitate cu standardele Consiliului Europei etc.

Republica Moldova a devenit membru al Consiliului Europei la 13 iulie
1995. In Avizul nr.188 al Adunirii Parlamentare a Consiliului Europei din 27
iunie 1995 privind cererea de aderare a Republicii Moldova la Consiliul Europei
sunt enumerate obligatiunile si angajamentele pe care Republica Moldova si-a
asumat sa le realizeze.

Niciun angajament asumat de Republica Moldova la aderare la Consiliul
Europei nu se refera expres la exercitarea dreptului la libertatea de exprimare si
libertatea presei. Obligatiunile statului Tn domeniul aplicarii standardelor media-
tice ale Consiliului Europei reies nsa din textele conventiilor pe care Republica
Moldova s-a obligat sa le adopte si, respectiv, sa le implementeze la aderare.
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Articolele 11a si 11b ale Avizului nr.188 prevad ca Republica Moldova se
obligd in momentul aderarii sa semneze si sa ratifice Conventia Europeana pentru
Apararea Drepturilor Omului si a Libertatilor Fundamentale [18]. Articolul 10 al
Conventiei consfinteste libertatea de exprimare ca un drept cu valoare intrinseca.

In contextul unei democratii politice efective si respectirii drepturilor omu-
lui enuntate in Preambulul Conventiei, libertatea de exprimare nu este impor-
tantd numai prin valoarea sa intrinsecd, dar si prin rolul central pe care il joaca
in respectarea altor drepturi inscrise in Conventie. In lipsa unei garantii solide a
dreptului la libertatea de exprimare, nu exista o tard libera si, respectiv, un regim
democratic [17].

Curtea a declarat in repetate randuri ca ,,libertatea de exprimare constituie
unul din fundamentele esentiale ale unei societati democratice, una din conditiile
primordiale ale progresului sau si ale dezvoltarii fiecarui individ” sau ,,presa joa-
ca un rol predominant intr-un stat de drept” [17].

Articolul 10 din Conventie este structurat in doua paragrafe. Primul paragraf
defineste libertatile protejate: ,,Orice persoand are dreptul la libertatea de expri-
mare. Acest drept cuprinde libertatea de opinie si libertatea de a primi sau de a
comunica informatii ori idei fara amestecul autoritatilor publice si fara a tine seama
de frontiere. Prezentul articol nu impiedica statele s supuna societatile de radiodi-
fuziune, de cinematografie sau de televiziune unui regim de autorizare” [2].

Cel de-al doilea paragraf stipuleaza circumstantele in care amestecul statelor
in exercitarea dreptului la libertatea de exprimare este legitim: ,,Executarea aces-
tor libertati ce comporta indatoriri si responsabilitdti poate fi supusa unor forma-
litati, conditii, restrangeri sau sanctiuni prevazute de lege, care constituie masuri
necesare, intr-o societate democraticd, pentru securitatea nationald, integritatea
teritoriald sau siguranta publica, apararea ordinii §i prevenirea infractiunilor, pro-
tectia sanatatii sau a moralei, protectia reputatiei sau a drepturilor altora, pentru a
impiedica divulgarea de informatii confidentiale sau pentru a garanta autoritatea
si impartialitatea puterii judecatoresti” [2].

Republica Moldova a semnat Conventia 1n ziua aderarii la Consiliul Eu-
ropei, la 13 iulie 1995, insa a ratificat-o doi ani mai tarziu, la 24 iulie 1997,
prin Hotararea Parlamentului nr.1298-XIII. Articolul 5 al Hotararii Parlamentu-
lui nr.1298-XIII prevede ca ,,Guvernul va prezenta, in termen de trei luni de la
data adoptarii prezentei hotarari, un program de ajustare a legislatiei Republicii
Moldova la prevederile Conventiei pentru Apararea Drepturilor Omului si a Li-
bertatilor Fundamentale” [4].

Conventia a intrat in vigoare la 12 septembrie 1997. Prin urmare, de la
aceastd datd Republica Moldova se obliga sd modifice legislatia in vigoare in
conformitate cu prevederile Conventiei, inclusiv articolul 10.
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Articolul 111 al Avizului nr.188 prevede cd Republica Moldova va analiza,
in vederea ratificarii, si va aplica principiile fundamentale ale altor conventii ale
Consiliului Europei. Adunarea Parlamentara a Consiliului Europei nu a inclus
in lista conventiilor recomandate pentru semnare si, ulterior, pentru ratificare, in
prima instanta, niciun tratat Tn domeniul libertatii presei.

In 1995, anul aderarii Republicii Moldova la Consiliul Europei, Conventia
europeana cu privire la televiziunea transfrontaliera era principalul document al
Consiliului Europei in domeniul mass-mediei. Conventia este un important do-
cument juridic pan-european in domeniul audiovizualului, care garanteaza liber-
tatea receptiondrii i retransmisiunii pe teritoriul Statelor membre a serviciilor
de programe, care, prin prezentarea si continutul lor, respecta demnitatea fiintei
umane §i drepturile fundamentale ale omului. Conventia mai include prevederi
relevante care ,,garanteaza apararea pluralismului in mass-media, asigurarea ac-
cesului la informatie i transparentei proprietd{ii mass-mediei, inserarea publici-
tatii si teleshoppingului etc.” [3].

Neincluderea Conventiei europene cu privire la televiziunea transfrontaliera
in lista tratatelor recomandate poate fi explicata prin dorinta Consiliului Europei
de a contribui la solutionarea unor probleme stringente ale Republicii Moldova
din acea perioada, in special reglementarea conflictului transnistrean, reformarea
organelor de drept, solutionarea pasnica a disputelor dintre Mitropolia Moldovei
s1 Mitropolia Basarabiei etc.

Republica Moldova a semnat Conventia europeana cu privire la televiziunea
transfrontalierd la 3 noiembrie 1999, fiind ratificatd Legea nr.1555 din 19 de-
cembrie 2002, cu doua rezerve. Primo: ,,pana la restabilirea deplind a integritatii
teritoriale a Republicii Moldova, prevederile acesteia se aplica doar pe teritoriul
controlat de autoritatile Republicii Moldova”. Secondo: ,,Republica Moldova
isi rezerva dreptul de a impune restrictii asupra retransmisiei pe teritoriul sau a
programelor ce fac publicitate bauturilor alcoolice” [10]. Conventia a intrat n
vigoare la 1 iulie 2003.

Articolul 4 al Legii nr.1555 prevede ca Guvernul si Consiliul Coordonator al
Audiovizualului, in termen de trei luni, vor prezenta Parlamentului spre examina-
re proiecte de legi pentru modificarea corespunzatoare a legislatiei in vigoare si
vor lua masurile ce se impun pentru realizarea conventiei mentionate.

Mecanismul de monitorizare a Adunarii Parlamentare

Republica Moldova, prin Avizul nr.188 al Adunarii Parlamentare a Consi-
liului Europei (APCE) din 27 iunie 1995 privind cererea de aderare a Republicii
Moldova la Consiliul Europei, si-a asumat un sir de obligatiuni si angajamente,
inclusiv garantarea libertatii dreptului la libertatea de exprimare si libertatea pre-
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sei. Aderarea Republicii Moldova la Consiliul Europei a coincis cu perioada in
care APCE definitiva mecanismele sale de monitorizare a onorarii de catre noile
State membre a obligatiilor si angajamentelor asumate la aderare.

In 1993, Adunarea Parlamentara, prin Ordinul nr.488, a solicitat Comisiei
pentru probleme politice si Comisiei pentru probleme juridice si drepturile omu-
lui ,,sa@ monitorizeze Indeaproape onorarea angajamentelor asumate de autorita-
tile noilor State membre si sa raporteze Biroului permanent la fiecare sase luni
pana cand toate obligatiunile nu vor fi onorate”. La fel, n Ordinul nr.485 (1993),
APCE a cerut Comisiei pentru probleme juridice si drepturile omului ,,sa-i rapor-
teze cand apar probleme privind situatia drepturilor omului in Statele membre,
inclusiv respectarea deciziilor Curtii Europene a Drepturilor Omului”.

In Rezolutia 1031 (1994), APCE a statuat ca ,.toate Statele membre ale Con-
siliului Europei au datoria sa respecte obligatiile asumate conform Statutului
Consiliului Europei, Conventiei Europene a Drepturilor Omului i altor conven-
tii la care sunt parte. Pe langa aceste obligatii, autoritatile unor state, devenite
membre dupd adoptarea in mai 1989 a Rezolutiei 917 (1989) cu privire la statutul
de invitat special In Adunarea Parlamentara, si-au asumat, din proprie initiativa,
in timpul examinarii de catre Adunarea Parlamentard a cererii lor de aderare,
angajamente speciale referitoare la anumite principii fundamentale ale Consiliu-
lui Europei. Principalele angajamente sunt mentionate in mod expres in avizele
corespunzitoare adoptate de Adunarea Parlamentara” [19]. In aceeasi Rezolutie,
Adunarea a avertizat ca ,,esecul persistent de a onora angajamentele asumate
liber va avea consecinte [...]. In acest sens, Adunarea ar putea si foloseasca pre-
vederile Statutului Consiliului Europei si propriul regulament de activitate”.

In scurt timp, APCE si-a extins si fortificat propria procedurd de monitoriza-
re. In aprilie 1995, prin Ordinul nr.508 (1995) cu privire la onorarea obligatiilor si
angajamentelor de cétre Statele membre ale Consiliului Europei, Comisia pentru
probleme juridice si drepturile omului si Comisia pentru probleme politice, au
fost abilitate sd monitorizeze in continuare atent onorarea obligatiunilor si anga-
jamentelor Statelor membre si s raporteze direct Adundrii. Insa dimensiunea si
natura pe termen lung a procesului de monitorizare au necesitat infiinfarea unui
nou sistem de monitorizare.

Procedura de monitorizare mentionata mai sus a fost inlocuita la 25 aprilie
1997, fiind instituit un nou mecanism de monitorizare, care este In vigoare $i
astazi. Prin Rezolutia 1115 (1997) a fost instituitd Comisia pentru respectarea
obligatiilor si angajamentelor Statelor membre (Comisia de monitorizare), care
»este responsabild de verificarea indeplinirii obligatiilor asumate de Statele
membre atit conform Statutului Consiliului Europei, Conventiei Europene a
Drepturilor Omului si altor conventii la care sunt parte, cat si onorarea anga-
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jamentelor asumate de autoritatile Statelor membre la momentul aderarii la
Consiliul Europei” [20].

Crearea Comisiei pentru monitorizare nu a facut decat sa institutionalizeze
o practica ce a existat din momentul in care Adunarea a hotarat sa admita rapid
,hoile democratii” n randurile sale, in ciuda dificultatilor lor, cu scopul de a
facilita tranzitia lor de la regimul totalitar spre un sistem bazat pe democratia
pluralista [1].

Procedura de monitorizare, de reguld, incepe la sase luni dupa aderarea tarii
la Consiliul Europei. Rapoartele de monitorizare sunt facute pentru fiecare tara
in parte. Doi coraportori sunt numiti pentru un termen de cinci ani pentru fiecare
stat, fiind asigurat echilibrul politic si regional.

Un raport include un proiect de rezolutie in care sunt facute propuneri pen-
tru Tmbunatatirea situatiei in tara vizata si, posibil, un proiect de recomandare
in atentia Comitetului de Ministri. Comisia pentru monitorizare este obligata sa
prezinte Adunarii, cel putin o data la trei ani, un raport de monitorizare pentru
fiecare tard aflata sub procedura de monitorizare. Actualmente, zece state sunt
subiect al procedurii de monitorizare (Albania, Armenia, Azerbaidjan, Bosnia si
Hertegovina, Georgia, Muntenegru, Rusia, Republica Moldova, Serbia, Ucraina)
si patru state sunt subiect al dialogului postmonitorizare (Turcia, Bulgaria, Mo-
naco si Macedonia).

In 2000, Adunarea Parlamentari a introdus o noua procedura de monitoriza-
re, numita ,,dialog postmonitorizare”, care se aplica Statelor membre in privinta
carora Adunarea a decis sa incheie procedura de monitorizare. Procedura post-
monitorizare prevede continuarea dialogului cu autoritdtile nationale referitor la
anumite probleme abordate in rezolutiile APCE, precum si dreptul de a relua
procedura de monitorizare in cazul in care va constata lipsa progreselor.

Dialogul postmonitorizare, de reguld, incepe la un an de la inchiderea proce-
durii de monitorizare. Pana in anul 2009 presedintele si vicepresedintele Comisi-
el pentru monitorizare erau responsabili de realizarea dialogului postmonitoriza-
re. Insa din 2010 Comisia numeste un raportor pentru fiecare tara in conformitate
cu aceleasi principii ca si-n cazul coraportorilor de monitorizare. Comisia este
obligata sa prezinte cel putin o data la trei ani un raport pentru fiecare tara vizata
de procedura postmonitorizare.

Comisia de monitorizare este obligatd sa raporteze anual Adunarii Parla-
mentare asupra evolutiei generale a procedurilor de monitorizare si sa-i prezinte
cel putin o data la doi ani un raport privind fiecare tard monitorizatd. Ca regula
generala, procedura de monitorizare trebuie inteleasd ca o manifestare a vointei
Adunarii de a asista tarile vizate in efectuarea reformelor lor democratice pe baza
unui dialog constructiv cu delegatiile lor nationale.
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In concluzie, niciun angajament asumat de Republica Moldova la aderare
la Consiliul Europei nu se referd expres la exercitarea dreptului la libertatea de
exprimare si libertatea presei. Obligatiunile statului in domeniul aplicarii stan-
dardelor mediatice ale Consiliului Europei reies insa din textele conventiilor pe
care Republica Moldova s-a obligat sa le adopte si, respectiv, sa le implemen-
teze la aderare.

Neincluderea Conventiei europene cu privire la televiziunea transfrontalierd
in lista tratatelor recomandate poate fi explicata prin dorinta Consiliului Europei
de a contribui la solutionarea unor probleme stringente ale Republicii Moldova
din acea perioada, in special reglementarea conflictului transnistrean, reformarea
organelor de drept, solutionarea pasnica a disputelor dintre Mitropolia Moldovei
si Mitropolia Basarabiei etc.
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ALINIEREA LEGISLATIEI MASS-MEDIEI LA
STANDARDELE CONSILIULUI EUROPEI:
PERIOADA 1995-2001

Dumitru LAZUR,
doctorand

Summary
In the period 1995-2001, the Republic of Moldova amended the media legislation
and adopted new laws in the media field, which were inspired from the experience of
some European countries and from the Council of Europe standards. The modification
of the legislation was not directly recommended by the Council of Europe, but came out
mainly from the text of the Article 10 of the European Convention on Human Rights.

Libertatea de exprimare si libertatea presei, la data intrarii in vigoare a Con-
ventiel europene pentru apararea drepturilor omului si a libertatilor fundamen-
tale, era subiect al Legii presei nr.243 din 26 octombrie 1994 si al Legii audio-
vizualului nr.603 din 03 octombrie 1995. Republica Moldova urma, in lumina
prevederilor Hotararii Parlamentului nr.1298-XIII, sa ajusteze legislatia la preve-
derile Conventiei, iar Adunarea Parlamentara a Consiliului Europei s-a angajat
sd monitorizeze in ce masurd Republica Moldova isi onoreaza angajamentele
asumate la aderare.

La doi ani de la aderarea Republicii Moldova la Consiliul Europei, la 25
aprilie 1997, APCE a instituit un mecanism viabil de monitorizare a respectarii
obligatiilor si angajamentelor statelor membre asumate la aderare, fiind creata Co-
misia de monitorizare. Cu toate acestea, coraportorii APCE au vizitat pentru prima
datd Republica Moldova in 2002, fiind alarmati de tensionarea situatiei politice in
tara ca urmare a disparitiei deputatului Vlad Cubreacov si amplificarii protestelor
antiguvernamentale organizate de Partidul Popular Crestin Democrat.

In perioada 13 iulie 1995 (data aderarii Republicii Moldova la Consiliul
Europei) — 25 februarie 2001 (ziua alegerilor parlamentare de legislatura a XV-a,
soldate cu victoria Partidului Comunistilor din Republica Moldova), in virtutea
obligatiunilor si angajamentelor asumate la aderare la Consiliul Europei, Parla-
mentul Republicii Moldova a facut un sir de modificari la Legea presei nr.243
din 26 octombrie 1994 si Legea audiovizualului nr.603 din 03 octombrie 1995,
pe care le vom analiza in continuare.

Amendarea legislatiei in vigoare si adoptarea unor noi legi in domeniul
mass-mediei in perioada de referintd nu a fost expres recomandata de Consiliul
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Europei, insa reiese, in mare parte, din textul articolului 10 al Conventiei europe-
ne pentru apararea drepturilor omului si a libertatilor fundamentale.

Alinierea prevederilor Legii presei la standardele mediatice
ale Consiliului Europei

Legea presei, in articolul 1, prevede ca in Republica Moldova libertatea pre-
sei constituie un drept fundamental, consfintit de Constitutie. Statul garanteaza
tuturor persoanelor dreptul la exprimarea libera a opiniilor si ideilor, la informare
veridica asupra evenimentelor din viata interna si cea internationald prin interme-
diul publicatiilor periodice si al agentiilor de presa, care 1si desfagoara activitatea
in conditiile pluralismului politic, precum si respectarea legislatiei cu privire la
drepturile de autor. Cenzura de orice fel asupra publicatiilor periodice si agentii-
lor de presa, imixtiunea in activitatea lor de pregatire si de difuzare a informatiei
sunt interzise [16].

In perioada de referintd, Legea presei a fost modificata de opt ori. Trei mo-
dificari operate de legislator sunt relevante in contextul onorarii angajamentelor
Republicii Moldova fata de Consiliul Europei.

La 15 decembrie 1995, prin Legea nr.688 pentru modificarea Legii presei, au
fost operate modificari la trei articole ale legii. Prin urmare, continutul alineatului
(1) literele c) si d) ale articolului 4, care reglementeaza libertatea de exprimare si
limitari de publicitate, a fost schimbat. Legislatorul a interzis publicarea ,,materi-
alelor cu caracter pornografic si care propaga cultul violentei” si a ,,informatiilor
despre iInfiere fara consimtamantul infietorilor, iar in caz de moarte a lor — fara
consimtamantul infiatilor si al organelor de tutela si curateld, cu exceptia cazu-
rilor cand publicarea acestor informatii prezintd interes public major si nu se
divulga numele infiatului si infietorilor” [15].

Modificarea articolului 4 al Legii presei este o prima incercare de amestec
legitim al statului Republica Moldova in exercitarea dreptului la libertatea de ex-
primare in conformitate cu prevederile paragrafului 2 al articolului 10 al Conven-
tiei. ,,Executarea acestor libertdti ce comportd indatoriri si responsabilitati poate
fi supusa unor formalitati, conditii, restrAngeri sau sanctiuni prevazute de lege,
care constituie masuri necesare, intr-o societate democratica, pentru (...) protectia
moralei, pentru a impiedica divulgarea de informatii confidentiale (...)”. Interzi-
cerea publicarii materialelor cu caracter pornografic cade sub incidenta ,,protectia
moralei”, iar a ,,informatii despre infiere” — sub ,,informatii confidentiale”.

In plus, prin Legea nr. 688, Parlamentul a modificat continutul articolului
6, care reglementeaza inregistrarea publicatiilor periodice si a agentiilor de pre-
sa. Parlamentul face, in premiera, distinctie intre publicatii nonprofit (de regu-
14, publice) si profit (private). Articolul modificat prevedea: ,,(1) Inregistrarea
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publicatiilor periodice si a agentiilor de presa se face la Ministerul Justitiei. (2)
Daca publicatia periodica sau agentia de presa practica activitdti economice, in
afara celor care tin de difuzarea tirajului (informatiei) si a materialelor publicita-
re, inregistrarea se face in modul stabilit de Legea cu privire la antreprenoriat si
intreprinderi”.

Parlamentul a mai modificat si articolul 12, care a legitimat finantarea pu-
blicatiilor periodice si agentiilor de presd din strdinatate: ,,Pentru sustinerea pu-
blicatiilor periodice si agentiilor de presa se admit donatii din partea persoanelor
fizice si juridice din Republica Moldova si din strainatate. Publicatiile periodice
si agentiile de presa sunt obligate sa publice de doud ori pe an — in ianuarie §i
iulie — informatii privind sursa si valoarea donatiilor, inclusiv a celor nefinanci-
are”. In 2001, la scurt timp dupa validarea alegerilor parlamentare anticipate din
25 februarie 2001, legislatorii din Partidul Comunistilor vor interzice finantarea
publicatiilor periodice din straindtate.

La 04 iunie 1998, prin Legea nr.42 din 04 iunie 1998 privind modificarea si
completarea unor acte legislative, a fost modificat, din nou, articolul 4, care regle-
menteaza libertatea de exprimare si limitari de publicitate. Prin urmare, alineatul
(1), litera c) s-a ales cu urmatorul cuprins: ,,c) materiale cu caracter pornografic
si de propagare a cultului violentei si a prostitutiei, precum si informatii sub ori-
ce forma privind prestarea de servicii intime” [12]. Parlamentul, {indnd cont de
»protectia moralei”, a interzis propagarea prostitutiei si publicarea informatiilor
privind prestarea de servicii intime. In 1998 anunturi despre servicii intime erau
publicate cu precadere in ziarele de mica publicitate, fenomenul luand amploare
in contextul lacunelor legislative.

La 29 iulie 1999, prin Legea nr.564 pentru modificarea unor acte legislative,
Parlamentul iarasi a modificat continutul articolului 4 din Legea presei, care s-a
ales cu urmatorul cuprins: ,,Publicatiile periodice si agentiile de presa publica,
potrivit aprecierilor proprii, orice fel de materiale si informatii, tindnd cont de
faptul ca exercitiul acestor libertdti ce comportd datorii §i responsabilitifi este
supus unor formalitati, conditii, restrangeri si unor sanctiuni prevazute de lege,
care constituie masuri necesare, intr-o societate democratica, pentru securitatea
nationald, integritatea teritoriald sau siguranta publica, apararea ordinii §i preve-
nirea crimei, ocrotirea sanatatii, protectia moralei, protectia reputatiei sau apara-
rea drepturilor altora, pentru a impiedica divulgarea unor informatii confidentiale
sau pentru a garanta autoritatea si impartialitatea puterii judiciare” [14]. Noua
redactie a articolului 4 din Legea presei a fost inspirata de continutul paragrafului
2 al articolului 10 al Conventiei, fiind, pe alocuri, identica.

La 19 mai 2000, prin Legea nr.1002, au fost completate trei articole la Le-
gea presei. Articolul 6 s-a completat cu alineatul (3), cu urmatorul cuprins: ,,(3)
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Publicatiile periodice si agentiile de presa isi desfasoara activitatea din data inre-
gistrarii. Activitatea publicatiilor periodice si a agentiilor de presd neinregistrate
se considera ilegala si atrage raspunderea prevazuta de legislatie” [6]. Articolul
10 a fost completat cu alineatele (3) si (4): ,,(3) Editarea suplimentului publicatiei
periodice se admite doar in cazurile prevazute de statutul publicatiei periodice
respective. (4) Suplimentul este o anexa la publicatia periodica, editata de acelasi
colegiu redactional si identificatd prin datele de referinta ale publicatiei periodice
respective”. In articolul 13, alineatul unic a devenit alineatul (1), care, la randul
siu, a fost completat cu litera i): ,,i) numarul si data inregistrarii”. In plus, artico-
lul in cauza a fost completat cu alineatul (2), cu urmatorul cuprins: ,,(2) Se inter-
zice editarea publicatiilor periodice neinregistrate si fard indicarea tuturor datelor
de referinta specificate la alin.(1)”.

Alinierea prevederilor Legii audiovizualului la standardele mediatice
ale Consiliului Europei

Legea audiovizualului nr.603 din 03 octombrie 1995 (abrogata, ulterior, la
27 iulie 2006) garanta dreptul la libera exprimare a ideilor si a opiniilor, la libera
comunicare a informatiilor prin intermediul mijloacelor de televiziune si radio-
difuziune, precum si dreptul la informatie completa, veridica si operativa; plura-
lismul de opinii si dreptul de autor; dar interzicea cenzura [5]. Pana in februarie
2001, legea in cauza a fost modificata de cinci ori.

La 05 decembrie 1997, prin Legea nr.1399 pentru modificarea si completa-
rea unor acte legislative, a fost amendat articolul 7 alineatul (2) al Legii audio-
vizualului: ,,Presedintele Companiei de Stat ,,Teleradio-Moldova”, directorul ge-
neral al televiziunii si directorul general al radiodifuziunii, care sunt concomitent
st loctiitorii presedintelui acestei companii, precum si conducatorii altor institutii
publice ale audiovizualului, sunt numiti pe un termen de 5 ani si sunt eliberati
inainte de termen de catre Parlament la propunerea Consiliului Coordonator al
Audiovizualului sau din propria initiativa a Parlamentului” [9].

La 04 iunie 1999, prin Legea nr.427 pentru modificarea si completarea
Legii audiovizualului, Parlamentul a Inlocuit la articolul 2 alineatul (1) cuvan-
tul ,,veridica” cu cuvintele ,,completa, veridica si operativa”. in plus, a fost
completat articolul 5 cu alineatul (4), cu urmatorul cuprins: ,,Intreprinderile
de telecomunicatii si Intreprinderile de exploatare a retelelor de comunicatii
audiovizuale nu pot fi fondatoare sau coproprietare ale institutiilor audiovizu-
alului” [13].

Articolul 13 a fost completat cu alineatele (3) si (4), cu urmatorul cuprins:
,»(3) Institutiile audiovizualului, publice sau private, transleaza cel putin 65% din
volumul emisiunilor si programelor audiovizuale in limba de stat. Aceasta pre-
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vedere nu se extinde asupra emisiunilor si programelor de televiziune transmise
prin satelit si distribuite prin cablu, precum si ale posturilor strdine si posturilor
care difuzeaza in raza teritoriilor populate compact de minoritati etnice. (4) Cel
putin 50% din volumul programelor instituiilor publice ale audiovizualului va
constitui productia creatd in Republica Moldova”.

In articolul 43 cuvintele ,,sanctiuni previzute de legislatie” se inlocuiesc cu
textul: ,,urmatoarele sanctiuni administrative: a) amenda; b) suspendarea licentei
de emisie sau a deciziei de autorizare; c) anularea licentei de emisie sau a deciziei
de autorizare”.

La 22 iunie 2000, prin Legea nr.1077 privind completarea Legii audiovizua-
lului, a fost introdus un articol nou, 23-1, cu urmatorul cuprins: ,,Retransmiterea
programelor audiovizuale din tari straine prin retele de comunicatii audiovizuale
si emitatoare proprietate de stat se efectueaza de catre institutiile audiovizualului,
publice sau private, in baza de licentd de emisie si, dupa caz, de licenta tehnica
sau de contract de Inchiriere a retelelor de comunicatii audiovizuale si a emita-
toarelor. Institutia audiovizualului nu poate imbina retransmiterea cu conceperea,
producerea si emiterea de programe audiovizuale originale pe frecventele (cana-
lele) pe care se efectueaza retransmiterea programelor din tari straine, exceptie
facand publicitatea comerciala” [7].

La 29 septembrie 2000, prin Legea nr.1257 cu privire la interpretarea artico-
lului 13 alineatul (3) din Legea audiovizualului, Parlamentul a explicat ca preve-
derea articolului 13 alineatul (3) din Legea audiovizualului privind transmisiunea
a cel putin 65% din volumul emisiunilor si programelor audiovizuale in limba
de stat se refera exclusiv la emisiunile si programele de productie locala, si nu
se referd la timpul de antena pe parcursul caruia se efectueaza retransmisiunea
emisiunilor si programelor posturilor strdine de catre institutiile audiovizualului
care functioneaza pe teritoriul Republicii Moldova [8].

Setul de modificéri operate de Parlament in perioada 1997-2001 au detaliat
reglementarile generale existente in domeniul audiovizualului, impunand reguli
de joc stricte pentru radiodifuzori si oferind mai multe imputerniciri Consiliului
Coordonator al Audiovizualului. Amendamentele n cauza sunt inspirate din ex-
perienta unor {ari europene si se bazeaza pe bunele practici mediatice ale Consi-
liului Europei.

Adoptarea Legii privind accesul la informatie

La 11 mai 2000, Parlamentul a adoptat Legea privind accesul la informatie,
care oferd instrumentele juridice necesare pentru exercitarea dreptului la infor-
matie. Republica Moldova este una din primele tari din spatiul ex-sovietic care a
adoptat o lege ce stabileste principiile In domeniul accesului la informatiile ofici-
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ale in vederea asigurarii unor conditii nediscriminatorii, proportionale si echita-
bile de reutilizare a informatiilor oficiale.

Legea defineste termenul ,,informatii oficiale”, considerand ca atare ,,toate
informatiile aflate in posesia si la dispozitia furnizorilor de informatii, care au
fost elaborate, selectate, prelucrate, sistematizate si/sau adoptate de organe ori
persoane oficiale sau puse la dispozitia lor in conditiile legii de catre alti subiecti
de drept”.

Articolul 16 al Legii privind accesul la informatie prevede ca informatiile,
documentele solicitate vor fi puse la dispozitia solicitantului din momentul in
care vor fi disponibile pentru a fi furnizate, dar nu mai tarziu de 15 zile lucratoa-
re de la data Tnregistrarii cererii de acces la informatie. Termenul de furnizare a
informatiei, documentului poate fi prelungit cu cinci zile lucratoare de catre con-
ducatorul institugiei publice, daca: a) cererea se refera la un volum foarte mare de
informatii care necesitd selectarea lor; b) sunt necesare consultatii suplimentare
pentru a satisface cererea. Autorul cererii va fi informat despre orice prelungire
a termenului de furnizare a informatiei si despre motivele acesteia cu cinci zile
inainte de expirarea termenului initial.

In concluzie, in perioada 1995-2001 Republica Moldova a amendat legisla-
tia in vigoare si a adoptat noi legi In domeniul mass-mediei, care au fost inspirate
din experienta unor tari europene si de bunele practici mediatice ale Consiliului
Europei. Modificarea legislatiei nu a fost expres recomandata de structurile Con-
siliului Europei, 1nsa reiese, in mare parte, din textul articolului 10 al Conventiei
europene pentru apararea drepturilor omului si a libertatilor fundamentale.
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APARITIA SI EVOLUTIA FENOMENULUI PROPAGANDEI

Sorin BECCIU,
doctorand

Summary

In this article, the author analyses the context the phenomenon of propaganda and
the term appears. While information plays an important role since the ancient times, for
the first time propaganda referred to the council that was responsible for spreading the
catholic doctrine in the New World. The article targets the understanding of the term
according to the two main traditions, the Anglo-Saxon one and the Latin countries tradi-
tion. The research is focused in answering the question how and why did the propaganda
increase in the XX" century. With the help of different theories like behaviorism, the
spiral of silence, the crowd theory the author explains how propaganda is conducted in
different countries. In conclusion the author states that propaganda is neither good nor
bad, it depends the goals it serves and suggests solutions for the state, for the journalist
and for the individual to combat black propaganda and to promote white one.

Aceasta temad este importantd In contextul geopolitic actual si al confruntarii
informationale si propagandistice in care se afla spatiul romanesc. Globaliza-
rea, fenomen caracterizat de un grad inalt de transfer al informatiilor, face ca
cercetdtorii sd acorde o mai mare atentie acestei probleme. Jurnalistul, avand ca
materie prima n meseria sa documentele, argumentele, faptele, opiniile, ideile,
informatia, trebuie sa fie initiat in aceasta problematica.

Informatia a jucat mereu un rol important in rizboi. In tratatele sale Sun Tze
scria cd ,,arta razboiului se bazeazd pe deceptie” [1, p.15] si ca o persoana care
doreste sa devind comandant de osti trebuie ,,sa cunoascad inamicul asa cum se
cunoaste pe sine” [2]. Propaganda este actiunea de raspandire a unor idei care
prezinta si sustin o teorie, o conceptie, un partid politic etc., cu scopul de a con-
vinge si de a castiga adepti [3]. Unul dintre scopurile propagandei intr-un conflict
este incercarea de a induce 1n eroare inamicul, ca acesta sa se predea fara a suferi
distrugeri masive ale infrastructurii, in timp ce ostile proprii sd ramand motivate
sa lupte, iar cei ramasi acasd sa sustind industria de razboi si sa pastreze un moral
favorabil operatiunilor militare.

In istorie existd o sumedenie de exemple de actiuni propagandistice, insa
pentru prima data termenul de ,,propaganda” a fost folosit cu un sens diferit.
Termenul dateaza din anul 1622, atunci cand Papa Grigore al XV-lea convoaca
Conciliul Bisericii Catolice, care avea drept scop supravegherea activitatii misi-
onarilor. Scopul acestui conciliu era sd organizeze propagarea credintei in colo-
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niile Intemeiate peste Atlantic. Acest conciliu s-a numit Congregatio de Propa-
ganda Fide (Congregatia pentru propagarea credintei). La inceput termenul
»propaganda” s-a referit la conciliu si nu la activitatile pe care acesta le gestiona.
Mai tarziu, cuvantul ,,propaganda” a inceput a fi folosit cu sensul de eforturile de
a raspandi idei religioase sau viziuni politice. In acelasi timp altii vedeau propa-
ganda ca echivalenta publicitdtii. Dupa Bernard Cathelat, diferenta majora dintre
propaganda si publicitate este ca ,,persoana care foloseste propaganda incearca
sa-si impuna ideile sale fara a tine cont de viziunile grupului-tinta, pe cand un
agent de publicitate trebuie sd-si ignore propriul stil de viata, valorile sale si sa
se focuseze pe valorile si pe stilul de viatd a grupului-tinta, pe ce 1l motiveaza pe
consumator” [4, p.42].

Cu toate ca exemple de propaganda putem gasi inca din epoca antica, Henric
al VIlII-lea este considerat primul rege ce a finantat o actiune de propaganda din
banii statului. El a dorit s treacd Anglia de sub influenta Bisericii Catolice sub
cea Anglicana. El folosea aceasta metoda incd inainte ca termenul ,,propaganda”
sa fi fost inventat. Jean-Marie Domenach afirma cé prima utilizare moderna a ter-
menului s-a produs in timpul Revolutiei Franceze. In 1793, in Alsacia a fost crea-
td asociatia Propaganda, al carei scop era sd raspandeasca ideile revolutionare.

Atunci cand dorim sd ne referim la aspectul etic al propagandei, ne apare
intrebarea: este propaganda pozitiva sau negativa? Raspunsul la aceastd intre-
bare depinde de modul cum noi definim termenul de ,,propaganda”. n traditia
anglo-saxoni acest termen are o conotatie negativa prin definitie. In perceptia
vorbitorilor de limba engleza propaganda este in stransa legaturd cu minciuna,
deceptia, manipularea, termeni cu o profundi incarcatura malefica. In viziunea
tarilor de sorginte latind propaganda inseamni ,,publicitate”. In spatiul romanesc,
datorita influentei regimului totalitar comunist, sensul termenului ,,propaganda”
se apropie de sensul traditiei anglo-saxone. In societitile occidentale, din cauza
conotatiei negative pe care a capatat-o termenul, organizatiile ce activeaza in asa
domenii ca diplomatie publicd, operatii informationale prefera sa nu-si atribuie
acest termen in denumirea organizatiei lor, cu toate cd unele actiuni pe care le
intreprind ar cddea sub incidenta definitiei propagandei. Diferenta subtila dintre
informatie si propaganda poate fi sesizatd in viziunea egocentricd a unui inalt
reprezentant al armatei Statelor Unite ale Americii n rezerva. Raspunsul simplist
la aceasta intrebare 1-a oferit colonelul Jack Summe, incadrat anterior in al patru-
lea grup de operatii psihologice din cadrul armatei Statelor Unite ale Americii,
mentionand ca ,,produsul oferit de noi este informatie si cel oferit de inamic
propaganda’” [5, p.23].

Pana la inceputul Primului Razboi Mondial, propagandei i se acorda putina
atentie din partea oamenilor de stiintd sau a politicienilor. Odata cu aparitia te-
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legrafului si a presei scrise, propaganda a putut influenta mase mari de oament,
de la cei ramasi acasa pana la trupele din linia intai. In timpul acestui razboi ea
devine institutionalizata si este privitd ca un mod oficial de lupta. De ce propa-
ganda a avut o ascensiune vertiginoasd la inceputul celui de-al XX-lea secol?
Pe langa revolutia tehnologica condusad de Nicolae Tesla, Guglielmo Marconi si
altii, care au facut posibila aparitia radioului si televiziunii la inceputul acestui
secol, psihologii si sociologii si-au axat atentia asupra comportamentului uman.
Schimbarea se produce in faptul ca acestia nu se limiteaza, cum o faceau in tre-
cut, la descrierea comportamentului uman, ci incearca sa descopere metode, sa
modifice sau sd anticipeze comportamente. Intentia nu era in totalitate stiintifica.
Eiincercau sa giseasca metode eficiente sd influenteze un numar mare de oameni
intr-o societate din ce in ce mai complexa, ce dispunea de mai multa libertate,
in concluzie — o societate mai greu de guvernat. Cercetatorii au purces pe calea
acestor cercetdri si sub presiunea politicului.

Ca sd explice metodele de persuasiune si propaganda, cercetitoarea germana
Elisabeta Noelle-Neuman, folosind teorii din domeniul psihologiei si sociologiei,
a elaborat conceptul ,,spirala tacerii”. Mai pe scurt, acest concept se refera la fap-
tul ca societatea ameninta pe membrii ei care nu 11 Impartasesc valorile si norme-
le si au un comportament deviant cu izolarea, fapt ce face ca ei sa trdiasca intr-o
fricd constanta de izolare. Aceasta frica 1i face pe indivizi sd evalueze constant
climatul din jurul lor. Aceasta evaluare constanta influenteazd comportamentul
public al individului, in special vorbitul in public. Altfel spus, persoanele sunt
manipulate de mediul ambiant, de frica interioara de ostracizare atunci cand sunt
parte a unei minoritati. De cele mai multe ori ei nu is1 vor vocifera opinia minori-
tard atunci cand sunt inconjurati de reprezentantii majoritatii. In cadrul alegerilor
electorale, de obicei dupa finalizarea acestora, cei intervievati afirma ca au votat
cu invingitorul din alegeri. In Republica Moldova acest fenomen s-a observat
dupa alegerile din 5 aprilie 2009, cand majoritatea celor chestionati nu afirmau
ca au votat cu PCRM, iar rezultatele au facut ca acestia din urma sa obtina 60 de
mandate de deputat.

Folosind teoriile elaborate anterior, propaganda are un efect mai mare asupra
grupului-tintd. In cazul tarilor membre ale NATO, departamentul ce se ocupa de
Operatiuni Psihologice foloseste teorii si concepte din sociologie si psihologie.
In una dintre cele mai recente doctrine ale NATO pentru departamentul PSYOPS
existd o Intreagd anexd care explicd diverse comportamente si actiuni (NATO
PSYOPS Doctrine, 2006, Annex C) si cele mai simple metode de a le modifica
folosind teorii elaborate in cadrul behaviorismului lui Watson [6, p.34-36]. In
acest document se stipuleaza ca, pentru a genera raspunsuri favorabile din par-
tea populatiei, sunt folosite mai multe metode. Prin transmiterea mesajelor prin
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intermediul persoanelor ce detin autoritate (lideri politici sau religiosi), pentru a
scadea coeziunea dintre trupele inamice, se creeaza zvonuri despre prezenta in
randul acestora a unor grupuri distincte. Totodata, in cadrul acestui document
specialistit NATO analizeaza efectul pe care il pot avea miscarile spontane de
masa (revoltele). Desi pot oferi beneficii de scurtd durata, acestea sunt imprevi-
zibile si dificil de manipulat. Cu toate ca in societatile occidentale rolul major pe
care 1l au perceptiile, emotiile si factorii culturali se studiaza de mult timp, aceste
schimbari nu au fost introduse inca in doctrina PSYOPS. Totusi, patriotismul si
nationalismul sunt folosite ca artilerie grea in campaniile de propaganda pe intreg
mapamondul. Scopul lor este sd mentind moralul ridicat al trupelor de pe campul
de batdlie si al celor ramasi in spatele frontului. Demonizarea pana la absurd a
inamicilor este o alta tehnica populara in cadrul propagandei. Bazata pe asa sen-
timente ca dragostea de tard si ura fatd de inamic, aceste tehnici de propaganda
sunt acceptate si primite de catre grupurile-tinta [7, p.68-75].

Psihologia oferd teorii pentru psihicul individului, dar conform teoriilor so-
ciologului francez Gustave LeBon — teorii acceptate de sociologii si psihologii
moderni —, comportamentul individului se schimba de indatd ce acesta apartine
unei mase de oameni. ,,Individul inclus intr-o multime dobandeste, prin simpul
fapt al numarului crescut de oameni din care face parte, un sentiment de putere
invincibild care ii permite sa cedeze unor instincte pe care singur si le-ar reprima
obligatoriu. El va ceda acestora cu atat mai bucuros cu cat, multimea fiind anoni-
ma si, prin urmare, iresponsabild, sentimentul responsabilitatii, care Intotdeauna
ii retine pe indivizi, dispare in intregime” [8, p.19]. Ca departamentul PSYOPS
sa aiba un mai mare succes, sunt necesare si cunostinte ce tin de domeniul psi-
hologiei sociale. Psihologia sociald studiaza omul intr-un context social in care
acesta interactioneaza cu alti semeni si pare a fi singura disciplind care ofera
solutii si teorii pentru problemele tehnice ale propagandei.

Cum trebuie organizat un mesaj propagandistic ca sa fie acceptat cu usurinta
de catre grupul-tinta? Dupa ce a citit teoriile lui Edward Bernays despre manipu-
larea publicului si teoriile lui Gustave LeBon despre psihologia maselor, Adolf
Hitler a spus 1n 1937: ,,Capacitatea de perceptie a maselor este limitatd, nivelul
lor de intelegere este redus, insa, pe de o parte, capacitatea de a uita este mare” [9,
p.148]. De aceea un mesaj propagandistic trebuie sa se limiteze la putine punc-
te, sa fie folosite niste cuvinte-cheie, sa fie succint, ca oamenii sa poata intelege
mesajul. Astfel mesajul propagandistic rusesc In urma anexarii Crimeii si a Raz-
boiului din Donbass s-a revigorat prin intermediul demonizarii europenilor (gay-
ropa, Europa sprijind minoritatile sexuale in defavoarea traditiilor milenare s.a.)
[10] si raspandirea dezinformadrilor in timp ce mesajul propagandistic american,
promovat prin intermediul culturii de masa oferite de Hollywood, se rezuma sim-
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plist la o culturd hedonista si la consumerism exagerat, valori strdine de matricea
spirituald a neamului romanesc.

O altd importanta actiune pentru succesul propagandei este cenzura. Inte-
lectualul american Walter Lippmann afirma ca este necesar ca sa existe o relatie
direct proportionala intre propaganda si cenzura: , Fard cenzura, propaganda in
forma ei cea mai pura este imposibild. Pentru a supune publicul actiunilor propa-
gandeli, trebuie sd existe un obstacol intre acesta si eveniment” [11, p.24]. Pentru
a crea acel pseudoeveniment, intentionat de cel ce doreste initierea propagandei,
este necesar sa fie limitata realitatea oamenilor, ca in constiinta lor s acceada mai
usor acel eveniment. Daca s-ar cunoaste si cealalta latura a monedei, in interiorul
persoanei s-ar putea produce o dezbatere care ar putea culmina cu aflarea adeva-
rului. Un exemplu elocvent ce arata echilibrul intre propaganda si cenzura este in
Republica Populara Democrata Coreeana. Cetatenii acestei tari sunt supusi unei
ample campanii de propaganda ce dureazd de mai bine de jumatate de secol, iar
intre timp sunt privati de informatii din restul lumii. Nu au acces la internet, tele-
fonie mobila, conexiune telefonica cu restul lumii, aparatele de radio sunt fixate
doar pe frecventele nord-coreene. Sunt interzise contactele dintre turisti si local-
nici. Intr-un documentar pe care 1-am vizut despre Coreea de Nord, un student la
stiinte politice Intrebat ce lideri politici, in afard de cei locali, cunoaste, a putut
mentiona doar pe Stalin, Lenin si Mao. Acest fapt demonstreaza la ce nivel ridi-
cat este cenzura in acel stat totalitar. Pentru statele liberal-capitaliste se produce
un fenomen similar ca esentd. Multitudinea de informatie si caracterul redus de
perceptie si analiza a individului il face pe acesta sa autocenzureze informatia si
sa accepte un anumit palier al informatiei, in urma preferintelor ideologice sau a
autoritatii emitentului.

In cartea ,,Propaganda politicd”, scrisd de cercetitorul francez Jean-Marie
Domenach, putem gasi legatura dintre individ, mass-media si propaganda. Pro-
paganda este un discurs adresat indivizilor; se folosesc deseori cuvinte si sim-
boluri ce le putem auzi la radio, citi in presa sau vedea la televizor. Scopul pro-
pagandei este sd influenteze atitudinea oamenilor in probleme ce tin de opinia
publica. Masele sociale sunt supuse propagandei cu ocazia unor evenimente. Un
exemplu recent ar fi in Statele Unite ale Americii, in urma conflictului armat
in Golful Persic, Irak si Afganistan, acasd s-a declansat campania ,, Support our
Troops” [12] (Sustine trupele noastre), ce doreste sd mentind moralul ridicat al
contribuabililor care platesc pentru aceste razboaie. Jean-Marie Domenach mai
identifica diferenta dintre propaganda indreptatd impotriva natiunilor — grup de
oameni cu memorie istoricd, si mase — grup de oameni fira memorie istorici. in
viziunea sa, efectele propagandei indreptate impotriva maselor dispar rapid, de
indata ce agitatorul a oprit-o. Astfel ne putem explica de ce in mentalul colectiv
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din stdnga Prutului se pastreaza acele idei referitoare la ,,bunastarea sovietica”
sau ,,jandarmul fascist roman”.

In plin Rizboi Rece, filosoful si sociologul francez Jaques Ellul scrie o carte
despre propagandd. Acesta o considerd ca o stiintd sau metodad care se bazeaza
pe psihologie si sociologie. El afirma ca scopul propagandei este sa determine
actiuni si nu sd modifice credinte sau idei. Jaques Ellul opineaza ca propaganda
este 0 necesitate in societatea modernd, de care individul nu poate scapa, deoa-
rece el este parte a unei mase de oameni. Ca sa fie eficienta, propaganda trebuie
sa excluda orice contradictie, ea trebuie sa fie continud, de duratd, organizata si
institutionalizata. Argumentele folosite in propaganda trebuie sa fie constientizate
deja de catre grupul-tintad. De exemplu, propaganda stalinista se baza pe teoria
fiziologului Ivan Pavlov referitoare la reflexul conditionat clasic, propaganda hit-
lerista, organizata de Joseph Goebbels, era bazata pe teoriile lui Sigmund Freud
referitoare la libido si refulare, iar propaganda americana se folosea de teoriile
lui John Dewey referitoare la educatie. Desi térile au folosit diferite teorii, Jaques
Ellul concluzioneaza ca ,,propaganda este aceeasi in China, Statele Unire ale
Americii, Uniunea Sovietica sau Algeria” [13, p.15].

Pentru a combate propaganda neagrd, se organizeaza actiuni contrapropa-
gandistice. Contrapropaganda presupune actiunile menite sa combatd propa-
ganda inamica. Ea este strans legata de propaganda, deoarece foloseste metode
similare. Cu toate acestea, contrapropaganda are un scop defensiv, si poate fi
bazata, spre deosebire de propaganda care admite minciuni, doar pe adevar [14].
Contrapropaganda se alimenteazd tematic din ideologia statului si promovea-
za valorile spirituale si estetice, ideile general-umane si practicile democratice
avansate specifice statului dat. Ea mai promoveaza un mod sanatos de viata bazat
pe cultura si traditiile multiseculare stramosesti pentru a combate pseudocultura
si nonvalorile promovate subtil. Un al doilea scop este demascarea propagandei
inamice, de raspandire a dezinformarii, miturilor si zvonurilor. Sarcina strategi-
ca a activitatii contrapropagandistice ar fi eliminarea canalelor de promovare a
ideilor ostile, formarea la cetateni a unei imunititi morale, estetice si cognitive
fatd de ideile ddunatoare spiritului si sanatatii, formarea la cetateni a unor con-
vingeri ferme, bazate pe stiintd moderna, istoria Neamului si bisericii, a cartilor
sfinte ale civilizatiilor si a culturii stramosesti, cunoasterea culturii si a esteticii
universale. De asemenea, sarcina strategica presupune contracararea tuturor for-
melor de diversiune si dezinformare informationald venite din interior si exterior,
demascand operativ scopurile lor, metodele de promovare, desfasurand activitati
de contracarare a lor.

In regimurile totalitare propaganda a beneficiat de o cenzuri institutionalizata
care controla fluxul de informatie ce intra si iesea din tard. Cenzura era mentinuta
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de un aparat represiv. Pentru a scdpa de fluxul de informatie venita pe unde radio,
Uniunea Sovietica folosea la inceput unde AM, apoi YKB. Totodata, in preaj-
ma oraselor mari erau bruiate frecventele posturilor de radio de peste hotare
BBC, Radio Europa Libera si Vocea Americii etc. Era destul de dificil accesul
la informatia de alternativa. In satele si orasele din RSSM, activistii de partid
pedepseau pe acei ce ascultau Radio Bucuresti. Alta diferentd era existenta unui
cult al personalitatii in regimurile totalitare (Fiihrer Hitler, Gamoxa Stalin, Con-
ducatorul Ceausescu and Fidel Castro — El Lidero Maximo). Propaganda totali-
tard afecta toate sectoarele vietii, politicul, socialul, culturalul si era justificata cu
argumente ideologice (fasciste, national-socialiste, marxist-leniniste, rasiste s.a).
Spre deosebire de tarile democratice unde institutiile de propaganda functionau
doar pe timp de razboi, in cele totalitare erau prezente o multime de ministere,
institutii, departamente si pe timp de pace.

Dupa ce am enuntat aceasta istorie succintd a propagandei, cititorului neavi-
zat 1i poate aparea intrebarea: ,,Care este valoarea ei etica?”. Paradoxal, raspunsul
la aceastd Intrebare a fost dat in 1934, la Congresul Partidului National-Socialist
din Niirenberg, de catre Joseph Goebbels: ,,Propaganda, in esenta sa, nu este nici
pozitiva, nici negativa. Valoarea sa morala este decisa de obiectivele pe care in-
cearca sa le indeplineasca” [15, p.132].

In concluzie putem spune ca propaganda este si va fi prezenti in orice so-
cietate, important este ca publicul care este cel mai des supus acestei metode de
manipulare sa aiba acces la tehnici si metode de protectie. Astfel in programul
gimnazial de Invatdmant sa fie introdus un curs teoretico-practic care sd-i ofe-
re elevului cunostinte despre comunicare publicd, despre manipulare si evita-
rea acesteia, dupd cum a afirmat si fostul ministru al educatiei, Maia Sandu, la
emisiunea ,,Istoria in miscare”: ,,rolul profesorului este ca sa invete elevul sa nu
fie manipulat” [16]. Sa fie incluse masuri mai dure care sa pedepseascd pe cei
ce manipuleaza, in special pe cei ce abordeaza teme istorice, culturale si pe cei
care manipuleaza in campaniile electorale sau pentru a obtine functii publice.
Academia de Stiinte a Moldovei sd instituie un centru de analiza a informatiei si
combatere a manipularii in diverse domenii. Sarcina omului de culturd, a inte-
lectualului este, In opinia jurnalistului francez de origine romana Matei Visniec,
sd ajute societatea sa deosebeasca falsul de real. Rolul jurnalistului, pe langa
informare, este sd combatd propaganda politicienilor, a altor persoane publice si
chiar a altor state. Implicarea activa a statului pentru a mentine celula societatii
— familia —, intacta si prosperd, deoarece lipsa imaginii paterne face copiii mai
receptivi la manipulare. Crearea unor campanii informationale de promovare a
valorilor constructive necesare statului, in detrimentul celor distructive din inte-
rior sau exterior.
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Réamas fara protectia actorilor mai sus mentionati, asemenea unui arbore,
care pentru a rezista intemperiilor are radacinile adanc infipte in pamant, omul se
poate apara de furtunile informationale caracteristice lumii globale si intereselor
existente prin revenirea la traditie, culturd, familie si credinta.
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NOILE MEDIA: ASPECTE DEFINITORII

Liliana RUSU,
doctorandd

Summary

The New Information and Communication Technologies have reformed the media
culture due to the nature of online communication, the digital information and active
public - part of the virtual community. In this context, the New Media represents the re-
newed mass media system, including the following forms: websites, blogs, forums, social
networking service, collaborative projects (wikis), sites of storage and transmission of
images and video information, online newspapers, e-radio and digital TV. The approach
of the main forms of New Media, carried in article proposed, was focused on the argu-
mentation of the difference between the new media and traditional media and on the
delimitation of the defining elements of the communication in the virtual space.

Principalele diferente dintre noile media si media traditionale rezida in céte-
va trasaturi esentiale: a) noile media sunt media digitale; b) toate formele mediei
digitale servesc comunicarii mediate de calculator care functioneaza precum un
dispozitiv multimedia; ¢) noile media permit accesul liber si rapid la datele stocate
in calculator; d) spre deosebire de mass-media analogica, unde informatia este pas-
tratd secvential, noile media permit accesul la informatie in mod direct; e) media
digitald permite copierea de nenumadrate ori a informatiei, fara ca aceasta sa fie
deterioratd; f) noile media sunt interactive [1, p.49].

Progresul continuu al mijloacelor de comunicare de masa, dezvoltarea vertigi-
noasa a asa-zisei computer mediated communication [2, p.4] a determinat fortifica-
rea new media, cu diversele sale forme, precum mesageria, website-urile, blogurile,
iar dezvoltarea retelelor sociale (Facebook, Twitter, MySpace), aparitia si ampla
utilizare a Wikipediei si a YouTube-ului pot fi indicii unei noi etape a avansarii
comunicdrii mediatice.

Studiul diacronic, axat pe investigarea evolutiei internetului si web-ului, re-
alizat de experti francezi [3], explicd dinamica situatiei in domeniu prin aparitia
generatiei a treia de site-uri. In categoria dati, autorii in cauzi au exemplificat
YouTube-ul, MySpace, Flickr, LinkedIn care, spre deosebire de primele site-uri,
au evoluat, devenind platforme ce contin date in format divers (texte, fotografii,
informatii video si audio), precum si servicii necesare pentru functionarea unor
noi sisteme, prin acestea intelegandu-se sistemele de publicare, cautare, indexare,
difuzare a informatiilor. Studiul Intreprins, prin analiza datelor statistice, aplica-
rea unor metode empirice de cercetare, obtinerea informatiilor direct de la sursa,
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a evidentiat rolul web-ului in contextul comunicarii contemporane, accentuand
elucidarea particularitatilor schimbarii culturale si economice, cauzate de evolutia
tehnologiilor digitale, prin analiza dinamicii relationale, creata cu participarea unui
numar mare de persoane ce apartin unei noi categorii de audienta — webactorii.

In perioada initiald a devenirii comunicarii mediate prin computer internautii
au beneficiat de facilitarea accesului la informatii prin aparitia primelor motoare de
cautare si a serviciului de posta electronica. A devenit posibil comertul on-line si
comunicarea interpersonald nelimitatd de timp sau zona geografica. Perfectionarea
continud a instrumentelor de comunicare digitald, aparitia unor programe gratuite
de creare a blogurilor si a site-urilor de socializare au conditionat disparitia ca-
tegoriei sociale de internauti pasivi si constituirea noii generatii de utilizatori ai
actualelor mijloace de comunicare in masa. Spre deosebire de anterioara generatie
de utilizatori web, actualii internauti actioneaza comunicand: ei participd la schim-
bul de informatii, comenteaza, se implicd in dialogul transparent cu semenii sau
emitatorul de informatie (blogger, autor de articol in cazul jurnalelor on-line, pro-
ducatori, prezentatori de emisiuni — prin intermediul site-ului canalului TV), pro-
pun servicii. Acesti noi actori ai comunicarii pot fi Intelesi mai bine prin ,,marcarea
unei distinctii dintre internet si web” [4, p.2]. In cazul internetului ar trebui s avem
in vedere o totalitate de calculatoare conectate intre ele, iar al web-ul — un numar
mare de documente. Prin urmare, internetul este o retea informationald globala, ce
permite accesul la posta electronica sau site-uri, iar web-ul este cea mai populara
aplicatie a sa. Prima versiune de web (cunoscutd sub denumirea Web 1.0) a permis
utilizatorilor doar navigarea pe site si selectarea informatiei, iar a doua (Web 2.0)
a conditionat schimbarea de statut al internautilor din navigatori pasivi in cel de
actori activi in procesul comunicarii.

Web 2.0 nu este doar o noua versiune a web-ului. S-a procedat chiar la redenu-
mirea lui, Tnlocuind termenul Web 2.0 cu wikinomics, evidentiind rolul primordial
al instrumentelor simple ale aplicatiei date ce contribuiau la sporirea activitatii de
colaborare on-line. Notiunea inteligenta colectiva se refera la principiul functional
de activitate (in spatiul web) a unui numar mare de internauti, focalizata pe utili-
zarea dimensiunii sale de colaborare interactiva. Abordat in calitate de platforma
dinamica, web-ul reprezintd mediul de cautare, de publicare si de editare (modifica-
re), in orice moment, a informatiei. Astfel, Web 2.0 poate fi considerat un important
moment de trecere la 0 noud erd, cu noi actori si noi reguli.

Actualul web este catalizatorul unor noi practici de comunicare in masa, fiind
utilizat Tn mai multe sensuri: de primire si de transmitere, de accesare si de difuzare
a informatiei. In calitate de platforma deschisa spre colaborare, Web 2.0 a trecut
prin patru etape principale de evolutie: 1) perfectarea internetului pana la nivelul
de retea globald, functionald in baza unor standarde prestabilite; 2) emergenta si
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dezvoltarea website-urilor: trecerea de la prima generatie de site-uri, denumite sta-
tice, al caror continut se schimba doar prin interventia administratorului, la a doua
generatie de site-uri, mult mai dinamica, cu continut mai bogat si accesare rapida,
s1, ulterior — la generatia a treia de site-uri, posesoare de informatii diverse (YouTu-
be, MySpace, Flickr); 3) aparitia si utilizarea sistemului de distribuire decentraliza-
ta a informatiilor peer-to-peer (denumirea prescurtatd P2P); 4) perfectarea progra-
melor (de la Word sau Excel in versiuni reinnoite si dotate cu noi instrumente — la
programe ce permit prelucrarea imaginilor sau ale sunetelor, spre exemplu Finale,
Cubase s.a.).

Prin urmare, noile tehnologii de informare si comunicare au reformat cultura
media, prin tipul de comunicare on-line, informatia digitald, publicul activ — parte
a comunitatii virtuale. In aceasti ordine de idei, noile media reprezinti sistemul
de comunicare in masa reinnoit, care Insumeaza urmatoarele forme: website-uri,
bloguri, forumuri, retele de socializare, proiecte de colaborare (wikis), site-urile de
stocare si transmitere a fotografiilor si informatiilor video, presa on-line, radioul si
TV in format digital.

Semnificatia termenului site este interdependentd de cea mai cunoscutd
aplicatie a internetului — World Wide Web. Ea denumeste spatiul web, constituit
din pagini ce contin informatii digitale, stocate pe un server si structurate dupa
principiile hipertextului. Accesul la mesajul continut de un site este posibil prin
intermediul unei adrese, denumita de catre specialistii I'T domeniu. Prin accesarea
acestei adrese, orice internaut poate beneficia de datele fisierelor stocate pe serve-
rul administratorului de site. De reguld, terminatia unui domeniu poate fi generala
(exemple: .com, .net, .gov) sau indica zona geografica de creare a paginii web (spre
exemplu: .fr — Franta, .md — Moldova, .ro — Roménia s.a.).

Actualmente, putem vorbi de o crestere acceleratd a numarului de site-uri.
Conform unor estimari, in ianuarie 2016 in reteaua globala puteau fi accesate peste
975 750 000 de pagini web [5]. In pofida marii diversitati, site-urile au fost clasi-
ficate dupa mai multe criterii. Unul dintre acestea este modul de creare, prin care
distingem cele doua categorii de site-uri: statice (create pe principiile Web 1.0, pot
fi gésite doar informatii) si dinamice (create pe principiile Web 2.0, sunt participa-
tive). Site-urile de partajare a continutului, lansate intre timp (YouTube — in 2005,
Flickr —in 2004), sunt parte a categoriei de site-uri dinamice si exprima tendinta de
exploatare a celor mai bune calitati ale aplicatiei Web 2.0. Structura de platforma
permite implicarea activa a internautilor in procesul de comunicare, participarea la
modificarea continutului lor prin postarea de informatii in diverse formate (fotogra-
fii, muzica, imagini video).

Scopul de utilizare a site-urilor este un alt criteriu de clasificare a acestora
in: site-uri de prezentare (a unei companii, proiect, produs etc.), site-uri de stiri,
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site-uri de partajare a continutului, retele sociale, bloguri, forumuri, motoare de
cautare.

Blogul este unul dintre site-urile cele mai populare. Continutul acestui tip de
site web este creat de catre utilizatori — autori si cititorii care se implica in dialog
cu comentarii privind informatia postata. In general, se poate spune ci blogurile
au preluat pentru Inceput stilul de jurnal, propunand texte si imagini, iar ulterior
s-au imbogatit cu informatii in format audio (podcast) si video (videoblog). Acest
mijloc de comunicare on-line a inceput sa se dezvolte la sfarsitul anilor *90. Primul
blog a fost creat in anul 1993, iar termenul weblog a fost inventat in 1997. In fe-
bruarie 1999 un site de acest gen a fost lansat cu destinatia de a promova produsul
denumit Blogger: Fiind gratuit si simplu de utilizat, blogul a devenit in scurt timp
una dintre aplicatiile cele mai solicitate. Compania Google i-a apreciat calitdtile si
1-a cumparat in februarie 2003. Pe parcurs, aplicatia a fost imbunatatita cu noi para-
Insasi denumirea acestui tip de site, a carui semnificatie primara este a fi conectat
pe web si jurnal de bord pe web, sugereaza finalitatea sa: blogul este, in acelasi
timp, mijloc de autopublicare, dar si de comunicare colectiva, spatiu al exprimarii
personale, dar si de interactiune cu alte persoane. Fiind catalogat drept tehnologie
de comunicare intermediara intre pagina personalizata si forumul de discutie, blo-
gul este cu regularitate reactualizat, prezentand articole, o listd de note clasate in
ordinea celui mai mare punctaj, link-uri externe, comentarii, arhive.

Din anul 2005 incepe o noua etapa in evolutia blogurilor: are loc profesionali-
zarea acestor aplicatii — utilizarea lor de catre diverse intreprinderi in cazul comu-
nicirii interne sau externe, deseori pentru mentinerea dialogului cu clientii. in sfera
politica, cu precadere in perioada campaniilor electorale, blogurile sunt utilizare ca
mijloc al comunicarii strategice.

Retelele sociale on-line au aparut iIn SUA in a doua jumadtate a anilor 90,
dezvoltandu-se mai intens in anul 2002, iar In prezent sunt clasate printre primele
zece site-uri cele mai accesate din intreaga lume. Succesul se datoreaza rolului
pe care si-1 asuma In mentinerea comunicarii cu prietenii sau colegii, diversitatii
de continut si interactiunilor demultiplicate. Din lista primelor site-uri de socia-
lizare trebuie mentionate Classmates.com, lansat in 1995, Friendster, aparut in
2002, care permiteau tinerilor dialogul la distantd cu amicii sau crearea unor noi
legaturi de prietenie. MySpace si Facebook au fost apreciate pentru capacitatile
tehnice de asigurare a comunicdrii participative. MySpace este considerat site-ul
emblematic al comunicarii on-line a tinerilor din Statele Unite. Fiind unul dintre
cele mai vizitate site-uri din lume, aplicatia data este In competitie directd cu
liderii internetului: Google, MSN, Yahoo. In anii 2007-2008 fluxul de vizitatori
ai site-ului a crescut. In 2007 pe MySpace erau inregistrati aproximativ 100 mi-
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lioane de persoane, iar in 2008 la numarul total de conturi s-au mai adaugat inca
300 000. Conform datelor prezentate de specialistii site-ului de date statistice
alexa.com (filiala a companiei Amazon Inc., creatd in anul 1996), in anul 2005
MySpace ocupa locul al cincilea din lume in clasamentul celor mai populare pa-
gini web. Treptat popularitatea sa este diminuatd de principalul sau concurent
Facebook [6]. In pofida declinului, MySpace a permis tinerilor americani sa-si
fixeze reguli si sd-si defineasca cultura. Pentru ei spatiul public virtual a creat
atmosfera propice afirmdrii identitatii, fapt remarcat de antropologul american
Danah Boyd, care a constatat in urma cercetarii comunitatilor de tineri on-line ca
,profilurile sunt precum persoane digitale”, care constituie ,,reprezentatia digitald
publica a identitatii” [7, p.19].

Reteaua de socializare on-line Facebook a fost creatd in anul 2004 de catre
Mark Zuckerberg. In anul 2009 acest site isi depaseste principalii concurenti
MpySpace si Twitter, cu numarul total de peste 300 milioane de membri. Succesul
sau se datoreaza platformei ce permite interoperabilitatea aplicatiilor si principiului
de functionare dependent de cresterea numarului de utilizatori. insa anume fluxul
mare de informatii de pe site a readus la ordinea zilei abordarea de cétre specialisti
a problemei privind protejarea datelor personale postate in spatiul virtual.

LinkedIn, spre deosebire de Facebook si MySpace, este cunoscut
profesionistilor, unde 1si pot afisa profilul si gasi colegii din alte tari, iar prin in-
termediul retelei de specialisti dintr-un atare domeniu pot discuta despre proiecte,
angajari sau recrutari de personal calificat.

Mijlocul de comunicare on-line cunoscut cu denumirea Tiitter a imbinat prin-
cipiile de blog si cele ale retelelor sociale. Aceastd aplicatie a fost lansata in aprilie
2006 de catre compania cu acelasi nume, cu sediu oficial la San Francisco, Califor-
nia. Notorietatea acestui site web se datoreaza utilizarii sale de catre Barack Obama
in timpul campaniei prezidentiale din 2008 s.a.

In linii mari, Twitter poate fi calificat drept platforma de mesagerie instantanee
ce permite postarea de mesaje scurte — tweets de maximum 140 de caractere. Ea
are doud functii de baza: a urmaririi informatiilor postate de catre alte persoane (in
engleza follow) si in urmarirea mesajelor postate prin intermediul acestui sistem
de microblogging (followed). In timpul campaniei electorale (an. 2008) actualul
presedinte al SUA a trimis 129 000 de mesaje cu urmatorul continut ,,Barack Oba-
ma va urmareste acum pe Twitter”.

Actualmente Twitter a devenit unul dintre cele mai mobile instrumente ale co-
municdarii strategice, numarul total de utilizatori depasind cifra de cinci milioane [8].
Intreprinderile sunt interesate de el in calitate de nou mod de gestionare a relatiilor
cu clientii, politicienii — pentru a-si cunoaste, gratie mediului virtual, sustinatorii si
alegatorii, cu media — pentru a-si difuza informatiile si a-si spori audienta.
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Proiectele colaborative (ex. wikis, AgoraVox) diferd de conceptul de site
traditional prin structura flexibila si continut modificabil in functie de doleantele
si interventiile internautilor. Prin urmare, paginile acestor site-uri pot fi modifi-
cate de catre orice persoana, fard nicio solicitare de autentificare sau verificare a
competentelor profesionale.

Referitor la actualele wikis-uri, se poate constata ca acestea constituie ,,un
puternic instrument de lucru colaborativ on-line”, construit pe principii similare
celor ale Wikipediei: postare a unui mesaj — articol de catre unul dintre utilizatori
si participarea activa a vizitatorilor site-ului respectiv prin lectura si modificare a
textului initial. Astfel, wiki este, in acelasi timp, ,,platforma si document original
care, postat pe aceasta platforma, devine un ,,santier”, unde fiecare 1si aduce propria
contributie” [9, p.65].

YouTube-ul este un exemplu clasic de site, creat dupd principiile Web 2.0.
Acesta reprezintd platforma ce permite publicarea, vizionarea, retransmiterea
informatiilor in format video. Aplicatia data a fost creatd in anul 2005, cumparata in
2006 de Google, si din acea perioada ea oferd internautilor posibilitatea receptarii
diferitor informatii video: filme, fragmente de emisiuni TV, videoclipuri s.a. Dotat
cu instrumente ce permit postdri de informatii noi, de comentarii si de punctaje
de evaluare a fragmentelor vizionate, YouTube se mentine in topul mijloacelor de
comunicare interactiva.

Sinteza acestor mijloace de informare on-line, examinarea functionalitatii si
a finalitatii lor confirma constatarile cercetatorilor Francis Pisani si Dominique
Piotet, autorii lucrarii Comment le web change le monde: digitalizarea si dinamica
relationala; specifice noilor media, ,,au bulversat procesele de comunicare in masa
la nivelul productiei, organizarii si distribuirii informatiilor, precum si a corapor-
tului jurnalist-audienta” [10, p.215]. In cazul productiei de informatii, multimedia
este consideratad cea mai mare provocare, iar a organizarii si distribuirii mesaje-
lor — constituirea sistemului many-to-many. Comunicarea participativa, posibila
datoritd site-urilor interactive, a schimbat mediul profesional al producétorilor de
informatii, renovandu-1 cu astfel de domenii precum: jurnalismul cetatenesc, jurna-
lismul on-line, jurnalismul social.

Ziarele on-line nu difera prin functii de cele traditionale. La fel ca versiunea ti-
paritd, ele contin stiri internationale, nationale si locale. Atat ziarele traditionale, cat
si cele digitale sunt structurate in functie de continut: articole ce includ informatii cu
tematici diverse (politica, viatd sociald, culturd, sport etc.), elaborate dupa aceleasi
standarde (titlu, sapou, text de baza, imagini s.a.). Ambele versiuni ale ziarului, prin
publicarea prompta a informatiilor, continua sa-si indeplineasca nobila misiune de
avertizare a publicului in caz de eventuale pericole sau sa-si familiarizeze cititorii
privind noile tendinte ale societatii. Tocmai din aceste considerente, conform uneia
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dintre cele mai populare definitii ale sale, ziarul on-line este considerat drept ver-
siune a celui tiparit. Totusi, in comparatie cu presa traditionala, formatul electronic
prezinta unele avantaje.

Mai intai de toate, de remarcat faptul cad ziarele on-line nu sunt limitate de
fondul de stiri. In consecint, informatia pe care acestea pot s-o prezinte publicului
difera cantitativ. Spre exemplu, un articol poate include intreaga stenograma a unei
sedinte sau 1n atasament (dup caz) rapoarte de zeci de pagini. Link-urile catre alte
site-uri, adresa e-mail a publicatiei (ce poate fi accesata imediat), spatiul rezer-
vat comentariilor trimise de catre cititori, in timp real, le confera calificativul de
mijloace interactive de comunicare in masa. Un alt avantaj, important atat pentru
jurnalisti, cat si pentru publicul caruia ei se adreseaza, il constituie posibilitatea
actualizarii In permanentd a informatiilor.

Revistele, similar ziarelor, au fost influentate de tempoul rapid al dezvolta-
rii internetului si noilor tehnologii de informare. Astfel, la inceputul anului 2000,
majoritatea revistelor erau prezentate cititorilor in cele doud versiuni: tiparita si
on-line, care (de cele mai multe ori) se completau reciproc. Revista americana
Newsweek, spre exemplu, in versiunea tiparitd indica adresele paginilor web ale
articolelor care puteau fi urmadrite on-line si care contineau o informatie mult mai
ampla despre subiectul in cauza. De regula, pe paginile versiunilor digitale, revis-
tele isi promovau produsul tiparit, iar abonarea on-line facea parte din arsenalul de
modalitati de promovare a brandului si marire a numarului de cititori.

In sens invers, unele intreprinderi on-line (spre exemplu: Yahoo, Space.com)
si-au lansat reviste 1n versiunea tiparitd. Avantajul comercial (promovarea produ-
sului, sporirea numarului de clienti si a vanzarilor) constituia principalul scop al
acestor reviste — derivate ale site-urilor web.

Actualele posturi de radio ce emit cu ajutorul retelei globale, cunoscute cu
denumiri radio on-line, webradio, netradio, e-radio, functioneaza in baza tehno-
logiei streaming — flux continuu de informatii catre receptor si lectura datelor di-
gitale in timp real. Spre deosebire de posturile de radio traditionale, noile sisteme
sunt dotate cu elemente ce favorizeaza comunicarea interactiva (blog, forum, chat
etc.) sau camere web ce fac vizibild publicului activitatea din interiorul studioului
de inregistrare a sunetului. In cazul radioului on-line, receptarea informatiilor este
realizata prin intermediul calculatorului, a notebook-ului sau a telefonului mobil
dotat cu internet 3G.

Prima emisiune radiofonica in format digital a fost difuzata in anul 1993. De-
numitd sugestiv Internet Talk Radio, ea prezenta (saptamanal) publicului american
interviuri cu specialistii din domeniul IT. Primul post de radio on-line este con-
siderat cel al Universitdtii din California, denumit WSXY, care in 1994 a difuzat
emisiuni in format digital si FM concomitent. In acest sens, Joseph R. Dominick
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mentiona ca 1n Statele Unite ale Americii ,,radioul a trecut lent in era digitala™ [11,
p-179]. Motivul principal al evolutiei intarziate a radiodifuzarii on-line I-a consti-
tut lipsa unor receptoare capabile sa preia noul semnal. La sfarsitul anilor 1990,
problema a fost solutionatd gratie aparitiei sistemului de difuzare a informatiilor
audio 1n format digital IBOC (in-band, on-chanel). Din acel moment si-au facut
aparitia mii de posturi de radio ce au evoluat odatd cu noile tehnologii de informare,
clasificate in trei categorii: 1) site-uri web constituite si utilizate in calitate de com-
plementare ale postului clasic si ale traditionalului sdu semnal analogic; 2) ,,radioul
prin satelit”; 3) ,,posturi care emit exclusiv pe internet”.

In Europa, primul post de radio on-line a fost creat in 1996. Site-ul web lansat
de Virgin Radio (actualmente Absolute Radio, Marea Britanie) pe data de 7 martie
1996 a intrat 1n istoria comunicarii mediatice drept primul post de radio ce difuza
informatii pe internet timp de 24 de ore. Acelasi post de radio britanic a fost printre

Referindu-se la investigarea stiintificd a noilor media, Christine Leteinturier
mentiona ca aceasta activitate presupune studierea dispozitivelor tehnice numerice
si a serviciilor asociate 1n conditiile in care ,,presa, radioul, televiziunea par a fi
instaurate definitiv n pozitia dominantd” [12, p.65]. De asemenea, o atare cerce-
tare presupune definirea mass-mediei Intr-un mod mai amplu, ce ar depasi limitele
notiunii clasice a comunicarii de masa si ar include totalitatea dispozitivelor din
retea ce permit difuzarea de informatii cu continuturi diverse. In aceasti ordine
de idei a fost remarcat faptul ca istoria mass-mediei in prima faza de emergenta
si dezvoltare a noilor tehnologii de informare s-a constituit progresiv, prin oferta
de continuturi mai diversificate, prin comunicarea si difuzarea informatiilor catre
public in ritmul permis de retelele on-line. La inceputul secolului XXI, dispoziti-
vele tehnice au conditionat constituirea unei noi piete a informatiei, cu noi actori
implicati in procesul de productie si distribuire a continuturilor mediatice. In cazul
publicului, demultiplicarea terminalelor, fiecare dintre ele permitand conectarea la
un anumit tip de retea, a cauzat cresterea ofertei de informatii on-line si diversifica-
rea formelor de consum al produsului mediatic. Anii 1980-1996 sunt considerati pe-
rioada ,,noilor oferte de continut mediatic” [ 13, p.77], datorate indeosebi evolutiilor
din domeniul audiovizualului. Dintre cele mai importante date pot fi amintite: anul
1988, marcant prin aparitia normei MPEG (motion picture coding expert grup) ce
a permis dezvoltarea primelor sisteme de codificare numerica a produselor audio,
si anul 1994, cand a fost adoptat standardul european DVB (Digital Video Broad-
casting) al difuzarii video digitale. Astfel, in anul 2008, in Europa functionau patru
tipuri principale de televiziune digitald: TV digitala terestra, TV digitala prin cablu,
TV digitald prin satelit si TV digitala pe telefon mobil.

Televiziunea digitala terestra a imbunatatit ofertele de informatii video prin
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mdrirea numarului de canale ce pot fi vizionate si a difuzarii imaginii HD (cu
rezolutie 1naltd), sunetului de calitate superioara. Televiziunea digitala prin satelit
desemneazi sistemul de difuzare a imaginii video la distante mari. In afara numaru-
lui mare de programe TV ce puteau fi vizionate, aceasta a oferit publicului diverse
servicii de televiziune interactiva, precum: emisiuni cu participare directd (vot on-
line), jocuri pe internet, acces la programe on-line (EPG), video la cerere (VoD).

Televiziunea numericd prin cablu reprezinta o renovare a sistemului anterior
(difuzare a semnalului analogic) prin oferte ce sporesc numdrul auditientei, pre-
cum: pay per view (in 1994) si programe TV experimentale (incepand cu 1996).
WebTV — un alt format al televiziunii digitale — desemneaza site-uri ale celor mai
cunoscute canale de televiziune hertziand elaborate pentru realizarea mai multor
obiective, dintre care ,,principalul este mentinerea fidelittii din partea publicului
telespectator” [14, p.77]. Pe respectivele pagini web pot fi vizionate, in timp real
sau 1n reluare, jurnale de stiri, fragmente de emisiuni, seriale, documentare. Unele
site-uri webTV acordd o mare atentie spatiilor participative, unde internautii pot
interveni cu comentarii diverse privind calitatea si continutul programei TV sau
posta propriile productii video.

Nu incape indoiala ca evolutiile ulterioare ale tehnologiilor comunicationale
vor determina noi performante, inregistrate de comunicarea mediatica.
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PROPAGANDA - UN PERICOL PENTRU SECURITATEA
STATULUI

Ludmila BARBA,
doctoranda

Summary

The following article pursues the topic of anti-European propaganda and its im-
pact on the society of the Republic of Moldova. And since the media holds the most of the
control of the public opinion the author makes notice of its importance and the necessity
for a clear legal framework for its activity and its potential influence on the society. Even
if in the Republic of Moldova there are present different agents of propaganda the gover-
nment has been very slow in moving against such actors. The author highlights that most
of the disinformation war is held around the subject of European versus Russian.

Dupa incheierea razboiului rece, despre propaganda si efectele acesteia nu
s-a mai discutat la modul serios in Republica Moldova péana la lansarea con-
flictului ruso-ucrainean si anexarea Crimeii. Tot atunci, In spatiul informational
european a Inceput sa fie utilizata notiunea de ,,rdzboi hibrid”, care vine sa con-
semneze aparitia unui nou fenomen in lupta dintre civilizatii. Este vorba de utili-
zarea in paralel cu forta militara a informatiei, sau, mai bine zis, a dezinformarii
in calitate de arma. Este incad o confirmare a faptului cd mass-media ,,au fost si
raman instrumente de prim rang ale politicii”, dupa cum arata Victor Moraru in
cartea sa Mass media vs politica [1, p.51].

Ex-consilierul presedintelui Federatiei Ruse (2000-2005) Andrei Ilarionov
sustine ca ,,razboiului informational” 1i sunt caracteristice toate elementele razbo-
1ului ,clasic”: ,,Razboiul informational este caracterizat in primul rand de prezenta
agresiunii informationale, a luptei informationale, a fronturilor informationale,
utilizarea (dez)informarii in calitate de arma. Este cazul sa operdm cu notiuni
cum ar fi ,,atac informational si apdrarea si rezistenta informationald, dusmani
informationali si aliati informationali, victorii si esecuri informationale, forte
informationale si victime informationale, agenti de informare si sabotori de in-

Propaganda antieuropeana si antioccidentala a fost prezenta in Republica
Moldova pe parcursul intregii perioade de dupa declararea independentei. Spre
regret, aceasta a fost perceputa de guvernari si de consumatorii de informatie ca
un gen de soft-power. Nu s-a tinut cont de faptul ca fosta metropola, Federatia
Rusa, are 1n tara noastrd un numar impunator de consangeni, o parte dintre care
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intre timp si-au luat si cetatenia ruseascad, cd populatia bastinasa practic in tota-
litate cunoaste limba rusa, ca dificilele crize care periodic afecteaza Republica
Moldova alimenteaza nostalgia pentru trecutul ,,la limitd”, dar totusi ,,asigurat”
etc.

Printre fortele de actiune in tara noastra sunt:

- numarul mare de posturi TV si radio rusesti, inclusiv postul de radio si
agentia de stiri multimedia Sputnik, considerat in prezent cel mai puter-
nic instrument propagandistic al Rusiei,

- presa rusd cu aplicatiile locale (Komsomoliskaia Pravda, Trud, Argu-
menti i facti etc);

- presa de limba rusd in Moldova, sprijinitd din diverse fonduri ale
Federatiei Ruse;

- experti locali sau invitati (inclusiv, prin Clubul Format-3, care are filiale
in mai multe tari);

- fortele politice proruse, la fel sprijinite financiar de Moscova;

- trollii (un nou instrument inventat de structurile rusesti abilitate si res-
ponsabile de propaganda).

Expertul leton Alex Grigorievs, vicepresedinte al Aliantei internationale a
ONG-urilor pentru securitate si democratie, fost director al Institutului Democra-
tic National (NDI) de la Chisindu (2003-2010), pledeaza mai mult pentru terme-
nul de ,,agresiune informationald” in locul ,,propagandei”, care are un iz sovietic
si In care, din cauza deprinderii, oamenii nu resimt adevaratul pericol [3].

Obiectivele principale ale propagandei sau ,,agresiunii informationale” nu
difera prea mult de la o tard la alta. Daisy Sindelar, directoarea regionald a Ra-
dio Europa Libera/Radio Libertatea (RFERL) pentru Europa, Balcani si Caucaz,
sustine ca ,,propaganda creata pentru uzul intern al populatiei vorbitoare de limba
rusa este legatd de ideea de creare a unei imagini de popor exceptional, de man-
drie nationald, ideea ca rusii sunt o natiune grozava si ca ceea ce fac ei si guver-
nul lor trebuie cu siguranta sa fie corect, pentru ca acest lucru se face in numele
natiunii rusesti ... educa un soi de superioritate in raport cu tarile din apropiere
— cu vecinii”. Aceste efecte se pliaza si peste cea mai mare parte dintre vorbitorii
de rusa din spatiul ex-sovietic [4].

Daca propaganda in interior in Federatia Rusa are i menirea de a sustrage
de la problemele interne, apoi ,,pentru rusii, sau pentru vorbitorii de limba rusa,
din afard, politica este de a-i convinge ca sunt nedreptatiti, umiliti, ca drepturile
lor civile si umane nu sunt respectate. Sarcina este de a-i convinge in primul rand
pe acestia, astfel ca apoi ei sa faca presiuni si sa convinga diferite organizatii
neguvernamentale si opinia publica din tarile in care se afla. Este un prim pas in
strategia de pregatire a unificarii ,,Jumii ruse” [5].
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Daca vom analiza metodele utilizate de ofensiva informationald rusa, vom
observa c4, in linii generale, ea se axeaza pe:

- inocularea dezinformatiei;

- prezentarea informatiei intr-o cheie favorabila autorilor;

- modificarea perceptiei si aprecierii situatiei de catre populatia din terito-

riul adversarului;

- dezvoltarea sentimentului de pierdant si discreditarea autorittilor si

institutiilor de stat;

- asigurarea ,tranzitului” de partea fortei, ce efectueazad ofensiva

informationala.

Ofensiva informationald in Republica Moldova a fost consolidata incepand
cu ultima etapd a negocierilor Acordului de Asociere RM-UE, si, in mod special,
in toamna anului 2013, cand oficialii de la Chisindu urmau sa parafeze textul
noului document-cadru la summitul Parteneriatului Estic de la Vilnius. Deja in
acea perioada apar miturile privind impactul negativ al asocierii politice si inte-
grarii economice a Moldovei in Uniunea Europeana. ,,Autorii” lor au incercat
sa convinga cetdtenii Republicii Moldova cd ,,Semnarea Acordului de Asociere
constituie o amenintare la adresa culturii si valorilor traditionale ale Republicii
Moldova, ca tara noastra va fi obligata sa legalizeze césatoriile dintre persoanele
de acelasi sex, ca autoritatile vor reduce locurile de munca si salariile, iar oame-
nii nu vor mai beneficia de pensii, ca aplicarea prevederilor Acordului va duce la
pierderea suveranitdtii Republicii Moldova etc.” [6].

Segmentele in care ,,se tintea” cu Inversunare au fost alese cu multa
cunoastere a psithologiei etnice, a situatiei politice si economice din tara, a valori-
lor culturale si religioase. Unele enunturi au sansa sd se materializeze. Dar aceas-
ta doar 1n situatia in care una dintre parti, sau ambele (RM si UE), nu isi onoreaza
obligatiile. Continutul altor mituri erau totalmente bazate pe un nivel foarte jos
de cunoastere si informare a oamenilor. Cetdtenii moldoveni au fost speriati cu
orice ocazie de ,,invazia homosexualilor si a reprezentantelor LGBT”. Adoptarea
in mai 2012 a Legii cu privire la egalitatea de sanse, criticata dur de antieuropeni
in perioada de preadoptare, a demonstrat in timp ca societatea moldoveneascd nu
a suferit nicio schimbare, iar daca gradul de moralitate a societatii a diminuat,
apoi acest lucru nu se datoreaza implementarii Legii cu privire la egalitatea de
sanse, ci altor motive.

Evolutiile din Ucraina (maidanul, anexarea Crimeii si actiunile militare in
regiunea Donbass) au fost expuse de mass-media rusa (in mod special in progra-
mele de stiri si programele de analizd), prezentd masiv pe piata informationala
din Moldova, drept un rezultat al tendintei SUA si UE de a atrage Ucraina in
sfera sa de influent si control. In consecintd, potrivit datelor Barometrului
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de Opinie Publicd prezentat in aprilie 2014, 50% dintre respondenti sustineau ca
anexarea Crimeii este 0 manifestare a vointei poporului, iar 34 la suta credeau ca
acest lucru s-a Intdmplat 1n pofida dorintei populatiei din peninsuld. 16% la sutd
din respondenti nu au stiut ce sa raspunda la aceasta intrebare. De asemenea, 26
la suta dintre cei chestionati sustineau ca Ucraina este supusd agresiunii de catre
Rusia, iar 39 la suta spuneau ca acest lucru nu corespunde adevarului [7].
Efectele propagandei antieuropene si antioccidentale au fost vizibile si
chiar surprinzatoare in cadrul sondajului de opinie publica cu genericul ,,Ce cred
cetatenii despre Uniunea Europeana si Uniunea Vamala?”, realizat de Centrul de

Cercetari Sociologice si Marketing ,,CBS-AXA” in mai 2014, la comanda Insti-
tutului de Politici Publice.

Q7. Cum credeti Dvs ...?

60,00%
50,00%
40,00% —— —
30,00%
20,00%
10,00%
0,00% Und i Und i | Und i
Unde este mai Unde este n cmclsct; 3| Unde este mai nrgt:::al sin f;::gizl:;
mica Unde este mai | asigurat mai robabilitat 1nalt nivelul bp inJ 1 gu blici si
criminalitatea, | mica coruptia | bine viitorul ProbabIlitaled | cerviciilor ussinesu publica §
infractiunile copiilor Instaurdrii medicale e st securitatea
; unei dictaturi mijlociu personala
= UV 20,50% 21,30% 31,30% 29,30% 26% 26,10% 26,60%
UE 46,90% 52,30% 49,60% 37,80% 54% 42,10% 46,20%
® Nu cunosc 32,60% 26,40% 19,10% 32,90% 19,90% 32% 27,10%

La intrebarea privind securitatea in Uniunea Europeana si Uniunea Vamala,
circa 47% dintre respondenti cred ca nivelul mai mic de criminalitate este in co-
munitatea europeand, fatd de doar 21% care dau prioritate nivelului de securitate
in Uniunea Vamala.

Camacelasiraport (52,3% vs 21,3%) se pastreaza si in cazul cadnd respondentii
sunt chestionati privind nivelul mai mic de coruptie in Uniunea Europeana si
Uniunea Vamala. In favoarea Uniunii Europene sunt si optiunile privind gradul
mai inalt de securitate al viitorului copiilor (49,6%/31,3%), asigurarea serviciilor
medicale (54%/26%), sustinerea businessului mic si mijlociu (42,1%/26,10%).
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Q7. Cum credeti Dvs ...?
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
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mai protejata longevitatea rrﬁnori itilor drepturile sprijin mai

de catre politie | (durata vietii) L omului mare
’ > etnice
m UV 26,60% 19,50% 22,80% 24,80% 32%
UE 48,90% 51% 43,90% 58,70% 45%
® Nu cunosc 24,50% 29,50% 33,30% 16,40% 22,50%

51,0% dintre respondenti sunt convinsi ca longevitatea este mai mare in UE
(fatd de 19,50% in Uniunea Vamala). 43,9% cred cd minoritatile nationale sunt
mai protejate in UE (fatd de 22,8% in UV). Numai 24,8% dintre respondenti
sunt de parere ca drepturile omului sunt mai protejate in Uniunea Vamala (fata
de 58,7% in Uniunea Europeani). In pofida avantajelor net superioare ale Uni-
unii Europene, atunci cand vine momentul sa decida in care dintre cele doua
structuri tara noastra si-ar putea solutiona mai rapid si mai bine problemele,
respondentii aleg Uniunea Vamala. Doar circa 40% ar alege vectorul european
de dezvoltare al tarii.

Q2. Spuneti-mi, va rog, urmétoarele probleme pot fi rezolvate,
daca RM ar adera la Uniunea Europenai sau la Uniunea Vamala?
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Rezultatele acestui sondaj vin sd confirme nu doar efectele puternice ale
ofensivei informationale, ale campaniilor de dezinformare, ci si gradul puternic
de influentd a modului de gandire, a perceptiei oamenilor. Unul dintre perico-
lele principale ale atacurilor propagandistice este incapacitatea de a depista
timpuriu ,,victimele” acestui razboi.

Daca Tarile Baltice au atras atentia mai devreme asupra impactului unui
razboi informational, iar Ucraina abia in perioada maidan si postmaidan, in
Republica Moldova doar in anul 2015 acestei probleme au Inceput sa-i acorde
atentie la nivel institutional. Abia in mai 2015 Consiliul Coordonator al Audio-
vizualului a suspendat pe un termen nedefinit retransmisia postului TV ,,Rossia
24", Inci doui posturi TV — RTR si REN TV — au fost amendate, iar TV7 si
Prime TV au fost avertizate. Asta dupa ce CCA s-a autosesizat i a monitorizat
in perioada 18-24 aprilie 2015 stirile si emisiunile analitice rusesti retransmise
la cele cinci posturi TV, constatand ca acestea ,,...contin materiale partinitoa-
re, tendentioase i manipulatoare, care incalca dreptul publicului la informatie
veridica, obiectiva si echidistanta”. In opinia membrilor CCA, aceste posturi
au reflectat neadecvat evenimentele din Ucraina, iar in stiri si in programele
analitice situatia a fost prezentatd unilateral, prevaland sau dominand punctul
de vedere al Moscovei. La fel, in decizie se mentioneaza ca autorii au utilizat un
limbaj agresiv in raport cu Ucraina, violand 1n acest mod legislatia moldoveneas-
ca din domeniul audiovizualului, care prevede ca posturile locale poarta respon-
sabilitate inclusiv pentru continutul programelor pe care le retransmit [8].

Este cazul sa mentionam cd aceasta decizie, accidental sau nu, a fost luata
dupa ce Parlamentul a revenit la doud proiecte (al liberalilor si al democratilor
si liberal-democratilor) de modificare a Codului audiovizualului cu referire la
difuzarea emisiunilor informativ-analitice din alte tari decat cele produse in sta-
tele membre ale Uniunii Europene, SUA, precum si in statele care au ratificat
Conventia Europeana cu privire la televiziunea transfrontaliera. Liberalii ple-
dau pentru ca radiodifuzorii si distribuitorii de servicii sa difuzeze programele
analitice si de stiri doar de origine autohtona. In acelasi timp, redifuzarea sa fie
permisa doar pentru programele de acest gen ce provin din UE, SUA si alte state
semnatare ale Conventiei Europene privind televiziunea transfrontaliera. Echi-
pa mixtd a democratilor si liberal-democratilor reveneau la asa-numita ,,lege
antipropaganda”, propusa mai devreme, in care s-au facut anumite retusari. Au-
torii au exclus din proiect propunerile cu referire la libertatea de exprimare, dar
au pastrat prevederile legate de cota productiei autohtone. In opinia lor, aceasta
ar trebui sa constituie cel putin 8 ore de emisie din 24, difuzate in totalitate in
intervalul calificat in marketingul audiovizual drept ,,prime-time”.
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In urma unei expertize juridice efectuati de OSCE la solicitarea Parlamen-
tului Republicii Moldova, Organizatia Europeana pentru Securitate in Europa
a recomandat legislatorilor moldoveni sa evite pe cat este posibil restrictiile
privind libertatea de exprimare si libertatea mass-mediei. In acelasi context,
OSCE recunoaste ingrijorarea tarilor fatd de efectele propagandei si o califica
drept legitima, insd in acelasi timp sugereaza ,,sa fie evitate incercarile de a in-
terzice propaganda prin intermediul legislatiei, deoarece notiunea in cauza este
dificil de definit in mod obiectiv” [9].

In conditiile in care ofensiva informationald este puternica, impactul ei
este demolator pentru stat si pentru societate, iar organismele internationale nu
salutd sistarea posturilor care sunt utilizate in calitate de arma, si atunci, care
ar fi solutiile?

Atat in studiile realizate de diverse institutii la nivel european, cat si in
recomandarile prezentate la Conferinta pe problemele mass-mediei in cadrul
Summitului Parteneriatului Estic de la Riga (mai 2015), expertii recomanda
urmatoarele:

- consolidarea capacitatilor mass-mediei nationale;

- restabilirea credibilitatii in mass-media;

- stimularea aplicarii unui cadru legislativ, menit sa scoatd in evidenta

adevaratii proprietari ai institutiilor media;

- diminuarea concentrarii mai multor institutii mediatice in mainile unui

singur proprietar sau ale unui singur grup;

- sporirea calitatii produselor mediatice, inclusiv prin aplicarea mai largd

a principiilor de obiectivitate, impartialitate, pluralitate de opinie etc.;

- crearea unor fonduri la nivel european si national pentru sprijinirea

cresterii volumului de produs audiovizual autohton;

- sprijinirea presei de limba rusa de calitate;

- promovarea campaniilor de ,,media literacy” (media instruire) etc.

Deocamdata, Republica Moldova a efectuat foarte putine dintre masurile
recomandate. Pana la 10 noiembrie 2015, la adresa Consiliului Coordonator al
Audiovizualului au fost depuse 88 de declaratii privind asigurarea transparentei
proprietatii Tn mass-media, printre acestea fiind si cele semnate de politicieni si
influenti oameni de afaceri. Societatea civilda demareaza primele proiecte pri-
vind educatia pentru media si antipropaganda. Dar e nevoie de o constientizare
la nivel de stat a convingerii cd protejarea spatiului informational este un ele-
ment important al sistemului de securitate al statului.
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OBSERVATII ASUPRA UNOR GRESELI DE LIMBA,
AUZITE LA RADIO SI TELEVIZIUNE

Petru BUTUC,
doctor in filologie, conferentiar universitar

Summary
The current study is designated for some audio-visual system employees from the
Republic of Moldova, that systematically fail in their spoken literary Romanian langua-
ge, which is a proof of the orthographic dictionary misusage.

., Masurariul civilizatiunii unui popor este intotdeauna o limba sonora...”
(Mihai Eminescu)

Gramaticalizarea intru normare a unei limbi literare nu reprezinta un as-
pect in sine, strict, prin care s-ar avea in vedere numai tratarea morfologica si
sintactica a faptelor de limba, ci marcheaza un proces decisiv si foarte impor-
tant al literarizarii unei limbi de cultura, Intrucat stabilirea normelor lingvistice
caracteristice are loc 1n baza sistemului ei propriu-zis.

Din punct de vedere istoric, gramaticalizarea limbii roméne literare a con-
stituit un moment de anvergura in evolutia si dezvoltarea ei de facto, caci nu-
mai astfel s-a impus unificarea romanei scrise in raport cu structura graiurilor
dacoromane. Prin gramaticalizare s-a produs unificarea limbii noastre de cul-
turd, stabilindu-i-se un bloc comun de norme fonetice, lexicale si gramaticale,
ce reprezintd nu numai subdialectele, dar si limba populara vorbita [1, p.177-
185].

Etapa normadrii intru unificare a limbii romane literare s-a suprapus cu
Epoca Moderna (1780-1881), decisiva pentru destinul istoric al limbii si al cul-
turii noastre nationale, in general. Aceasta perioada a fost semnificativa nu doar
prin faptul cd a marcat modernizarea propriu-zisd a limbii romane literare, dar
a mai si inregistrat, in anul 1881, cel mai inalt nivel notabil de cizelare, cand
au fost publicate consacratele opere literar-artistice clasice, nationale: Scriso-
rile de Mihai Eminescu, Amintiri din copilarie de lon Creanga si Novele din
popor de loan Slavici. Cele mai mari dificultdti Insa s-au Inscris in perioada de
tranzitie (1780-1840) a Epocii Moderne, cdnd primii gramatisti si lexicografi
erau nevoiti sd trudeasca in conditii extrem de complicate, elaborand primele
carti de gramatica si cele dintai dictionare, inaintea aparitiei literaturii artistice
romanesti originale [2, p.441].
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Studierea atenta a limbii romane literare, de la nobilele traduceri biblice
din secolul al XVI-lea si pana la marii clasici, in frunte cu Mihai Eminescu, lon
Creanga, Vasile Alecsandri, mai apoi pana la scriitorii Mihail Sadoveanu, Liviu
Rebreanu, lon Druta, Grigore Vieru, Dumitru Matcovschi, ne intdreste convin-
gerea cd romana literard s-a inchegat din contributia eforturilor permanente ale
tuturor carturarilor de pe intreg spatiul romanesc.

Limba roméana literard de la Chisindu a strabatut, de rand cu romana litera-
ra din toate regiunile vorbitoare ale acestei limbi, etape similare de evolutie, ca
fixarea sau lansarea, raspandirea si promovarea, gramaticalizarea intru unifica-
re si modernizare. De aceea, la ora actuala, roméana dintre Prut si Nistru formea-
za haina tuturor productiilor culturale, in toate domeniile necesare functionarii
lingvistice: biserica, ideologie, politica, administratie, radio, televiziune, stiinta,
literatura etc., caci romana literard este singura expresie a continuitatii istorice
cu adevarat. Diferentele de limba, pe care nsa le observam in stilul colocvial, nu
ne dau dreptul sa vorbim despre existenta vreunui dialect literar moldovenesc,
deoarece deosebirile respective nu sunt de adancime. Romana literara ne uneste
si ne stdpaneste prin normele ei literare unice in toate regiunile functionarii ei
oficiale. Anume din aceste considerente, suntem obligati sa respectam, strict,
toate regulile vorbirii si scrierii romanesti, ca la carte, toti ca unul...

Din pécate, nu toata lumea cunoaste acest adevdr, ca sa-si poata da seama,
bine, cat de mult s-a muncit la capitolul unificarii si modernizarii limbii noastre
de cultura, cu cata migala s-a lucrat pentru fiecare sunet si silabd, pentru fiecare
cuvant si propozitie. Anume de aceea consideram cd este un delict din partea
celor ce neaga acest adevar istoric si stiintific, adevar al unei munci titanice,
facand abstractie sau chiar ignorand totalmente unele norme ale limbii romane
literare vorbite si scrise.

Pana in prezent, la capitolul cultivarea limbii romane literare, sunt publica-
te suficiente lucrari normative, prin care sunt create reale si adevarate conditii
pentru o valorificare cat mai bund a limbii roméane ca limba de culturd. Au
aparut mai multe editii ale dictionarelor explicative, ortoepice, de sinonime si
omonime, dictionare pe domenii terminologice etc., care, impreuna, alcatuiesc
o bund baza pentru dirijarea corectd a limbii noastre de cultura si aici, in R.M.
Dar, din nefericire, la radioul si televiziunea noastra nationald, multi vorbitori,
avem 1n vedere si unii crainici, nu respectd normele limbii romane literare ac-
tuale. De ani buni lumea cérturara de la Chisindu si din toatd Republica mai ra-
mane in asteptarea unei limbi romane vorbite Intr-un stil, cat de cat, mai elevat,
dar, deocamdata, multe mai raman a fi niste iluzii, de vreme ce erorile lingvis-
tice ale angajatilor radioului si televiziunii noastre, in loc sa se simplifice, ele
tot mai mult se multiplica. De aceea, am socotit de cuviintd cd e o stringenta
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necesitate sd invocdm in continuare doar cateva greseli de limba, din cele mai
frecvente, auzite la radio si televiziune, sperand ca faptasii, citind acest articol,
se vor regasi si nu le vor mai comite, bineinteles.

Asadar, cea mai deocheata si mai des rostita greseala de cétre colaboratorii
audiovizualului este cea a omiterii sau neutilizarii in vorbire a prepozitiei ,,de”,
ceea ce face sd auzim tot mai mult exprimari de tipul: doudzeci grade caldura
sau doudzeci mii hectare pamdnt arabil s.a., in loc de doudzeci de grade de
caldura sau douazeci de mii de hectare de pamdnt arabil, dupa cum este si
corect.

Dupa parerea noastra, atare mostre de rau augur (imbinari de cuvinte cu
prepozitia ,,de” in elipsd) sunt niste creatii proprii ale unor angajati, care, de-
ocamdatd, n-au reusit sa insuseascd nici cea mai simpla deprindere: cea de
a consulta si de a lucra cu dictionarele sau cu manualele de gramatica si de
cultivare a limbii. Credem, cu certitudine, ca, numai muncind cu cartea, omul
isi poate da seama ca a face abstractie de prepozitia ,,de”, atat in vorbire, cét
si in scris, constituie o abatere clard, ce contravine normelor literare ale limbii
romane actuale.

Nota. Din punct de vedere morfologic, prepozitiile sunt parti de vorbire ce
exprima raporturile dintre cuvinte in propozitie [3, p.312]. La nivel sintactic,
prepozitiile formeaza instrumentele principale de exprimare a relatiilor mor-
fosintactice dintre unitatile comunicativ-informative propozitionale, in orice
enunt. Fiind o limba analiticd si mai putin sinteticd, limba romana, asemenea
tuturor limbilor romanice, isi ordoneaza sintagmatic cuvintele in propozitie,
in primul rand, prin prepozitii si mai putin prin celelalte mijloace, cum ar fi
desinentele, topica s.a. Din aceastd cauza, credem ca omiterea prepozitiei ,,de”
din vorbirea orala si scrisd inseamna de fapt si o denaturare certa a sistemului
propriu-zis al limbii noastre, caci normele limbii romane literare, ca si 1n toate
limbile culte din lume, sunt elaborate si stabilite in temeiul extragerii din siste-
mul lor a particularitatilor structural-gramaticale si semantice. Aceasta inseam-
na ca toate normele limbilor de cultura din lume constituie expresia imanenta
a sistemului limbilor din care fac ele parte. De aceea si considerdm ca a face
abstractie de prepozitia ,,de”, in scrierile si vorbirea noastra, inseamna nu nu-
mai o deviere de la norma, dar si de la sistemul ei.

Daca vrem sa ne convingem de gravitatea acestui tip de greseala, este
suficient sa ludm doar o singura poezie din creatia Marelui Eminescu si sa-i
anuldm prepozitia ,,de” din toate situatiile sintactice, dupa care, drept rezultat,
vom obtine o totald profanare a textului. Pentru a fi mai convingatori, supunem
acestui experiment numai doua versuri: Si (...)crunta-mi vijelie tu te aperi c-un
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toiag?/Si purtat (...) biruinta, sa ma impiedic (...)-un mosneag? (M.Eminescu,
»Scrisoarea [117).

Nota. Lecturdnd un studiu elaborat de Cecilia Capatind, doctor in filolo-
gie, profesor (Universitatea din Craiova) [4, p.40], am inteles ca atare tendinte
de renuntare la prepozitia ,,de” exista si prin Romania, insa nu si in vorbire la
radio si televiziune, ci doar in inscriptii de tot felul, prin piete si pravalii, incat
poti vedea prin unele magazine formulari lingvistice de genul: ,,carne vaca”,
»branza oaie”, ,lapte capra” s.a. Bineinteles cd asemenea mostre ,,glotice”
nu mai pot fi supuse vreunui comentariu...

O alta eroare de limba vorbita, de asemenea auzita la radio si televiziune,
este cea a utilizarii numai a unei singure forme gramaticale a articolului pose-
siv-genitival ,,a” (1a nr. sg, gen. fem., pers. a I1I-a), folosita si in locul celorlal-
te trei forme (al, ai, ale), cum ar fi in exemple de tipul: director a intreprinderii,
in loc de director al intreprinderii sau presedinte a parlamentului, in loc de
presedinte al parlamentului, sau elevi a liceului, in loc de elevi ai liceului, sau
participante a cercului coregrafic, in loc de participante ale cercului coregrafic
s.a. In atare situatii sintactice eronate nu se face corect acordul gramatical de
gen, numdr $i persoana dintre determinat si determinant, dintre cuvantul lamu-
rit si cuvantul lamuritor.

Cele mai multe insa si mai grave greseli de limba romana de la Chisinau sunt
calchierile din limba rusi, care din belsug s-au impanzit si in mass-media. In con-
tinuare prezentam doar o parte din ele, fara a le mai face un comentariu detaliat:

- Necatind la toate aceste greutdti, noi vom continua cursul european de
dezvoltare. Corect ar fi sa zicem: Chiar daca avem unele greutdti... sau Desi
avem unele greutdfi..., sau In pofida unor greutdti..., sau Cu toate ci avem
unele greutdti, noi vom continua cursul european de dezvoltare.

- Reiesind din actuala situatie politica, putem zice ca ne asteapta mari
probleme politice. Corect ar fi sa zicem: Tindnd cont de actuala situatie poli-
tica... sau In temeiul actualei situatii politice, putem zice cd ne asteaptd mari
probleme economice.

- Priveste televizorul, asculti radioul, asculta radio, urmareste televizo-
rul s.a. Corect ar fi sd zicem: priveste la televizor, asculta la radio, urmareste
stirile la televizor si la radio.

- A fost atras la raspundere pentru abuz in serviciu. Corect ar fi sa zicem:
A fost tras la raspundere pentru abuz in serviciu.

- A trage atentie si a atrage atentie. Corect ar fi sd zicem: a acorda
atentie sau a da atentie.

Noti. In limba roména literara contemporana functioneazi si expresia a
atrage atentia, care insa este folositd intr-un alt context si situatie comunica-
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tiva, si anume atunci cand un obiect sau o persoand fizicd se impune prin ceva
ce te face sd-i acorzi atentie, ceea ce Inseamna ca obiectul sau persoana data iti
atrage atentia ta asupra lor, cum ar fi, bundoara, in exemplul: La expozitie, doua
tablouri mi-au atras atentia, indeosebi prin culorile lor originale, facandu-ma
sd le acord atentie aproape numai lor [5].

- Dati sa facem ordine in tara, daca vrem sa traim ca in Europa. Corect ar fi
s zicem: Haideti sa facem ordine in tara, daca vrem sa traim ca in Europa.

- Problema respectiva consta din mai multe momente, care necesita o ana-
liza si sinteza. Corect ar fi sa zicem: Problema respectiva consta din mai multe
aspecte, care necesita o analiza §i sinteza.

In limba romana, termenul ,,moment” exprima o valoare lexico-semantica
de timp: Orice proces de creatie are cdteva momente importante, prin care
orice artist trece volens-nolens.

Tot pe la radio si televiziune circula o serie de greseli, care nu sunt altce-
va decat niste inventii personale ale unora, ce se dau, prin ele, drept ,,mari si
virtuozi vorbitori de limbd romana literara.” Anume in acest nastrusnic temei,
D-lor pronunti: Auropa, duropeni s.a., in loc de Europa si europeni; buli-
tinul mateo, in loc de buletinul meteo; Molidova, Cahuli, Baliti, Buligaria
si poporuli buligar, in loc de Moldova, Cahul, Balti, Bulgaria si poporul
bulgar; sicoalda, in loc de scoala; pidagogie si pidagogic, in loc de pedagogie
si pedagogic; trafic (cu accentul pe ,,i”), in loc de frafic (cu accentul pe ,,a”,
dupa cum este si corect); caracter (cu accentul pe cea de-a doua vocald ,,a”), in
loc de caracter (cu accentul pe vocala ,,e”, dupa cum este si corect); diploma
(rostit cu accentul pe vocala ,,0”), in loc de diploma (cu accentul pe vocala ,,i”,
dupa cum este si corect); epocd (avand accentul pe vocala ,,0”), in loc de epoca
(rostit cu accentul pe vocala ,,e”, dupd cum este si corect); cercitare si cercitdri,
in loc de cercetare si cercetari; necisitate si necisitati, in loc de necesitate
si necesitati; ftografii si a ftografia, in loc de fotografii si a fotografia; ma
stradui, in loc de ma straduiesc; nimic nu s-a primit, in loc de nimic n-a iesit
sau nimic nu mi-a reusit s.a. [5].

Concluzii. In zadar mai exista pentru unii marele adevir, constatat de ge-
nialul nostru poet national Mihai Eminescu, cum ca ,,Nu noi suntem stdpanii
limbii, ci limba e stdpana noastrd!”. Limba ne stdpaneste prin normele ei litera-
re, culte, prin legile ei gramaticale, semantice si logice de formulare a ginduri-
lor noastre in propozitii si fraze.

P.S. Oare cat timp vor mai fi actuale, pe la noi, vorbele de candva ale lui
Costache Negruzzi, rostite cu multa durere in suflet, inca prin anii 30 ai sec. al
XIX-lea: ,,Noi am fost zis...sunt multi care schinjiuiesc frumoasa noastra limba
si, in loc de creatori, se fac croitori, si croitori rai de tot...” [6, p.187].
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DEZBATEREA ELECTORALA TEL}EVIZATA:
ABORDARE DISCURSIVA

Valentina CIUMACENCO,
doctorandd

Summary

The paper examines the role of discursive strategies in political debates reflected by
the selection of the grammatical person in correlation with the choice and functioning of
the markers of modality. The analysis is focused on the way in which T. Basescu and A.
Nastase used personal pronouns, especially the first person singular and plural, in their
attempt to persuade their audience during the 2004 Romanian Presidential Debate. The
main purpose of this analysis is to identify the reason why candidates make appeal to such
linguistic markers and what are their effects on the relevance of political message.

Dezbaterile televizate: precizari preliminare

Campania electorald se prezintd ca un demers privilegiat de constructie
a realitatii politice, la care contribuie toti actorii politici, dupa resursele si in-
teresele lor. Ca ritual, campania electorald se desfagoard dupd anumite coduri
sociopolitice, care reglementeazd interactiunea dintre participanti, acestia ra-
portandu-se unii la altii de pe pozitii concurentiale. Comunicarea electorala
trebuie sa se adapteze la timpul prezent, dinamica sociopolitica facand inefi-
cientd aplicarea unei formule. Comunicarea pretendentilor la putere consta in
eforturile de a exercita un control simbolic asupra circumscrierii si definirii
colective a situatiei politice. Ei cautd sa impund dominatia definitiei lor gratie
simbolurilor, care pot fi cuvinte, imagini, filme, povestiri, argumente, discur-
suri, afige etc. Puterea simbolica are forta de a face sa se vada si de a face sa se
creada, de a confirma sau de a transforma viziunea asupra lumii si, astfel, de a
actiona asupra realitatii.

Cautarea si prezentarea unei identitati politice a omului politic care sa fie di-
feritd de cea a adversarilor politici este esentiala pentru realizarea unei identitati
minimale. Toate acestea participd la construirea unei interpretari avand o vocatie
strategicd, intrucat urmeaza sa se confrunte cu interpretarile rivale, pentru a cuceri
adeziunea receptorilor si, implicit, puterea politica. Candidatii la putere apeleaza
la o multitudine de mijloace, dintre care cele discursive sunt cele mai semnifica-
tive pentru a-si motiva pretentiile de legitimare.

Termenul de interpretare desemneaza procesul de atribuire a sensului si re-
zultatul acestui proces. Sistemele simbolice isi datoreaza forta raporturilor de
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sens pe care le poate institui. Din aceasta perspectiva, candidatii interpreteaza
cererile si asteptdrile cetatenilor, respectiv oferta electorala a concurentilor lor si
le integreaza apoi in discursurile lor electorale, pentru a da un continut coerent si
verosimil comunicarii lor strategice si pentru a accede la credibilitate [1, p.118].

O modalitate spectaculoasa de confruntare politica este dezbaterea electora-
1a. Obiectul acesteia nu este stabilirea adevarului, ci impresionarea auditoriului,
care va decide, printr-un comportament ulterior, asupra valorii argumentelor uti-
lizate. O forma particulard a acestui tip de confruntare este dezbaterea televizata,
reglata institutional si puternic ritualizata.

,»Ce este o confruntare la televiziune? O disputd in care sunt angajate nu
atat idei, temeinicia pozitiilor, cat replici cu efect, clisee construite din vreme,
modalitati de adresare, prestatii compuse pentru a sugera adevaruri, a stimula
anumite perceptii, a prilejui reliefarea unor atitudini” [5, p.240]

Ca orice forma de dezbatere televizata, dezbaterea electorala include o la-
turd ,,serioasd”, dar si una de spectacol mediatic, cea din urma avand ponderea
esentiala, in masura in care lupta pentru imagine nu este gratuitd, secundara,
ci motiveaza intregul comportament comunicativ al participantilor, urmarind sa
influenteze decizia electorala a publicului [9, p.236]

Descrierea situatiei in domeniul de cercetare

In masura in care a fost intreprinsa, analiza lingvistica a discursului politic
s-a axat pe legile discursului monologal desprinse din traditia retorica a genului.
Astfel, au fost studiate mai ales structura textuala a discursului politic, coerenta
textului, argumentatia, procedeele retorice. De asemenea, discursul politic a fost
cercetat prin prisma proprietatilor sale enuntiative, si anume centralitatea comuni-
catorului in procesele asumarii enuntarii, agentivitatii, modalizarii (Charaudeau,
Kerbrat-Orecchioni, Maingueneau, Vion s.a.), sau a celor pragmatice (Trognon
si Larrue, Blas-Arroyo, Heritage, Hinck si Hinck s.a.). In acest dun urma sens,
alocutiunea politicianului a fost interpretata drept expresia polarizata a relatiilor
intre partidele politice, prezentarea exclusiv pozitiva a aliatilor politici si exclu-
siv negativa a adversarilor (Chilton, van Dijk, Burger s.a.). In privinta discursului
puterii si a reproducerii reprezentarilor claselor dominante prin discurs, acestea
sunt studiate de analiza critica a discursului (Fairclogh, van Dijk).

Paul Chilton, promotorul analizei discursului politic ca domeniu stiintific
distinct, deplangea lipsa analizei lingvistice in contributiile incluse in paginile
revistei Political Discourse Analysis, unde discursul politic este abordat din per-
spective politologice, ideologice, psihologice, sociologice si mai putin lingvisti-
ce. Pentru a atrage atentia asupra importantei studiului limbii, Chilton si Schaff-
ner (1997) indicau explicit zonele lingvistice ce intereseaza analiza discursului
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politic, din punctul de vedere al producerii discursului, al explicarii fenomenului
sociolingvistic si pragmatic [4]. In lista lor extinsa sunt evidentiate deicticele
personale, modalizarea si actele de limbaj drept fenomenele lingvistice cele mai
relevante pentru studierea discursului politic. Vom incerca in cele ce urmeaza sa
abordam doua dintre aceste subdomenii, deicticele personale si modalizarea, in
scopul de a descifra discursul dezbaterii electorale televizate, in termenii pre-
zentdrii structurii formale a paradigmelor pronumelor personale si a indicilor
subiectivitatii.

Succesul la public de care s-au bucurat emisiunile televizate in care s-au con-
fruntat politicienii Inscrisi in cursa prezidentiala, datorat in primul rand noutatii
»spectacolului” mediatic al dezbaterii electorale, a trezit si interesul analistilor
discursului politic si mediatic. Importante lucrari de analiza sociologica sau de
discurs din spatiul roméan au fost dedicate unor emisiuni ce gazduiau candidatii
la presedintia statului roman. Printre acestea, mentiondm cartile Cameliei Beciu
(2000) — Politica discursiva. Practici politice intr-o campanie electorala, lui
Rosemarie Haines (2002) — Televiziunea si reconfigurarea politicului. Mirelei
Arsith (2005) — Semiotica Discursului Politic, Antoniei Scurtulescu (2006) —
Promisiunea politica, Vioricdi Rosca (2007) — Mediatizarea discursului electo-
ral si imaginea publica a candidatilor, Ruxandrei Boicu (2012) — Dezbaterea
electorala televizata. Royal si Sarkozy in finala, pentru a ne referi doar la rea-
lizari feminine in acest domeniu. Putem afirma ca putine cercetari lingvistice si
analize de discurs in general s-au concentrat pe implicatiile dialogului in con-
fruntarile politice. Ca exceptii notabile mai pot fi amintite aici lucrarile scrise de
Maria Garcia Pastor, Mario Morcellini, Blas-Arroyo, Miriam Locher, Trognon
st Larrue, Carlin, Morris si Smith.

Analiza discursului politic din perspectiva interactiunii verbale a candidatilor
in perioade electorale nu a constituit obiectul cercetarilor particulare si specifice
din spatiul autohton. Oricum, cercetdri valoroase in domeniul comunicarii me-
diatice si politice prezinta lucrarile lui Victor Moraru — Mass-media vs politica,
Orientari actuale in cercetarea comunicarii mediatice $.a.), Constantin Marin —
Comunicarea institutionala, Gheorghe Rusnac si Platon Fruntasu — Republica
Moldova pe calea democratizarii s.a.

De mentionat, teoria dezbaterii politice televizate a luat nastere in Statele
Unite ale Americii, unde, de altfel, a aparut dezbaterea insasi, si comporta,
in special, studii sociologice sau argumentative (Aime si Benoit, Auer, Kaid,
printre altii). De obicei, lucrdrile care abordeaza relatiile interpersonale dintre
candidatii prezenti in dezbatere se opresc la contextul politic extralingvistic. Se
poate afirma, dupd cum remarca si cercetatoarea R.Boicu in lucrarea sa Dez-
baterea electorala televizata. Royal si Sarkozy in finala, ca analiza ,,marcato-
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rilor” discursului dezbaterii este subreprezentata [2, p.22]. Lipseste Infatisarea
complexitatii constructiei identitatii discursive a candidatului la presedintia
statului, a modului in care sunt puse in scena rolurile pragmatice pe parcursul
interactiunii verbale si a conflictului ritualizat, specific confruntarii candidatilor
in cadrul dezbaterii mediatizate. Intelegerea articularii acestor fenomene si a
mecanismelor discursului politic nu poate eluda fundamentul lor lingvistic.

Avand drept corpus confruntarea directd televizatd dintre candidatii finali
pentru functia de presedinte al Romaniei din anul 2004, articolul de fata se opreste
asupra manierei in care acestia au utilizat pronumele personale, in special cel de
persoana intai singular si plural, In incercarea lor de a persuada telespectatorii.

Selectia persoanei gramaticale

Caracterul dialogic al discursului politic, in general, interactiunea verbala
directa in cadrul dezbaterii electorale televizate, in special, presupun construirea
s1 impunerea identitatii discursive a actorului politic in demersul sau legitimator,
afirmarea pozitiilor dominate de putere in situatia de comunicare data. Studierea
efectelor discursive ale deicticelor personale se justifica prin faptul cd pronumele
personale si posesive (adjective si pronume) sunt unitati lingvistice ale discur-
sului legitimator si, respectiv, ale celui delegitimator [4], marcand opozitia care
esentializeaza insasi ratiunea de a fi a discursului politic.

Deicticele marcheaza organizarea textuald, devenind unele dintre cele mai
adecvate instrumente (marci lingvistice) utilizate de actorii politici pentru a abs-
tractiza si a oferi un fals concret discursurilor politice, dar si servind ca un mod
de influentare, ghidare a receptorului, alocutorului [13, p.8].

Pronumele personale sunt instrumentele lingvistice cu functie retorica, pe
care politicienii conteazd, mai mult sau mai pufin constient, in demersul lor
persuasiv pentru a se reprezenta pe ei insisi intr-o lumina favorabila, in contex-
tul actual al importantei personalitatii candidatului la presedintie [6]. Mai mult
decat atat, acestea sunt eficiente In discursul politic datoritd calitatii lor de im-
plicare a puterii in relatiile interpersonale dintre participantii directi la dialog si
in raport cu adevaratii destinatari ai mesajelor politice, alegatorii. Politicianul
care i castiga prin negociere (in varianta dezbaterii Basescu—Nastase) dreptul
la cuvant are avantajul de-a manevra referinta pronumelor in scopul precizarii
relatiei sale cu interlocutorii. Prin modul in care isi exprima subiectivitatea,
locutorul dozeaza asumarea individuala sau colectiva a meritelor, includerea
sau excluderea interlocutorului in/din grupul ,,celor buni”, responsabilizarea
directa sau indirectd a adversarului pentru esecuri reale sau inventate. Pe langa
implicarea raporturilor de putere in discurs, in cazul dezbaterii electorale tele-
vizate, deicticele personale concentreaza conflictul intre reprezentarile contra-
dictorii ale candidatilor.
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Deicticele cu functia sintactica de subiect introduc acte de limbaj care con-
tureaza subiectivitatea enuntiativa a politicianului si raportul intersubiectiv dintre
acesta si contracandidatul sau. In acelasi timp, acestea definesc modalitatile
adresarii oponentului subsumate demersului delegitimator.

Notiunea de subiectivitate, relationata cu modalitatea, se manifesta in dis-
cursuri atat prin prisma pronumelui eu (considerat de catre Pottier le maitre
des modalités, apud Tutescu [12, p.14]) si a verbelor la persoana intéi singular,
cit si a pronumelui noi si a verbelor la persoana intai plural. In linii generale,
noi nu ajunge sa se exprime decat printr-un reprezentant, cel care realizeaza,
de fapt, selectia indivizilor si care o poate modifica pe parcursul discursului,
asa cum este cazul oricirui element deictic. Intr-un discurs politic, tendinta
vorbitorului este de a omogeniza membrii grupului, aratand posibilitatea ca
acestia sa capete individualitate unitara, chiar daca pronumele noi are, de fapt,
semnificatie eterogend. Pe langa aceasta, oratorii utilizeaza in mod alternativ
pronumele noi si eu sau verbe la persoana intai plural si singular pentru a su-
blinia capacitatea acestora de a se solidariza cu publicul si de a actiona ca un
element de coagulare.

Charaudeau [3] prezinta pronumele personale drept procedee lingvistice
enuntiative, intrebuintate de politicieni mai mult sau mai putin strategic. in
viziunea sa, pronumele au urmatoarele functii:

e Elocutiva: Pronumele persoanei I pun in sceni ethos-ul. Impreuni cu
verbele modale, adjectivele calificative si adverbele de fraza, aceste pronume
personale subintind diversele grade de implicare a enuntatorului Tn mesajul
pronuntat; de exemplu, vorbitorul 151 asuma enuntul pentru a proiecta ethos-ul
ghidului suprem (atunci cand candideaza la presedintie), sau respinge enuntul,
polemizand cu el in dezbatere, pentru a promova ipostaza sa de combatant.

e Alocutiva: Pronumele persoanei a II-a introduc interlocutorul in dezba-
tere si il plaseaza pe pozitia pe care o hotaraste locutorul. Tot locutorul/vorbi-
torul este cel care stabileste relatia interlocutiva, selectand modalitati de adre-
sare, interpelare si solicitare orientate spre interlocutor.

e Delocutiva: Pronumele cu sens generic, expresiile impersonale, defi-
nitiile etc. permit enuntatorului sa redea continutul mesajului fara implicarea
aparenta in valoarea de adevar a acestuia.

Analiza cantitativa a pronumelor personale (eu vs noi) si efectele discursive
ale acestora

Atat analiza cantitativa, cat si analiza calitativd a pronumelor personale
subiect sustin ipoteza conform careia candidatii folosesc limbajul pentru a da
viata realitatii pe care o descriu si 0 promoveaza ca reala.
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Tabelul 1
Analiza cantitativa a pronumelor personale eu vs noi

Pronume Basescu Nastase
Eu 45 50
Noi 19 18

In analiza din Tubelul I s-au avut in vedere formele de nominativ ale pronu-
melui personal subiect. Mentiondm ca, de vreme ce limba romana este o limba
care permite si chiar incurajeaza omiterea pronumelui subiect, mai ales pentru
persoana I si a II-a, s-a afirmat ca prezenta acestora in discurs este datorata inten-
tiei vorbitorului de accentua ceva si/sau de a marca clar opozitia [7], [8], [13].

(1) Vreau sa le multumesc celor cu care m-am intalnit in aceste luni tre-
pidante, in aceste luni dificile, in care m-afi primit in casele dumneavoastra.
(Adrian Nastase)

Caz marcant pentru limba romana, folosirea pronumelui personal de per-
soana I singular nu trece neobservata auditorului. Cand debuteaza cu pronumele
personal de persoana I , enunturile atrag atentia publicului, fiind percepute drept
stimuli ostensivi-inferentiali [10, p.336].

Din Tabelul I se poate observa ca pronumele personal de persoana I singular
apare de 45 de ori 1n raspunsurile lui Traian Basescu si de 50 de ori in cele ale lui
Adrian Nastase. Functia lor principala este de a evidentia rolul pe care si-1 asuma
vorbitorul, subliniind in acelasi timp si implicarea/neimplicarea lui in discurs.

Prezenta lui eu subliniaza existenta unei antiteze, antiteza care ramane insa
presupusa si care ar putea fi exprimatd de o constructie de tipul eu, §i nu contra-
candidatul meu, voi face X, informatia pe care folosirea pronumelui eu o presu-
pune pragmatic.

(2) La Anvers eu mi-am servit tara. (Traian Basescu)

Exemplul (2) sustine interpretarea sugeratd mai sus. Limba romana are o or-
dine a cuvintelor relativ libera, ceea ce permite manipularea relatiei topic — focus.
Basescu topicalizeaza grupul prepozitional la Anvers, deoarece acesta se refera la
o informatie veche (Nastase l-a intrebat pe Basescu ce facea la Anvers 1n perioa-
da comunismului, incercand sa sugereze ca acesta ar fi fost spion). Prin folosirea
pronumelui eu, Basescu vrea sa sublinieze ca el 1si servea tara, spre deosebire de
contracandidatul sau. Presupozitia pragmatica este un element des folosit de poli-
ticieni. In acest exemplu, Basescu o foloseste pentru a nu-1 ataca direct pe Adrian
Nastase, 1dsdnd aceasta informatie nerostita, dar manipuland structura enuntului.

Prezinta interes, de asemenea, analiza temelor pe care candidatii au vrut sa
le sublinieze prin folosirea pronumelor personale. Basescu a folosit pronumele
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personal ex Tn momentul in care a Incercat sa sublinieze calitdtile sale de lider,
convingerile sale de neclintit referitoare la binele tarii si ale romanilor sau pe cele
referitoare la coruptia institutionalizata. Repetand aceste elemente, izbuteste sa
stabileasca si sa accentueze antiteza dintre el si contracandidatul sau: el, Traian
Basescu, este sincer si vrea sa aduca o adevarata schimbare:

(3) Traian Basescu: Dar cred ca intr-o cursa electorala poate este bine sa
spui §i asa ceva. Discutam cu colegii la inceputul campaniei. Mai, ce blestem o fi
pe poporul dsta de a ajuns pand la urmd sd aleagd intre doi fosti comunisti? Intre
Adrian Nastase si Basescu. In 15 ani, nu a apdrut unul sd vind din lumea asta,
sa nu fi fost tarat de naravurile comunismului, sa nu fi fost afectat de nimic. Ce
blestem o fi? Si pe cuvantul meu, imi parea rau. Pe urma, ma tot uitam asa, une-
ori, in oglinda ma uitam la mine, zic «Ma, tu ai respect pentru poporul roman,
Basescule?» — ma intrebam. Zic: «Am!» «Tu ti-ai batut joc de poporul roman? ».
«Nu am avut senzatia ca am facut-o vreodata.» De aici eu cred ca mergdnd din
aproape in aproape, poate ca discutia asta n-ar fi trebuit sa aiba loc. Poate ca
era momentul ca in fata romanilor sa vina alt tip de candidat decat noi doi. E
adevarat, eu n-am trdit din munca politica, dar am fost membru de partid. Marea
drama insa nu este ca am fost membru de partid. (Traian Basescu)

In exemplul (3) este redat acel moment al oglinzii, mult comentatul mo-
ment despre care s-a scris si vorbit cd i-a asigurat lui Basescu victoria. Se poate
observa ca Basescu foloseste pronumele personal fu pentru a vorbi cu el insusi,
pentru a se autointeroga in legatura cu intentiile pe care le are fata de electoratul
si poporul roman. Ca si in cazul exemplului (2), folosirea emfatica a pronumelui
personal #u subliniaza o antiteza intre Basescu si Nastase: de data aceasta presu-
pozitia este ca, spre deosebire de Adrian Nastase, el, Basescu, respecta poporul
roman si nu si-a batut joc de el.

Autointerogandu-se, Basescu implicd anumite lucruri neplacute despre con-
tracandidatul siu, dar nu il ataci direct. in acest dialog Basescu — Basescu, can-
didatul foloseste un limbaj specific conversatiei de zi cu zi, caracteristic omului
ordinar. Astfel, candidatul subliniaza propria sa apartenenta la masa alegatorilor:
si el este un om de rand, sincer, care incearca sa isi ajute poporul. Este interesanta
si trecerea de la un tu autoreferential, daca il putem numi asa, la un eu la fel de
disjunctiv ca si celelalte, poate chiar mai puternic antitetic datoritad folosirii unui
noi, intercalat intre doud ocurente ale lui eu, prin care Basescu pare ca incearca
sa sublinieze o legdturd intre el si Nastase, pentru ca mai apoi sa sublinieze inca
o datd incompatibilitatea si antiteza totala: ,,E adevarat, eu n-am trdit din munca
politica.”

Totodata, utilizand frecvent pronumele personal eu pentru a-si accentua ca-
litagile si propriul program, dar si pentru a sublinia uneori, iar alteori pentru a
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implica antiteza existentd intre el si Adrian Nastase, mesajul lui Basescu devine
activ in mintile telespectatorilor, acest fapt contribuind si el la mentinerea unui
nivel scazut al efortului de procesare din perspectiva teoriei relevantei si princi-
piile postulate de aceasta (Carston 2002, Sperber si Wilson 1986/1995, Wilson
2004, Wilson si Sperber 2004).

Trebuie amintit faptul ca referirea lui Basescu la blestemul romanilor de
a avea de ales intre doi fosti comunisti, fraza din exemplul (3): Ce blestem o fi
pe poporul asta de-a ajuns pana la urma sa aleaga intre doi fosti comunisti:
Adrian Nastase si Traian Basescu, a devenit unul dintre cele mai memorabile
momente din istoria dezbaterilor finale televizate ale campaniilor prezidentiale
din Romania.

Istoria dezbaterilor prezidentiale televizate romanesti consemneazd cateva
momente cruciale, care sunt considerate responsabile in mare masura de rezultatul
alegerilor. Sociologii numesc un astfel de moment ca fiind un ,,glont de argint™.

Confruntarea finald din 2004 aduce cu sine un moment bine gandit, o mane-
vra politicd castigata de Traian Bésescu prin lipsa de reactie a lui Adrian Nastase
si anume momentul ,,doi fosti comunisti” (Fig. 2).

Fig. 2 Secventa: Doi fosti comunisti (TVR1, 08.12.2004)

Exit-pollul de la ora 19.00 din seara de 10 decembrie 2004 arita egalitate
perfectd. Traian Bésescu mai rosteste o replicd istoricad in direct la televiziune:
»Laora 21 va fi 52 la 48 pentru mine. Adriane, nici nu stii cat de mic incepi sa
Sfiil!” [11, p.26].

Trebuie mentionat faptul cd in niciun moment al dezbaterii electorale pu-
blicul nu este uitat. Atat Traian Basescu, cat si Adrian Néastase fac referiri fla-
tante la acesta si cautd orice prilej pentru a-1 atrage si a-1 convinge sd acorde
unuia dintre ei votul:

(4) Sper ca scrutinul electoral de duminica sa fie unul concret, pentru ca
altfel riscam sa aruncam in aer democratia din Romania, dovedindu-ne incapa-
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bili sa respectam votul poporului roman. (..) Eu cred ca ce s-a intamplat la pri-
mul tur a devenit o lectie pentru toata clasa politica §i respectul pentru vointa
alegatorului ... trebuie respectat si nu fraudat (T. Basescu).

Pentru persuadarea electoratului conjunctural, Adrian Nastase sustine pana
st ideile PNL si ale PRM, in masura in care acestea raspund nevoilor romanilor:

(5) Sunt social-democrat si, bineinteles, cred in sprijinirea oamenilor care
au probleme. De aceea, consider ca nu trebuie sa lasam pe nimeni in urma (...),
dar apreciez, in acelasi timp, avantul liberalilor, sunt convins ca dorinta lor
de a reusi prin ei insisi, eforturile pe care le fac pentru a crea locuri de mun-
ca sunt importante pentru tard. Sunt convins ca multi dintre ei ma vor vota.
Respect justitiarismul celor care au votat pentru PRM. Sunt convins ca valorile
lor, dorinta ca Romania sa fie o tara demna, mandra, o tara fara coruptie,
cinstitd, conteaza foarte mult (...). (A. Nastase).

De remarcat ca preponderenta cazurilor in care vorbitorul isi disimuleaza
identitatea individuala si politica, apeland la un noi care desemneaza o colectivi-
tate nediferentiata sub aspectul opiniilor, se asociaza cu preponderenta formelor
modalizarii deontice a enunturilor. Ca voce din grup, egala in drepturi cu celelalte
voci, vorbitorul isi poate permite sa fixeze obiectivele actiunii grupului, obiec-
tive a caror convergentd nu poate fi pusd la indoiald in conditiile date. Trebuie
prescriptiv este, de altfel, modalizatorul cu cea mai mare frecventa in dezbatere,
folosit nu impersonal, ci personal, corelat sistematic cu pronumele noi, marcand
o subiectivitate asumata, dar nu individual, ci de cétre grup.

Se poate observa ca in cazul raspunsurilor lui Traian Basescu folosirea pro-
numelor personale, in special a celui de persoana I singular, contribuie la relevan-
ta mesajului, prin mentinerea unui nivel scazut al efortului de procesare si prin
producerea unor numeroase efecte cognitive pozitive. Astfel, prezenta pronume-
lor contribuie direct la realizarea procesului de persuadare, si anume la intelege-
rea i acceptarea mesajului.

Concluzia pe care o putem formula este ca procesul de codificare enuntiativa
a discursului electoral are drept finalitate comunicarea pozitiei de superioritate pe
care candidatul si-o atribuie prin enuntarea unor pretentii de veridicitate referi-
toare la competenta sa politica.

Desi in cazul ambilor candidati se poate vorbi despre un ethos de identificare,
solutiile pe care le aleg in cursul dezbaterii sunt diferite. Acest fapt este explicabil
prin factori care tin de identificarea fiecaruia (sinele personal), dar si prin pozitiile
lor relative in spatiul politic (sinele relational si colectiv). Construindu-si in si
prin discurs o anumita imagine, fiecare isi construieste implicit si un public-tinta,
a cdrui decizie de vot incearcd s-o influenteze. Plecand de la principiile teoriei
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relevantei, analiza de fatd a incercat sa explice modul in care folosirea pronume-
lor personale 1n corelatie cu modalizatorii ar putea influenta felul in care publicul
proceseaza un mesaj politic, contribuind astfel la relevanta mesajului care, in cele
din urma, poate afecta persuasivitatea acestuia. Analiza pronumelor personale, in
special a celor de persoana I singular, sugereaza ca acestea pot contribui la persu-
asivitatea unui mesaj politic. Prin intermediul acestei comunicari ne-am dorit sa
sugeram si cateva posibile argumente pentru folosirea lui ex In cadrul discursului
politic: prin utilizarea pronumelui personal de persoana I singular, candidatii do-
resc sd creeze o antiteza intre propria persoana si contracandidat, sa-si accentueze
calititile si propriul program. In functie de modul in care eu este utilizat, acesta
poate deveni o marcd a increderii in propriile puteri, subliniind unicitatea vorbi-
torului. Din perspectiva modalizarii, prin utilizarea pronumelui personal de per-
soana I singular, remarcdm o strategie bazata pe asumarea subiectivitatii, dar care
pretuieste obiectivitatea spre care se tinde prin exploatarea valentelor atenuatoare
ale unor procedee si forme de modalizare.
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BRANDINGUL iN JURNALISMUL SPORTIV

Cristian GHENA,
doctorand

Summary

Branding in sports journalism has become a reality of the XXI sporting century.
Like sports clubs or nations have certain recognizable and accepted brands, so sports
media institutions can be easily identified in the same manner. Around the world we can
find such examples as Marca, a Spanish sports media model, L’ Equipe in France, The
Gazeta Sportului Romania and so on.

The sports journalist should be guided by simple rules of competition between sport
disciplines in order to put them together in one place to provide a rich, diverse content
that can meet a variety of tastes and preferences.

Branding is an objective of the immediate future for institutions focused on sports
Journalism. Without paying attention to branding today, you cannot meet the audience’s
demand and efficiently face the competitors.

Brandingul in jurnalismul sportiv este o realitate a secolului sportiv XXI.
Asa cum cluburile sportive sau natiunile au anumite branduri, usor de recunos-
cut si de acceptat, la fel si institutiile de presa sportiva pot sa se identifice usor
printr-o astfel de maniera. Pe Glob putem exemplifica Marca, un model de presa
sportiva spaniold, L ’Equipe in Franta, Gazeta Sporturilor in Romania si asa mai
departe. Se observa cu usurintd ca in Republica Moldova, deocamdata, nu exista
un brand de jurnalism sportiv puternic si autentic. Presa scrisa, tiparita sau online
este in scddere vertiginoasa, iar incercarile palide de punere pe picioare a unor
televiziuni sau posturi de radio axate exclusiv pe sport sunt deocamdata niste pro-
iecte mai degraba utopice, care functioneaza inertic, fara respectarea principiilor
de eficientd economica sau de calitate profesionala. Din aceasta cauza, autorul
considera ca jurnalismul sportiv moldovenesc trebuie sa abordeze o altd traiecto-
rie de dezvoltare, iar primul dintre obiective ar fi acela de a-si construi singur un
brand identitar national. Acest demers nu este nici pe departe simplu. Din contra.
Avem in fatd un proces complex si indelungat, in care trebuie sa tinem cont de
limitarile conventionale si neconventionale ale societdtii. Asa cum deja am pre-
cizat, jurnalismul sportiv sosit pe filiera romana, rusd sau ucraineana franeaza
conturarea si afirmarea deplind a jurnalismului sportiv pur moldovenesc.

Importanta fanului este una covarsitoare in demersul de stabilizare si apoi
maturizare a unui brand in jurnalismul sportiv moldovenesc. Intrucét existd
preferinte pentru anumite echipe sau sporturi, consumatorii pot fi segmentati si
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in amatori ai unui anumit tip de presa sportiva, ori suporteri ai anumitor imagini
media. Prima limitare de care trebuie sa tinem cont in activitatea de conturare
a unui brand jurnalistic sportiv ar fi faptul ca piata este, totusi, suprasaturatd de
sport. De parca nu ar fi de ajuns, fanii au si o sumedenie de alte optiuni de petre-
cere a timpului liber. Daca Tn urma cu trei decenii duminica era o zi in care lumea
mergea la meci, orarul nu se mai respecta cu strictete. Sunt partide de fotbal in
fiecare zi, care concureaza cu cele de rugby, de baschet, cu iesitul la cumparaturi
sau cu filmele descdrcate de pe internet.

Totodata, majoritatea fanilor, care sunt incadrati si in categoria-tinta de con-
sumatori ai presei sportive, se confruntd cu doud mari probleme ale actualitatii:
lipsa timpului si lipsa banilor. De aici reiese nevoia stringenta de a adapta, in
functie de cele doud conditii, oferta pentru public. Problema banilor si a timpului
este universal valabila, rareori existand acei clienti perfecti, care sd poata s dis-
puna de ambele resurse in acelasi timp si In aceleasi conditii.

Presa sportiva trebuie, In acest sens, sa aiba In vedere adoptarea unor strategii
complementare, care sd vizeze nu doar informarea de specialitate, ci si strategii
care pot captiva publicul si il pot fideliza. Brandul unei institutii de presa sportiva
trebuie sa includa tehnici care sd ofere alternative pentru investitiile de timp si
bani ale consumatorilor, pentru pauzele competitionale, sa includd promotii de
grup coagulate in jurul institutiei, tinte demografice si culturale, servicii comuni-
tare, chiar si adresabilitate directa.

Un brand de jurnalism sportiv va respecta, fard indoiald, cateva limite
conventionale. Astfel, oferta de continut trebuie ,,corectatd” in functie de urma-
toarele aspecte, relevate si prezentate succint:

a) Mediul competitiv in care actioneaza institutia. Industria presei sportive
se comporta exact ca oricare altd economie concurentiala de ramura, deci
adversarele sunt 1n acelasi timp un partener de intrecere, dar si o sursa,
in anumite circumstante.

b) Asteptdrile mari ale fanului fac ca greselile sa fie eradicate pe cale na-
turald. Desigur ca eroarea este umand, cum spuneau si stramosii nostri
latini, insa exigentele actuale obliga jurnalistii sportivi la un grad inalt de
profesionalism si la inducerea valorii addugate prin valoarea personala.

c¢) Sportul — afacere si joc. Oricat de multi bani ar iesi din activitatile spor-
tive si din cele conexe, jurnalistul de sport nu trebuie niciodatd sa uite
ca spiritul ludic al sportului este extrem de dezvoltat. Nevoia intrinseca
a omului de a ramane ancorat in copilarie se reflectd poate cel mai bine
prin intermediul sportului, asa ca sportul, inainte de a fi o afacere genera-
toare de bani, ramane un joc organizat, cu reguli care trebuie respectate
st cu valori morale deosebite pentru societate.
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d) Noua tehnologie reprezintd o provocare permanenta. Gratie internetului,

practic din orice colt al lumii poate fi accesata orice informatie. Rezulta
ca masa de public nu mai poate fi gandita ca un bloc monolitic, omogen.
Informatiile pot ajunge in posesia oricui, oricand. Coroborat cu aspectul
concurential, se intelege ca jurnalistul sportiv are o munca nenormata,
supusa in permanenta criticilor. Institutiile sportive care nu abordeaza o
filozofie de munca permanenta, la foc continuu, 24 de ore din 24, nu au
ce cduta pe piata si nu 1si pot concentra un brand.

Individualismul este un alt aspect relevat de cercetatori in ultimii ani. Se
constata tendinta de scadere in popularitate a sporturilor de echipa, unde
relatiile tehnice si interumane sunt mai complicate si mai greu de reali-
zat. Castiga teren sporturile individuale, care ofera si avantajul unor pal-
maresuri mai bogate, comparativ cu disciplinele colective. De exemplu,
la atletism, gimnasticd sau inot, un sportiv poate castiga si sase medalii
olimpice la o singurd editie, ori chiar opt, cazul inotdtorului american
Michael Phelps, la editia Londra 2012. Pentru un rugbist sau un voleiba-
list, o astfel de salba de performante-record este aproape imposibila, pe
parcursul Intregii sale cariere. Deci satisfactia generata de sporturile in-
dividuale se transmite si publicului, care, automat, are atentie mai multa
asupra acestor sporturi.

Modificarea structurald si comportamentald a familiei. Alte studii aduc
informatii potrivit carora peste 10 procente din familiile moldovenesti
sunt despartite, monoparentale, multigenerationale sau formate din gru-
puri de persoane fard conexitate. Acest lucru se traduce prin modificarea
radicald a structurii traditionale a familiei. Presa sportiva, ca formator de
opinie, trebuie sa se raporteze si la aceastd noua realitate In dorinta de a
construi un brand de jurnalism sportiv. Se Intampla acest lucru deoarece
acum nu mai trebuie sd convingi doar parintii s isi dea copiii la sport si
sa 1i transforme 1n consumatori de sport. Odata inclusi initial intre con-
sumatori, copiii, care au un grad mult mai mare de libertate si de indivi-
dualitate, trebuie mentinuti prin tehnici specifice de comunicare potrivite
cu posibilitatile lor de intelegere. Aceste comunicdri trebuie sa coexiste
paralel, deoarece nici canalul adresat adultilor nu trebuie inchis.

g) Presiunea timpului este poate cel mai constant exercitata fortd in actuala

societate. Potrivit unui studiu apérut la finele anului 2008, in ziarul ro-
manesc Financiarul, programul cotidian al unui angajat roman cu norma
intreagd numard 9,2 ore de muncad, 7,5 ore de somn, 1,9 ore de activitati
casnice, 2 ore de destindere, relaxare sau practicare de activitati sportive si
3.4 ore — alte activitati cum ar fi servitul mesei, transport, cumparaturi etc.
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Prin urmare, oamenii ajung sd fie extrem de selectivi in ceea ce priveste
alegerea. Oferta presei sportive trebuie sa se adapteze conform acestui pro-
gram-cadru, iar rutina trebuie indepartata. Timpul devine un factor critic in
procesul de decizie al unui fan, iar acest lucru influenteaza in mod direct
alegerile sale.

Pentru ca un brand de presa sportiva sa aiba succes, el trebuie sa aiba o
continud interactivitate cu consumatorii carora li se adreseaza. Jurnalistii sportivi
trebuie sd actioneze foarte analitic, tocmai pentru a putea mentine standardele de
performanta si traseul ascendent al constructiei brandului jurnalistic sportiv. Ast-
fel, analiza demografica, pentru a sti cui te adresezi, dar si analiza valorii, pentru
a sti carui tip de oameni te adresezi, sunt pasi importanti si obligatorii pentru a
putea creiona un brand cu stabilitate si forta de patrundere in mentalul colectiv.

In acelasi timp, jurnalistul sportiv trebuie s se ghideze dupa niste reguli
simple ale concurentei intre ramurile sportive care conlucreaza pentru oferirea
unui continut bogat, divers, care sa poatd satisface o varietate cat mai mare de
gusturi si de preferinte. Intensitatea mediului de competitie intre sporturi a dus
la modificarea traditionala a abordarii si a regulamentelor, tocmai in dorinta
de a deveni mai competitive si mai atractive pentru publicul consumator. Am
putea segmenta oferta de sporturi in sase mari sectoare, dupa cum urmeaza in
randurile de mai jos:

1) Sectorul sporturilor consacrate pentru moldoveni si In general pentru uti-
lizatorii limbii romane. Acestea sunt fotbalul, handbalul, baschetul, rug-
by-ul, voleiul, atletismul sau, mai nou, Formula 1 care urca vertiginos si
constant in cotele de popularitate, cu toate ca nu se poate vorbi de traditie
in practicarea acestui sport.

2) Al doilea sector se refera la sporturile consacrate, care patrund pe piata
noastra si sunt usor de recunoscut datoritd popularitatii lor peste hota-
re. In aceasta categorie regisim tenisul, golful, wrestlingul profesionist,
fotbalul american sau fotbalul australian, toate aceste discipline avand
audiente si sume de publicitate uriase pe alte continente.

3) Sectorul al treilea 1l reprezintd masa de practicanti de sporturi la nivelul
ligilor inferioare sau in liceele si scolile cu profil sportiv. Nu putem vorbi
neapdrat de niste discipline sportive. Interesul, in special pentru presa
locala, este urias atunci cand echipa orasului pleacd sa joace in Divizia A
de fotbal, ori liceul sportiv se califica la o faza nationala.

4) Al patrulea sector 1l reprezinta salba de noi sporturi aparute pe piata eu-
ropeana si nu doar. Sporturile extreme si cele de actiune sunt exemple
potrivite. Snowboard, poker, paintball, mountainbike sunt discipline cu
larga audientd in special intre adolescenti.
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5) Al cincilea sector este cel al declinului disciplinelor traditionale. Boxul,
halterele, luptele, kaiac-canoe, canotaj, tenis de masa sunt ramuri aflate
in conuri de umbra prelungite din punctul de vedere al atentiei mediei,
lucru care se repercuteaza negativ asupra bazei de selectie. Nu de putine
ori, performante ale sportivilor respectivi au trecut aproape neobservate
chiar de catre jurnalistii de specialitate.

6) Al saselea sector de actiune 1l reprezinta gestionarea problemelor ineren-
te generate de competitia intre sporturi. Jurnalistul sportiv care tinde spre
crearea unui brand puternic, trebuie intotdeauna sa medieze concurenta
intre sporturi si s dozeze exact cantitatea potrivita, din punct de vedere
redactional, care este asteptatd si de public.

Jurnalistii sportivi trebuie sa aiba grija si de modalitatea de implementare a
brandingului institutiei lor. Calea aleasa trebuie sa fie lipsita de agresivitate, toc-
mai pentru ca aceasta strategie poate crea efecte adverse In randul publicului. De
aceea, calea de urmat are nevoie de suport stiintific aplicat in raport cu realitatile
specifice ale presei sportive si ale consumatorilor de informatie sportiva. Din
punct de vedere teoretic, sunt trei componente-cheie care pot fi considerate pilo-
nii de stabilitate ai brandingului indus de jurnalismul sportiv: segmentarea, im-
plicarea si daruirea. Fiecare dintre acestea joaca un rol hotarator in fundamenta-
rea brandingului. Iatd mai jos o succintd prezentare a aspectelor mentionate in
randurile de mai sus:

a) Segmentarea pietei este un concept relativ nou aplicat in strategiile de

marketing propuse pentru jurnalism sportiv. Cu atdt mai mult, foarte
putine institutii de presa sportiva s-au gandit pana in acest moment ca o
astfel de tactica le-ar putea asigura succesul de casad in fata publicului.
Ideea de a segmenta apare din vremea grecilor antici, in urma cu mai
bine de 3000 de ani, cand ucenicii care Invatau arta de a comunica erau
pusi sa analizeze audienta si sa o imparta In clase, dupa diferite criterii.
In era romana, oratori de rasunet, precum Cicero, au practicat acelasi tip
de analiza asupra publicului caruia i se adresau, motiv pentru care cuvan-
tarile lor au avut succese deosebite. Sociologii au segmentat initial piata
dupa diferente demografice, venit, educatie, religie, rasa. Industria spor-
tiva nu a anchetat segmentarea pietei, considerand ca aceastd manevra nu
ar fi aducatoare de noi suporteri. Segmentarea de azi, care este propusa
si pentru jurnalistii sportivi, este un demers foarte rafinat si complex. in
contextul aglomerarii masive a pietei de sport, expansiunea canalelor
media si a optiunilor genereaza audiente foarte variate, in care numarul
si specificitatea segmentelor se multiplicd exponential atita vreme cat
consumatorii informatiei sportive fac alegeri individuale si folosesc un
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numdr mare de produse si evenimente sportive. Analiza audientei este
vitald pentru reusita activitatii jurnalistilor sportivi. Practicile de seg-
mentare determind trei mari implicatii: segmentarea si subsegmentarea
detaliata a pietei, prioritizarea diverselor segmente si modificarea la timp
a prioritatilor in functie de dinamica pietei, dar si selectarea unui set de
piete-tintd compatibile cu obiectivele sportive nationale si cu obiectivele
pe termen scurt, mediu si lung ale institutiei de presa.

b) Implicarea este al doilea factor-cheie in consolidarea unui brand puter-

nic de jurnalism sportiv. Relatia pe care o construieste si o gestioneaza
brandul cu fanii sdi este cruciald. Poate ca este o comparatie plastica, dar
asa cum un club are grija de suporterii sdi, la fel un ziar sau o televiziune
ori un post de radio trebuie sa 1si conserve si sd 1si creasca in timp cotele
de popularitate in randul consumatorilor. Prin implicare, cititorul, ascul-
tatorul si privitorul nu mai sunt conceputi simplu, doar ca platitor care
consuma serviciul produs, ci imbracd frumoasa hlamidd a suporterului
care trebuie multumit prin rezultatele inregistrate in raport cu competitia
deschisa, propusa de economia de piata actuald. Implicarea trebuie sa
aibad si ea intensitati diferite, in raport cu fanii-consumatori, care, potrivit
lui Rein, Kotler si Shields, pot fi categorisiti dupd cum urmeaza:

fanul devine constient de o ramura sportiva;

verifica rezultatele sportive ocazional;

merge la evenimente sportive ocazional;

urmareste sportul prin toate canalele de distributie posibile;

integreaza sportul ca facand parte din insasi existenta lui.

Implicarea jurnalistului sportiv este obligatorie in toate cele cinci cazuri pro-
puse mai sus, in functie de capacitatea si limitérile fanului. Ideal ar fi ca fanul
castigat sa fie ajutat sd parcurga toate treptele, pana cand ajunge la ultimul nivel
de implicare, in care integreaza sportul ca facand parte din existenta sa si, In
acest mod, devine dependent de informatia sportiva furnizatd constant de catre
jurnalistii de specialitate.

c¢) Daruirea reprezinta a treia componentd-cheie In determinarea si funda-

mentarea brandului de jurnalism sportiv. Acest atribut se refera la modali-
tatea 1n care este perceput, inteles si configurat de audienta caracterul co-
municatorului. Credibilitatea s-a aflat Intotdeauna in centrul interactiunii
umane, iar constructia unei relatii de incredere intre jurnalist si publicul
sau devine, in actualul context, puntea de legatura spre garantarea suc-
cesului. Daruirea este, In ultima instantd, judecata audientei in privinta
reputatiei si a mesajului transmis de catre comunicator. Dacd jurnalistul
transmite daruire, atunci el va fi capabil sa comunice efectiv cu audienta
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si sd o pastreze de partea sa si a brandului sau. Metaforic vorbind, daru-
irea este un premiu cu care audienta crediteaza comunicatorul. Asadar,
un jurnalist sportiv daruit meseriei sale nu va avea probleme sa inteleaga
nevoile, asteptarile si valorile unei comunitéti. El primeste in schimb,
in mod natural, sansa de a avea atentia si, mai important, credibilita-
tea publicului sau. Comunicatorii inzestrati cu daruire se conecteaza cu
usurintd la audiente, constienti de rolul lor si de faptul ca nu vor aduce
prejudicii publicului, ba, mai mult, vor actiona in sprijinul consumato-
rilor. Daruirea presupune 100% de incredere si reciprocitate deplina.
Una din marile provocari ale viitorului o reprezinta faptul ca sporturile
st cluburile au tendinta de a scurtcircuita traseul traditional, transmitand
informatia direct catre fani, prin site-urile proprii sau prin posturile TV
lansate. In acelasi timp, observand nisa, sporturile si cluburile incearca
oarecum sa si discrediteze canalele media, tocmai pentru ca publicul sd
isi clatine increderea in jurnalisti si sa isi indrepte atentia direct asupra
furnizorului de eveniment sportiv. Aici trebuie sa intervind marea artd a
jurnalistului sportiv, care trebuie sa nu isi pericliteze relatia nici cu fanii,
nici cu cluburile sau cu sportivii. El trebuie sd emane aceeasi daruire care
sd nu 11 poatd zdruncina credibilitatea si sa isi poata face mai departe me-
seria 1n contextul in care se bucura de increderea tuturor si de capacitati
profesionale recunoscute.
Asadar, brandingul reprezintd un obiectiv de viitor pentru institutiile axate
pe jurnalism sportiv. Fara branding, in epoca actuala, nu poti face fata exigentelor
publicului si ale concurentei.
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