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DОЬПă܈ШКЫăă ЩЫШРЫКЦОă МШЦЩХОбОă ЩОЧЭЫЮă Кă ЩЫШЦШЯКă КРЫТМЮХЭЮЫКă НТЧă ЫОЩЮЛХТМă,ă КЯьЧНă ЩКЫЭОЧОЫТă
ТЧЭОЫЧК܊ТШЧКХТăМКăSвЧРОЧЭК,ăBКвОЫ,ăNОаăHШХХКЧН,ăBASF,ă܈ТăКХЭОХО.ăAРЫШЛТгЧОЬăКăПШЬЭăЩЫОЦТКЭ,ăьЧă
2018,ă ЩОЧЭЫЮă ЩОЫПШЫЦКЧ܊Оă ЫОЦКЫМКЛТХОă ьЧă КМЭТЯТЭКЭОă ьЧă МКНЫЮХă GALEIă AIPA,ă ШЛ܊ТЧсЧНă ЦКЫОХОă
ЩЫОЦТЮăХКăЧШЦТЧКХТгКЫОКă„JЮЫЧКХТЬЦЮХăAРЫТМШХă– ЩОЧЭЫЮăPЫШЦШЯКЫОКăAМЭТЯăăКăSОМЭШЫЮХЮТăAРЫТМШХ”ă
[8]. 

EбКЦТЧьЧНăКМЭТЯТЭКЭОКăЩШЫЭКХЮХЮТăAРЫШЛТгЧОЬ,ăЯШЦăЦОЧ܊ТШЧКăЦШЦОЧЭОăЩШгТЭТЯОăКХОăЮЭТХТгăЫТТă
IЧЭОЫЧОЭЮХЮТăНЫОЩЭăЬЮЫЬăăЩЮЛХТМТЭКЫă: 

- RОЩЫОгТЧЭăăЮЧăЦТУХШМăЫКЩТНăşТăЮşШЫăКММОЬТЛТХ, ЮЭТХТгКЭăЩОЧЭЫЮăТЧПШЫЦКЫОăНОăЮЧăЧЮЦăЫăНТЧă
МОăьЧăМОăЦКТăЦКЫОăНОăЩОЫЬШКЧО; 

- Este un instrument perfect de cercetare,ăКЯьЧНăМКЩКМТЭКЭОКăНОăКăЦăЬЮЫКăМЮăОбКМЭТЭКЭОă
МьЭОă ЩОЫЬШКЧОă КЮă КММОЬКЭă Шă КЧЮЦТЭăă ЩКРТЧăă аОЛă ЬКЮă ЮЧă ЦКРКгТЧă ЯТЫЭЮКХă şТă МьЭОă НТЧЭЫОă ОХОă КЮă
МЮЦЩăЫКЭăЮЧăЩЫШНЮЬăКЧЮЦО; 

- RОЩЫОгТЧЭăă ЮЧă ЦТУХШМă НОă МШЦЮЧТМКЫОă ОбЭЫОЦă НО flexibil, ce are capacitatea de a 
modifica ТЦОНТКЭă МШЧĠТЧЮЭЮХă ЦОЬКУЮХЮТ,ă ЩЮЭьЧНă ЫОКМĠТШЧКă ТЦОНТКЭă ЬЮЛă ТЦЛШХНЮХă ЩЫОЬТЮЧТТă
МШЧМЮЫОЧĠТКХО; 

- PЫОгТЧЭăă КЯКЧЭКУЮХă Мăă ЩШКЭОă ЭЫКЧЬЦТЭОă mesaje publicitare complexe,ă МОă ЩШЭă МШЧĠТЧОă
ЬТЦЮХЭКЧăЭОбЭ,ăТЦКРТЧОăşТăЬЮЧОЭăьЧăЩЫШЩШЫĠТКăНШЫТЭă; 

- CШЬЭЮЫТХОăЩЮЛХТМТЭăĠТТ pe inЭОЫЧОЭăЬЮЧЭăЬМăгЮЭОăьЧăМШЦЩКЫКĠТОăМЮăМОХОХКХЭОăЦШНКХТЭăĠТăНОă
promovare de produs/serviciu/marca; 

- ÎЧăКМЭЮКХЮХăЩОТЬКУăШПОЫТЭăНОăЦКЬЬ-ЦОНТК,ăТЧЭОЫЧОЭЮХăЫОЩЫОгТЧЭăăМКЧКХЮХăМЮăМОКăЦКТăЦКЫОă
ЫКгăăНОăКМĠТЮЧОăМОăЩШКЭОăПТăЮЭТХТгКЭăЩОЧЭЫЮăЫОКХТгКЫОКăЮЧШЫăcampanii de publicitate globale [7]. 

DТЧă МОХОă ЦОЧ܊ТШЧКЭОă ЬОă ЩШЭă ОПОМЭЮКă ЮЫЦăЭШКЫОХОă concluzii. Sfera de cuprindere a 
ПОЧШЦОЧЮХЮТăЩЮЛХТМТЭКЫăОЬЭОă ьЧЭЫ-ШăЩОЫЦКЧОЧЭăăНОгЯШХЭКЫО,ă ьЧЧШТЫО,ăКЬЭПОХă ЩОă ХьЧРăăЩШЩЮХКЫТгКЫОКă
ЦăЫПЮЫТХШЫă КРЫТМШХОă Тă܈ ЧОКРЫТМШХОă şТă ЩЫОЬЭКЫОКă ЬОЫЯТМТilor legate de utilizarea acestora, au fost 
КЭЫКЬОăşТăКХЭОăХКЭЮЫТăКХОăЯТОĠТТăОМШЧШЦТМО,ăЬШМТКХО,ăМЮХЭЮЫКХО,ăЩШХТЭТМО.ăLКăьЧМОЩЮЭЮХăЬОМШХЮХЮТăББIăШă
КЭОЧ܊ТОă НОШЬОЛТЭăă ЬОă КЭЫКРОă IЧЭОЫЧОЭЮХЮТ,ă МКă Шă ЦШНКХТЭКЭОă ЦКТă КЭЫКРăЭШКЫОă НОă ЩЫШЦШЯКЫОă Кă
ЩЫШНЮЬОХШЫă ЩОă ЩТК܊Кă КЮЭШСЭШЧăă Тă܈ ЩОă МОКă ТЧЭОЫЧК܊ТШЧКХă.ă ÎЧă R.MШХНШЯКă ЭШЭă ОЬЭОă ЮЭТХТгКЭăă
promovarea produselor agricole prin intermediul portalului Agrobiznes.md, ce a permis 
ЩЫШНЮМăЭШЫТХШЫă КРЫТМШХТă Ьă-܈Тă ЦКУШЫОгОă ЫОКХТгКЫОКă ЩЫШНЮЬЮХЮТă ЬăЮă ЩОă ЩТК܊Кă ЧК܊ТШЧКХăă Тă܈ МОКă
ТЧЭОЫЧК܊ТШЧКХă,ă Ьăă ьЧМСОТОă МШЧЭЫКМЭОă НОă МШХКЛШЫКЫО.ă AЬЭПОХă ЮЧă КЯКЧЭКУă КХă ЩЮЛХТМТЭă܊ТТă ШЧХТЧОă ОЬЭОă
ЭКЫРОЭКЫОКă КЮНТОЧ܊ОТă НШЫТЭОă ЩЫТЧă ЬОХОМЭКЫОКă гШЧОТă РОШРЫКПТМО,ă МКЭОРШЫТХШЫă НОă ТЧЭОЫОЬă КХОă
ЮЭТХТгКЭШЫТХШЫ,ă Тă܈ ЩЫТЧă ХТЦТЭКЫОКă ЧЮЦăЫЮХЮТă НОă КПТ܈ăЫТă ЬКЮă МХТМФ-uri sau alternarea mesajelor 
publicitare. CШЧЬТНОЫăЦăМăăОбЩОЫТОЧ܊КăОбКЦТЧКЭăăЩШКЭОăПТăЮЭТХТгКЭăă܈ТăьЧăКХЭОăНШЦОЧТТăНОăКМЭТЯТЭКЭОă
КăОМШЧШЦТОТăЧК܊ТШЧКХО. 
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Abstract .The article discusses the problems of applying innovative technologies in the modern trading of 

enterprises that are associated with changes in the activities of these organizations, which take place under the 
influence of the macro-environment. Such innovations cover the whole economic system, reflecting specifically in 
some of its branches and leading to an increase in the efficiency of its activity. The article also discusses the specific 
issues of innovation in wholesale and retail trade. Modern trends in economic development convincingly show the 
need to improve innovation, which opens up new opportunities for increasing competitiveness and modernizing the 
economic system. The innovation process, which covers the economic system as a whole, is specifically refracted in 
its individual branches. The commercial sector deserves special attention in this context. The purpose of the study is 
to investigate theories, methodology and formulate practical recommendations for improving marketing forms and 
methods. 
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Introducere. PЫШЛХОЦКă НТЯТгТЮЧТТă ЦЮЧМТТă ьЧă ОМШЧШЦТКă ЦШЧНТКХăă ОЬЭОă ЬОЦЧТПТМКЭТЯă,ă

НОШКЫОМОăОКăОЬЭОăКНОЬОКăНОЭОЫЦТЧăăЧКЭЮЫКăЫОХК܊ТТХШЫăОМШЧШЦТМО.ăUЫЦсЧНăМКЭОРШЫТТХОăНОăОМШЧШЦТОă
ЩШХТЭТМă,ă ЫОХК܊ТТХОă ОМШЧШЦТМОă ЛТХКЭОЫКХОă Тă܈ ЦЮХЭТХКЭОЫКХОă ЬЮЧЭă НТЫОМЭă НОЩОndente de diviziunea 
НШЦТЧКЧЭăăКăЦЮЧМТТ,ăМКЫОăХКăЫсЧНЮХăЬăЮăКПОМЭОКгăăНОгЯШХЭКЫОКăПШЫ܊ОХШЫăЩЫШНЮМЭТЯО.ăNoii factori de 
НОгЯШХЭКЫОă ЦШЧНТКХăă ШЛХТРăă КМОКЬЭăă ЬТЭЮК܊ТОă Ьăă ЬОă ЬМСТЦЛОă МШЧЬЭКЧЭ.ă EМШЧШЦТТХОă ЧК܊ТШЧКХОă
МШЧМЮЫОКгăăЩОЧЭЫЮăШăНТЬЭЫТЛЮ܊ТОăЦКТă ПКЯШЫКЛТХăă К ЫШХЮЫТХШЫ,ăЩТО܊ОХШЫă ТТХШЫ.ăPКЫКНШбКХ,ăНКЫă܊ТăНТЫОМ܈
ХТЩЬКă ЫОЬЮЫЬОХШЫă МШЧНЮМОă ЦЮХЭОă ăЫТă܊ ХКă ЫОгЮХЭКЭОă ЬЭЫăХЮМТЭОă ьЧă НТЯТгТЮЧОКă ЦШЧНТКХăă Кă ЦЮЧМТТ.ă ÎЧă
КМОХК܈Тă ЭТЦЩ,ă МсЭОЯКă МОЧЭЫОă КХОă МШЦОЫ܊ЮХЮТă ЦШЧНТКХă УШКМăă ЮЧă ЫШХă ЬОЦЧТПТМКЭТЯă ьЧă ЫОХК܊ТТХОă
economice mondiale:ă܊ăЫТХОăUE,ăSUA,ăCСТЧКă܈ТăJКЩШЧТК. 

Gradul de investigare. CШЧМШЦТЭОЧЭ,ă ЩсЧăă ХКă ШЫКă КМЭЮКХă,ă ьЧă ХТЭОЫКЭЮЫКă ОМШЧШЦТМăă Тă܈ ьЧă
ЬЭЮНТТХОă НТПОЫТ܊ТХШЫă КЮЭШЫТ,ă КМОЬЭă ЩШЬЬЭЮХКЭă ОЬЭОă ТЧЬЮПТМТОЧЭă НОгЯШХЭКЭ,ă КЛШЫНăЫТХОă ЦОЭШНШХШРТМОă
ОбТЬЭОЧЭОăЯТгсЧНăьЧăЩЫТЧМТЩКХăОЯКХЮКЫОКăОПТМКМТЭă܊ТТăЬЭЫКЭОРТОТăНОăТЧШЯКЫОă܈ТăКăЩШЭОЧ܊ТКХЮХЮТăТЧШЯКЭШЫ,ă
ОПТМКМТЭКЭОКă RȚD,ă МКЫОă ЧЮă МШЫОЬЩЮЧНОă ЩОă НОЩХТЧă ЬЩОМТПТМЮХЮТă КМЭТЯТЭă܊ТХШЫă НОă ЭЫКЧгКМ܊ТШЧКЫО.ă ÎЧă
ЩХЮЬ,ă ЦОЭШНОХОă НОгЯШХЭКЭОă ЩсЧăă ьЧă ЩЫОгОЧЭă ЧЮă ТКЮă ьЧă МШЧЬТНОЫКЫОă ЧОМОЬТЭКЭОКă НОă Кă ОЯКХЮКă ЫКЭК 
ТЧЭОЧЬТЭă܊ТТă КМЭТЯТЭă܊ТТă НОă ТЧШЯКЫОă МКЫОă НОЭОЫЦТЧăă КМЭТЯТЭКЭОКă НОă ТЧШЯКЫОă Кă ОЧЭТЭă܊ТХШЫ.ă ÎЧă КЬЩОМЭă
ЭОШЫОЭТМă܈ТăЦОЭШНШХШРТМ,ăЬЭЮНТЮХăЩЫШМОЬОХШЫăНОăТЧШЯКЫО,ăКЮЭШЫЮХăЬ-КăЛКгКЭăЩОăХЮМЫăЫТХОăЮЧШЫăЬКЯКЧ܊Тă
precum V.M. Anshin, V.R. Atoyan, J. Schumpeter, operele lui V.P. Barancheev, G. Ya. 
GШХНЬЭОТЧ,ăM.ăP.ăS.ăV.ăIХНОЦОЧШЯК,ăR.ăA.ăFКЭФСЮЭНТЧШЯăОЭМ.ăPЫШЛХОЦОХОăШЫРКЧТгăЫТТăТЧШЯК܊ТОТăьЧă
НШЦОЧТЮХă МШЦОЫ܊ЮХЮТă КЧРЫШă КЮă ПШЬЭă ЬЭЮНТКЭОă НОă K.S.ă CСОЫЧвФС,ă V.SС.ă OЯЬКЩвКЧ,ă L.A.ă KСКЬТЬ,ă
V.Ya. Gorfinkel, R.G. Cooper etc. Cu toate КМОЬЭОК,ă КЧКХТгКă ЛТЛХТШРЫКПТМăă ТПТМОă܊ЭТТЧ܈ НОЧШЭăă Мăă
ЩсЧăă ьЧăЩЫОгОЧЭăЧЮăКЮă ПШЬЭă ОХКЛШЫКЭОă ЫОМШЦКЧНăЫТăЦОЭШНШХШРТМОăМЮЩЫТЧгăЭШКЫОăЩОЧЭЫЮă ОЯКХЮКЫОКă
КМЭТЯТЭă܊ТТă ТЧШЯКЭШКЫОă Кă ьЧЭЫОЩЫТЧНОЫТХШЫă НТЧă МШЦОЫ܊,ă ЯТгсЧНă ЬЩОМТПТМЮХă НШЦОЧТЮХЮТ,ă ЧОМОЬТЭсЧНă Шă
МХКЫТПТМКЫОă  i completarea unui set de indicatori de evaluare, nu au fost sistematizate܈
МКЫКМЭОЫТЬЭТМТХОă КМЭТЯТЭă܊ТТă ТЧШЯКЭШКЫОă ьЧă МШЦОЫ܊.ă TШКЭОă МОХОă НОă ЦКТă ЬЮЬă КЮă НОЭОЫЦТЧКЭă КХОРОЫОКă
ЬЮЛТОМЭЮХЮТăМОЫМОЭăЫТТăНТЬОЫЭК܊ТОТ. 

Scopul studiului cШЧЬЭăăьЧăТЧЯОЬЭТРКЫОКăЭОШЫТТХШЫ,ăЦОЭШНШХШРТМТОă܈ТăПШЫЦЮХКЫОКăЫОМШЦКЧНăЫТă
ЩЫКМЭТМОă ьЧЭЫЮăЩОЫПОМ܊ТШЧКЫОКă ПШЫЦОХШЫă ТăЦОЭШНОХШЫăНОă܈ КЬТРЮЫКЫОă КăНОгЯШХЭăЫТТă МШЦЩОЭТЭТЯТЭă܊ТТă Кă
ьЧЭЫОЩЫТЧНОЫТХШЫă МШЦОЫМТКХОă ЩЫТЧă ОХОЦОЧЭОă ТЧШЯКЭШКЫО,ă МШЧЭЫТЛЮТЧНă ХКă МЫО܈ЭОЫОКă ТЦКРТЧТТ,ă
МШЦЩОЭТЭТЯТЭă܊ТТăЩЫШНЮЬОХШЫ ܈ТăКăНОгЯШХЭăЫТТăНЮЫКЛТХОăЩОăЩТК܊КăМШЧЬЮЦКЭШЫТХШЫ,ăЬКЭТЬПăМсЧНăЧОЯШТХОă
МЫОЬМсЧНОăКХОăМШЧЬЮЦКЭШЫТХШЫ. 

Suportul metodologic al studiului s-КăЛКгКЭăЩОăЫОгЮХЭКЭОХОăЦЮЧМТТăЬКЯКЧ܊ТХШЫ/МОЭăЭШЫТХШЫăНТЧă
НШЦОЧТЮХă МШЦОЫ܊ЮХЮТ,ă ТЧНЮЬЭЫТОТă Тă܈ ЬОЫЯТМТТХШЫ,ă ЦОМКЧТЬЦОХШЫă ЩОЧЭЫЮă КЬТРЮЫКЫОКă НОгЯШХЭăЫТТă
ТЧШЯКЭШКЫО,ă КМЭОХОă УЮЫТНТМОă НОă ЫОРХОЦОЧЭКЫОă КХОă КЮЭШЫТЭă܊ТХШЫă МКЫОă ЫОРХОЦОЧЭОКгăă НОгЯШХЭКЫОКă
МШЦОЫ܊ЮХЮТ,ă ЩЫОМЮЦă Тă܈ ьЧЭЫОЩЫТЧНОЫТХОă Тă܈ ШЫРКЧТгК܊ТТХОă МКЫОă ПКМă ЩКЫЭОă НТЧă КМОЬЭОК.ă ÎЧă ЩЫШМОЬЮХă НОă
lucru, au fost aplicate legile logiМТТă НТКХОМЭТМОă Тă܈ ЦОЭШНОХШЫă ТПТМОă܊ЭТТЧ܈ РОЧОЫКХО:ă КЛЬЭЫКМЭТгКЫОă
 .ТО,ăКЧКХШРТТ,ăЦШНОХКЫО܊ТăНОНЮМ܈ТОă܊ТăЬТЧЭОгă,ăТЧНЮМ܈ТТ,ăКЧКХТгăă܊ТПТМă,ăМХКЬТПТМКЫО,ăМШЦЩКЫК܊ЭТТЧ܈

RОгЮХЭКЭОă܈ТăКЧКХТгă. OăЧШЮЭКЭОăОЬЭОăМОХăЦКТăЫăЬЩсЧНТЭăЩЫШНЮЬăТЧШЯКЭШЫ,ăМКЫОăОЬЭОăЫОгЮХЭКЭЮХ 
КМЭТЯТЭă܊ТТă ТЧЭОХОМЭЮКХОă МЮă Шă НЮЫКЭăă НОă ЯТК܊ăă ЩЫОНОПТЧТЭă.ă ÎЧă ОМШЧШЦТО,ă ТЧШЯК܊ТКă ОЬЭОă ьЧ܊ОХОКЬăă МКă
ШЫТМОă ЧШЮăă КЛШЫНКЫОă Кă ЩЫШТОМЭăЫТТ,ă ЩЫШНЮМ܊ТОТă ЬКЮă МШЦОЫМТКХТгăЫТТă ЮЧЮТă ЩЫШНЮЬ,ă ьЧă ЮЫЦКă МăЫОТКă
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КЧЭЫОЩЫОЧШЫЮХă Мс܈ЭТРăă ЮЧă КЯКЧЭКУă ПК܊ăă НОă МШЧМЮЫОЧ܊Т.ă DКМăă ЯШЫЛim despre natura produselor 
ТЧШЯКЭШКЫОă Тă܈ ТЦЩХОЦОЧЭКЫОКă КМОЬЭОТК,ă КЭЮЧМТă ОбТЬЭăă МКЫКМЭОЫТЬЭТМТă ЬЩОМТПТМОă ЩЫТЯТЧНă
МШЦОЫМТКХТгКЫОКăХШЫ.ăAМОЬЭОăМКЫКМЭОЫТЬЭТМТăКПОМЭОКгăăЩШЬТЛТХТЭКЭОКă܈ТăЧОЯШТКăНОăЫОХК܊ТТăьЧЭЫОăЩЫШНЮЬО.ă
Шă ШЫРКЧТгК܊ТОă ТЧШЯКЭШКЫОă - ЮЧă ЩЫШНЮМăЭШЫ НОă ТЧШЯК܊ТТă Тă܈ ЮЧă КЧЭЫОЩЫОЧШЫ-МШЧЬЮЦКЭШЫă НОă ТЧШЯК܊ТТă
МКЫОăЮЫЦОКгăăЬăăПТОăЩЮЬăЩОăШăЛКгăăМШЧЭЫКМЭЮКХăăЩХКЧТПТМКЭă,ăТЧМХЮЬТЯăМОХОăЦКТăТЦЩШЫЭКЧЭОăМШЧНТ܊ТТă
ЩОЧЭЫЮăЯсЧгКЫОКăНОăЛЮЧЮЫТ,ăМЮЦăКЫăПТăМКЧЭТЭКЭОК,ăМКХТЭКЭОК,ăЩЫО܊ЮХ,ăЭОЫЦОЧЮХăНОăХТЯЫКЫО,ăМШЬЭЮЫТăНОă
maniЩЮХКЫОă ОЭМ.ă Тă܈ НТЬЩШгТ܊ТТă ЩОЧЭЫЮă ЧОЫОЬЩОМЭКЫОКă ШЛХТРК܊ТТХШЫă МШЧЭЫКМЭЮКХО.ă TЫОЛЮТОă ЫОЦКЫМКЭă
ПКЩЭЮХă Мăă МШЦОЫМТКХТгКЫОКă ТЧШЯК܊ТТХШЫ,ă ОбМХЮНОă ЮЧОХОă ЭЫăЬăЭЮЫТă КХОă МТЫМЮХК܊ТОТă ЦăЫПЮЫТХШЫ,ă -  
МШЧЬЮЦКЭШЫăЧОМЮЧШЬМЮЭă܈ТăМХКЫТЭКЭОКăТЧМШЦЩХОЭăăКăТЧПШЫЦК܊ТОТăЩЫТЯТЧНăЧКЭЮЫКăМОЫОЫТТă܈ТăЩЫШНЮЬЮХ.ă
FЮЧМ܊ТКă МОЫОЫТТă Тă܈ ШПОЫЭОТă ХТЛОЫОă МКă ПШЫЦăăНОă ЫОРХОЦОЧЭКЫОă ЧЮă ОЬЭОă ОбМХЮЬăă (НОă ОбОЦЩХЮ,ă ЩОЧЭЫЮă
ТЧПШЫЦК܊ТТ),ăНКЫăОЬЭОăЦКТăХТЦТЭКЭă.ă 

OăКЛШЫНКЫОăТЧШЯКЭШКЫОăОЬЭОăКЩХТМКЛТХăăШЫТМăЫЮТăЭТЩăНОăКМЭТЯТЭКЭОăОМШЧШЦТМă:ăТЧШЯК܊ТТХОăЫОНЮМă
costuЫТХОăНОăЩЫШНЮМ܊ТО,ăьЦЛЮЧăЭă܊ОЬМăМКХТЭКЭОКăЩЫШНЮЬОХШЫă܈ТăЬЩШЫОЬМăШЩШЫЭЮЧТЭă܊ТХОăНОăМШЧМЮЫОЧ܊ă.ă
AЩКЫТ܊ТКă ТЧШЯК܊ТТХШЫăЩЫОЬЮЩЮЧОăШЫТОЧЭКЫОКăКЧЭЫОЩЫОЧШЫЮХЮТăКЬЮЩЫКăКМЮЦЮХăЫТТăНОăМКЩТЭКХă Тă܈ КăЮЧОТă
КЭТЭЮНТЧТТăМЫОКЭТЯОăПК܊ăăНОăЦЮЧМКăЬК,ăЩЫОМЮЦă܈ТăШăЬМСТЦЛКЫОăКăЬЭОЫОШЭТЩЮХЮТăМШЦЩШЫЭКЦОЧЭЮХЮТăЬăЮă
ОМШЧШЦТМ:ă ЬМСТЦЛăЫТХОă ЩЫТЯОЬМă ПШЫЦКă КМЮЦЮХăЫТТă НОă МКЩТЭКХă - НОă ХКă ТЧЯОЬЭТ܊ТТă ЩОă ЭОЫЦОЧă ЬМЮЫЭ,ă
КМОЬЭОКăЭЫОМăХКăТЧЯОЬЭТ܊ТТă- ТЧЯОЬЭТ܊ТТăЩОăЭОЫЦОЧăХЮЧР;ăКЭТЭЮНТЧОКăЬОăЬМСТЦЛăăХКăЮЭТХТгКЫОКăЯОЧТЭЮЫТХШЫă
- ЫОЧЮЧ܊К܊Тă ХКă МШЧЬЮЦЮХă МЮЫОЧЭă ьЧă ПКЯШКЫОКă МШЧЬЮЦЮХЮТă ЯТТЭШЫ.ă SЭКЭЮХă УШКМăă ЮЧă ЫШХă ТЦЩШЫЭКЧЭă ьЧă
ЬЭТЦЮХКЫОКă ТЧШЯК܊ТТХШЫă ьЧă НШЦОЧТЮХă МШЦОЫМТКХ-economic (fig. 1). ÎЧă RОЩЮЛХТМКă MШХНШЯК,ă НТЧă
ЩОЫТШКНОХОă КЧЭОЫТШКЫО,ă ЬОă ЦОЧ܊ТЧОă ЮЧă ЬТЬЭОЦă НОă ЩЫШЩЫТОЭКЭОă Кă ЬЭКЭЮХЮТă ЯТгсЧНă ЬЭТЦЮХКЫОКă Тă܈
ПТЧКЧ܊КЫОКă ЬПОЫОТă ТПТМОă܊ЭТТЧ܈ Тă܈ ЭОСЧТМО.ă CШЧМШЦТЭОЧЭ,ă ЩЫКМЭТМКă ЬЭЫăТЧăă НОЧШЭăă ьЧЭăЫТЫОКă ЫШХЮХЮТă НОă
ЫОРХОЦОЧЭКЫОăКХăЬЭКЭЮХЮТăьЧăНОгЯШХЭКЫОКăЩШЭОЧ܊ТКХЮХЮТăТЧШЯКЭШЫ,ăТЧНТПОЫОЧЭăНОăПШЫЦКăНОăЩЫШЩЫТОЭКЭО.ă 

  

 
Fig. 1. PКЫЭТМТЩКЧ܊ТăХКăМШЦОЫМТКХТгКЫОКăТЧШЯК܊ТТХШЫă[3] 

 
DОăОбОЦЩХЮ,ăьЧă2015-2020ăЩШЧНОЫОКăПТЧКЧ܊ăЫТТăНОăХКăЛЮРОЭăКăМЫОЬМЮЭăНТЧăЭШЭКХЮХăМСОХЭЮТОХТХШЫă

ЩОЧЭЫЮă܈ЭТТЧ܊ăă܈ТăЬ-КăЫТНТМКЭ:ăьЧăSUAă- 28,6ș,ăьЧăGОЫЦКЧТКă- 33,8ș,ăьЧăIЭКХТКă- 51,1ș.ăAăКЩăЫЮЭăШă
НТЫОМ܊ТОă ЧШЮăă ТПТМăă܊ЭТТЧ܈ - inovatica, МКЫОă ЬЭЮНТКгăă ПШЫЦКЫОКă ТЧШЯК܊ТТХШЫ,ă НТЬЭЫТЛЮ܊ТКă ХШЫă Тă܈
ЦШНКХТЭă܊ТХОă НОă НОгЯШХЭКЫОă Кă ЬШХЮ܊ТТХШЫă ТЧШЯКЭШКЫО.ă SЮЬ܊ТЧăЭШЫТТă ЬăТă ЬЮЬ܊ТЧă Мăă ТЧШЯК܊ТМКă ЧЮă ОЬЭОă Шă
ТТăКă܊ТЮЧОăШЫТОЧЭКЭăЬЩЫОăЩЫШЛХОЦО.ăTОЫЦОЧЮХăТЧШЯК܊ТăКМ܈ăăКЩХТМКЭă,ăМТăЮЧăЧШЮăЦШНăНОăРсЧНТЫОă܊ЭТТЧ܈
fost introdus de J.A.SchumpeteЫă ьЧă ХЮМЫКЫОКă „TОШЫТКă НОгЯШХЭăЫТТă ОМШЧШЦТМО”.ă IЧШЯК܊ТКă ОЬЭОă Шă
МШЦЛТЧК܊ТОă НОăЦăЬЮЫТă ЭОСЧТМО,ă КМЭТЯТЭă܊Тă НОă ЩЫШНЮМ܊ТОă Тă܈ МШЦОЫМТКХОă МКЫОă МШЧНЮМă ХКă ХКЧЬКЫОКă ЩОă
ЩТК܊ăăКăЮЧШЫăЩЫШМОЬОă܈ТăОМСТЩКЦОЧЭОăТЧНЮЬЭЫТКХОăЧШТă܈ТăьЦЛЮЧăЭă܊ТЭО.ăPОăЛКгКăКЧКХТгОТăОПОМЭЮКЭОăНОă
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ЩКТЬЩЫОгОМОă КЮЭШЫТă ьЧă ЫОЯТЬЭКă „IЧШЯК܊ТТ”ă Ь-Кă НКЭă Шă НОПТЧТ܊ТОă РОЧОЫКХТгКЭШКЫО:ă „ЩЫШМОЬЮХă НОă
ТЦЩХОЦОЧЭКЫОă Кă ЮЧОТă ТНОТă ЧШТă ьЧă ШЫТМОă НШЦОЧТЮă КХă ЯТО܊ТТă Тă܈ КМЭТЯТЭă܊ТТă ЮЦКЧО,ă МШЧЭЫТЛЮТЧНă ХКă
ЬКЭТЬПКМОЫОКăМОЫОЫТТăОбТЬЭОЧЭОăЩОăЩТК܊ăă܈ТăКНЮМсЧНăОПОМЭăОМШЧШЦТМ”ăД4]. 

CКăМОХăЦКТăЩШЭЫТЯТЭă ОбОЦЩХЮ,ăЩЮЭОЦăМШЧЬТНОЫКă ПШЫЦКЭЮХăМШЦОЫ܊ЮХЮТă МЮă ЫТНТМКЭКă ЬЮЛă ПШЫЦКă
ЮЧЮТă МОЧЭЫЮă НОă ЦКЫФОЭТЧРă Тă܈ ХШРТЬЭТМă,ă МКЫОă ьЧНОЩХТЧО܈ЭОă ПЮЧМ܊ТТХОă ЮЧЮТă ЬТЧРЮЫă ЬЮЛТОМЭă НОă
МШШЫНШЧКЫОăКăЦТ܈МăЫТТăЦăЫПЮЫТХШЫă܈ТăКăМШЦОЫ܊ЮХЮТăМЮăЫТНТМКЭК,ăМКЩКЛТХăЬăăьЧНОЩХТЧОКЬМăăПЮЧМ܊ТТХОăНОă
ШЫРКЧТгКЭШЫăКХăЭЫКПТМЮХЮТăМЮăЫТНТМКЭК,ăМШШЫНШЧКЫОКă܈ТăТЧЭОРЫКЫОКăЩШЭОЧ܊ТКХОХШЫăЬЮЛТОМ܊ТХШЫăНОăЦТ܈МКЫОă
КăЦăЫПЮЫТХШЫ,ă ТЧсЧНă܊ ЬОКЦКăНОă ТЧЭОЫОЬОХОă ОМШЧШЦТМОă КХОă ПТОМăЫЮТКăНТЧЭЫОăЩКЫЭТМТЩКЧ܊Т,ă МЫОКЫОКăНОă
МШЧНТ܊ТТăПКЯШЫКЛТХОăЩОЧЭЫЮăПЮЧМ܊ТШЧКЫОКăОПТМТОЧЭăăКăЬЮЛТОМ܊ТХШЫăЩЫТЧăТЧЭОЫЦОНТЮХăЮЧЮТăЬТЧРЮЫăIS.ăÎЧă
ЩХЮЬ,ă КЩКЫăЧШТă ПШЫЦОăНОă МШЦОЫ܊ă МЮă ЫТНТМКЭКă Тă܈ МЮă КЦăЧЮЧЭЮХ,ă ЬТЬЭОЦОХОăНОăНТЬЭЫТЛЮ܊ТОă ьЧă ЬТЧОă ЬОă
НОгЯШХЭăăД2Ж. 

TЫКЧгТ܊ТКă RОЩЮЛХТМТТă MШХНШЯКă ХКă Шă ОМШЧШЦТОă НОă ЩТК܊ăă Кă НТМЭКЭă ЧШТă ЩЫТЧМТЩТТă ЩОЧЭЫЮă
МШЧЬЭЫЮТЫОКă ХОРăЭЮЫТТăКЧРЫШăКăМШЦОЫ܊ЮХЮТ,ăЧОМОЬТЭКЭОКăЫОЬЭЫЮМЭЮЫăЫТТă ЬКХОăЬЭЫЮМЭЮЫКХОă܈ТăЧОМОЬТЭКЭОКă
ЬЭăЩсЧТЫТТă ЦОЭШНОХШЫă ЦШНОЫЧОă НОă ХЮМЫЮă МКЫОă МШЫОЬЩЮЧНă МШЧНТ܊ТТХШЫă НОă ПЮЧМ܊ТШЧКЫОă Кă ЩТО܊ОТă НОă
МШЧЬЮЦ.ă ÎЧă ЧШТХОă МШЧНТ܊ТТ,ă МШЦОЫ܊ЮХă ТЧЭОЫЧКЭТШЧКХă angro ar trebЮТă Ьăă НОЯТЧăă ЩЫТЧМТЩКХЮХă
ШЫРКЧТгКЭШЫă КХă МТЫМЮХК܊ТОТă ЦăЫПЮЫТХШЫ,ă Ьăă ПШЫЦОгОă ХОРăЭЮЫТă ОМШЧШЦТМОă ХКă ЧТЯОХă НОă ТЧНЮЬЭЫТО,ă
ТЧЭОЫЫОРТШЧКХОă Тă܈ ТЧЭЫКЫОРТШЧКХО,ă Ьăă ШПОЫОă ЬЩЫТУТЧă ТЧЭОЫЧă ЩЫШНЮМăЭШЫТТ,ă ЩОЧЭЫЮă Кă КЬТРЮЫКă МШЧЭЫШХЮХă
КЬЮЩЫКăЬТРЮЫКЧ܊ОТă܈ТăМКХТЭă܊ТТăЛЮЧЮЫТХШЫ de larg consum, pentru a forma surse alternative de sprijin 
ПТЧКЧМТКЫă ЩОЧЭЫЮă ЩЫШМОЬЮХă НОă МТЫМЮХК܊ТОă ТЧЭОЫЧК܊ТШЧКХăă Кă ЦăЫПЮЫТХШЫă Д5Ж.ă PЫТЧМТЩКХОХОă ЭОЧНТЧ܊Оă ьЧă
НОгЯШХЭКЫОКă ХОРăЭЮЫТТă КЧРЫШă МШЦОЫ܊ЮХă ОбЭОЫТШЫă ОЬЭОă МШЧМОЧЭЫКЫОКă Тă܈ НТЯОЫЬТПТМКЫОК.ă SОă ШЛЬОЫЯăă
proМОЬОХОă НОă МШЧЬШХТНКЫОă Кă ьЧЭЫОЩЫТЧНОЫТХШЫă КЧРЫШă ТЧНОЩОЧНОЧЭО,ă НОгЯШХЭКЫОКă МШЦОЫ܊ЮХЮТă МЮă
ridicata intra-ПТЫЦăă ьЧă ТЧНЮЬЭЫТОă Тă܈ МШЦОЫ܊ЮХă МЮă КЦăЧЮЧЭЮХ,ă ОбЭТЧНОЫОКă ЫО܊ОХОТă НОă ТЧЭОЫЦОНТКЫТă
МШЦОЫМТКХТăЦКЫТă܈ТăМШЧЬШХТНКЫОКăШЫРКЧТгКЭШЫТХШЫăКЧРЫШăНОăМТПЫăăНОăКПКМОЫТă КЧРЫШ.ă ÎЧăКМОХК܈Тă ЭТЦЩ,ă
ЩШгТ܊ТКăЬЭЫЮМЭЮЫТХШЫăЦТМТăМЮăЫТНТМКЭКăЧЮăОЬЭОăЬХăЛТЭă,ăКăМăЫОТăКМЭТЯТЭКЭОăОЬЭОăНОЭОЫЦТЧКЭăăНОăЩЫОгОЧ܊Кă
ЮЧОТăЫО܊ОХОăНОăьЧЭЫОЩЫТЧНОЫТăЦТМТă܈ТăЦТУХШМТТăТЧНОЩОЧНОЧЭОăМЮăКЦăЧЮЧЭЮХ.ăConceptul de dezvoltare 
Кă МШЦОЫ܊ЮХЮТă en gros prevede creКЫОКă НОă ЧШТă ЭТЩЮЫТă НОă ьЧЭЫОЩЫТЧНОЫТă КЧРЫШ,ă ЦКТă ЩЫШРЫОЬТЯО.ă
AМОЬЭОКăТЧМХЮН:ăМОЧЭЫОăМЮăЫТНТМКЭК,ăМОЧЭЫОăНОăНТЬЭЫТЛЮ܊ТОăьЧăЫО܊ОКă܈ТăНОЬМСТЬО,ăЦКРКгТЧОă܈ТăНОЩШгТЭОă
МКЫОăЮЭТХТгОКгăăЭОСЧШХШРТКăCКЬСăȚăCКЫЫв.ăÎЧЭЫОЩЫТЧНОЫТХОăМКЫОăШЩОЫОКгăăНОУКăНОăКМОЬЭăЭТЩăШПОЫăăЮn 
ЧТЯОХăМКХТЭКЭТЯăЦКТăьЧКХЭăНОăЬОЫЯТМТТăЩОЧЭЫЮăМХТОЧ܊ТăПШХШЬТЧНăМОХОăЦКТăЧШТăЭОСЧШХШРТТ.ăDЮЩăăМЮЦăЬКă
ЦОЧ܊ТШЧКЭă ЦКТă ЬЮЬ,ă КЮЭШЦКЭТгКЫОКă НОЩШгТЭОХШЫă ОЬЭОă ЮЧКă НТЧЭЫОă НТЫОМ܊ТТХОă ЩЫТЧМТЩКХОă ЩОЧЭЫЮă
ьЦЛЮЧăЭă܊ТЫОКă ЩЫШМОЬЮХЮТă НОă МШЦОЫ܊ă МЮă ЫТНТМКЭКă Тă܈ ЩОЧЭЫЮă ШЛ܊ТЧОЫОКă ЮЧШЫă ЩОЫПШЫЦКЧ܊Оă ЫТНТМКЭО.ă
AЮЭШЦКЭТгКЫОКăНОЩШгТЭОХШЫ,ăЩЫШНЮМ܊ТОТ,ăЦКРКгТЧОХШЫăОЬЭОăТЧЭЫШНЮМОЫОКăЮЧЮТăМШЦЩХОбăНОăЬШПЭаКЫОă
Тă܈ТЮЧТăМЮăМШЬЭЮЫТăНОăЦЮЧМăăЦКТăЦТМТă܊ТăСКЫНаКЫОăЩОЧЭЫЮăКăОПОМЭЮКăШЩОЫК܈ ьЧăЦКТăЩЮ܊ТЧăЭТЦЩăД6Ж.ă
SЩШЫТЫОКă ОПТМТОЧ܊ОТă ЬОă НКЭШЫОКгă:ă ТЦЩХОЦОЧЭăЫТТă ЮЧЮТă ЬТЬЭОЦă КНОМЯКЭă ЩОЧЭЫЮă ЦКЭОЫТТă ЩЫТЦО,ă
ЩЫШНЮЬО,ăЮЭТХКУО;ăЫОНЮМОЫОКăЭТЦЩЮХЮТăЩОЧЭЫЮăОПОМЭЮКЫОКăШЩОЫК܊ТЮЧТХШЫăНОăНОЩШгТЭ;ăМЫО܈ЭОЫОКăЩЫОМТгТОТă
МШЦЩХОЭăЫТТă НШМЮЦОЧЭОХШЫ;ă ШЩЭТЦТгКЫОКă ХШРТЬЭТМТТă ХКă НОЩШгТЭ;ă ШЩЭТЦТгКЫОКă ЬЭШМăЫТТă ЩЫШНЮЬЮХЮТ;ă
calcul maТăЩЫОМТЬăКХăЭТЦЩТХШЫăНОăХТЯЫКЫОă܈ТăОбЩОНТОЫОăКХăЩЫШНЮЬОХШЫăД2Ж.ăCЮăЭШКЭОăОПШЫЭЮЫТХОăМТПЫКăНОă
КПКМОЫТă НТЧă МШЦОЫ܊ЮХă ОбЭОЫТШЫă КХă RОЩЮЛХТМТТă MШХНШЯКă ьЧă 2020ă Кă ЬМăгЮЭă ЬОЦЧТПТМКЭТЯ.ă ÎЧă ЩЫТЦОХОă
patru luni, exporturile au diminuat cu 13%, importurile - cu 12,3%. NЮЦКТăьЧăХЮЧКăКЩЫТХТОă2020,ă
comparativ cu luna martie, volumul exporturilor s-Кă ЫОНЮЬă МЮă 28,7șă МТПЫсЧНă 149,8ă ЦТХТШКЧОă
USD, iar pentru perioada ianuarie-КЩЫТХТО,ăЯШХЮЦЮХăЭШЭКХăКХă ХТЯЫăЫТХШЫăьЧăЬЭЫăТЧăЭКЭОăКăКЭТЧЬă824,8ă
milioane USD, ceea ce constituie 13% maТăЩЮ܊ТЧăМКăТЧă2019.ăÎЧăКМОХК܈ТăЭТЦЩ,ăОбЩШЫЭЮХăНОăЩЫШНЮЬОă
КЮЭШСЭШЧОăКăНТЦТЧЮКЭăМЮă3,8șăПК܊ăăНОăЩЫТЦЮХăЭЫТЦОЬЭЫЮă2019,ăЫОНЮМОЫОăМЮă2,7ș. 
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Fig. 2. Structura exportului de produse din Republica Moldova, 2018-2019 [1] 
 
Fluxul major al produselor exportate din RОЩЮЛХТМКăMШХНШЯКă ьЧă2019ăКăПШЬЭăШЫТОЧЭКЭăЬЩЫОă

RШЦсЧТКă - 27% (765 milioane USD), Italia - 9,6% (267 milioane USD), Rusia - 8,99% (249 
milioane USD), Germania, - 8,85% (245 milioane USD), Turcia - 6,31% (175 milioane USD), 
Polonia - 4,06% (113 milioane USD),ăEХЯО܊ТКă- 3,07% (85 milioane USD), Belarus - 2,89% (80 
milioane USD), Ucraina - 2,88șă (80ă ЦТХТШКЧОă USD),ă RОЩЮЛХТМКă CОСăă - 2,33% (64 milioane 
USD)ăД1Ж.ăSЭЫЮМЭЮЫКăОбЩШЫЭЮЫТХШЫăНТЧăMШХНШЯКăКăПШЬЭăьЧă2019ăЩЫОгОЧЭКЭăăНОăЮЧОХОăРЫЮЩОăЦКУШЫОăНОă
produse: 20% (578 milioane USD): 85 - MК܈ТЧТă Тă܈ ОМСТЩКЦОЧЭОă ОХОМЭЫТМО,ă ЩăЫ܊Тă КХОă КМОЬЭШЫК;ă
ОМСТЩКЦОЧЭОă НОă ьЧЫОРТЬЭЫКЫОă Тă܈ ЫОЩЫШНЮМОЫОă Кă ЬЮЧОЭЮХЮТ,ă ОМСТЩКЦОЧЭОă ЩОЧЭЫЮă ьЧЫОРТЬЭЫКЫОКă Тă܈
ЫОЩЫШНЮМОЫОКăТЦКРТЧТХШЫă܈ТăЬЮЧОЭЮХЮТăНОăЭОХОЯТгТЮЧО,ăКăЩТОЬОХШЫă܈ТăКММОЬШЫТТХШЫăКМОЬЭШЫК;ă9,4% (261 
milioane USD): 12 - ЬОЦТЧ܊Оă ШХОКРТЧШКЬОă Тă܈ ПЫЮМЭО;ă КХЭОă ЬОЦТЧ܊О,ă ПЫЮМЭОă Тă܈ МОЫОКХО;ă ЩХКЧЭОă
ЦОНТМТЧКХОă܈ТăЩХКЧЭОă ьЧăЬМШЩЮЫТă ЭОСЧТМО;ăЩКТОă܈Тă ПЮЫКУО;ă8,35șă(232ăЦТХТШКЧОăНШХКЫТăSUA):ă10ă – 
Cereale 7,82% (217 milioane USD): 22 - BăЮЭЮЫТă КХМШШХТМОă Тă܈ ЧОКХМШШХТМОă Тă܈ Ш܊ОЭ;ă 7,61șă (211ă
milioane USD): 08 - FЫЮМЭОă܈ТăЧЮМТăМШЦОЬЭТЛТХО;ăМШКУКăНОăМТЭЫТМОăЬКЮăЩОЩОЧТ;ă6,56șă(182ăЦТХТШКЧОă
dolari SUA): 62 - AЫЭТМШХОăНОăьЦЛЫăМăЦТЧЭОă܈ТăКММОЬШЫТТăНОăьЦЛЫăМăЦТЧЭО,ăПăЫăăЭЫТМШЭăЬКЮăМЫШ܈ОЭКЭ;ă
5,5% (153 milioane USD): 94 - MШЛТХТОЫ;ăХОЧУОЫТОăНОăЩКЭ,ăЬКХЭОХО,ăЬЮЩШЫЭЮЫТăЩОЧЭЫЮăЬКХЭОХО,ăЩОЫЧОă܈Тă
ЦШЛТХТОЫă ЬТЦТХКЫăЮЦЩХЮЭ;ă ХăЦЩТă Тă܈ КММОЬШЫТТă НОă ТХЮЦТЧКЭ,ă ЧОЬЩОМТПТМКЭОă ЬКЮă ТЧМХЮЬОă ьЧă КХЭăăЩКЫЭО;ă
semne luminate, semne iluminate cu 3,51% (97 milioane USD): 30 - Produse farmaceutice; 
3,33% (92 milioane USD): 61 - AЫЭТМШХОăНОăьЦЛЫăМăЦТЧЭОă܈ТăКММОЬШЫТТăНОăьЦЛЫăМăЦТЧЭО,ăЭЫТМШЭКЭОă
ЬКЮăМЫШ܈ОЭКЭО;ă2,62șă(72ăЦТХТШКЧОăUSD):ă20ă- SЮЛЩЫШНЮЬОăНТЧăХОРЮЦО,ăПЫЮМЭО,ăЧЮМТăЬКЮăКХЭОăЩăЫ܊Тă
ale plantelor [1]. 

Concluzii. RОЩЮЛХТМКă MШХНШЯКă Кă КНОЫКЭă ьЧă ЦШН istoric la strategia de dezvoltare, cu 
МШЦОЫ܊ЮХăМКăЫШХăЩЫТЧМТЩКХă(OMC).ăAМОЬЭăХЮМЫЮăОЬЭОăНШЯОНТЭăНОăОПШЫЭЮЫТăМШЧЬТЬЭОЧЭОăНОăКЫЦШЧТгКЫОăКă
ЫОРТЦЮХЮТă МШЦОЫМТКХă МЮă МОЫТЧ܊ОХОă ЬТЬЭОЦЮХЮТă МШЦОЫМТКХă ЦЮХЭТХКЭОЫКХă Тă܈ НОă ОбЭТЧНОЫОă Кă ЬПОЫОТă НОă
aplicare a acordurilor НОă МШШЩОЫКЫОă ЛТХКЭОЫКХăă Тă܈ ЫОРТШЧКХă.ă MШХНШЯКă Кă ЬОЦЧКЭă 14ă КМШЫНЮЫТă
МШЦОЫМТКХОăЫОРТШЧКХОăМЮă45ăНОăЩКЫЭОЧОЫТ.ăDКЫăКМОЬЭăХЮМЫЮăЧЮăОбМХЮНОăМШЧМЮЫОЧ܊КăКМОЫЛăăьЧЭЫОă܊ăЫТ. 

SЮММОЬЮХă ьЧă ЫОХК܊ТТХОă МШЦОЫМТКХОă ТЧЭОЫЧК܊ТШЧКХОă ЩШКЭОă ПТă КЬТРЮЫКЭă НШКЫă КЩХТМсЧНă ТЧЯОЧ܊ТТă  Т܈
know-СШаăьЧăЩЫКМЭТМă,ă ПКЛЫТМсЧНăЩЫШНЮЬЫăМЮăЮЧăЧТЯОХăНОăТЧЭОХТРОЧ܊ăă܈Тă ЭОСЧТМТЭКЭОăЬЩШЫТЭ.ăGЫКНЮХă
ЫОНЮЬă НОă ЭОСЧШХШРТТă НОă ЯсЫПă Тă܈ ЦКЭОЫТКХОă ЧШТă ЧЮă ЩОЫЦТЭă Кă ОбЩШЫЭКă ЩЫШНЮЬОă МЮă ЯКХШКЫОă КНЮРКЭăă
ЬЩШЫТЭă,ăЬЩЫОăЩТО܊ОăМЮăЩЮЭОЫОăНОăМЮЦЩăЫКЫОăКЯКЧЬКЭă.ăEЬЭОăЧОМОЬКЫăde fortificat acest domeniu pe 
viitor.  
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Abstract. This article examined  the particularities of evolution of the tourism industry in the world and in 

Republic of Moldova. There were  detected the possibilities of integration of branch into the international economic 
circuit, as welle as the prospects of tourism development 
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