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Abstract: In contemporary society, mass media holds a fundamental role in constructing the
public image of political actors, owing to its capacity for political persuasion and its significant
influence over public opinion. Journalists shape public perception not only through the selection
of topics they choose to disseminate, but also through the interpretative frameworks they apply
when presenting political realities within their content.Thus, the media exercises the power to
actively shape the political landscape and contribute to the formation of political leaders’ public
images — thereby exerting either a positive or negative influence on how these actors are repre-
sented in the public sphere. Due to its capacity to reflect political life and to circulate information
concerning political processes, phenomena, and events, the mass media has emerged as a stra-
tegic instrument for promoting the activities of political parties and for crafting the public image
of their leadership. In this context, the influence of the mass media resides, on one hand, in its
potential to construct and consolidate the public image of political leaders, and on the other, in
its ability to distort or undermine an already established image, potentially leading to the erosion
of public representation.

Keywords: mass media, public image, political leadership, public opinion, political repre-
sentation.

Activitatea politica, secole la rand, se rezuma la interactiunea liderilor politici n
vederea examinarii si dezbaterii problemelor actuale si luarea deciziilor pe marginea
acestora. Interactiunea liderilor politici cu masele era mai degraba o exceptie decat o
normd, oamenii simpli fiind implicati 1n astfel de activitati doar 1n perioadele de campa-
nie electorala, cand liderii politici se intdlneau cu ei, pentru a-i convinge si a-i determina
sd voteze Intr-un anumit fel. Situatia s-a schimbat odata cu dezvoltarea mijloacelor de
comunicare in masa, care, facand din domeniul politic un subiect prioritar de reflectare
si de dezbatere mediatica si asigurand transparenta actiunilor si deciziilor politice, au
contribuit la apropierea actorilor politici de mase si invers. Mass-media a inceput sa
exprime si totodata sd formeze opinia publica, axandu-se nu doar pe judecatile elite-
lor politice, ci pe judecdtile colective dominante, manifestari ale constiintei individuale
sau de masa. Acest lucru a impulsionat asa-numitul proces de ,,masificare” a domeniul
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politic, n pofida faptului ca informatiile privind activitatea partidelor politice si a li-
derilor acestora inca mult timp au rimas in topul preferintelor jurnalistilor. in opinia
cercetatorului Dmitrii lakusin, mass-media, prin reflectarea consecventa si consecutiva
a realitatii politice, a actionat precum o lentila, reusind sa focalizeze atentia publicului pe
evenimentele politice si pe actiunile liderilor politici, sa scoata in relief procesele politi-
ce si sa nuanteaza detaliile din domeniul politic. ,,Efectul lentilei” a reliefat tendinta de
»apropiere” a politicienilor de oamenii simpli, care, catre anii ‘70 ai secolului al XX-lea,
a devenit o realitate obiectiva [1].

Mijloacele de comunicare In masa, gratiei potentialului lor de a reflecta viata politi-
ca si de a disemina informatii privind procesele, fenomenele si evenimentele politice, au
devenit, 1n scurt timp, instrumente eficiente de promovare a activitatii partidelor politice
si de formare a imaginii publice a liderilor acestora. ,,Mass-media dintotdeauna a repre-
zentat principalul instrument de comunicare intre politicieni si cetdteni. Prin intermediul
mijloacelor de comunicare, actantii politici interactioneaza cu publicul constant, reusind,
astfel, sa se mentina pe agenda publicd, sa-si promoveze ideile, sd-si formeze imaginea,
sd-si creasca numarul de sustindtori etc.” [2, p.10].

Cercetatoarea lana Bondareva afirma ca problema privind formarea imaginii li-
derilor politici este una polivalenta si poate fi abordata din cinci perspective, si anume:
tehnologica, strategica, cea legata de marketing, manipulativa si comunicativa.

Conform primei perspective — tehnologice — procesul de creare a imaginii publice
poate fi abordat drept o alternanta logica de tehnici orientate spre prezentarea liderul
politic sub aspectul bibliografiei si activitatilor curente. Aceasta consta in selectarea,
prelucrarea si punerea in circuit a informatiilor privind viata privata a liderului: familia,
studiile, hobby-urile, activitatile obstesti etc., precum si cea publica: intalnirile cu alega-
torii, participarile in dezbaterile politice, maratoanele si proiectele sociale, initiativele si
activitatile publice etc.

Potrivit celei de-a doua perspectiva — strategica — crearea imaginii publice poate fi
abordata ca un proces de conceptualizare si aplicare a unor strategii si tactici de prezen-
tare publica a liderului politic, care sa conduca la formarea imaginii acestuia.

Cea de-a treia perspectiva tine de domeniul marketing-ului, intrucat abordeaza po-
litica ca pe o piatd concurentiald care functioneaza conform legilor marketingului co-
mercial. Potrivit acesteia, imaginea este marfa, alegatorii sunt cumparatori, votul este
unitate de cumparare, iar sectiile de votare — locuri unde indivizii isi vand voturile.

Cea de-a patra perspectiva — manipulativa — abordeaza procesul de creare a ima-
ginii publice prin intermediul asa-numitelor ,,rdzboaie informationale” si ,,razboaie psi-
hologice” orientate sa fortifice sau sa actualizeze imaginea publicd unul lider politic.
Acestea sunt constituite din serii de atacuri informationale sau psihologice foarte dure,
menirea cdrora este sa actioneze asupra constiintei publicului tinta.

Ultima perspectiva—comunicativa, abordeaza procesul de formare a imaginii din per-
spectiva etapelor constitutive, caracteristicilor canalelor/ platformelor comunicationale
de diseminare a informatiei si particularitatilor folosirii acestora, precum si a perce-
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perii imaginii liderului politic [3]. Potrivit autoarei, perspectiva in cauza este cel mai
putin cercetata, in pofida faptului ca anume comunicarea mediatica contribuie cel mai
mult la actualizarea cunostintelor, la formarea/ modificarea atitudinilor, la modelarea
perceptiilor si, respectiv, la determinarea cursului actiunilor indivizilor in raport cu un
lider politic sau altul.

Omul de stiintd Ruslan Furs constata cd, in perioada campaniilor electorale, numarul
materialelor jurnalistice si publicitare din domeniul politic, aparute in mass-media, creste
brusc si semnificativ. El sustine cd materialele jurnalistice, la fel precum cele publicitare,
contin elemente de propaganda si agitatie, care faciliteaza formarea unor atitudini psiho-
logice corespunzatoare fata de lideri si miscari politice, or, ofera algoritmi de evaluare,
standarde de comportament, sprijinind crearea de noi sisteme de valori si relatii [4]. Un
rol Tnsemnat 1n procesul de formare a imaginii publice il au contextele comunicationale
in care sunt situate continuturile jurnalistice. De reguld, acestea nu contin informatii
despre activitatea nemijlocita a liderului politic, dar promoveaza, prin implicit, ideile,
opiniile, viziunile impartasite de acesta. Materialele publicitare, continuturile jurnalis-
tice si contextele comunicationale sunt orientate catre formarea unei anumite imagini
si, ca urmare, a unei pozitii preferentiale a alegatorilor fatd de anumite forte politice,
reprezentate 1n special de liderii politici.

Cu toate acestea, explicd Furs, in lucrarea ,,IMuIK TOIUTHYECKOTO JIMJCpa:
MICUXOJIOTHYECKAsl CTPYKTYpa U MyTu ontumusauun’” (Imaginea liderului politic: struc-
tura psihologica si cdi de optimizare), faptul in sine al aparitiei frecvente a unui politi-
cian in mass-media este o conditie necesara, dar departe de a fi suficientd pentru crearea
unei imagini pozitive si atractive. Un rol determinant 1l joaca nivelul de profesionalism
al creatorilor de materiale menite sa formeze/ modeleze imaginea publica a liderilor po-
litici. Pentru a genera efecte directe, puternice si de lunga durata, continuturile create in
acest sens trebuie sa aiba propria lor dramaturgie, sa sensibilizeze, sa contind idei gene-
ral-acceptate de destinatari, sa foloseasca un limbaj apropiat celui folosit de public etc.

In aceeasi ordine de idei, Tatiana Nevskaya afirmi ca, in societitile contemporane,
problema formarii imaginii publice este deosebit de importanta, intrucat succesul politi-
cienilor depinde Tn mare masura de modul in care activitatea lor este reflectata in mass-
media si perceputa de citre public, adica de citre alegitori. In studiul ,,®opmupoBanue
MMUJKA KaHUAaTa B BEIOOpHBIC Opraubl Biactu’ (Formarea imaginii candidatului in
organele elective ale puterii) Nevskaya demonstreaza ca in constiinta individului mo-
dern, integrat in procesele social-politice, s-a consolidat ideea despre imagine ca despre
o valoare, de care depinde succesul in activitatea individuala si colectiva. Problema re-
spectiva, continud autoarea, 1i priveste in primul rand pe cei care revendica o influenta
semnificativa in societate, se straduiesc sa devina persoane publice sau reprezinta intere-
sele anumitor grupuri sociale in institutiile puterii elective la diferite niveluri [5].

Rolul mass-mediei in formarea imaginii publice a liderilor politici a fost obiect
de cercetare si pentru Abbas Galliamov, care, in cercetarea intitulata ,,JIugep u uMuIK
Juaepa B COBPEMEHHOM IMOJMTHYECKOM TIpoIecce: MPOoOiIeMbl KOHIENTYalIU3alud |
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meauarusaiuu’ (Liderul si imaginea liderului in procesele politice contemporane: con-
ceptualizare si mediatizare) sustine cd, in societatea contemporana, cetatenii, de regula,
isi formeaza opiniile despre politicieni nu in urma unui contact direct cu acestia, ci pe
baza reprezentirii simbolice a acestora in mass-media. In locul ideologiilor si programe-
lor, ca fundament al comunicarii politice intre lideri si mase, tot mai des apare imaginea
politicului, care este creatd si promovata in mass-media. Prin ,,imagine” se intelege o
formare intentionata si activa, realizata prin utilizarea, in primul rand, a mijloacelor de
informare Tn masa [6]. Aparitia in politica moderna a elementelor de hiperrealitate si vir-
tualizare, in combinatie cu o serie de circumstante de natura socio-economica si politica,
continud autorul, conduce la sldbirea institutiilor politice traditionale, a ideilor si proce-
selor democratice si la intarirea semnificatiei factorilor de imagine in procesul politic.
Acelasi punct de vedere il gasim si la Olga Miakotina, in studiul , mumx
MOJIMTUYECKOTO JIUjIepa: TCHICHIIUM CTaHOBJICHUs U u3MeHeHus” (Imaginea liderului
politic: tendinte de formare si schimbare), care, constatd: ,,Succesul sau esecul unui
candidat a ajuns sa depinda nu atat de deciziile interne ale unor cercuri restranse din
elita politicd, cat de eficienta luptei pentru voturile alegatorilor. La randul sau, aceasta
eficienta este determinatd in mare masura de utilizarea tehnologiilor si mecanismelor de
construire si valorificare a imaginii politice, motiv pentru care a capatat o importanta
deosebiti studiul tehnicilor de actualizare si influentare a constiintei colective. In plus,
utilizarea pe scara larga a acestor tehnologii a adus 1n prim-plan necesitatea identificarii
unor cdi de optimizare a procesului de formare a imaginii si contraimaginii, din perspec-
tiva asigurarii lor legale si etico-morale” [7]. Potrivit autoarei, tranzitia societdtii catre
etapa postindustriald de dezvoltare a generat schimbari semnificative in functionarea
mass-mediei si a stimulat aparitia noilor tehnologii mediatice care au impus noi cerinte
fata de reprezentarea comunicationald a liderului politic. In prezent, pentru reprezentarea
comunicationald nu este prioritard ideologia sau programul partidului politic, ci imagi-
nea publica a liderului acestuia. Dupa Miakotina, formatul imagistic de functionare al
leadership-ului politic este, in esentd, compatibil cu valorile si institutiile democratiei
reprezentative, iar conturarea si modificarea imaginii liderului politic in conditiile
societdtii informationale reprezinta, in cele din urma, o modalitate eficienta de obtinere a
recunoasterii publice pentru convingerile, programul si personalitatea liderului politic.
Si cercetatoarea Elizaveta Goncearova mentioneaza rolul mass-mediei in formarea
imaginii publice a liderilor politici, specificand ca publicatiile tiparite si cele electronice
formuleaza evaludri subiective cu privire la un politician de rang nalt, care pot fi expri-
mate atat direct, prin intermediul continuturilor jurnalistice si publicitare, cat si indirect,
prin utilizarea mijloacelor de influentare lingvistica. ,,in era tehnologiilor informationale
si de comunicatie, a dezvoltarii democratiei si discursului politic public, opinia publica
despre un lider politic se formeaza pe baza informatiilor prezentate in mass-media. Mij-
loacele de comunicare in masa sunt o componenta integrala a sistemului politic, exerci-
tand o influenta semnificativa asupra evolutiei societtii. In sistemele democratice, presa
actioneaza destul de autonom, iar informatiile se raspandesc pe scara largd, avand adesea
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un caracter puternic opozitionist fata de conducerea tarii” [8]. In lucrarea ,,SI3b1KOBEIE
cpeacTBa OPMUPOBAHUS UMHJIKA TIOJTUTUYESCKOTO JIHIepa B HeMelkux neuarabix CMI
U ux uHTepHeT-Bepcusx” (Mijloace lingvistice de formare a imaginii liderului politic
in presa scrisda germand §i in versiunile online ale acesteia) ea demonstreaza ca mass-
media exprima si formeaza opinia publica, care, de reguld, este perceputd ca judecati
colective sau forme de manifestare a constiintei cotidiene sau de masa a indivizilor. Opi-
nia publica se formeaza in procesul circulatiei informatiei in societate, reflectd existenta
sociald si practica sociald a oamenilor si actioneazad, se poate afirma, ca un regulator al
activitatii acestora. Modalitatea de influentare a maselor de catre mass-media consta in
transmiterea de mesaje, judecati, evaluari, aprobari sau condamnari ale fenomenelor,
evenimentelor, faptelor, comportamentului unor persoane, grupuri de oameni, partide,
organizatii publice, guvernului etc. In acest context, rolul mass-mediei in formarea ima-
ginii liderului de stat este deosebit de important.

Influenta mass-mediei asupra imaginii politicienilor, dar si relatia dintre presa si
sfera politica, este relevatd de catre Victoria Bulicanu, in lucrarea ,,Cadrul relational al
mass-mediei”. Potrivit autoarei, politicienii tind sa-si pund in valoare prin media mai
degraba imaginea decat cunostintele si capacitatile de munca in sfera politicului, orien-
tandu-se spre a obtine simpatia alegatorilor, prin aspect fizic, limbaj, comportament in
circumstante oficiale si neoficiale. Bulicanu sustine ca presa este perceputa in calitate de
canal primar de comunicare, prin care oamenii afla despre procesul politic din societate
si au posibilitatea sa-si defineasca atitudinea fata de liderii politici si actiunea in raport
cu evenimentele si fenomenele politice. ,,Astfel, pozitia presei de aliat al societatii 1i
conferd acea influentd, putere si valoare in acceptia membrilor societatii. In viziunea
politologilor, presa este unul dintre cei mai importanti actori pe scena politica, capabil sa
construiasca cariere politice si In aceeasi masura sa le distruga” [9, p.35].

Cercetatoarele Liubovi Fadeeva si Marina Starkova demonstreaza in lucrarea
LLloJTUTHYECKOe JTUACPCTBO B coBpeMeHHOM mupe” (Liderismul politic in lumea mo-
derna) ca reputatia unui lider politic este strans legata de modul in care imaginea sa
este reflectatd in mijloacele de comunicare In masa, in special in presa. ,,Daca imaginea
este o impresie construitd iIn mod intentionat si constient, atunci prezentarea imaginii
are loc adesea sub forma reprezentarii liderului politic. Reprezentarea este o modalitate
de exprimare, o prezentare a subiectului in spatiul public social prin intermediul unor
mijloace speciale, In primul rand prin mijloacele de comunicare in masa” [10, p.90].
Studierea reprezentarii unui actor politic, dupa Fadeeva si Starkova, este posibila prin
analiza diverselor tipuri de imagini, inclusiv a imaginii create prin structurile de semne
ale mijloacelor de comunicare Tn masa, in primul rand ale mass-mediei.

In aceeasi cheie abordeaza problema si Liubovi Nikiforova, care remarca, in lu-
crarea ,,[ IcCHXOIOTHUECKHIA aHAIN3 PETIPE3CHTALUH JIMYHOCTH HOJIUTUYECKOTO JIN/IEPa B
cpeacTBax MaccoBor kommyHukauuu” (Analiza psihologica a reprezentarii personalitatii
liderului politic in mijloacele de comunicare in masa), ca ,,continutul psihologic al re-
prezentarii personalitatii liderului politic in mass-media are o dinamica determinata atat
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de factorii subiectivi, cat si de cei obiectivi. Factorii subiectivi includ caracteristicile
stilului de activitate al liderului politic, particularitatile comportamentale ale acestuia,
in timp ce factorii obiectivi includ particularitatile psihologice ale comunicarii politice
realizate prin mass-media” [11].

O alta abordare a implicatiilor mass-mediei 1n sfera politica propune cercetatorul
Mihai Lescu, care, in articolul ,,Analiza politica in presa”, sustine ca mediatizarea politicii
are efecte ambivalente: pe de o parte, multiplica posibilitdtile de informare a cetateni-
lor, iar, pe de alta parte, amplifica puterea fortelor politice de a manipula masele. Aces-
ta vorbeste in special despre agenda presei: ,,mediatizarea politica deschide institutiilor
mass-media, inclusiv presei scrise, posibilitatea de a selecta din masa de evenimente si
mesaje doar unele, care capata astfel o semnificatie sporitd, aceasta selectie fiind infaptu-
itd in functie de organizatiile implicate, sursele financiare, legaturile cu alte institutii ale
societatii politice si civile” [12, p.314]. Autorul conchide cd mass-media actioneaza nu
numai ca un instrument de circulatie libera a informatiei, ci si ca un mijloc de blocare/
deformare a informatiei, intrucat poate elabora o falsa realitate, diferita de cea adevarata.

Despre consecintele pe care le poate avea modalitatea de selectare a evenimentele
politice, care urmeaza a fi mediatizate, reflecteaza si Nvard Melkonian, in monografia
,»CMU kak OCHOBHOWM MEXaHU3M aKTyaJH3aluy NoJuTHudeckoro umupka” (Mass-media
ca principalul mecanism de actualizare a imaginii politice). Autoarea remarca faptul ca
astazi rolul mass-mediei a crescut intr-o asemenea masura incat actiunile si evenimente-
le reale devin semnificative doar atunci cand sunt prezentate in mass-media. Melkonian
explica faptul ca dacé un politician iese din atentia presei, daca mass-media inceteaza sa
mai reflecte activitatile acestuia, el risca sa fie uitat rapid de alegatori [13].

Problema formarii imaginii publice a actorilor politici a fost analizata si de catre
CristinaArjanova, in studiul ,,ConnanbHO-TICHXOJIOTHYECKUE MEXaHU3MbI (DOPMUPOBAHHSI
WMUKA MOJMTUYECKOTO JIMAepa B Ipolecce n3buparenbHol kammnanuu” (Mecanis-
mele social-psihologice de formare a imaginii liderului politic in procesul campaniei
electorale). Potrivit cercetatoarei, ,,L.upta pe arena politicd, care se da Intre concurentii
electorali, impune propriile conditii pentru realizarea cu succes a planurilor acestora
privind desfasurarea si rezultatul campaniilor electorale, unul dintre componente cele
mai importante ale oricarui astfel de plan este crearea si mentinerea imaginii unitatii
politice. De aici rezulta ca formarea imaginii reprezintd baza succesului oricarei cam-
panii politice. Prin urmare, pentru ca aceasta sa aiba succes, este necesar sa fie studiate
fundamentele formarii mecanismelor socio-psihologice ale construirii imaginii” [14].
Arjanova promoveaza ideea ca, in conditiile in care numarul surselor de informare cu
un grad scazut de credibilitate, dar si al materialelor jurnalistice de calitate discutabila a
crescut semnificativ, odata cu aparitia unor instrumente accesibile de raspandire larga a
informatiei, precum platformele comunicationale digitale, rolul factorilor sociopsiholo-
gici in formarea imaginii liderului politic devine din ce in ce mai accentuat, indeosebi, in
procesul campaniei electorale. ,,Informatia politica difuzata in cadrul unei democratii se
supune in principiu modelului de argumentare orientata. Deoarece idealul obiectivitatii,
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al onestitatii si al rigorii este greu de atins, acest mod de ,,persuasiune blanda” constituie
cel mai mic rau in raport cu posibilele manipulari ale mesajului politic. Este un mod de
persuasiune care pune accentul pe anumite calitati presupuse ale candidatului si i es-
tompeaza defectele sau slabiciunile cu ajutorul arsenalului traditional al publicitatii si al
marketingului politic” [15, p.189].

Asadar, in societatea contemporand, mass-media are un rol esential in formarea
imaginii publice a actorilor politici datorita puterii de persuasiune politica si influentei
pe care o are asupra opiniei publice. Jurnalistii pot influenta opinia publicd atat prin
modalitatea in care isi selecteaza subiectele ce urmeaza a fi mediatizate, cat si prin felul
in care abordeaza realitatea politicd In continuturile pe care le realizeaza. Vorbim, deci,
despre puterea jurnalistilor de a facilita crearea contextelor politice curente si forma-
rea imaginii publice a liderilor politici, iar prin aceasta — de a influenta atat sub aspect
pozitiv, cat si negativ reprezentarea actorilor politici n spatiul public. Astfel, sub acest
aspect, forta mass-mediei rezida, pe de o parte, in potentialul sdu de a forma si fortifica
imaginea publica a liderilor politici, iar, pe de alta parte, In capacitatea ei de a deforma o
imagine deja existentd pana la distrugerea reprezentarii publice a acestora.
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