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Prezenta lucrararateaza particularitatile lexicale, stilistice, pragmatico-seman-
tice ale textului turistic. Studierea textului turistic si implicit terminologia turistica
prezinta interes atdt la nivel intralingual, cdt §i interlingual. Scopul acestui articol
constd in a atentiona publicul ce utilizeaza, citesc materialul lingual, in diverse
situatii, asupra ambiguitatilor ce pot apdrea in comprehensiunea i in traducerea
acestor texte turistice, dificultdti deseori conditionate de migratiile conceptuale.
Limbajul turistc se caracterizeaza printr-o varietate tematica si printr-un lexic
specific. Este un sector activ §i dinamic care se imbogdteste din punct de vedere
lingvistic aproape zilnic. Limbajul turistic fiind asaltat de neologisme si imprumuturi
lingvistice carepdata infiltrate in limbd, reusesc sda se impuna definitiv ca fenomene
lingvistice §i ca mijloace de imbogatire a vocabularului. Se sustine ideea cd
decodarea termenilor din domeniul turismului constituie o necesitate a comunicarii
turistice atdt la nivel intralingual, cdt §i interlingual i o sursa a creativitatii lexicale.

Le texte touristique évoque des lieux paradisiaques, des édens préservés
et uniques, des petits coins de paradis qui échappent miraculeusement a
l'emprise du temps et des hommes. Cesedesont les seuls a nous parler
encore du bonheur et du paradis sur Tel@e communication touristique
passe par 1’émotion, la rencontre et 1’authenticité — trois piliers du tourisme
contemporain. Découvrir et donner l'illusion de la découverte sont deux
étapes de l'émergence des lieux touristiques. Le texte touristique apparait
comme le support essentiel de la promotion des produits touristiques.

L’analyse des textesduristiques nous permet d’affirmer que la langie
utilisée pour la desiption des prduits touristiques mortre l'existence des
compsantes thématiques diverses provenant de ffdlientes discifnes:
histoire, art, géographie, gastronmie, artisanat,éconamie, sport, etc— la
migration conceptuelle La languedu tourisme secaracerise par savariété
thématique et par son lexiqugécifique.

En effet, il s'agit d'un secteur particuliérement actif et dynamique qui
s'enrichit linguistiquement de jour en jour deés lors que de nouvelles activités
sportives, culturelles ou de loisirs sont créées. Calques, emprunts,
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néologismes, s'infiltrent alors dans les langues jusqu'a s'imposer
définitivement. II est donc important de suivre de prés ces glissements ou
changements de sens, voire ces nouvelles créations lexicales et de proposer
périodiquement des remises a jour a partir de volets thématiques centrés sur
les loisirs, les installations hotelicres, les activités sportives, culturelles, etc.
C'est un des objectifs que nous nous sommes fixés dans cette recherche qui
aborde le monde du tourisme a partir d'une perspective terminologique
bilingue (frangais-roumain).

On distingue les textes touristiques suivantsblicités, dépliants,
catalogues d’agence de voyage, brochures et guides. La finalité de ces textes
touristiques est d'informer et de séduire le destinataire pour le pousser au
voyage. La plupart des textes touristiques visent a éveiller des émotions pour
convaincre le consommateuEspace et nature en toute simplicité sont les
maitres mots de votre séjour ! / On vivra au rythme oriental dans ckdre/
surplombant l’océan. / Dans un décor paradisiaque, face a la mer et entouré
de plantes tropicales, le Simena n'a pas fini de vous surprendre. Vous serez
bluffés par sa situation géographique, au milieu des eaux claires de la
Meéditerranée et des montagnes.../ Au ceeur de la palmeraie de Marrakech:
une oasis de nature pour se ressourcer et profiter des beautés du Maroc / 11
offre une vue imprenable sur I’Atlas / Eaux cristallines des Caraibes,
végétation luxuriante et palmiers a perte de vue: un paradis de nature et une
ambiance de luxe au coeur des Caraibes / Si l'on est exigeant, on signe pour
un séjour dans cet hotel: beaute de la plage de sable, végétation tropicale et
suite supérieure rénovée a un prix exceptionnel! / Une trés belle plage de
sable blac bordée par la mer turquoise des Caraibes. Bienvenue dans le
paradis terrestre. / Sable blanc, la splendide plage tropicale de Bavai® vo
enchantera tout simplement : un cadre magnifigue, une large gamme
d’installations et de services et une bonne table. On a remarqué que le texte
pubicitaire touristique & un texteargumentéf qui cheche a valoriser les
produts présents eta persuader le pubic des biefaits de leur aayuisition.

Il est donc organié autour de deux poles : le pole logique et lepole
psydologique-ersuasif. Le pole logique pasepar lavoie de la raison, il
cherde une cornviction rationndle, une correspondance entre leréel et la
raison, et véea convaincre par € raisonnemat a pattir de faits \rifiables.
Le pole psyhodogique-persuasif fait gpel a la fois au conscig et a
linconscient a I'affedif et a la raison. Le but st de convaincre par la
sédudion a partir des bedns, des dsirs et desopinions, démouvoir
l'affectivité et les valeurs Les imagesreprésententun élément clé pour la
compréhenson globale du mesage pulicitaire, mais nous devongjalemat
analyser le texte et séments discursifear ils vont conttbuer a créer le
réve et I'adion du consanmateur.
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Un langage syntétique, utilisé dans le texte publicitaire, visea donner le
maximum d'informaions en un minimum de mots. Aing, les synagmes
nominaux, abouisent a des formaions privlégiéesou la condasation des
élémens, produt un effet rapide et télégraphique: «La dmplicité a un
prix»; «Des vacanes a tous prix»; «dir France. Le nonde a prix
exceptionrelsy ; «Madrid, votre monde. L'usaye des verbes dans le slogan
varie. Ceux qui ont mais de charge émartique ¢tre, avor, faire) sont
normalemeit omis: «Touché par la Gdicey. Dans la pespedive des
stratégies de stduction, il faut signale la présence duverbe a la forme
impérative «Vivez I'Andorrely; «N'en révez pls... Partezly; «Voyagez
plus loiny; «Gran Cararia. Imaginezuneilely; «Découwez la Tunisieun
pays deréve avec lbemdary, «Détendez-vous, voustes chez lerogary;
«N’hésitez pas a découvrir les nombreux charmes de ce pays... ». Les
phrases exclamativeségalement présentes, ont une fonction appellative:
«Carnaval de Dunkerque. Entrez dans la bande!»; «Permettez-moi de vous
inviter a ma cabane a sucrely; «Printemps, été, automne ou hiver...
Destination Chypre!»; «Luxembourg la ville. Bonjour!y, «Souriez! Vous étes
en Espagne»; «Une escapade historique inoubliable!». 1l faut remamuer
I’'usage du pronomous,il s'emploie pour esrapprocher du récepteur, le
traiter d'égal a égal, gagnersa confiance et le convaincreys fadlement.
Il implique par cor&uent une proXximité. Le vous motive le ledeur plus
guetout autre mot«Un site enchanteuqui vous appartienpour la durée de
votre séjoury; « Vivez vos plus grands moments de bonheur sous le soleil
d'Egyptel»; «Offrez-vousun moment de luxe dans le Jura.»; «Echappez-vous
de votre quotidien, pour une escapade de 3 jours dans le vignoble
Jjurassien!». Le discoursduristique se caraétise égalemat par la pésene
des quedions rhétoriques ou la réponsedu réceptaur importe peu, car il
ne s'agit que dun moyen pour tiirer son d@ertion: Et si \ous preniez le
temps de peezdu bon temps? Et sious bougez versune ville qui bouge?
Et si wous culiviez l'art de vousdfire plaisir? Et si wus técidiez dy partir a
tout prix? Et si wus suiviez Broile du nord? Les adiedifs pemettent
I’exaltation des poduits pubicitaires (deslieux ou desqualités du secter
touristique) afin de convaincre le consmmateur. Le disours pulbicitaire se
caadérise par l'abmdance d’adjedifs qualificatifs : authertique,
excegionrel, excusf, fascinant, nouliable, inédit, luxueux, magiquestc.
L'adjedif superlatif utilisé pour vanter legjualités est lin des taits les plus
fréquents du discourtristique : C'estla_meilleure, la plus fertile,la plus
douce, la plus égale, la plus charmate contrée qui est au morel C'est_la
plus belle chose que jaie vu@n y trouve des adjdifs qui: exdtent la
beauté d'un lieu: (beaux paysages, paysages exceptionnelsyetheux
pays, la vuede Rio de Janeiro st éblouissant; ses halitants: (un peuple
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hosptalier, accuellant et daeureuy; la richesse et la vardté: (des
erdroits insolites des paysagesalts en ouleurs, paysages superbes du
Kerala,); le pouvoir de suggeton et d'évocation: (plages uniques;
I'histoir e: (une histoire passionnante, le berceau culturel du pays du soleil
levant..); la gastronamie: (cuisine plus que parfaite, une cuisine
savoureuse...gasbnomie typgue et interndionde, goiitez aux saveurs
localeg; qui vantent les prix: (une offre inégalée, excepionrelle,
incompaable, des prix dges, excegionrels, un séjour pas cher). Les
répétitions, ayant une fonction condtive, fadlitent la percefion du
message L'INDOCHINE — Riche en paysages,iéhe en arcltecture Riche
en histoire, _Rhe en citure, Rche en tradtion, Rche en cuising
Heureusementas besoin drre richepour partir.

Recomandat
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