TRANSFORMARILE JURNALISMULUI: INTERNETUL
CA UN CATALIZATOR AL APARITIEI UNOR FORME
MEDIATICE NOI

Victor MORARU,

doctor habilitat in stiinte politice,
profesor universitar,
membru-corespondent al ASM

Tonel PINTILII,

doctorand, Universitatea Apollonia, lasi

Evolutiile de ultimul timp ale mass-mediei atestd deschiderea do-
meniului pentru transformari, dictate de insési evolutia societdtii, con-
firmand transant faptul existentei unei dinamici reale in sfera mass-
mediei. Procesele si contextele mediatice, atat in cadrul productiei,
cat si in uzul mediei se manifesta destul de pronuntat, configurand un
tablou multivalent al activitatii mediatice. Transformadrile intervenite
in raport cu media traditionald vizeaza expres continuturile, dar si for-
mele demersului mediatic. Cercetarile comunicarii de masa, intreprin-
se la sfarsitul sec. al XX-lea—inceputul sec. al XXI-lea, evidentiaza o
intreaga avalansa a tendintelor observate si afirmate.

In domeniul presei tiparite, astfel, marea majoritate a specialistilor,
indica drept ,,trend european” [1, p. 34], care prinde cu fermitate
contur, asa-numita ,tabloidizare” a presei, determinatd de exploa-
tarea intensd a ,,formatelor comerciale” [2, p. 126]. In acest caz, se
releva ca presa se adapteaza noilor realitati sociale si economice,
axandu-se pe continuturi care ,,manifesta cea mai mare sensibilitate
la cererea publicului” [3, p. 42], alegand formate reduse, privilegiind
stirile relatate Tn forma condensata, ce contin mesaje senzationale,
cu o atentie speciald acordatd vietii vedetelor sau evenimentelor
extraordinare insotite din plin de imagini foto. Absolutizarea gus-
tului comun, in cazul presei-tabloid, legitimizarea comercializarii
mass-mediei isi gaseste explicatie in ,,desprinderea de trecut” [4, p.
54], operata hotarat de sectorul mediatic. Este adevarat, ,,aluneca-
rea pe panta divertismentului submineaza celelalte functii social-



comunicationale, reducand considerabil potentialul informational al
presei si cel de transmitere a valorilor culturale fundamentale” [35, p.
149], dar pistele de perspective tin, oricum, de tabloidizare, fie si in
detrimentul difuzarii presei de calitate. Totusi, in Republica Moldo-
va, spre deosebire de Romania, unde tabloidul a obtinut rezonanta (in
special, prin ,,Evenimentul zilei” si ,,Expres magazin”, promovate de
jurnalistul Ioan Cristoiu), tabloidizarea presei treneaza, motivatiile
de intarziere fiind legate ,,mai ales de lipsa investitiilor in media,
piata fiind mica, cu public restrans”[6, p. 34].

Total diferita este situatia in presa britanica: tabloidele aici servesc
pentru a prezenta imagini din viata familiei regale, a unor celebritati
din domeniul culturii sau sportului, includ informatii privind eveni-
mente sociale importante. Pentru jurnalismul britanic, tabloidul este
atribuit presei de calitate. Totusi, in general, multiple surse plaseaza
tabloidele in fagasul fenomenului ,,yellowjournalism”, argumentand
prezenta tabloidelor in contextul presei galbene, un jurnalism adre-
sat publicului larg, cu origine in Statele Unite ale Americii, care a
aparut si s-a dezvoltat datorita publicatiei ,,New York Times” [7, p.
50-51]. Interpretarile curente explicd extinderea fenomenului dat
prin originalitatea informatiilor si sporirea publicului céaruia aces-
tea sunt adresate: ,,0 asemenea presa a dobandit dimensiuni popula-
re nemaiintlnite. Fiind intemeiate cu preponderentd in New York,
unde populatia urbana, alfabetizata era implicatd in modernizarea si
industrializarea intensa a Americii, aceste publicatii au devenit in
scurt timp stimulentele centrale ale unui public de masa tot mai bine
definit. O terminologie simpla, descriptivismul si caracterul vizual
au reprezentat garantiile reusitei unei tentative de a cuceri muncitorii
si valurile de imigranti sositi in Statele Unite. In cele din urma, aces-
te operatiuni de presd au devenit mari succese pe piata” [8, p. 71].

Revenind la situatia actuald, remarcam faptul ca acest fenomen
a constituit un exemplu de supravietuire a presei tiparite in conditii
neprielnice si o posibilitate de a iesi invingdtoare In goana dupa ,,ra-
ting”, de a-si recastiga publicul orientat spre informatiile radio si
TV [9, p. 218]. In statele post-sovietice, fenomenul tabloidizarii pre-
sei a fost preluat in anii 1990. Acesta a aparut in perioada obtinerii
independentei si suveranitatii statale, fiind asociat cu libertatea pre-
sei, a afirmarii dreptului la opinie. Paradigmele mediatice contem-

14



porane, datorate dezvoltarii Internetului, in cadrul cérora s-a produs
adevarata invazie a imaginii si culorii in activitatea mediatica, de
asemenea au accelerat procesul de tabloidizare a presei.

Existd un sir de argumente aduse de datele statistice, conform
carora tabloidele sunt sursele preferate de lectura a informatiilor pre-
zentate de presa tiparitd [10, p.17]. Aproximativ 50% din numarul
total de cititori, cu varsta 19-50 ani, marea majoritate cu studii me-
dii, procurd cotidiene pentru a se informa despre viata si succesul
vedetelor preferate sau a fi la curent cu schimbarile si evenimentele
referitoare la ,,beau-monde-ul” local.

De remarcat, de fapt, tendinta ziarelor din intreaga lume de a co-
respunde cat mai mult solicitarilor publicului si de a face fata cri-
zei din domeniul presei scrise. A se transforma prin adaptare si prin
modificare, pare sa fie acum sloganul zilei pentru presa. Se recurge
la o serie de masuri, capabile sa contribuie la depésirea / diminu-
area crizei de pe piata industriei media: incercari de diminuare a
costurilor de productie (pe calea crearii unor versiuni electronice);
tabloidizarea ziarelor (modificarea continutului, atasarea la ziar a
unor materiale atractive: romane cu pret redus, CD-uri cu informatii
interesante pentru copii); editarea ziarelor in format mic (reducerea
dimensiunilor, a numarului de pagini).

Cea mai pronuntatd tendinta insa in dezvoltarea sferei mediatice
este afirmarea noilor tehnologii informationale in industria media si
utilizarea tot mai intensd a Internetului in calitate de un nou canal al
comunicarii, contribuind la afirmarea sistemului de comunicare in
masd ,,renovat la nivel de producere, difuzare a informatiei, dar si
receptare a sa de catre public” [11, p.21]. Are loc procesul de modifi-
care calitativa a mijloacelor de comunicare traditionale (presa scrisa,
radioul, televiziunea), pe de o parte, si afirmarea jurnalismului on-
line - un gen de activitate complexa, specificd societdtii contempo-
rane. Prin definitie, acesta consta in distribuirea materialului jurna-
listic catre publicul larg prin intermediul retelei globale. Jurnalismul
online sau jurnalismul digital se afirma vertiginos ca o noua forma
de jurnalism in care contentul editorial devine difuzat prin interme-
diul Internetului, spre deosebire de publicarea in presa tiparitd sau
audiovizuala [12, p. 81].



Cu referire la materialele jurnalistice propriu-zise, specialistii din
domeniul stiintelor comunicarii, dar si lumea jurnalistica, au remar-
cat delimitarea acestora in doua categorii de baza:

a) materiale jurnalistice, considerate versiuni electronice ale ce-
lor distribuite prin intermediul mijloacelor de comunicare de masa
traditionale, specifice jurnalismului clasic;

b) materiale jurnalistice care servesc la difuzarea informatiilor pu-
blice doar in versiunea electronica.

In acest context jurnalistii actuali au semnalat unul dintre avantaje-
le majore ale utilizarii noilor tehnologii de comunicare si a dezvoltarii
jurnalismului online — posibilitatea Tmbunatatirii calitative a produsu-
lui mediatic, precum si a cdilor de transmitere a sa catre consumato-
rii de informatii. Drept exemplu al avantajelor difuzarii materialelor
jurnalistice, dar si a radioului si a televiziunii prin intermediul acestui
,»hou si seducdtor mediu de comunicare” poate servi urmatoarea mar-
turisire: ,,De fiecare datd cand sunt plecat din tard, am la dispozitie o
modalitate comoda, rapida si ieftind de a ma pune la curent cu ce se
mai intdmpla acasa si cu ce scriu ziarele. Nu am nevoie decat de un
computer conectat la Internet. Daca vreau sa vad ce scrie Evenimentul
zilei, deschid programul de navigare, tastez http://evenimentulzilei.ro
si in cateva secunde am pe ecran varianta electronica a ziarului” [13,
p. 634].

Notiunea online, aparuta in secolul trecut pentru a desemna cone-
xiunea unui calculator la un sistem a devenit cunoscuta si utilizata pe
larg la sf. sec. XX si si-a pastrat pana in prezent semnificatia de baza
cu sensul de echipament, dispozitiv sau mod de prelucrare a datelor,
dar si in sensul conectirii la o retea de calculatoare (Internet). in po-
fida utilizarii expresiilor ,,cyber-jurnalism”, ,,web-jurnalism”, ,,e-jur-
nalism”, sintagma jurnalism online pare a fi cea mai intens utilizata in
literatura de specialitate de limba roména, sensul general al ei fiind un
gen de jurnalism nou, influentat puternic de evolutia tehnologiilor de
comunicare de masa, cu noi reguli, bazat pe utilizarea noilor media si
a Internetului, numit de diversi cercetatori ,,jurnalism al viitorului”.
Comparat cu jurnalismul clasic, jurnalismul online difera prin noile
particularitati, vizand recurgerea la hypertext, multimedia, interacti-
vitate, sistem de genuri extins. Specialistii Tn materie au consemnat
caracterul sau ,,imediat, posibilitatile multiple de punere in pagina,



folosirea elementelor multimedia, platformele flexibile de distributie,
arhivarea, constructia si receptarea nonlineara a continutului, interac-
tivitatea si existenta link-urilor”[14, p. 21]. Este si o expresie a des-
centralizarii jurnalismului, de trecere de la paradigma monologului la
paradigma dialogului, de tendinta individualizarii sporite a jurnalis-
mului etc.

Hypertext, o notiune de baza in cazul acestui gen de activitate, apli-
catd in domeniul jurnalismului cu sensul de metoda de realizare a unui
text, pentru utilizarea pe calculator, care permite cititorului sa parcur-
gd materialul in manierd proprie, aleasa de el. Prin urmare, aceasta
particularitate a jurnalismului online se refera la noul mod de lectura
si scriere a textului, diferit de structurarea lineara a informatiilor, spe-
cifica presei tiparite.

Multimedia, inteleasa ca ansamblu de tehnici (texte, imagini fixe
sau animate, sunete, grafica) care permite receptionarea, depozitarea,
prezentarea si prelucrarea informatiilor simultan si interactiv este o
alta particularitate majora a jurnalismului online. Acesta permite cre-
area unor produse mediatice ce ar corespunde cerintelor publicului
actual. Fiind o Tmbinare de date si de informatii in format audio si
video, materialul jurnalistic este mai aproape de capacitatea de recep-
tare a publicului si de utilizarea tehnologiilor digitale in procesul de
comunicare.

Interactivitatea, o altd particularitate a noului jurnalism, poate avea
urmatoarele forme: newsgroups, newsletters, chats, forumuri etc.

Sistemul de genuri jurnalistice extins este o alta caracteristica speci-
fica jurnalismului online. Aici apar atat genurile de baza (stirea online,
interviul online, reportajul online), cat si altele mai noi precum: infogra-
fica, cronica online, articolul multimedia, talk-show-ul multimedia.

Remarcam, in context, ca nu putem atesta o contrapunere a jurna-
lismului clasic celui reprezentat de jurnalismul online. Mai degraba,
avantajele unuia suplinesc neajunsurile altuia, si viceversa. Opiniile
expertilor converg in constientizarea faptului cd noul jurnalism, jur-
nalismul digital, ,,face posibila reinnoirea cauzelor si reconfigurarea
repertoriilor de actiune pana la construirea unui nou mediu mediatic. ..
in cele din urma, acestea sunt adesea in contradictie cu cadrul gandirii,
normelor si practicilor si modelelor de activitate preexistentd in dome-
niul jurnalistic”[15, p. 8].



Acest lucru a comportat metamorfoze spectaculoase ale sferei me-
diatice. Asumandu-si si demonstrand, pe parcursul timpului, ,,rolul de
mesageri ai schimbarii” [16, p. 224], reflectand si influentand aceas-
ta schimbare, media insesi s-au dovedit a fi supuse transformarilor
majore.

Este evident, asadar, ca revolutia digitald a produs schimbari ra-
dicale in sfera mediatica, plasand-o 1n noi contexte si generand afir-
marea noilor forme de jurnalism.

Data jurnalismul este o astfel de forma, care se dezvolta progre-
siv si tot mai evident in ultimul timp. Insdsi denumirea sa vine si
evidentieze rolul si esenta acestui gen de activitate jurnalistica. Intrat
in uz datorita notiunilor data journalism si data base journalism,
acesta este recunoscut drept directia de renovare a jurnalismului prin
expunerea diverselor date (deseori - cele statistice), prelucrarea si
prezentarea lor spre receptare si cunoastere de catre publicul larg
[17]. Trebuie de mentionat ca forme rudimentare de data jurnalism
au existat cu mult mai inainte de aparitia Internetului sau perioada de
utilizare a acestuia pentru distribuire de informatii [18]. Dezvoltarea
acestui jurnalism a devenit posibild tocmai datorita afirmarii Inter-
netului, majordrii enorme a vitezei de transmitere a informatiei, spo-
ririi torentelor comunicationale si, in definitiv, cresterii masivelor
accesibile de informatii. Astfel, Internetul a generat spatiul in care
se depoziteaza informatia si, totodata, a devenit canalul mediatic de
difuzare a acestora, inclusiv, pentru prezentarea rezultatelor obtinute
de data jurnalism.

Definirea data jurnalism-ului porneste de la relevarea meca-
nismului principial nou de organizare a comunicarii in cadrul re-
latarii informatiei. Acest proces se axeazd pe exploatarea datelor
structurate 1n calitate de baza a narativului si gestionarea adecvata
a datelor selectate. Prelucrarea datelor cantitaive, astfel, poate ser-
vi drept pretext informational sau aceste rezultate pot aparea ca o
parte constituanta a textului, imbogatindu-1 semnificativ. Mass-me-
dia intotdeauna au recurs in interpretarea realitatii la fapte si date,
acumulate n sisteme informationale, accesibile pentru media, drept
sursd de informatii. Insa data jurnalism-ul (sau, conform unor vi-
ziuni, data-driven journalism [19]) opereaza prin intermediul unei
abordari calitativ noi a datelor, cu posibilitatea vizualizarii acestora
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[20]. Perceptia informatiei de cétre audientd este deseori destul de
anevoioasd — tabelele, diagramele, graficele, imaginile, datele sta-
tistice, hartile interactive trebuie evidentiate, explicate, comentate.
Tocmai de aceea, jurnalistul este cel care, operand cu masive mari
de informatii, are misiunea sa extragd de aici esentialul, sa le ana-
lizeze si plaseze intr-un context anume, sa structureze contentul, sa
ofere concluzii relevante, care ar facilita intelegerea de cétre audito-
riul larg a proceselor si fenomenelor sociale si economice vizate.De
fapt, la intrebarea: ce face jurnalismul de date diferit de restul jurna-
cand se combina traditionalul ,,fler pentru stiri” si abilitatea de a
spune o istorie convingatoare, cu amploarea si gama de informatii
digitale disponibile acum. [...]. Jurnalismul de date poate ajuta un
jurnalist sa spuna o poveste complexa prin infografii atractive” [21,
p. 2].

Avand utilizarea de date drept principiu de baza in scrierea mate-
rialului jurnalistic, un prim exemplu, o protoforma, in acest caz, la
care se referd majoritatea cercetatorilor, este publicatia Manchester
Guardian, care a publicat, in 1821, un tablou cu un set de date refe-
ritoare la scolile din Manchester si Salford. Informatia data includea
cifre privind numarul de elevi din fiecare scoald si cele referitoare
la cheltuielile anuale ale fiecarei institutii de invatamant, evidentiind
numarul real al elevilor ce s-a dovedit a fi mult mai mare decét cel
anuntat de sursele oficiale [22]. Un secol mai tarziu a aparut jur-
nalismul asistat de calculator (computer-assisted reporting- CAR)
[23] care, la fel, a fost precursorul actualului data jurnalism.

Si asa-numitul jurnalism de precizie se prefigureaza printre de-
rivatele respectivei forme mediatice noi. Conceptul (lansat de Ph.
Meyer si dezvoltat de Jose Luis Dader s. a.), pus la baza determinarii
specificului jurnalismului de precizie, se axeaza pe prioritizarea me-
todologiei stiintifice 1n exercitarea jurnalismului, aplicarea metode-
lor stiintifice de investigatie sociala in practica jurnalistica, ,,valorifi-
carea puterii statisticii” [24, p. 51], punerea 1n valoare a sociologiei,
statisticii si urmaririi datelor computerizate” [25, p. 433]. In afard de
distribuirea unor informatii inedite pana la acel moment, data jurna-
lismul mai are o functie specificd —cea de supraveghere a evolutiei
unor procese sau fenomene.



Actualmente, o enormd cantitate a informatiei este pusd In
circulatie datorita Internetului. In acest context jurnalismul de date
consta in activitatea care are drept scop principal culegerea acestor
informatii. Ulterior, aceste date sunt supuse sistematizarii, analizei
si procesarii gratie tehnologiilor informationale corespunzaitoare,
aplicate la etapa elaborarii materialului jurnalistic. La fel, precum
in cazul jurnalismului clasic, etapa de distribuire a informatiei este
finala. Aceasta, in cazul jurnalismului de date corespunde realizarii
a trei obiective majore:

1) prezentarea informatiilor intr-un mod mai clar si cu pondere
de convingere;

2) crearea unui material jurnalistic mai credibil si cu un continut
mai atragator pentru public;

3) relevarea unor date necunoscute si abordarea subiectelor noi.

In linii mari, revenind la distinctia dintre jurnalismul clasic si
data jurnalism, de mentionat cd aceste doua activitati, axate pe in-
formarea cetatenilor, nu se exclud, dar dimpotriva se completeaza
reciproc. Primul (jurnalismul clasic) confera celui de-al doilea (data
jurnalism) un nou mod de prezentare a realitatii, precum si posibi-
litatea de a evidentia situatii distincte sau a Tmbogati diversitatea
surselor.

Deseori data jurnalismul se interpatrunde cu ceea ce este cunos-
cut in literatura de specialitate drept investigatie jurnalistica asista-
ta de calculator. Aceasta, la randul ei se deosebeste de investigatia
traditionald, unde sunt aplicate ,,tehnicile unui detectiv sau agent de
informatii: filaj, camuflaj, intrevederi discrete, informatori, cumpara-
rea de informatii si chiar ascultari telefonice” [26, p. 38]: jurnalistul
de investigatii 1si va desfasura activitatea n baza unor cercetari de-
taliate, complexe, dificile uneori, axate pe subiecte putin cunoscute,
probleme sau situatii deosebite, aplicand tehnologiile informationale
in procesul de dezvaluire a adevarurilor ascunse, insotit de colectarea
de probe. In acest context este evidentd importanta dezvoltarii retelei
globale si a societatii informationale: ,,Calculatorul si Internetul eli-
bereaza definitiv informatia, acesta debarasandu-se de toate vechi-
le bariere care existau in fata ei” [27, p.50]. Prin urmare, o astfel
de investigatie poate furniza o cantitate mare de informatii, Intr-un
timp scurt, sa contribuie la cunoasterea unor detalii privind subiec-



tul abordat, fard a recurge la traditionala deplasare pe teren. Totusi,
aici este prezentd metoda mixta, de imbinare a datelor obtinute din
diverse surse. Astfel, jurnalismul asistat de calculator vine in ajuto-
rul investigatiei traditionale, oferindu-i, in dependenta de caz, datele
suplimentare necesare.

O privire mai complexa asupra jurnalismului de date permite
evidentierea catorva categorii de acest tip de jurnalism, axate pe: a)
relatarea unei istorii, Imbogétite de date, jurnalismul de date, asa-zis,
cotidian; b) investigatia jurnalisticd cu ponderea mai mare a recursu-
lui la date; c) text jurnalistic n care datele se afla in rolul de protago-
nist al materialului [28, p. 16].

Jurnalismul mobil — MoJo este o forma de jurnalism foarte popu-
lard in randul reporterilor. Denumirea sa provine de la dispozitivul
aplicat pentru prezentarea subiectelor si realizarea materialului. Deci,
MoJo este termenul prescurtat intrat in uz si prezent in vocabularul
jurnalistilor actuali gratie unui imprumut din limba engleza. Acesta,
prin urmare, constituie Tmbinarea a celor doua litere initiale ale cu-
vintelor din limba engleza mobile si journalism [29]. Insisi reporterii
in cauzd poartd denumirea de mojos. Termenul dat este atribuit zi-
arului News-Press, fiind mentionat pentru prima datd in anul 2005.
Datorita retelei de ziare ale companiei americane Ganett, notiunea a
fost preluata si utilizata tot mai des, astfel incat a devenit cunoscuta si
jurnalistilor din statele europene, fiind prezentd in vocabularul aces-
tora, in calitate de neologism imprumutat din limba engleza. Inventa-
torul canadian Steve Mann, cunoscut drept ,,parintele calculatoarelor
portabile”, este considerat in domeniul mass-mediei contemporane
drept precursorul jurnalismului mobil. Acest fapt se datoreaza crearii,
in anul 1995, a unei camere portabile care a servit drept mijloc de fa-
cilitare a muncii realizate de reporteri in acea perioada.

In prezent, acest tip de jurnalism este un exemplu si o expresie a
viitorului, o forma readaptata la noile tehnologii, un jurnalism mai
accesibil, mai mobil. De regula, aceastd categorie include jurnalistii
independenti care in activitatea lor utilizeaza camere digitale, smart-
phone-uri, tablete sau netbook-uri. Deseori, in procesul de consul-
tare a surselor sau 1n cadrul transmiterii materialului jurnalistic se
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mediul telefoniei mobile sau a celei de wireless.



Ivo Burum, jurnalist australian, regizor si producdtor cu o
experientd de munca in televiziune de peste 30 de ani a efectuat o
analiza a jurnalismului mobil in 20 de intrebari, bazata pe formula-
rea unei definitii pentru MoJo, crearea unui material cu ajutorul tele-
fonului mobil, recomandari tehnice, argumentari actualizate privind
importanta respectarii unor principii de baza ale jurnalismului de
calitate. Cele din urma vizeaza construirea unui subiect si filmarea
unui reportaj cu respectarea listei de verificare ,,SCARP”, care in-
clude 5 elemente de baza: un subiect, un personaj, solutia, actuali-
tatea, realizarea propriu-zisa a relatarii. De fapt, aceste elemente se
regasesc in cele 5 Intrebari jurnalistice de baza (Cine? Ce? Unde?
Cand? De ce?) ale oricarui material, fie si efectuat cu ajutorul teh-
nologiei digitale. O altd recomandare a autorului, din care se deduce
clar legatura directa dintre MoJo si jurnalismul clasic, se bazeaza
pe respectarea unor principii, specifice informatiilor din categoria
»actualitdti” - pentru a verifica impactul materialului jurnalistic re-
alizat cu ajutorul smartphone-ului este necesar sa fie constatat, daca
informatia care urmeaza a fi distribuitd se bazeazd pe un subiect
actual si important pentru public [30]. Multi reprezentanti ai sferei

furnizare a informatiilor catre publicul larg. Expertii, antrenati in
disecarea noilor forme de jurnjalism, remarcad oportunitatile acestui
nou gadget de tehnologie jurnalisticd de a produce sentimentul de
imersiune si hiper-proximitate, constatand ca avantajele MoJo rezi-
da in: ,,sa produci continut mediatic cu telefonul mobil este ...mai
autentic, mai reactiv. Ceva se schimba insa fundamental, si anume
raportul jurnalistului-mobil cu subiectul sdu, cu care se confunda
aproape osmotic prin natura discreta a instrumentului, subiect la care
participa, si pe care il trdieste in hiper-proximitate: discretia instru-
mentului face din reporterul MoJo un martor al evenimentului sau un
actor, un participant” [31].

In Romania se fac in prezent pasi importanti in implementarea
tehnologiilor digitale in domeniul jurnalismului. Orientarea studiou-
rilor TV spre jurnalismul mobil este, de exemplu, perceputa drept un
pas spre corespunderea jurnalismului la cerintele publicului, care tot
mai des se informeaza din Internet sau de pe retelele de socializare.



In altd ordine de idei o imagine mai clara este parte a unui produs
mediatic mai calitativ, iar cunoasterea si aplicarea noilor tehnologii
de comunicare — un avantaj pentru activitatea jurnalistica.

O forma de jurnalism, in constituirea careia Internetul si dezvol-
tarea spatiului public digital a avut un rol deosebit, este jurnalismul
interactiv. Acesta este definit, de unii teoreticieni drept parte inte-
grantd a jurnalismului online, in timp ce altii preferd sa-i delimite-
ze particularitatile de baza. Prin urmare, acesta este genul de jurna-
lism care se caracterizeaza, in primul rand, prin interactiunea dintre
public si institutiile mediatice. La randul ei, interactivitateadata se
deosebeste de cazul mass-mediilor traditionale prin feedback-ul ime-
diat si conlucrare in elaborarea materialului jurnalistic.Bineinteles, o
astfel de colaborare a devenit realitate gratie dezvoltarii retelei glo-
bale, a extinderii sale pe arii geografice mai vaste, a perfectionarii
si Tmbunatatirii tehnologiilor de comunicare in masa si, desigur,
prezenta in numar mare, in spatiul public digital, a unor actori sociali
activi, implicati In procesul de distribuire a informatiilor.

Blogul, este in acest context un element evident al jurnalismului
interactiv, un prim pas de modificare a dialogului dintre jurnalist si
publicul sau. In acest context, de mentionat ci un blog este genul de
website pe care sunt publicate periodic articole in care sunt abordate
diverse subiecte de interes public sau cele care servesc la promova-
rea unei persoane (cu rol de autor) si a activitatii sale profesionale.
Termenul blog provine din limba engleza de la expresia Web log,
ceea ce semnifica publicatie pe Internet. In istoria comunicirii online
este cunoscut numele lui Jorn Barger, apreciat drept autorul primului
blog si a expresiei weblog, in anul 1997 [32, p. 649]. Diversificarea
blogurilor si marirea numarului acestor categorii de website-uri a
contribuit la crearea blogosferei — o comunitate de bloggeri, cu pro-
priu public-tinta. in Romania aceasta insumeaza un numir de zeci de
mii de bloguri. De remarcat, cd unui blog 1i este atribuit calificativul
,»activ”,in cazul in care acesta are o prezenta in mediul online de pes-
te 6 luni, iar publicatiile sale sunt accesate cel putin o data pe sapta-
mana. A fost lansata si ideea organizarii unui festival,,,RoBlogFest”,
in scopul promovarii acestei comunitati de autori din mediul online.
In Republica Moldova exista platforma de comunicare Blogosfera.
md. Comunitatea de bloggeri activeaza in scopul promovarii comu-



nicdrii cu lumea, propunerii unei céi alternative de abordare a diferi-
tor subiecte in spatiul public digital, dar si a activitatii de distribuire
de informatii in mediul online. Conform datelor de ultima ora, blo-
gosfera moldoveneasca include un numar de 1491 de bloguri active,
clasate pe mai multe categorii: afaceri, arta si culturd, mass-media,
juridic, ecologie, politica si politici, lifestyle, sanatate, stiinta, sport,
religie, societate etc. [33]. Un prim avantaj al acestor mijloace de
comunicare in mediul online il constituie prezenta unor elemente
interactive si posibilitatea aplicarii lor pentru facilitarea dialogului
cu alti utilizatori. Spre exemplu, comentariile la articole creeaza un
adevarat forum de discutii dintre internauti pe diverse tematici. Ac-
tualmente, de notat tendinta bloggerilor de a se orienta spre aplicarea
tehnicilor multimedia. in consecinta, in domeniul jurnalismului in-
teractiv au aparut noi notiuni: photoblog, videoblog, mobiblog.

In cazul jurnalismului cetdtenesc, audienta se integreazi in ro-
lul de jurnalist gratie tehnologiilor informationale si a conexiunii
la Internet. E tipul de jurnalism, cand cetatenii marcati de anumite
evenimente, la care de reguld au statut de martori, capteaza imagini
de la fata locului cu ajutorul dispozitivelor digitale pe care le au si
transmit astfel de informatii catre platformele de comunicare onli-
ne ale institutiilor media. Aceste informatii sunt preluate de catre
jurnalistii cu experientd si sunt utilizate drept surse pentru ulterioa-
rele subiecte sau in calitate de parte integranta a unor stiri. Este o
expresie pronuntata a dorintei de implicare a cetatenilor si a partici-
parii lor la dialog, cu scopul de a semnala anumite probleme sau de
a face cunoscute evenimente importante pentru comunitatea lor [34].
Este un mod de a participa la viata comunitatii, de implicare si de
asumare a unor responsabilitati vizavi de distribuirea unor informatii
importante pentru semenii tai.

In aceeasi albie a jurnalismului cetitenesc se inscriu formele
activitatii specifice de ordin jurnalistic, calificate drept solo jurna-
lism (practica operationald care presupune o sporita individualizare a
muncii, cand reporterul, ,,de unul singur, aduna informatii, scrie, fil-
meaza, produce videoclipuri si editeaza materialul sau” [35]. Aceas-
ta modalitate contrasteaza cu practica traditionald, in care aceste sar-
cini sunt distribuite intre cel putin doi sau mai multi jurnalisti) ori
backpack journalism (vizand mai degraba profesionistii media) [36].
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Este, la fel, o abordare alternativa a activitatii jurnalistice, In care
se produce fuzionarea diverselor metode profesionale — relatarea in
stil reportericesc, axata pe inserarea In material a secventelor filmate
si fotografiilor, producerea si editarea materialului cu scopul de a
crea produs finalizat, propus audientei (jurnalistul in rol de “omul-
orchestra”, cum considera expertii, cu observarea participativa a
realitatii). Prin utilizarea instrumentelor media multiple, jurnalistul
are posibilitatea sa fortifice aspectul documentar al naratiunii jurna-
listice si sa contribuie la potentarea simultana a efectelor intelectuale
si emotionale ale demersului sau. in mediul profesional exista opinii
ca ,, backpack jurnalismul”, ,, jurnalismul de ruksac” (sau punga, in
care incap instrumentele tehnologice ale jurnalistului contemporan)
va permite jurnalismului sa supravietuiaca drept profesie.

Avansarea noilor tehnologii informationale nu a comportat Tnsa
doar proliferarea unor forme mediatice, axate pe relatare operativa
(de maxima rapiditate), predominarea formelor concise a materia-
lelor si exploatarea asa-numitei ,,clip-gandirii”. In mod paradoxal,
Internetul poate contribui si la adaptarea materialelor voluminoase la
conditiile spatiului virtual. Un exemplu in acest sens este afirmarea
unui format deosebit, cunoscut cu denumirea longread. Se refera la
publicatii in Internet, de un mare volum si incluzand elemente au-
diovizuale. Trasaturile acestora rezida, de obicei, In abordarea unor
fenomene relevante emergente, caracterul sintetizator de abordare a
subiectului, incercarea de a explora in profunzime si exhaustiv pro-
blema, cu recurgerea la un semnificativ numér de surse. ,, Longre-
ad-ul "asigura posibilitatea unei compozitii originale a materialului,
permite dezvaluirea complexad a temei si dramaturgizarea relatarii,
oferind audientei sansa unei imersiuni profunde in atmosfera eveni-
mentului / problemei / fenomenului relatat. Avantajele acestei forme
jurnalistice rezida si In posibilitatea pentru institutii de a-si mentine
calitatea de ,,container cognitiv” [37, p. 209].

Jurnalismul global este o notiune complexa, integratoare, care se
refera, in primul rand, la abordarea subiectelor ce vizeaza societatea
actuala din perspectiva unor probleme majore. Prin urmare, este o
activitate care constd in crearea de stiri ce vor contribui la integra-
rea publicului local in societatea globala. In mare parte acestea sunt
informatii care vin cu solutii la probleme majore precum: incélzirea



globala, criza economica, poluarea aerului, protectia mediului ambi-
ant. Aceste subiecte, la fel precum reteaua globala Internet, depasesc
frontierele nationale, fiind de importantd majora si actuale pentru
orice locuitor al planetei. Conform unui studiu [38], ziarul ,,Le Mon-
de” ar fi cea mai ,,globald” publicatie, deoarece prezinta cele mai
relevante exemple de jurnalism global. Fireste, jurnalismul global nu
trebuie confundat cu jurnalismul specializat in relatarea de stiri ex-
terne. Jurnalismul global manifesta atentia preponderenta, acordata
spatiului global, puterii globale, identitatii globale.

In contextul cercetirilor orientate spre cunoasterea specificului
mass-mediei actuale, cercetatorul Mihai Lescu califica termenul
»globalizare” drept ,,interdependenta crescanda a societatii umane”
si ,,proces obiectiv si natural de integrare a omenirii, care devine
tot mai conectatd, interdependenta si din ce in ce mai universala”
[39, p.75]. Aceastd interdependenta este elementul principal al co-
municarii actualei lumi globale, in care evenimentele importante si
schimbarile din cadrul sistemului social, economic, cultural, politic
pot deveni probleme semnificative, cu impact asupra altor cetateni,
din alt colt al lumii. In acest sens, jurnalismul global este perceput
drept rezultat al emergentei societatii globale si a noilor tehnologii
de comunicare in masa. Internetul, gratie structurii de retea extinsa
pe intreg globul, este, in cazul acestei noi forme de jurnalism con-
temporan, cel mai util mijloc de distribuire a informatiilor.

Unrol important in constituirea fluxului informational specific jur-
nalismului global il au agentiile de presa internationale. Ele sunt cele
care definesc agenda globala si influenteaza opiniile privind tabloul
general al lumii. Astfel de agentii de presa precum,,Reuters”, ,,As-
sociated Press”, ,,Agence France-Presse”, ,,ANS”, ,,Agence EFE”,
»TASS”, ,Interfax” s. a., prin natura serviciilor acordate (furnizare
de informatii actuale, generaliste, din diverse domenii: sport, cultu-
ra, economie etc., obtinute din teritoriul unde isi au corespondenti)
au un impact deosebit in procesul de distribuire a continutului pro-
dusului mediatic, creat si furnizat de cei care activeaza in domeniul
jurnalismului global. Anume ele decid care evenimente sunt mai im-
portante si pot avea in contextul unui material jurnalistic acel carac-
ter de subiect global.



De asemenea, de mentionat cd actualul jurnalism, anume prin
influenta noilor tehnologii de comunicare, a globalizarii retelei, dar
si in contextul noilor solicitari inaintate de publicul din mediul onli-
ne, este un gen de activitate specific, datorita dispozitivelor digitale.
Pe de o parte, este mult mai usor sa obtii informatii, sa le prelucrezi
si sd le distribui, gratie dimensiunilor minimalizate ale acestor dis-
pozitive, dar pe de alta, ar trebui sa dai dovada de flexibilitate spori-
ta, asiduitate si tendinta de perfectionare privind aplicarea optiunilor
noilor tehnologii. Publicul are nevoie de informatii actuale, impor-
tante, veridice. Din acest punct de vedere jurnalismul trebuie aso-
ciat cu produsul mediatic calitativ, acesta din urméa fiind garantul
credibilitatii si aprecierii din partea publicului. In acest context, pen-
tru crearea unor stiri cu caracter global, un prim pas ar fi consultarea
informatiilor furnizate de agentiile internationale de presa. Acestea
au in structura lor un set de birouri regionale, distribuite in diverse
zone geografice si la care sunt angajati echipe de corespondenti pen-
tru a obtine informatia in forma bruta, din teren. Ulterior aceasta este
transmisa la sediul agentiei de presa, prelucrata de catre angajatii din
birouri si departamente, ale caror obiective sunt nu doar redactarea
materialului, dar si readaptarea pentru mediul online si distribuirea
lor catre abonati.

De asemenea, datorita agentiilor de presa, fotografiile de actua-
litate ocupd un loc important in materialele elaborate si distribuite
de institutiile mediatice actuale. Zilnic, in acest mod sunt obtinute si
postate in mediul online milioane de fotografii de la diverse eveni-
mente din Intreaga lume. Este suficient doar de abilitate, experienta,
nivel profesional corespunzator pentru ca informatiile sub forma de
imagini foto sa devina sursa primara, transmisa in doar cateva minu-
te catre alti colegi care vor prezenta aceste informatii catre publicul
din tara in care activeazi. in mod similar sunt transmise de citre
agentiile de presa internationale un flux de informatii video utile
pentru crearea materialului specific jurnalismului online.

In concluzie, analiza unor forme emergente de jurnalism permite
delimitarea particularitatilor fiecareia dintre aceste activitati de co-
lectare, prelucrare si distribuire a informatiilor. Rezultatele obtinute
au fost sistematizate si prezentate in urmatorul tabel:



Noua formd de
Jjurnalism

Particularitati

Raportul cu jurnalismul
clasic

Jurnalismul
online

Jurnalism nou, influentat de
evolutia Internetului si teh-
nologiilor de comunicare;
Apadrut sub impactul

unor fenomene specifice
(dezvoltarea societatii
informationale, tabloidiza-
rea presei);

Activitate de distribuire a
materialelor jurnalistice
online;

Se distinge prin: hipertex-
tualitate, interactivitate,
multimedia, sistem extins
de genuri.

- Sunt respectate aceleasi
trei etape majore de re-
alizare a materialului
jurnalistic:

1) documentarea,

2) scrierea si redacta-
rea,

3) distribuirea (difu-
zarea informatiei de
interes public);

Este considerat ,,modi-
ficare calitativa” a jur-
nalismului clasic;
Difera prin caracterul
online al materialelor
jurnalistice sau prezen-
tarea unor versiuni elec-
tronice a celor din mass-
media traditionala.

Data jurnalis-
mul

Obtinerea de date;
Prelucrarea datelor existen-
te;

Vizualizarea datelor;
Punerea in circulatie a date-
lor de divers tip (statistice,
scoruri, bilanturi etc.);
Valorizarea datelor pentru
prezentarea unor informatii
inedite;

Informarea publicului pri-
vind anumite realitati, pro-
bleme;

Prezentarea si monitorizarea
evolutiei unor fenomene.

- Se bazeaza pe principii-

le jurnalismului clasic;

- Se completeaza reci-

proc (jurnalismul clasic
si data jurnalismul);

- Este o manierda mai

noud, de prezentare a
informatiei de interes
public.

Jurnalismul
de precizie

Antrenarea in procesul do-
cumentarii si elaborarii tex-
tului jurnalistic a metodelor
preluate de la stiintele socia-
le si din informatii accesibile
in internet

Imbogateste jurna-
lismul clasic prin ac-
centuarea  procesarii,
gestiondrii si analizei
stiintifice a informatiei
(datelor).




Jurnalismul
mobil — MoJo

Vizeaza, de regula, activita-
tea reporterilor;

Pentru crearea materialului
sunt utilizate: tableta, smart-
phone-ul, camera portabila;
Pentru consultarea surselor
sau transmiterea materialu-
lui este necesara conexiunea
la Internet prin telefonia mo-
bila sau cea wireless.

Respecta principiile
jurnalismului clasic;
Sunt respectate
aceleasi reguli de reali-
zare a reportajului.

Jurnalismul
interactiv

Activitate desfasurata prin
intermediul blogurilor;

Are la bazd interactiunea
dintre public si jurnalisti;
Contribuie la comunicarea
interactiva in mediul online;
Se obtine feedback imediat
din partea publicului;
Tendinta de aplicare a tehni-
cilor multimedia.

Realizarea unor functii
de baza ale mass-me-
dia: informare, sociali-
zare, culturalizare etc.
Distribuiredeinformatii
catre publicul larg;
Contribuie la promova-
rea jurnalismului cla-
sic.

Jurnalismul
cetdtenesc

Conlucrare dintre cetateni si
jurnalisti;

Participare la crearea si dis-
tribuirea informatiilor;
Utilizarea tehnologiei digi-
tale pentru crearea materia-
lelor;

Distribuirea informatiei prin
intermediul retelei globale;
Participareactiva, princomu-
nicare, la viata comunitatii.

Promoveazaideea parti-
cipdrii largi a audientei
la crearea content-ului
mediatic.

Respecta  principiile
jurnalismului clasic;
Contribuie la realizarea
obiectivelor  jurnalis-
mului clasic;
Contribuie la realizarea
functiei de informare
si socializare ale mass-
mediei.

Solo jurna-
lism /
BackpackJo-
urnalism

Personalizarea accentuatd a
discursului mediatic.
Accentul pe fata umand a
evenimetelor.

Atentie specialda acorda-
ta aspectelor dramatice ale
realitatii.

Renuntarea la structuri
organizatorice comple-
xe si tehnologii costi-
sitoare.

Contribuie la realizarea
functiei de informare

si socializare ale mass-
mediei.

— 29




Long-read

Abordarea unor probleme
sociale de ordin major.
Explorarea in profunzime si
dezvéluirea complexa a su-
biectelor examinate.
Tendinta spre degajarea
imersiunii audientei.

Multimedialitatea pro-
nuntata a materialelor.
Contribuie la realizarea
functiei de informare
si socializare ale mass-
mediei.

Jurnalismul
global

S-a  dezvoltat  datorita
emergentei Internetului si a
noilor tehnologii de comu-
nicare.

Contribuie la integrarea pu-
blicului 1n societatea globala.
Promoveaza cu predilectie

Reflecta evolutia cali-
tativd a jurnalismului
clasic.

Respecta principiile si
etapele de baza de ela-
borare a materialului
jurnalistic.

subiecte axate pe abordarea
unor probleme majore (in-
cilzirea globala, protectia
mediului ambiant etc.).

- Subiecte preluate de
la  agentiile de presa
internationale.

Sursa:Elaborat de autori

Analiza comparativd a noilor forme de jurnalism contemporan
ofera posibilitatea constatarii faptului ca acest gen de activitate este
marcat in mod evident de aparitia si dezvoltarea Internetului, precum
si utilizarea noilor mijloace de comunicare in procesul de creare a pro-
dusului mediatic. Este evident cd Internetul contribuie la dezvoltarea
creativitatii In sfera mediatica, atat pe plan individual, cat si in cadrul
institutiilor media. De remarcat faptul cd noile forme de jurnalism au
fiecare particularitatile prin care se diferentiaza si / sau converg in
cadrul jurnalismului contemporan, dar ele sunt, in buna parte continui-
tate a jurnalismului clasic, evolutie calitativa a sa si, chiar Tn conditiile
schimbarilor tehnologice, respecta aceleasi principii de baza si etape
de elaborare a materialului jurnalistic. Existd de acum exemple rele-
vante de includere 1n procesul de asimilare a noilor oportunitéti oferite
de noile tehnologii informationale, atdt In Romania, dar si in Repu-
blica Moldova (cu inerente carente si intarzieri). Oricum, tendintele
observate si semnele vizibile ale fenomenului atestd ca avansarea in-
gemanarii mediei si Internetului este iminenta.
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