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Summary

In this article, we will examine the role of creativity in multimedia production, the syn-
ergy between art and technology, and the products that result from this fusion. We will also
highlight the skills required of multimedia creators, who combine technical and artistic
abilities in interdisciplinary and collaborative contexts. The study will include examples
firom the Republic of Moldova, where hubs such as Mediacor and Artcor promote the devel-
opment of creative industries and support multimedia production, considering the fact that
in the last years these hubs involved a lot in the process of implementation of new programs
of studies at the Faculty of Journalism and Communication Sciences.
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Creativitatea este un fenomen complex, caracterizat prin multiple valente si dimen-
siuni. In literatura de specialitate, aceasta este definitd, in functie de context, ca particu-
laritate individuala, trasatura de personalitate, proces mental sau capacitate intelectuala.
Creativitatea se manifesta prin generarea de idei noi, solutii inovatoare, concepte si opere
originale. Produsele creativitatii sunt variate si, adesea, cuantificabile, incluzdnd campanii
publicitare, scenarii, materiale video, experiente VR/AR, instalatii interactive, aplicatii,
jocuri video, expozitii artistice, compozitii muzicale, opere literare etc. Prin urmare, cre-
ativitatea poate fi perceputa ca un element distinctiv al individului cu potential creator.

Multimedia reprezinta un concept emergent, aflat intr-o continua expansiune, fiind
influentat de contextul evolutiei tehnologice, care implicd convergenta diverselor for-
me de comunicare — precum textul, sunetul, imaginea statica sau animata si elementele
interactive — cu scopul de a facilita transmiterea si distributia informatiei si de a crea
experiente unice pentru diferite tipuri de utilizatori. Intr-o erd in care componenta vizu-
ala capata noi parametri, integrarea culturii si artei cu tehnologia genereaza forme ino-
vatoare de expresie, comunicare, interactiune si experientd. Autorul Mark Deuze scria,
in articolul Convergenta culturii in industrii creative, despre natura muncii in domeniul
media, analizatd din perspectiva combinatiei dintre creativitatea individuala si productia
in masa, cunoscutd si sub denumirea de industrii creative.
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Creativitatea in domeniul multimedia este esentiala in procesul de preproductie,
productie si chiar post-productie; aceasta rezida in sincronizarea si armonizarea facto-
rului tehnologic cu cel uman, integrand competentele artistice si expresive cu resursele
oferite de platformele si instrumentele digitale. Amalgamarea dintre arta si tehnologie
ofera noi sensuri, alte fatete vizuale, auditive etc. Aceasta fuziune contribuie nu doar la
crearea unor opere, produse sau experiente inedite, ci si la extinderea ariei de intelegere,
perceptie si convingere, prin stimularea receptorilor emotionali, activarea si, uneori,
chiar reconfigurarea imaginatiei si a reprezentarilor mentale ale individului in raport cu
diverse realitati culturale, sociale sau tehnologice. Asadar, creativitatea in multimedia si
industriile creative sunt interconectate, intrucat multimedia reprezinta unul dintre princi-
palele domenii de manifestare a creativitatii in cadrul industriilor creative.

,»Termenul multimedia nu a fost larg utilizat pana la sfarsitul anilor 1970, iar aplica-
rea sa 1n stiintele cartografice nu a inceput decat la mijlocul anilor 1980, odata cu aparitia
discurilor laser (laserdisc) si a CD-ROM-urilor. Stiintele cartografice au adoptat intot-
deauna tehnologia noud pentru a-si face produsele mai precise, mai rapid realizate si intr-
un format adaptat asteptarilor si nevoilor utilizatorilor. Multimedia nu a facut exceptie”
[1]. Prin urmare, multimedia este un domeniu care implica proiectarea, crearea, gestio-
narea si utilizarea continutului digital variat — text, sunet, imagine, animatie etc. — pentru
a dezvolta produse, servicii, aplicatii si experiente interactive in diverse sectoare. Aces-
tea ,,sunt integrate organic in diverse segmente ale activitatii umane — in sfera comunica-
rii, cea administrativa, educationald, culturala, prin comunicare diversificata si adaptata
la diverse medii, prin elaborarea site-urilor, continutului media, brandbook-urilor, prin
realizarea diverselor suporturi informationale (lectii online, e-book-uri etc.), productie
de film, videoclipuri, continut social media, jocuri video etc.” [2, p. 100] .

Cercetatorul A. Osin descrie acest concept ca fiind ,,redarea obiectelor si proceselor
nu prin descriere traditionald textuala, ci prin intermediul fotografiilor, videoclipurilor,
graficii, animatiei, sunetului, adica in toate formele cunoscute astazi (multi — multe, me-
dia — moduri, mijloace).” [3, p.16].

Fara indoiala, in productia multimedia, creativitatea joacd un rol important, fiind
catalizatorul care stimuleaza inovatia. In multimedia, creativitatea devine liant care in-
terconecteaza tehnologia cu emotia si imaginatia, permitand utilizatorului sa traiasca o
experientd imersiva, dincolo de simpla receptie a informatiei.

Autoarea Gabriela Popescu abordeaza creativitatea din perspectiva a patru dimen-
siuni: ,,1. Creativitatea ca produs; 2. Creativitatea ca proces; 3. Creativitatea ca poten-
tialitate general umana; 4. Creativitatea ca dimensiune complexa a personalitatii” [4,
pp. 6-8]. Asadar, creativitatea poate stimula proiectarea/conceperea unor idei, strategii,
campanii, servicii, produse etc. Creativitatea ca proces este conectata de sfera cognitiva,
care duce la facilitarea noilor realizari, descoperiri etc. Creativitatea ca potentialitate ge-
nerala umand poate fi inteleasa ca o aptitudine a individului, care uneori se evidentiaza
inca din copilarie si care poate fi dezvoltatd pe parcursul vietii; alteori este mai putin
vizibila in primii ani, dar poate fi antrenata si stimulata ulterior.

,Creativitatea reprezinta o trasatura definitorie a speciei umane, la fel de mult pre-
cum limbajul articulat, ratiunea ori capacitatea de simbolizare, dar in acelasi timp este
si o forma de valorizare sociald a unor calitati de ordin biologic, psihic, educativ, mo-
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ral, estetic etc. pe care individul le detine” [5]. Creativitatea ca dimensiune complexa
a personalitatii poate fi inteleasa ca o particularitate specifica ce diferentiaza indivizii
capabili sd genereze idei originale fatd de cei care urmeaza doar modele prestabilite, deja
existente. Persoana creativa se remarca printr-o viziune particulara, distinctiva, autentica
si ineditd asupra diferitelor procese, fenomene, evenimente, precum si prin abilitatea de
a genera si dezvolta produse variate, caracterizate prin originalitate si inovatie.

Asadar, ,,creativ inseamna a produce ceva ce nu era acolo Tnainte. Intr-un fel, a crea
dezordine este un exemplu de creativitate” [6, p. 10]. Creativ desemneaza capacitatea
individului de a gandi si de a produce ceva nou, inedit si original — fie prin inventarea,
descoperirea, crearea a ceva complet nou, sau prin reinterpretarea, reconfigurarea ori re-
definirea a ceea ce deja exista. Indiferent de accent, a fi creativ inseamna adesea a vedea,
a simti si a actiona In tipare neconventionale, diferite.

In lucrarea Creativitate si inteligentd emotionald [7, p. 17], autoarea defineste in-
dividul creativ ca fiind ,,cel care se caracterizeaza prin originalitate, expresivitate, este
imaginativ, generativ, deschizator de drumuri, inventiv, inovativ etc.”. A fi creativ in-
seamnd a manifesta si un spirit revolutionar, orientat spre transformare.

Autorul Mihaly Csikszentmihalyi [8] scria ca ,,pentru a fi creativ, o persoana tre-
buie sd interiorizeze intregul sistem care face creativitatea posibila. Indivizii creativi
sunt remarcabili prin capacitatea lor de a se adapta aproape oricdrei situatii si de a se
descurca cu orice au la iIndemana pentru a-si atinge scopurile”. Creatorul in multimedia
este un specialist care imbina competente tehnice si artistice pentru a proiecta si produce
continut integrat, utilizand, pe de o parte, tehnologii diverse, iar pe de alta parte, capitalul
creativ, artistic si cel intelectual. Acesta se evidentiaza prin creativitate, versatilitate, spi-
rit colaborativ, deschidere, independenta, nonconformism, libertate, viziune avangardis-
ta, fiind conectat atat la realitatile specifice domeniului sau, cét si la domeniile conexe.

Intr-o era informationala si a convergentei formelor si proceselor, multimedia a de-
venit un spatiu de experimentare si valorificare a creativitatii, iar specialistul creeaza
intr-o dimensiune extinsa; procesul nu este izolat, ci unul colaborativ — creatorul in co-
laborare cu tehnologia sau creatorul asistat de [A.

»Initiativele de convergenta implementate recent au evidentiat aceastd interrelatie,
precum si factorii care au conditionat cel mai mult inovatia de continut panad acum: no-
ile tehnologii si depasirea anumitor limitari tehnice (conectivitate si latime de banda);
planificarea la nivel editorial si managerial; investitiile; autonomia echipelor editoriale
si culturile lor organizationale specifice; precum si formarea profesionistilor pentru a
experimenta pe baza propriei creativitati si ingeniozitati. In acest proces de convergent,
aparitia media pe Internet a facut posibil pasul decisiv de la un mediu unic la unul mul-
timedia — una dintre cele mai importante schimbari in paradigmele traditionale ale co-
municarii din ultimii ani” [9, p. 135]. Si Republica Moldova, in ultimii ani, face pasi
importanti in reconfigurarea si dezvoltarea industriilor creative. in anul 2024, Guver-
nul Republicii Moldova emite Hotararea nr. 187, cu privire la aprobarea Programului
national de dezvoltare a industriilor creative ,,Moldova Creativa” pentru anii 2024-2027,
,»— un document de politici publice pe termen mediu, al carui scop este sa ofere o aborda-
re integrata, previzibila si vizionara pentru dezvoltarea industriilor creative din tara. Pen-
tru aceasta, se va pune accent pe valorificarea inteligentd si sustenabild a potentialului
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creativ al Republicii Moldova, prin crearea unui mediu favorabil si comprehensiv pentru
dezvoltarea unui sector competitiv si durabil al industriilor creative. Totodata, pentru re-
alizarea viziunii si a misiunii prezentului Program, se propune ralierea sectorului indus-
triilor creative din Republica Moldova la un set de valori, precum toleranta, transparenta,
cooperarea si munca decenta pentru toti” [10].

In acest sens, Mediacor si Artcor sunt doua entititi unde convergenta dintre arta
si tehnologie este valorificatd in diverse initiative, evenimente, produse si servicii
(expozitii, evenimente creative, festivaluri, hackathoane, workshopuri, bootcampuri,
evenimente cultural-artistice etc.), care sprijind, sporesc si promoveaza inclusiv creato-
rii, viitorii creatori, produsele creative, iar, general vorbind, industriile creative.

Mediacor este un centru de productii si tehnologii pentru industriile de film, gaming
si new media din cadrul Universitatii de Stat din Moldova si a fost gandit ca un ,,centru
de tehnologii digital-media din Republica Moldova care va accelera dezvoltarea servi-
ciilor din industria creativa si va oferi studentilor si specialistilor din industria creativa
spatii de productie multimedia de ultima generatie” [11].

In prezent, Mediacor contribuie la progresul sferei mediatice si celei cinemato-
grafice, sustine arta, tehnologia si inovatia in aceste domenii si faciliteaza productia
de continut digital — film, animatie, efecte speciale, gaming, VR/AR etc. Sinergia din-
tre artd si tehnologie a generat productia de filme (de fictiune si nonfictiune) (https://
undalibera.md/pagina-principala/cinemai-la-usm-proiectii-de-filme-realizate-de-
studentii-de-la-facultatea-de-jurnalism-si-stiinte-ale-comunicarii/, https://www.
facebook.com/share/p/15ufp20L3t/), inaugurarea expozitiilor multimedia (https://
diez.md/2023/12/17/video-un-spatiu-destinat-creativitatii-la-usm-a-fost-lansat-art-
hab-ul-studentilor-de-la-specialitatea-productie-multimedia/), organizarea evenimente
educationale (https://www.facebook.com/share/v/1Dwo6zpGTIJ/), realizarea desenelor
animate si jocurilor video (https://www.facebook.com/share/v/16HqgpJjowp/), bootcam-
puri (https://www.facebook.com/share/p/1Eu3dEgU69/), sesiuni de play-test (https://
www.facebook.com/share/p/1BB2nyzMih/), desfasurarea workshopurilor (https://
www.facebook.com/mediacormoldova/posts/pfbid0jTdexhW16FutRTn8VxtmXGoo
1932L.XulY43aEHAnx1nZFzQ53Y3F7RtBX4FLsylql), lucru in platoul Green Scre-
en (https://www.facebook.com/share/v/16acSjulmgq/), cursuri si sesiuni de instruire
(https://www.facebook.com/share/p/16ZHBB4J1Z/), productie de podcasturi (https://
www.youtube.com/watch?v=nxEcW72nCFY), evenimente cultural-artistice (https://
www.facebook.com/reel/3515367775369024?1ocale=ro_R) etc.

Artcor [12] reprezintd Centrul Industriilor Creative din Moldova, un spatiu de-
dicat promovarii interdisciplinaritatii, contribuind la convergenta dintre arta, teh-
nologie, educatie si antreprenoriat. La Artcor, imbinarea artei si tehnologiei a ge-
nerat spatii pentru inaugurarea diverselor expozitii (https://www.facebook.com/
share/p/1Efph2PGvU/), platforma de networking pentru industria muzicala (https://
www.facebook.com/share/p/16dFx3SauT/), ateliere creative (https://www.facebook.
com/share/p/16pLbt9bJX/), sesiuni informative si educationale (https://www.facebook.
com/share/p/16znpyEU1Z/), evenimente artistice (https://www.facebook.com/share/
p/16j2CBy5Gs/), conferinte, ateliere practice si festivaluri (https://www.facebook.
com/share/p/1AmWLINS51e/) etc.
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In cadrul Universitatii de Stat din Moldova, din 2021 existd un program de formare
profesionald 021 1.6 Productie multimedia, domeniul general de studiu — 021 Arte. La
aceasta specialitate se pune accentul pe creativitate, productie si inovatie. In primul an
de studii, cei Inscrisi la acest program au o disciplina fundamentala — Gdndire si scriere
creativa in multimedia, disciplina care cultiva si stimuleaza creativitatea in diverse for-
me si continuturi multimedia. Cursul are mai multe unitati de curs, precum: Creativita-
tea in context multimedia: concepte, forme si tendinte; Profilul creatorului multimedia:
abilitati cognitive si expresive; Etapele procesului creativ si instrumente utile; Scrierea
creativa si relatia autor — text — cititor in epoca digitala; Storytelling aplicat in multime-
dia: narativitate vizuala si digitala; Creativitate generativa: colaborarea om—Al in scri-
erea digitala etc., iar ca si lucru individual studentii de la Productie multimedia trebuie
sd elaboreze si sa prezinte un produs creativ, realizat individual sau in echipa.

Acest curs teoretic cu elemente aplicative contribuie la dezvoltarea unei gandiri
flexibile, expresive si nonconformiste, iar ca rezultat al invatarii studentul este capabil sa
genereze idei originale si sd elaboreze diverse produse creative. Acest curs este un pilon
formator si pentru celelalte discipline, precum ar fi Narativul in multimedia, Jurnalism
online, Copywriting, Genuri i formate video, Scenaristica etc. Competentele dobandite
contribuie la dezvoltarea capacitatii de a crea continut inedit, bine articulat si ancorat in
realitate. Produsele realizate de studenti — documentare, filme de fictiune, podcast-uri,
animatii 2D, jocuri video, materiale promotionale, instalatii interactive — sunt prezentate
in cadrul unor evenimente, festivaluri, hub-uri, gazduite de Facultatea de Jurnalism si
Stiinte ale Comunicarii, Mediacor si Artcor, cat sunt expuse si in contexte internationale.

Aceasta erd este marcata de expansiunea si integrarea tehnologiei in toate domeniile
vietii. Omul, in rol de creator, colaboreaza tot mai frecvent cu tehnologia, intr-un par-
teneriat care redefineste procesele de creatie. Aceasta simbioza intre arta si tehnologie
se reflectd Tn numeroase initiative nationale, precum ,,Profesiile Viitorului” sau ,,Muze-
ele Viitorului”, care ilustreaza noile directii de dezvoltare nu doar a unor domenii, ci a
societatii in ansamblu.

Intr-o lume aflata intr-o continua transformare digitala, capacitatea de a corela si
integra perceptia artistica cu instrumentele tehnice devine esentiala. Convergenta dintre
arta si tehnologie nu mai reprezinta doar o tendinta sau o necesitate in procesul de creatie
ducere si de lansare/promovare, contribuind astfel la explorarea noilor spatii, forme si
continuturi si facilitand aparitia unor noi viziuni, interpretari, curente etc.
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