IMPERATIVELE PUBLICISTICII DABIJIENE
Mihai LESCU

...Avem in tard peste 200 de publicatii periodice. Acestea depasesc de
aproape zece ori numdrul ziarelor si revistelor cu difuzare republicand de
pana la restructurare. In redactiile lor activeazia acum zeci de ziaristi/
publicisti/ scriitori, care isi fac cinstit datoria de cronicari ai timpului, Tnsa
carti de publicistica nu prea avem. Motive sunt divese, dar principalul este ca
ziaristii din presa scrisd de la noi constientizeaza faptul cd nu tot ce zboara se
mananca. Or, cum atentioneazd savantul si scriitorul Ton Ciocanu, prin
publicistica scriitoriceasca ,,nu trebuie si se inteleagd orice interventie a
poetului sau prozatorului in presa, la radio si televiziune, ci numai operele de
cugetare, de atitudine si neaparat de simtire profunda si de nivel artistic, adica
interventiile demne de scriitorul autentic” (Ion Ciocanu. Din framantul
necunten al vremilor. Chisindu, 1988, p.3).

Am facut aceastd remarcd, deoarece la noi aproape fiecare scriitor, cum
mentioneaza si lon Ciocanu, a fost sau continud sa fie si ziarist, gazetar
propru-zis. In acest sens, exemplu ne serveste si scriitorul-academician
Nicolae Dabija, care de 29 de ani este redactor-gef al hebdomadarului
Literatura si Arta (LA), pe care 1l citim cu interes si la care scriem/colaboram
cu totii — scriitori, jurnalisti, oameni de arta si de culturd, politicieni... Dar,
ziceam, ca oricat de mare ar fi ispita scrisului multora, peste toate rezista
timpului nu atét cantitatea, cat calitatea cuvintelor ,,imbracate in uniforma” de
text gazetaresc, care au dreptul sa vada lumina tiparului si in carti de autor
sau in culegeri tematice.

in ultimii ani la noi, in mare parte, numai scrierile publicistice ale lui
N.Dabija isi gasesc materializare in carti aparte, dovada a faptului ca apartin
penei inspirate a unui ,,scriitor autentic”, concluzia lui Ion Ciocanu, deoarece
instrumentul de lucru a scriitorului-academician si atunci cand practica
genurile jurnalistice este in permanentd metafora, digresiunea preponderent
lirica. Aceasta, insd, nici pe departe nu inseamna cd scriitorul devine
prizonierul exprimarii frumoase fara continut de idei si lipsit de mesaj social.
Or, tot In acest context, ¢ cazul si ne intrebam prin ce se deosebeste
publicistica lui N.Dabija de a altor scriitori si jurnalisti de la noi, daca trezeste
interes viu 1n randurile publicului-cititor? Unul din motive ar fi ca scrierile
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sde se disting prin teme actuale de rezonantd social-politicd luate in
dezbatere, prin limbajul metaforic si liric, prin intensitatea si temeinicia
modului de abordare si argumentare a concluziilor formulate, prin dialogul
sincer si cumpatat, alteori ofensiv, pe care N.Dabija il are in permanenta cu
cititorii. Aceastd concluzie o facem in baza examindrii editorialelor si
articolelor de problema din ultimii ani aparute in Literatura si arta, cat si a
cartilor de publicistica ale lui N.Dabija: Pe urmele lui Orfeu (1983), Icoand
spartd, Basarabia (1998), Vai de capul nostru! (2001), La Est de Vest (2001),
Insemnari de pe front sau Scrisori din Basarabia (2002), Bezna vine de la
Rasarit (2005), ca sd amintim dor céteva din cele 18 titluri.

Demult, creatia publicistico-eseisticd a lui N. Dabija a devenit obiect si
subiect de studiu atdt in cadrul universitar, cat si in mediul academic.
N.Dabija este unicul scriitor si jurnalist contemporan de lanoi in baza creatiei
publicistice si eseistice a caruia a fost elaboratd o tezd de doctor in stiinte,
autor — neobosita cercetatoare Nina Corcinschi, care mai apoi i-a consacrat si
0 monografie: Poezie si publicisticd. Interferenta limbajelor ce a vazut
lumina tiparului in 2008 la Chisindu. in aceastd lucrare, Nina Corcinschi
specifica: ,,Problemele sociopolitice si culturale sunt subiecte pentru care
publicistul Nicolae Dabija manifestd un interes major si pe care le trateaza cu
mare curaj cetatenesc, opunand rezistentd minciunii si instrainarii de istorie si
neam. Publicistul readuce in actualitate problema limbii, a istoriei, a culturii
nationale, promoveaza valorile autentice romanesti (indispensabile, de altfel,
in tendinta moldovenilor de a se integra in civilizatia europeana, care mizeaza
pe factorul umanistic, spiritual, pe respectarea identitatii nationale a fiecarui
popor). Publicistica lui, cu puternice rezonante in epocd, prezintd interes nu
numai In contextul tranzitiei. Prin importanta temelor abordate, dar si prin
plasticitatea mijloacelor de expresie, acestea au atat valoare actuala, imediata,
cat i importanta general-umana care le asigura rezistenta in timp” (p.54).

In mare parte, activitatea rodnici pe tiramul publicistic N. Dabija o
datoreaza hebdomadarului Literatura si Arta. In acest context, referindu-se la
profesia de gazetar, €l remarca intr-un interviu ca: ,,Ziaristica este poate una
din cele mai frumoase meserii §i pentru mine aceasta profesie de ziarist i de
scriitor se identificd cu saptamanalul Literatura si Arta”, recunoscand ca a
avut si articole pentru care a fost blamat, criticat, denigrat, dar, zice €,
,adevarul trebuie sa-1 spui fara sa te gandesti ca acel articol va placea sau nu.
Adevarul trebuie rostit chiar daca este dureros”.

De ani buni, nici un numar al acestei publicatii periodice nu vede lumina
tiparului fira de materiale ce poarti semnitura redactorului-sef. In acest
context, scriitorul-academician Mihai Cimpoi consemna ca Literatura si Arta
se citeste de la editorialele lui Nicolae Dabija, care sunt adevarate exercitii de
inviorare a spiritului in diminetile de joi.. In aceasti lume roméno-
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basarabeana uitatd de Dumnezeu, sortitd experimentelor de tot felul —
politice, economice, sociale, ecologice, lingvistice, plurietnice, demografice
etc. —, harazitd vesnicei neuniri din cauza dihoniilor si ambitiilor partidare,
ele sunt ca niste iradieri magnetice célauzitoare” (LA, 10 iunie 2008).

Una din cele mai importante preocupari ale lui N.Dabija este grija pentru
educatia generatiei tinere. Astfel, aldturi de alte carti de publicistica, ce
insumeaza cateva mii de pagini, N.Dabija scrie 0 carte de eseuri si articole
publicistice de aproape 500 de pagini, intitulatd /n cautarea identitatii. Istoria
neamului Romdnesc din Basarabia povestita pentru copii, care vede lumina
tiparului la Chisindu, in 2002, la grupul editorial ,Litera”, in colectia
,.Biblioteca scolarului”. Aceastd carte este istoria Neamului, adusa de catre
scriitorul-academician la cunostinta elevilor, dar (de ce sd nu recunoastem?)
si a parintilor lor, deoarece, remarca autorul: ,,Un om care cunoaste istoria
universului, istorialumii, dar nu-si cunoaste istoria Patriei, nu cred ca poate fi
considerat un om cult. A cunoaste istoria iInseamnd a ne cunoaste stramosii,
precursorii. A cunoaste istoria inseamna a ne cunoaste pe noi insine” (p.14).
Articolele si eseurile din aceasta carte 1i fac pe tinerii cititori sd reuseasca
descoperirea tainei sufletului, taind ce se compune din Dragoste, Patrie,
Neam, Demnitate.

Publicistica lui N.Dabija ramane astfel tributard idealurilor sociale, ali-
mentandu-si iluzia de a fi in permanenta cdutare de diverse strategii discursi-
ve: ,,Noi, spre deosebire de unele natiuni mai tinere, nu trebuie sd ne nasco-
cim stramosii. Pentru cd i avem. Dar 1i cunoastem? Stim faptele lor? Le apre-
ciem la justa valoare?” — ne inreaba si se intreaba autorul, scrierile publicisti-
ce ale caruia se remarcd prin actualitatea, profunzimea i importanta mesa-
jului, prin caracterul adecvat, atractiv si incitant al procedeelor de creatie.

Contrar afirmatiei lui Nicolae Dabija, ca el este cel ,,nascocit de poeme”,
la lectura operei sale publicistice permanent descoperim cu mare satisfactie
ca eseurile, schitele si articolele, publicate in presd sau adunate in carti, sunt
si ele niste poeme in proza ale sufletului autorului, care exprima bucuriile si
tristetile, implinirile si regretele lui. Poezia si publicistica se regasesc si se
imbina fericit in creatia lui N. Dabija, tot aga cum formeaza un singur gand si
o singura simtire, la intdlnirea lor, scriitorul §i jurnalistul din el. Nu
intdmplator critica literara si de la noi, dar si din Romania, cand se pronunta
asupra mesajului civic al poeziei dabijiene, o examineaza in contextul
publicisticii lui, considerand-0 continuarea fireascd a celei dintai, ca sa se
intample intocmai invers, atunci cand in prim-plan este scoasd si luatd in
dezbatere publicistica aujtorului, motivandu-se ca de data aceasta poezia este
acea care incununeaza mesajul civic, pe care vrea sa-l transmitd semenilor sai
scriitorul-tribun. Anume in aceasta si constd farmecul creatiei lui N. Dabija,
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ambitia de a trisa lucrurile din frica sau din interese conjuncturiste, avand in
acelasi timp menirea de a pune degetul pe rand, de a spune adevarul adevarat
despre traitorii acestui meleag, pe care vrea sa-i vada demni de Tnaintasii lor
si stapani adevarati la ei in tara.

Zamislitd sub semnul inaltei responsabilitati civice fatd de destinul
semenilor sai, publicistica lui Nicolae Dabija ramane a fi una de ofensiva,
care pune in dezbatere cele mai actuale probleme ale contemporaneitatii,
obtindnd pe aceasta cale, la fel ca si poemele sale, interesul si simpatia
publicului-cititor de pe ambele maluri ale Prutului.
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