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Autoidentificarea persoanei — este una dintre cele mai importante
probleme de care sunt interesate o serie de stiinte moderne. In secolul
XX aceasta problema este abordata de cercetatori din diverse domenii
(M. Nikeson, R. Budaphl, D. Dener, V. Dara, M. Rabemas, O.A. Ed-
dens si altii).

in contextul intensificarii migratiei de munca si erodarii rapide a
componentelor spirituale, problema identitatii nationale a dobandit o
actualitate exceptionala.

Valorile reprezintd una dintre componentele fundamentale necesare
constituirii si dezvoltarii identititii. In cazul identititii nationale, cel
mai puternic predictor este atitudinea valorica fatd de patrie.

Potrivit definitiei lui M.Rokeach, valorile reprezintd principii in
functie de care personalitatea isi alege si 1si evalueaza comportamente-
le, evenimentele si starile [1, p.12]. Prin urmare, valorile determina, in
mare masurd, comportamentul si actiunile persoanei, manifestandu-se
in credinte, aprecieri, motivatii si nevoi. Pornind de la aceasta, cerce-
tatorul rus A.G. Zdravomaslova, sustine cd formarea identitatii consis-
tente si coerente a persoanei se datoreaza prezentei unei structuri
stabile si consistente a orientarilor valorice [2].

Procesul de configurare a sistemului valoric este unul destul de
complex, fiind supus unor puternice conditionari si influente din
partea mediului, in special din partea unor asa institutii sociale,
precum: familia, sistemul de invatamant, mass-media.

La nivel valoric, generatia tanara reprezintd astdzi produsul unei
societati, al carei mod de viatd are la baza schimbarea. Potrivit unui
studiu sociologic, desfasurat in doua valuri: septembrie-octombrie
2017 (W1) si aprilie-mai 2019 (W2), majoritatea respondentilor din
ambele valuri se considera deschisi spre schimbare (Fig. 1).

Participantii la discutiile de grup (DFG) argumenteazd tendinta
spre schibare prin faptul ca oferd posibilitatea ,,de a acumula noi
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experiente” DFG 1, ,de a se dezvolta” DFG 5, precum si ca
,,schimbarea personald a fiecaruia este un pas spre o schimbare
sociala” DFG 6.

Tinerii nepredispusi spre schimbare (in jur de 5%) 1si justifica atitu-
dinea prin faptul cd nu sunt pregétiti ,, pentru schimbari rapide §i ra-
dicale” DFG 2, dar si prin ,, nevoia de adaptare la schimbari si frica de
rezultatele/consecintele pe care le pot aduce aceste schimbari” DFG
4,7.
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Fig. 1. Va considerati a fi o persoana deschisa la schimbare
Sursa: Studiul CCS CIVIS ,, Evaluarea campaniei de informare
privind identitatea nationala in randul studentilor”,
octombrie 2017; mai 2019, N*1355.

Schimbarea mediului  sociocultural modificd configuratia
sistemului de valori, influentdnd semnificativ insdsi identitatea
tinerilor. La nivel de tard, acest fapt este conditionat de mai multi
factori, precum: situatia sociala si politicd precara, politizarea mass-
mediei, schindarea poporului, lipsa unei perspective de viitor in tara
etc. Toate acestea determind lipsa unei viziuni comune cu privire la
viitorul tarii (fiecare al doilea respondent crede astfel).
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In opinia participantilor la DFG, unica viziune comuni pe care o
impartageste majoritatea populatiei este lipsa unui viitor in tara (ceea
ce si determind plecarea in masa a unui numar semnificativ de tineri
peste hotarele tarii).

Asocierile pe care le atribuie tinerii identitatii nationale sunt de
naturd pozitivd si negativa. Asocierile pozitive atribuite identitatii
nationale vizeazd unele insusiri si calititi, precum: egalitatea,
prietenia, caracterul deschis, muncitor, tolerant si primitor al
poporului nostru, cat si unele lucruri: costumul national ,,ia”, covorul
national (tesut manual), doina moldoveneasca etc. Toate acestea
reprezintd valori, care caracterizeazd specificul national al neamului
nostru, care s-a format de-a lungul istoriei. Doar fiind inoculate
tinerilor, ele pot contribui la dezvoltarea identitatii lor nationale.

Tn sens negativ, identitatea nationald este asociati cu ,,o masd/com-
ponentad surd, inexistentd (in sens ca nu exista), odaie cu lucruri arun-
cate haotic; padure in toamna tarzie (fara frunze), raul Prut cu multe
Qunoaie pe margini, un cuib gol, un sat nepopulat si neingrijit. Toate
aceste asociatii semnaleazd asupra faptului cd tinerii nu vad
perspective de viitor in tara.

Mandria nationala este asociata de participantii la DFG cu: popor bun
la suflet, deschis, cinstit, ospitalier; oameni ,muncitori, gospodari, de
treaba, prietenogi, veseli, frumosi, intelectuali (atrasi si cumparati de alte
state); beciul din Cricova, vinul moldovenesc si bucataria nationald,
mandstirile si cetdtile; natura cu peisajele frumoase, codrii, dealurile cu
pante dulci, drumurile serpuitoare frumoase; traditiile si obiceiurile;
dansurile si muzica moldoveneasca (,,de suflet, care te face sa te incingi
intr-o horda”), plaiul natal, istoria, monumentele unice (inclusiv
arhitecturale); asezarea geografica reusitd; pamantul bogat si roditor.
. Insdsi mandria este o valoare specificd poporului moldovean”.

Unii participanti au intalnit dificultati (preponderent vorbitori de
limba rusd) 1n caracterizarea mandriei nationale moldovenesti,
deoarece nu cred ca au cu ce se mandri: ,, ¥ mens mem nuxaxoi
eopoocmu 3a smy cmpany” DFG3.

Totusi, majoritatea tinerilor (82% — W2) cred, ca este necesara si ar
sustine o campanie care sid promoveze identitatea nationala. Aceasta
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valoarea numerica inregistreaza o crestere fata de W1 (cu 13% mai
mult) — Figura 2.
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Fig. 2. Deschiderea tinerilor pentru a sustine o campanie care sa
promoveze o identitate nationala
Sursa: Studiul CCS CIVIS ,, Evaluarea campaniei de informare
privind identitatea nationald in randul studentilor”, octombrie
2017; mai 2019, N*1355.

Tn opinia unor participanti la DFG, astfel de campanii sunt necesare
tarii noastre, deoarece ar dezvolta simtul civic al cetatenilor, i-ar uni
pentru dezvoltarea propriei tari si credrii unui viitor pentru ea.

Tn general, putem concluziona ci procesul de educare a identitatii
nationale a tinerelor generatii necesitd un continut spiritual bine
conturat, care sa includa valorile nationale de baza, prin care am putea
modela personalitatea tinerilor.

In scopul reinvierii si pastrarii valorilor nationale, se impune o
revizuire majora a politicii sociale (educationale, de tineret) in scopul
orientarii actiunilor spre elaborarea de masuri capabile sa ghideze
tinerii spre valori spirituale, capabile sd dezvolte constiinta axiologica
si identitatea lor nationald. in plan educational, se impune includerea
in scoli a Educatiei civice, ca disciplind obligatorie.
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