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Progresul tehnologic, aparitia si dezvoltarea intr-un ritm alert a noi-
lor tehnologii informationale au determinat migratia institutiilor media
traditionale, presa scrisd, radio,televiziune si agentii de stiri in spatiul
virtual. Totodata, digitalizarea a provocat aparitia si crearea formelor
native de comunicare ale acestui spatiu, platforme informative, site-uri,
bloguri, vloguri, retele sociale. Noile media vin sa ofere subiecte de ac-
tualitate in timp real, acestea fiind considerate elemente de baza intr-o
societate moderna, conectate mereu la evenimente, actiuni ce se produc
in lume, impunand un ritm rapid de circulatie si asimilare a informatiilor.
Acestea au venit cu noi reguli in procesul de creatie a jurnalismului,
de la colectarea informatiei, pana la modul de ambalare si transmitere a
noutatii catrepublicul larg.

Noutatea temei este confirmata de evolutia rapida a noilor tehnologii si
increderea publicului in sursele de informare digitale. Datele prezentate de
Barometrul Opinie Publice din Republica Moldova din iunie 2021, indica
ca, 71,3% din respondenti au mentionat ca folosesc zilnic internetul, iar
23,2% din populatia tarii considera internetul cea mai importantd sursa de
informare, a doua dupa televiziune — 51,1%. Totodata, respondentii plasea-
za retelele sociale pe locul trei, cu 12,6% si pe locul 4, cu 12,5% internetul,
in lista surselor de informare 1n care au cea mai mare increder [4].

Cercetdtorul francez, Francis Balle defineste noile media ca tehnici ce au
permis 1n 1970, demasificarea si demultiplicarea radioului si televiziunii [1].
lar, savantul australian in media si comunicare, Terry Flew noteaza ca, media
digitala reprezintd o forma de media care, combina si integreaza informatii,
text, sunet si imagini de toate tipurile, stocate in formate digitale si ditribuite
prin network: fibre optice, sateliti si sisteme de transmitere” [2].

Noile media reprezentate si de platformele informative generalis-
te dispun de caracteristici, datoritd carora castiga teren fatd de media
traditionala:
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v publicul devine martor a oricarui eveniment, este pus instantaneu
in contact cu evenimente ce au loc in orice colt al lumii, reducandu-se
barierele spatiale si temporale;

v accesul liber si direct la orice publicatie, stire sau un alt material
jurnalistic;

v interactive, prin varietatea modalititilor de exprimare, design,
evolutia interactiunii dintre furnizorul de informatii si consumtor si nu
in ultimul rand prin, actualizarea permanenta a functionalitatii si motoa-
relor de cautare;

v mesajele media pot fi stocate in memorie, preluate, replicate si edi-
tate Tnainte de a fi trimise, acestea ofera oportunitatea de a procesa un
volum nelimitat de informatii, stocata in spatii fizice mici;

v’ calitate superioara a imaginilor si sunetelor;

v informare rapida in detrimentul necesitatilor si intereselor publi-
cului.

Noile media au reusit sd modifice perceptia societatii fatd de mijloa-
cele de informare, au apropiat si mai multpublicul de continutul media,
noile mijloace de informare vin cu noi forme de prezentare a realitatii,
dar si gestionare a institutiilor media, acestea ofera utilizatorilor posibi-
litatea sa aprecieze, comenteze si distribuie continutul, astfel devin con-
sumatori activi.

Nu putem identifica un numar fix de portaluri informtive, datorita actu-
alizarii zilnice a acestuia, conform Barometrului Opinie Publice, cele mai
urmarite platforme informative generaliste de cetdtenii Republicii Moldo-
va sunt: point.md, stiri.md, diez.md, agora.md si unimedia.md [4].

Diez.md este o platforma informativa generalistd fondatda in anul
2013 de Alexandru Lebedev. Echipa diez este concetrata pe crearea unui
continut media destinat toti tinerilor din Republica Moldova si diaspora,
51% din utilizatorii platformei au intre 15-29 de ani. Diez.md promovea-
za: curiozitatea, proactivitatea, gandirea criticd si analiticd. Misiune de
baza a echipei este imbunatatirea vietei de zi cu zi a tinerilor din Moldo-
va. Platforma informativa diez.md este vizualizata lunar de 1,5 milioane
de persoane, iar 500 de mii sunt vizitatori unici [5]. Diez.md publica
lunar in jur de 1130 de materile, intr-o zi de weekend aproximativ 17
materiale, iar in restul zilelor 45.

Agora.md este un portal de stiri lansat pe 18 februarie 2014. Initial
platforma si-a propus sd devind principala platforma de business din
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Republica Moldova, ulterior echipa Agora a devenit un portal inform-
tiv generalist. Echipa agora.md isi propune ca misiune, s contribuim
la dezvoltarea unei societati competitive, inovative si durabile in Repu-
blica Moldova, prin dezvoltarea continud a platformelor media pentru
informarea, educarea si motivarea oamenilor[3]. Agora.md publica lunar
aproximativ 1180 de materile, zilnic cate 50 iar intr-o zi de weekend
aproximativ 10 materiale.

Fiecare dintre aceste doud platforme oferd instrumente care fac mult
mai accesibil si lizibil mesajul mediatic pe care il transmit zilnic. Diez.
md ofera cititorilor spatiu pentru comentarii la sfarsitul fiecarui articol,
acestea indica timpul necesar pentru a fi citit fiecare material, in partea
de sus a pagiii sunt indicate toate rubricile si link-urile paginilor de pe
Social Media. Platforma informativa are si varianta in limba rusa.

Agora.md ofera abonamente pentru cititorii cei mai fideli, ce isi do-
resc sd detind primii informatii exclusive, acestea au 1n grila si un podcast
,,Bilet In Parlament” fiind un material doar, sub format audio, iar mesajul
mediatic publicat este predominat de subiecte sociale si economice.

Noile media au schimbat radicalformele de difuzare a informatiei,
dar si de recptionare a acestia. lar platformele informative generaliste
contribuie la creatrea unui spatiu in care persoane de diferite categorii
de varsta nu doar se informeaza despre actualitatea care il inconjoara,
dar are si posibilitatea sd se expuna si sd se implice direct in rezolvarea
problemelor sociale de care este interesat.
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