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Nowadays, the planet Earth is critically endangered by the negative changes in cli-
mate and environment. It affects the individuals, entities, the well-being as a society and
the prospects of the future generations. The first step to improving the present is to raise
awareness among the citizens of R.Moldova and be ourselves part of the change by mini-
mizing the impact on the environment, preserving the natural resources and a responsible
consumption.

Actualitatea temei de cercetare. In secolul XXI, planeta Pamant si intreaga so-
cietate se confruntd cu provocari majore in ceea ce priveste mediul si clima, reprezen-
tand o adevarata amenintare pentru bunastarea fiecaruia, pornind de la fiecare individ,
intreprindere si pand la bundstarea noastra ca societate si a generatiilor urmatoare.
Toate acestea demonstreaza ca pentru a crea un mediu sanatos in Republica Moldova
trebuie sd minimizdm impactul nostru negativ asupra mediului Tnconjurator, sa re-
facem ecosistemele naturii, sa protejam resursele naturale si, desigur, sd consumam
responsabil.

Scopul cercetarii consta in definirea masurilor de consum durabil in randul con-
sumatorilor individuali si organizationali din Republica Moldova si propunerea mo-
dalitatilor de promovare ce ar putea fi implementate de catre SC ,,Basadoro Agroteh”
SRL si clientii sai. Obiectivele lucrarii rezida in: definirea conceptelor fundamentale
privind consumul durabil atat din perspectiva consumatorilor individuali, cat si a celor
organizationali; analiza activitatii economice a entitatii SC ,,Basadoro Agroteh” SRL
si a politicii de marketing durabil; prezentarea bunelor practici de promovare a con-
sumului durabil si formularea de recomandari privind politicile si instrumentele ce ar
putea fi implementate in Republica Moldova. Metodele de cercetare sunt: analiza si
sinteza, deductia, analizele SWOT, BCG, PESTLE si aplicarea chestionarului.

Consumul durabil porneste de la conceptul de dezvoltare durabild — proces care
raspunde nevoilor actuale fard a cauza daune generatiilor viitoare. Acesta intruneste
3 domenii fundamentale: ecologic, social si economic (Fig.1). In anul 1987, Organi-
zatia Natiunilor Unite a publicat Raportul Brudtland, cu denumirea ,,Viitorul Nostru
Comun”, iar in anul 1992 la Rio de Janeiro a avut loc Conferinta Natiunilor Unite.
Aceste 2 mari evenimente au pus bazele dezvoltarii durabile, definind o multitudine
de principii care pot fi implementate de catre consumatorii individuali si cei organi-
zationali [1].
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Fig.1. Domeniile dezvoltarii durabile

Consumul durabil reprezinta utilizarea produselor materiale, a energiei si a ser-
viciilor intangibile in asa mod incat utilizarea acestora sa minimizeze impactul asu-
pra mediului, astfel incat nevoile umane sa poata fi satisfacute nu doar in prezent, ci
si pentru generatiile viitoare [2, p.125]. Consumul se referd nu numai la indivizi si
gospodarii, ci si la guverne, afaceri si alte institutii si este strans legat de productia
durabila si stilurile de viata durabile. Un stil de viatd durabil minimizeaza impactul
ecologic, permitand in acelasi timp o viata infloritoare.

De asemenea, a vorbi, in zilele noastre, despre consum si productie durabila este
imposibil fard a discuta subiectul marketing durabil. Cercetatorii au stabilit ca acesta
constd in toate activitatile, menite sa genereze si sa faciliteze orice schimbare pentru
a satisface nevoile si dorintele umane, astfel incat satisfacerea acestor sa aiba loc cu
minimum impact negativ asupra mediului natural [3, p.252]. Cu alte cuvinte, mar-
ketingul durabil pune baza implementarii unei balante intre obiectivele de crestere a
societatii si aspectele dezvoltarii durabile.

Intreprinderea ce a devenit obiectul prezentei cercetare este SC ,,Basadoro Agro-
teh” SRL, Infiintatd Tn anul 2006 de catre doi colegi in domeniu, Marian Teodor si
Caraug Vasile. Acestia isi pun drept scop dezvoltarea domeniului agriculturii din Re-
publica Moldova prin revolutionarea pe piatd cu utilaje de ultima generatie i un for-
mat diferit de colaborare cu producatorii de tehnica agricola.

Basadoro Agroteh, fiind loial unui comportament ecologic, a implementat stan-
darde de mediu, drept parte a responsabilitatii sale organizationale si a fiecarui angajat
si client. In cele din urma, a fost elaborat un model ce are la baza trei piloni aplicati in
activitatea companiei:

1. Monitorizarea consumului de resurse;
2. Sustinerea afacerilor sustenabile;
3. Colaborarea cu furnizorii conform principiilor de durabilitate.

Specialistii in marketing din trecut si-au bazat strategiile pe presupunerea resur-
selor infinite §i a mediului zero impact. Odata cu recunoasterea tot mai mare a resurse-
lor finite si a costurilor ridicate de mediu, marketerii trebuie sa-si reexamineze teoria
si practicile lor [4, p.134].
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Aceasta presupune cercetarea mai multor probleme importante, cum ar fi: Ce
factori 1i determina pe consumatori sd acorde mai multd pondere durabilitatii? Ce
segmente de consumatori sunt predispuse sa ofere mai multa valoare sustenabilitatii?
Ce factori determinad companiile sd concureze pe baza durabilitatii? Ce legislatie gu-
vernamentald, reglementari pot fi promulgate?

Republica Moldova ocupa locul cel mai de jos printre tarile europene in ce pri-
veste investitiile In protectia mediului; drept consecintd, viziunea pe termen lung de
dezvoltare sugereaza elaborarea de documente strategice, de politici publice si dia-
gnosticarea progreselor in scopul economiei verzi.

Prin intermediul Programului de promovare a economiei verzi in Republica Mol-
dova pentru anii 2022-2027, sunt abordate un set de actiuni ce sporesc promovarea
conceptelor durabilitatii atat pe plan national, cat si pe cel international [5, p.12]:

— Economia verde;
Parteneriate public-privat;
— Orase verzi,
Modernizarea transportului public;
Credite verzi;
— Educatia ecologici; etc.

De asemenea, este primordiald implementarea unui plan strategic al dezvoltarii
durabile ce ar ingloba principiile durabilitatii si descrierea instrumentelor prin care
acestea pot fi aplicate in Republica Moldova. Prin urmare, normele adoptate la nivel
de stat si implementate prin intermediul diverselor proiecte si programe pot con-
tribui la crearea gospodariilor verzi si la atingerea Obiectivului de baza: Moldova
Verde.

Concluzii

1. Odata cu intelegerea provocarilor majore ale plantei noastre, va fi clar care sunt
provocirile primordiale cu care ne confruntim ca societate.

2. Atat comportamentul ecologic al indivizilor, cét si al intreprinderilor conteaza,
deoarece toti sunt Imputerniciti sa faca schimbarea privind consumul, producerea
si atitudinea fata de mediu.

3. Republica Moldova recunoaste necesitatea promovarii economiei verzi drept o
conditie fundamentala pentru o dezvoltare economica durabila in armonie cu me-
diul si bunastarea oamenilor. Un mediu sanatos inseamna o dezvoltare durabila si
armonioasa in prezent si pentru generatiile viitoare.
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