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TELEVIZIUNEA iN SOCIETATEA
COMUNICARII

La una din lectiile de laborator, la cursul de concepere si producere
a materialelor de televiziune, am constatat ca In mare parte generatia
de reporteri in formare nu mai vede emisiuni la televizor. Pentru ei
televizoarele LED cu diagonale de peste 127 cm sunt accesorii de cul-
turd domesticd, la care poti apela atunci cand ai dorinta sd urmaresti
in mediul de familie un film sau un concert si, in mod serios, emisiuni
de divertisment. Noutétile cotidiene pot fi aflate, insa, pe parcursul
zilei, de reguld, in timpul pauzelor de odihna, de masa, de cafea sau in
vremea deplasarii, in mijloacele de transport etc., utilizand telefoanele
mobile de noile generatii. Se pare, in acest mod, cé viitorul televiziu-
nii de informare Tn epoca digitala se va imparti intre telefonia mobila,
new media $i meta-televiziune.

Epoca digitald formeaza un nou tip de societate unde comunicarea
ia amploare si devine tot mai importantd in solutionarea conflictelor
interumane, a problemelor de ordin politic, economic, social, ecolo-
gic, cultural, stiintific intr-o lume globalizata. In procesul general de
apropiere a oamenilor si culturilor, schimbului de bune practici, in sta-
bilirea relatiilor de dezvoltare economica durabild si protectie a me-
diului natural si a celui social, tot mai insistent se afirma comunicarea
audiovizuala. New media au creat oportunitati aparte pentru jurnalis-
mul de televiziune, un domeniu solicitat al comunicarii audiovizuale.
Spre deosebire de colegii lui din presa printatd sau vorbita, jurnalistul
de televiziune trebuie sa dovedeascad pregdtire teoretica mai vasta si
aptitudini practice de organizare a muncii in echipa, de conlucrare cu
serviciile tehnice, de selectare a informatiei vizuale, de utilizare a ca-
merei video si de editare a materialelor informative audiovizuale, de
gandire si scriere in imagini.

Notele de curs Jurnalismul de televiziune sunt o contributie a
conferentiarului universitar doctor in politologie Dumitru Turcanu la
procesul de formare profesionala a reporterilor in domeniul audiovi-
zual. Ele reprezinta, de fapt, expresia sistematizatd a experientei de
munca de peste un sfert de secol, pe care autorul a consacrat-o audio-
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vizualului si pe care a adaptat-o la standardele contemporane ale pro-
duselor televizate. Aria tematica a lucrarii acopera cerintele programei
de studii in jurnalism si ofera cunostinte teoretice mai mult decat su-
ficiente pentru a concepe si realiza stiri, interviuri, reportaje, jurnale
de actualitdti. Expunerea temelor puncteaza traseul de formare si de
educare a reporterilor de televiziune, le deschide campul vizual si-i
calauzeste pe fagasul cunostintelor, in adancul orizontului inteligent
al profesiei lor.

Notele de curs in mod didactic, dar nu plictisitor, prezinta si dez-
volta obiectivele de referinta la fiecare tema aparte, aduc date si fap-
te autentice, rezultate ale cercetdrilor media, realizari si tendinte ale
televiziunii, expuse in literatura de specialitate, precum si constatari
si concluzii ale autorului, bazate pe observatii din experienta sa in
domeniu. Lucrarea nu este destinatd numai studentilor de la facultatile
de jurnalism si stiinte ale comunicarii, ci si tuturor pasionatilor de
televiziune, dornici sa adune, sa aleaga, sd prelucreze si sa prezinte
publicului faptele, evenimentele Tn imagini dinamice. Este o cadlauza
pe un traseu marcat, unde semnele vorbesc de tehnici si tehnologii, de
tendinte si probleme, de cautari si realizari.

Itinerarul pe fagasul jurnalismului de televiziune porneste de la un
scurt istoric al evolutiei televiziunii. Se opreste la genurile si formatele
de televiziune, dar pentru un timp limitat, doar atat cat sa fie intelese
notiunile, sa fie cunoscute tendintele evolutiei: interferenta si contopi-
rea, apropierea si despartirea creatiilor televizate. Notele de curs sunt
axate pe cateva teme de referinta pentru formarea jurnalistilor destinati
televiziunii de noutati: stirea de televiziune,; producerea stirii de tele-
viziune, interviul de televiziune, producerea interviului de televiziune,
reportajul de televiziune: functii, tipologie, structurd,; producerea re-
portajului: pas cu pas, telejurnalul; transmisiunea in direct.

Transmisiunea in direct este o prerogativa a jurnalismului de noutati
de televiziune. Acest mod de concepere si distribuire a produselor te-
levizate a stat la Inceputuri si s-a afirmat in paleoteleviziune, atunci
cand nu erau alte mijloace de imortalizare a imaginii decat pictura,
desenul, fotografia si pelicula cinematografica. in lumea mondializata,
televiziunea de actualitati, asistata de tehnici digitale de transmitere a
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informatiei, de sisteme cosmice de comunicare la distantd, in goana
dupa intaietate si senzational a revenit la transmisiunea directa. In pro-
gramul de actualitati pot interveni cu promptitudine stirile fierbinti de
la evenimente ce s-au produs chiar in timpul emisiunii, iar participantii
ei din studio se pot abate de la subiectul discutiei lor si pot sd comente-
ze, sa se expund pe marginea stirilor de ultima ora — break news.

Acest procedeu produce o iluzie in masd a unei unitati sociale ce
se produce 1n acelasi timp 1n spatii nelimitate, o impresie de coeziune,
de asertiune sau de acuzare, de solidarizare sau de desolidarizare fata
de faptele expuse in stire. Ba mai mult, in transmisiunea directd sunt
utilizate si platformele retelelor sociale. Jurnalistul moderator poate
urmadri i prezenta si comentariile pe care le fac in timp real spectatorii
in scris pe platformele sociale. Se produce un liant on line intre jurna-
lismul profesionist si jurnalismul cetatenesc. De fapt, in aceste cazuri,
publicul asista si participa la un mare spectacol al stirilor.

La sfarsitul fiecdrei teme Notele de curs includ un set de intrebari de
control, formulate in asa mod incat sa mobilizeze la lecturi suplimen-
tare pentru a formula un raspuns analitic, creativ, si nu unul informativ
reproductiv. In acest sens Jurnalismul de televiziune este un suport
teoretic fundamental si o calduza de nadejde pentru toti Impatimitii de
arta si meseria televizuala.

Conf. univ. dr. Andrei Dumbriveanu






INTRODUCERE

Cursul Jurnalismul de televiziune este inclus in planul de
invatamant la specialitatea ,,Jurnalism si procese mediatice” in se-
mestrul V avand drept obiectiv de baza pregatirea studentilor pen-
tru activitatea in institutiile audiovizuale in calitate de reporteri,
corespondenti, redactori. Disciplina este o continuare logica a cur-
surilor de specialitate din anii precedenti de studii, in cadrul carora
viitorii jurnalisti au acumulat cunostinte teoretice si abilitati practice
in presa tipdrita si radio. Planul de invatdmant asigurd o continuitate
stabild in procesul de instruire si formare a unor specialisti de calita-
te pentru institutiile media autiovizuale.

De la producerea ziarelor, blogurilor, redactarea materialelor genu-
rilor informative, insusirea cadrului legal in spatiul mediatic autohton
si cunoasterea normelor si reglementérilor etice ale jurnalistului, de la
realizarea buletinelor si jurnalelor radio, studentii continud formarea
profesionald prin perceptia specificului televiziunii, posedarea cunos-
tintelor si stapanirea practicilor de realizare a stirii, interviului si repor-
tajului de televiziune. Astfel, disciplina data vine sa creeze posibilitati
de incheiere a ciclului de pregétire a jurnalistilor-reporteri universali,
gata sd se incadreze in campul muncii la ziare, reviste, platforme me-
diatice digitale, posturi de radio si televiziune.

Cursul Jurnalismul de televiziune are drept scop formarea unor
cunostinte teoretice profunde in domeniul televiziunii, pornind de la
nivelul existent de pregatire in specialitate a studentilor, de la spe-
cificul producerii materialului jurnalistic, de la modernizarea rapida
a mijloacelor de transmitere a mesajului televizual si de la impactul
lui asupra consumatorilor telemedia. Materialul teoretic este sustinut
de un pronuntat suport practic, incat studentii urmeaza sa Insuseasca
deprinderi trainice de analiza, concepere si producere a tuturor ge-
nurilor informative la televiziune. Cursul va contribui la intelegerea
de catre studenti a potentialului informational al televiziunii, identi-
ficand si aplicand metodele si tehnicile de filmare si editare a imagi-
nilor, de documentare video, de producere si evaluare a buletinelor
si jurnalelor de stiri de televiziune. Cursul va forma abilitati pentru
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viitorii jurnalisti-teleasti de a evolua in fata camerei de luat vederi,
de a se prezenta la ecran de pe teren si platourile de filmare.

Cursul Jurnalismul de televiziune ofera cunostinte teoretice privind
specificul televiziunii, functiile si modalitatile distinctive de comuni-
care a televiziunii, caracteristicile genurilor de televiziune, in special
cele informative, particularitatile muncii reportericesti in televiziune.
Cursul imbind aspectele teoretice cu aprofundarea unor aptitudini
practice de munca la serviciul stiri al canalului de televiziune, cul-
tivand capacitati de lucru in echipd, de filmare, productie si editare a
imaginii, de paginare a jurnalelor de stiri. Studentii urmeaza, la finalul
acestui curs, sa produca de sine statator stiri, interviuri si reportaje de
televiziune, sa prezinte emisiuni de televiziune in calitate de prezen-
tatori la stiri, moderatori, comentatori, reporteri la nivelul standarde-
lor televiziunii moderne, aplicand in mod activ si creator cunostin-
tele teoretice la nivel de integrare, demonstrand abilitati de filmari,
montare si producere a genurilor informative in programele de stiri si
actualitati la televiziune, de prezentare/moderare a unor emisiuni de
stiri/actualitati.

Cursul, care include prelegeri si lectii de laborator, proiecteaza
si asigura realizarea traseurilor individuale de formare profesionald
a studentilor, in special, in domeniul televiziunii, are misiunea de a
garanta viitorilor jurnalisti un nivel inalt de cunostinte teoretice. No-
tele de curs au drept fundament manuale de specialitate ale autori-
lor cu renume din Romania, Franta, Marea Britanie si SUA, lucrari
si studii teoretice, recomandari practice ale unor cunoscuti cerceta-
tori, experti media si jurnalisti de televiziune. Componenta teoretica
si practicd a disciplinei constituie, in viziunea noastrad, o chezasie a
formarii competentelor si dezvoltarii abilitatilor viitorilor reporteri de
televiziune.
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1. COMUNICAREA TELEVIZUALA

Obiective de referinta:

1. Identificarea rolului si locului televiziunii in sistemul mass-medi-
ei, etapelor principale si factorilor tehnici ai aparitiei si dezvolta-
rii tv

2. Estimarea factorilor de prioritate si specificitate a mesajului fil-
mic si televizual

3. Evaluarea corelatiei dintre sunet si imagine in structura mesaju-
lui televizual

Cuvinte-cheie: televiziune, fotografie, electricitate, radio, cinematografie,

televiziune mecanicd, televiziune electronica, discul Nipcov, tub catodic, te-
leviziune alb-negru, televiziune color, canal tv, transmisiune, receptie, mesaj
televizat, imagine, cuvant, sunet, producerea mesajului, puterea imaginii.

1.1. Evolutie si caracteristici ale tv

Orice fenomen, fapt, persoana isi are povestea sa. Obisnuiti cu re-
alitatea, nu intotdeauna ne gandim de unde a pornit ea, care 1i sunt
radacinile, cine a stat la nasterea si a contribuit la evolutia unor mari
realizari ale inteligentei umane, care au fost tendintele determinante
ale acestor progrese. O abordare simpla a istoriei televiziunii ne su-
gereaza cd aceasta ,,minune a secolului XX, ca fenomen tehnic si de
comunicare, apare in primele decenii si se dezvolta in ritmuri nebanuit
de mari doar dupa cel de-al doilea razboi mondial. Dar la temeliile
acestei inventii sunt marile descoperiri ale stiintei si tehnicii din pe-
rioade mai indepartate, cum ar fi fotografia, electricitatea, radioul si
cinematografia. Aceste patru mari descoperiri au devenit, 1n esenta,
predecesorii tehnici, iar ulterior si de creatie, ai aparitiei si pilonii
evolutiei de mai tarziu a televiziunii.

Fotografia. Din cele mai vechi vremuri omul era cuprins de pasi-
unea de a-si vedea chipul — fie in oglinda apei sau a unei pietre bine
slefuite, a armurii luptatorului sau a scoicii de mare. Problema consta
ca aceastd imagine era efemera, ea nu putea fi fixata, stocata, arhivata.
Chiar si aparitia oglinzii traditionale nu a putut rezolva aceasta pro-
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blema. in anul 1827 fizicianul francez Joseph Nicéphore Niépce, dupi
mai multe experimente, creeaza prima fotografie in lume Vedere de
la fereastra din Le Gras. In imagine este o cladire, vizuta din geamul
casei inventatorului. S-a intdmplat asa cd Niépce nu si-a inregistrat
inventia si un compatriot al sdu, Louis Daguerre, artist plastic, pictor
de decoruri, a prezentat in anul 1839 inventia numita de el ,,daghere-
otip”, care este o simpld ameliorare a descoperirii facute de Niépce.
Proprietar al inventiei a devenit statul francez. In continuare, pentru
mai multi ani Tnainte, profesia de creare a fotografiilor era numitd da-
ghereotipist.

Pentru prima data in istorie imaginea realitatii (persoand, cladiri,
vederi etc.) trdieste in timp, este transmisa la mari distante, purtand
0 anumitd incarcaturd informationald si emotiva. Oamenii comunica,
inclusiv reciproc, intr-un spatiu geografic si temporar practic nelimi-
tat. Tehnica de producere si de fotografiere se perfectioneaza. Prima
fotografie color este facuta de fizicianul scotian James Clerk Maxwell
in anul 1861. Pelicula color de tip Kodachrome a aparut in 1935.
In anul 1948 este inventati fotografia instantanee Polaroid, mai intai
alb/negru, apoi in anul 1962 si in culori. In anul 1990 firma Kodak
produce primul aparat de fotografiat digital.

Primul autoportret de fotografie (selfie, in conceptia contempora-
nd) a fost creat in anul 1839 de un student din Philadelphia, Penn-
sylvania, Robert Cornelius. El a folosit un dagherotip perfectionat si
pentru a obtine acest prim selfie in istorie a fost nevoit sa stea nemiscat
aproximativ 15 minute. Prima fotografie postatd vreodata pe internet
le infatiseaza pe membrele trupei Les Horribles Cernettes. Fotografia
a fost facutd de Silvano de Gennaro si a fost plasatd pe internet, in
regim de prim experiment, de inventatorul World Wide Web — Tim
Bernes-Lee.

Electricitatea. In anul 1837 inventatorul american Samuel Mor-
ze elaboreaza un aparat electromagnetic pentru telegrafie (brevetat in
anul 1840) pentru transmiterea la mari distante a mesajelor. In aces-
te scopuri, Morze in anul 1838 concepe si un alfabet special, care i
poartd si azi numele. Astfel, apare felegraful, care transmite prin fir
mesajul si scrie, apoi tipareste (1850) continutul acestuia. Pentru pri-
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ma datd 1n anul 1858 are loc linia transatlantica, iar in anul 1870 este
stabilitd prima linie telegraficd dintre Londra si Bombey. Cercetéri-
le in domeniul undelor electromagnetice au loc si in Europa. In anul
1864 James Clerk Maxwell expune teoria undelor electromagnetice
ca peste noud ani in cartea Electricitatea si magnetismul sa prevada
posibilitatea de a genera undele electromagnetice. Profesorul german
Heinrich Hertz descopera undele electromagnetice (1887), denumite
ulterior unde hertziene, termen actual in fizica si pana in prezent, asi-
gurand comunicarea radio cu telegrafie fara fir, astfel pregatind terenul
pentru dezvoltarea radioului si aparitia televiziunii.

Radioul. Spre sfarsitul secolului XIX au fost realizate descoperiri
istorice In domeniul fizicii. Omenirea are posibilitatea de a comunica
la distante enorme pentru acele timpuri — peste mari si oceane. Studiile
in domeniul undelor electromagnetice ofera posibilitatea de a ,,insufla
viatd” in sfera comunicdrii. Inginerul italian Guglielmo Marconi isi
incununeaza lucrdrile de mai multi ani cu inventia transmiterii mesa-
jului sonor la distanta, utilizdnd undele hertiene. Astfel, in comunica-
re apare vocea vie. Anul 1896 este considerat cel al nasterii radiou-
lui. Exact 1n acea perioada, in altd parte a lumii, in Sankt Petersburg,
Rusia, inginerul Aleksandr Popov repetd descoperirea lui Marconi si
transmite la o distantd de 250 metri doua cuvinte — Heinrich Hertz,
tribut savantului, care a descoperit acest canal de transmitere. La un
an A. Popov construieste prima antend pentru a transmite radio la o
distanta de 5 km. In anul 1901 G. Marconi asigurd prima comunicare
radio transatlantica, asigurand legatura dintre Europa si Statele Unite.
Spre deosebire de colegul rus, G. Marconi si-a brevetat creatia, fi-
ind considerat oficial ca persoana care a inventat radioul. Cercetatorii
mentioneaza si rolul important pe care l-au avut inventiile lui Nicola
Tesla, inginer, savant de origine sarba, pentru dezvoltarea radioului,
de rand cu alte descoperiri in domeniul electromagnetismului, roboti-
cii, balisticii, stiintelor calculatoarelor, fizicii nucleare.

Cinematografia. Comunicarea prin radio transmite vocea vie,
mesajul acopera mari spatii. Fotografia reda realitatea si la fel poate
transmite imaginea la departare, poate trece din generatii in generatii
depasind timpul. Dar ea este o imagine statica, lipsitd de miscare si,
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prin aceasta, constituie o prezentare nemiscatd a vietii. Oamenii insa
vor si vadi viata asa cum este ea. In aceasta directie lucreazi cu infri-
gurare oamenii de stiinta si inginerii de pe ambele parti ale Oceanului
Atlantic. In anul 1889 omul de afaceri american Thomas Edison, cel
care a inventat becul electric cu filament, telefonia, fonograful, care
asigura Inregistrarea mecanica a sunetului, creeaza aparatul de luat
vederi, iar peste cinci ani si kinescopul, care permite vizionarea cadre-
lor. Mai tarziu T. Edison combina fonograful cu kinescopul si creeaza
cinematograful sonor. In Franta doi frati — Louis si Auguste Lumiére,
primul inginer, cel de-al doilea, fabricant, lucreaza la crearea cinema-
tografului. La 28 decembrie 1895 in restaurantul Grand Café de pe
Bulevardul Capucinilor ei demonstreaza filmul lesirea muncitorilor
din uzinele Lumiere din Lion.

Acesta a fost un pas Tnainte fata de aparatul lui Edison, care permi-
tea ca imaginea sa fie privitd intr-o cutie doar de o singurd persoana.
in sala de pe Bulevardul Capucinilor, cu un ecran pe perete, erau pre-
zente 33 de persoane, primii spectatori la prima in istorie premiera ci-
nematografica. In avizul din fata restaurantului era scris: Acest aparat,
inventat de domnii Louis si Auguste Lumiere, permite inregistrarea
unei serii de imagini instantanee, reprezentand tot ce s-a succedat in
fata obiectivului intr-un anumit timp, si proiectarea pe un ecran, in
marime naturald, a acestor imagini in fata intregului public aflat in
sala.

In aceasti zi a luat nastere cinematograful si de aici a inceput istoria
cinematografiei mondiale. Mentionam ca dupa aceasta pelicula au mai
urmat si altele, inclusiv Sosirea unui tren in Gara La Ciotot, in care
miscarea rapidad a locomotivei spre sala a produs panicé in randurile
publicului. Nu mult timp dupa premierd, filmul a fost demonstrat si
la Bucuresti. Fratii Lumiére si-au consacrat Intreaga viata dezvoltarii
cinematografiei. Operatorul tuturor peliculelor era Louis Lumicre, el
fiind, de fapt, si ,,primul documentalist cinema” 1n istorie. El a realizat
si primele montaje de cinema in cele patru filmulete despre pompieri,
fiecare purtand mesajul sau: lesirea cu pompa; Punerea in baterie;
Atacul focului; Salvarea. Se naste o noud arta, cea de-a saptea arta, si
o noud industrie — industria cinematografica. Ochiul magic cucereste
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intreaga lume. Cinematografia deschide portile pentru aparitia televi-
ziunii.

Televiziunea. In primele decenii ale secolului XX cinematografia
cunoaste o evolutie spectaculoasa. Dar ea, In procesul de comunicare,
avea anumite limite. Procesul de productie era de lunga durata si costi-
sitor. Filmul necesita conditii stricte de pastrare si reabilitare. Pelicula
era ca volum si greutate complicat de transportat. Difuzarea produsului
indica anumite prevederi — lumina, sald, ecran. Publicul era restrans
de capacitatea sdlilor de vizionare. Dar principalul inconvenient era,
desigur, distanta micd de transmitere a mesajului. Imaginea si sunetul,
de la emitator la receptor, se limita la zeci de metri. Transportarea
mesajului putea avea loc concomitent cu deplasarea sursei (peliculei
cinematografice). Astfel, comunicarea audiovizuald la mari distante
ramanea o problema tehnica si de creatie de importanta majora pentru
cercetatorii, inginerii din Intreaga lume.

Fotografia statica ,,s-a miscat” prin cinematografie, care in timp
scurt de la ,,mutd” devine sonora. Sunetul se transmitea deja la mari
distante prin radio. La ordinea zilei era comunicarea audiovizuala la
departare. In 1863 inventatorul italian Giovani Caselli, aplicind fe-
nomenele fotoelectrice, asigura transmisiunea la distantd a obiectelor
statice. Aparatul este numit pantelegraf. Fiind perfectionat, peste patru
ani, el pune in functiune linia de transmisie Paris — Marsilia. America-
nul George R. Carey in anul 1875 propune principiul descompunerii
imaginii In puncte si concepe primul aparat de emisie-receptie, numit
telectroscope. In paralel, francezul Constantin Senlecq propune un co-
mutator rotativ pentru transmiterea rapida si succesivd pe un singur
fir a semnalelor furnizate de elementele fotoelectrice. Un model al
aparatului este depus la Academia Stiintelor din Paris in anul 1879.
Raéspunsul institutiei este urmatorul: Problema transmisiunii imagini-
lor este o utopie irealizabila.

Descoperirea inginerului german Paul Gottlieb Nipkov pune in-
ceputurile televiziunii mecanice. In anul 1884 el construieste un dis-
pozitiv pentru descompunerea imaginii la emisie si recompunerea
ei la receptie cu ajutorul unui disc, numit discul Nipkov. El a fost
perfectionat si utilizat ulterior cateva decenii. Inginerul scotian John
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Baird a organizat prima transmisiune la 26 ianuarie 1926 in fata mem-
brilor Institutului Regal din Londra. Peste doi ani reuseste o transmi-
siune intre Londra si New York. J. Baird este si autorul primei ,,telein-
registrari” la aparatul numit phonovision.

O fila aparte in evolutia televiziunii o inscrie profesorul german
Karl Ferdinand Braun, care in anul 1897 descopera tubul catodic, folo-
sit drept traductor curent-imagine n sistemele de televiziune mecanica,
apoi electronica. Aplicarea lui in televiziune a avut loc mai tarziu, la
sfarsitul anilor treizeci, secolul XX, fiind in continuare utilizat discul
Nipkov. Descoperirea lui K.F. Braun este apreciata inalt de comunita-
tea stiintificd internationald. in anul 1909 el si inventatorul radioului
G. Marconi se invrednicesc de titlul de laureat al Premiului Nobel 1n
domeniul fizicii. Spre deosebire de adeptii televiziunii mecanice (dis-
cul Nipkov) in anul 1897 la Sankt Petersburg fizicianul Boris Rosing a
dezvoltat tubul cu raze catodice al lui K.F. Braun si a reprodus imaginile
in miscare. Prima camera video a fost inventatd de catre Vladimir Zwo-
rykin, discipolul lui B. Rosing, care a creat in 1923 iconoscopul. Des-
coperirile lui K.F. Braun si V. Zworykin au permis organizarea emisiu-
nilor regulate de televiziune. Emigrat in SUA V. Zworykin a continuat
cercetarile Tn domeniul transmiterii la distantd a imaginii, telescopiei,
fiind apoi considerat de catre americani ,,parintele” televiziunii.

Konstantin Persky, fizician rus, a introdus pentru prima data ter-
menul televiziune intr-un articol publicat cu prilejul Primului Congres
International de Electricitate in cadrul Expozitiei Mondiale de la Pa-
ris din anul 1900. Termenul a starnit si multe comentarii ironice, fi-
ind calificat drept barbarism etimologic, deoarece provine din doud
cuvinte, preluate din doua limbi — latind si greaca. Cu toate acestea,
el a cunoscut imediat o largad raspandire In lumea stiintifica si in cir-
cuitul uzual. La 2 noiembrie 1936, la deschiderea Serviciului BBC
Television, interpreta britanicd Adele Dixon, ulterior artista de drama,
comedie si talk show de televiziune, a interpretat pentru prima oara
melodia 7eleviziune, consideratd multi ani drept un imn al noului canal
informational, de cultura si educatie. In Anglia a fost realizat primul
reportaj de televiziune in direct in anul 1937 cu ocazia incoronarii
regelui George VI [1, p.91].
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In Romania cercetirile in domeniul televiziunii au luat start in pri-
mele decenii ale secolului trecut. Nu mult dupa inventia lui Baird, in
1928 tanarul fizician George D. Cristescu publica o lucrare Problema
televiziunii, care include o sinteza a experimentelor de explorare si
transmitere a imaginilor de televiziune. La 14 noiembrie 1937 la Ate-
neul Romén este prezentatd prima realizare romaneasca in domeniul
televiziunii — un emitator de imagini, construit in laboratorul Facultatii
de Stiinte din Bucuresti. Emisiunea pentru intreaga tara incepe la 31
decembrie 1956. Prima transmisiune color in Romania a avut loc in
1983. In Rusia prima transmisune de televiziune are loc in 1938. in
anul 1960 incepe emisia color. Televiziunea in Republica Moldova (pe
atunci in componenta URSS) apare la sfarsitul anilor 60 ai secolului
XX. In anul 1957 in Dealul Schinoasei incepe constructia Turnului de
televiziune. De jur imprejur se intindeau plantatiile de vii ale fostilor
proprietari Captano, Tumarkin si Suruceanu.

Majoritatea specialistilor — constructori, ingineri, erau veniti de la
Moscova. Primul inginer, mai apoi multi ani la rand, inginer-sef al
Centrului Tehnic al Televiziunii Moldovenesti, era Alexandru Botezat.
Timp de un an turnul a fost construit si la 30 aprilie anul 1958 dintr-un
studiou, mai mult improvizat in incédperile unui garaj, are loc prima
emisiune a televiziunii noastre. Cele 30 de minute de program au fost
prezentate de Constanta Tartau, actritd la Teatrul Muzical-Dramatic
»A.S. Puskin” (actualmente Teatrul National ,,M. Eminescu”) si Ari-
adna Kazanskaia, actrita la Teatrul Dramatic Rus ,,A.P. Cehov”. Prima
emisiune a inclus un cuvant de salut al Agripinei Craciun, secretar al
Prezidiumului Sovietului Suprem al RSSM (Parlamentul de atunci) si
un concert de muzica populara.

Primul director al Televiziunii Moldovenesti a fost Andrei Timus,
ulterior academician al ASM. In fruntea televiziunii, apoi a Comitetu-
lui de Stat pentru Radio si Televiziune (pe parcursul anilor institutia a
suferit mai multe restructurari si denumiri) au fost Feodosie Vedrascu,
scriitor, ulterior redactor-sef adjunct al revistei ,,Mir” de la Mosco-
va (redactor-sef A. Tvardovski, poet, scriitor, unul din promotorii
dezghetului hrusciovist), Leonid Culiuc, ulterior ministru al Cultu-
rii, lon Podoleanu, scriitor, dramaturg, mai apoi director al Teatrului
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»Luceafarul” si Teatrului National ,,M. Eminescu”. Spre sfarsitul se-
colului XX directori ai Televiziunii au lucrat V. Sleagun, 1. Busuioc,
M. Stratan, C. Partac. Aproape doua decenii presedinte al Comitetului
de Stat pentru Radioteleviziune a fost Stepan Lozan.

In istoria televiziunii nationale au riamas crainicii-prezentatori
de programe informative, publicistice, literar-dramatice, muzicale
si pentru copii Elena Strambeanu, Stefan Culea, Ecaterina Balan,
Larisa Zinoviev, Veaceslav Troshin, Ala Medeakova, cameramanii
V. Cuznetov, A. Libric, Gh. Zoti, V. Parakonnii, I. Mija, regizorii
A. Bugakov, Iu. Cibotaru, V. Semasco, S. Potanina, A. Rudeaghina,
V. Balan, V. Ursu, jurnalistii M. Onoicenco, M. Atamanenco, I. Ili-
eva, E. Aftenii, V. Mazepa, V. Musteata. A. Mardare si altii. Pe par-
cursul anilor, televiziunea nationald a promovat oamenii de cultu-
ra ai acestui pamant, cum ar fi Tamara Ceban, Domnica Darienco,
Serghei Lunchevici, Eugen Ureche, Petre Baracci, Veronica Garstea,
Spiridon Mocanu, Eugen Doga, Ion Druta, Grigore Vieru, Gheorghe
Malarciuc si altii. Televiziunea din Moldova s-a dezvoltat multidi-
mensional. A crescut volumul emisiunilor originale — de la 30 de
minute zilnic in 1958 la 5 ore in 1965. In acest an in Moldova erau
deja 160 mii de televizoare (pentru comparare, in 1945 in Moscova
erau doar 450 de aparate de televiziune).

TeleFilm-Chisinau a fost fondat in anul 1959, fiind o Asociatie de
creatie, producatoare de filme artistice, documentare si filme-concert.
De aici s-au lansat in lumea cinematografiei numerosi regizori, sce-
naristi. La TeleFilm-Chisinau, in anul 1986 a fost turnat filmul ,,Lu-
ceafarul”, in regia renumitului regizor Emil Loteanu. La 60 de ani
ai studioului si 70 de ani ai Consiliului Europei, la Chisindu au fost
prezentate patru filme documentare ale Departamentului TeleFilm-
Chisinau al Companiei ,, Teleradio-Moldova”, printre care si Teatrul
Mare din Soroca, regizor Eugeniu Popovici.

Este semnificativ faptul ca primul, in Uniunea Sovietica, teatru te-
levizat de papusi pentru copii ,,Prichindel” apare la televiziunea mol-
doveneasca in anul 1967 si produce ulterior pentru micii spectatori
zeci de spectacole, participand la mai multe concursuri si festivaluri
internationale.
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Din octombrie 1974 televiziunea in Moldova trece la emisia color.
In cei peste 60 de ani de activitate televiziunea tarii noastre a trecut
prin mai multe transformari de ordin juridic-statutar, economic-finan-
ciar si editorial. Volumul de emisie difuzatd a crescut de la 2-3 ore
pe zi pana la 24 de ore in anul 2007. intre 1957 si 1989 televiziu-
nea si radiodifuziunea au functionat in cadrul diferitelor Comitete din
RSSM, iar in 1990 devine Radioteleviziune Nationald. Compania de
Stat ,,Teleradio-Moldova” a functionat pentru o perioada de zece ani
(1994-2004), ulterior, ca urmare a adoptarii Legii cu privire la institu-
tia publica nationald a audiovizualului, radiodifuziunea si televiziunea
au fost declarate publice.

Incepand cu 1 august 2004, Compania de Stat ,, Teleradio-Moldo-
va” a obtinut statutul de Institutie Publica Nationala a Audiovizualului
,,Teleradio-Moldova”. De la 01.01.2019 conform Codului serviciilor
media audiovizuale al Republicii Moldova, capitolul IV, art. 32(1),
institutia capatd denumirea de Furnizor public national de servicii me-
dia Compania ,, Teleradio-Moldova”[11].

Reglementarile fundamentale ale activitatii furnizorului public
national de servicii media sunt incluse in capitolul V al Codului. Com-
pania ,, Teleradio-Moldova” este membra a Uniunii Europene de Ra-
dio si Televiziune (UERT- EBU / European Broadcasting Union) din
anul 1994. Compania are semnat Memorandum de colaborare cu DW
(Deutsche Welle) si acorduri de cooperare cu EuroNews, TRT, (Cor-
poratia Turca de Radio si Televiziune), TVR (Societatea Romana de
Televiziune), SRR (Societatea Romana de Radiodifuziune), Radio-Te-
leviziunea de Stat din Belarus, Radio-Televiziunea Publica din Ucrai-
na, BNT (Televiziunea Nationald Bulgard), LRT (Compania Teleradio
din Lituania). In Republica Moldova functioneazi circa 50 de canale
de televiziune cu acoperire nationald, regionala sau locala. Cercetari
in domeniul istoriei si dezvoltarii televiziunii in Republica Moldova
au fost realizate de dr. conferentiar universitar B. Parfentiev [2].

Pentru transmiterea semnalului de televiziune 1n diferite tari ale
lumii sunt utilizate diferite sisteme de codificare a culorilor PAL,
SECAM si NTSC. in aproape toati Europa se foloseste sistemul PAL
(Phase Alternation Line), cu o rezolutie de 625 de linii. Fiecare cadru
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separat este tras linie cu linie, de sus in jos. Folosind un curent alter-
nativ tipic european de 50 de hertzi, sistemul trage 50 de linii pe se-
cunda. Dar este nevoie de doud ,,treceri” (etape) pentru a face o fotogra-
ma completd. Frecventa fotogramelor este de 25 de cadre pe secunda.
Franta, Rusia si unele state din Europa de Est folosesc sistemul francez
SECAM (Systeme Electronique Couleur A Memoire — abreviaturile sunt
diacriticele franceze.

Statele Unite si Japonia folosesc un sistem numit NTSC (7he Na-
tional Television Standards Committee ), cu 525 de linii si 30 de cadre
pe secunda. Sistemul a fost dezvoltat dupa sistemul de electricitate din
Statele Unite, care are o frecventa de 60 de hertzi [1, p.107].

Vorbind despre posturile de televiziune, prezentam o tipologie a lor
in baza a mai multor criterii.

Dupa statut si tipul de proprietate:

— de stat;

— de stat-actionard, unde cel putin 51% de actiuni apartin statului,
iar celelalte — proprietarilor privati (persoane juridice sau / si
persoane fizice);

— publica. Trasaturile caracteristice ale serviciului public de tele-
viziune. Experienta BBC;

— privata, cu diferite forme de proprietate —a) o persoanad sau mai
multe persoane; b) societate pe actiuni; ¢) mixta — cu capital
national si strdin; d) proprietate cu capital strain.

In Marea Britanie prin Legea Comunicatiilor din 2003 tv comer-
ciale au fost obligate sd includd in grila de programe emisiuni de
artd, religie si actualitate. Este adevarat cd, in prezent, in lupta de
concurentd, se inteteste tendinta de preluare reciprocd a functiilor de
catre tv publice si cele comerciale.

Statutul juridic al Furnizorului public national de servicii media
audiovizuale, misiunea si atributiile lui, obiectul de activitate si pre-
vederile fundamentale ale independentei lui editoriale sunt stipulate
in capitolul 1V, iar principiile de functionare, proprietatea, elaborarea
politicii editoriale si monitorizarea realizarii ei, structura si conducerea
ei sunt prevazute in capitolul V al acestui document [11]. Cat priveste
functionarea postului privat de televiziune, ea este subordonata realiza-
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rii obiectivelor principale ale proprietarului — de a obtine profit, promo-
vand o politica editoriald aliniatd n exclusivitate la aceste scopuri.
Dupa principiul tematic al programelor:

generalista;

de profil (specializatd, de nigd) — stiri si actualitati, filme, mu-
zicd, business, religie, sport, culturd, moda, culinarie, divertis-
ment etc.;

semiprofilatd — stiri si muzica, filme si stiri, sport si muzica, stiri
si actualitati etc.

In Codul furnizorilor de servicii media audiovizuale [11] sunt spe-
cificate, dupa acest criteriu, urmatoarele tipuri de servicii:

serviciu media audiovizual generalist — serviciu media audio-
vizual care furnizeaza programe audiovizuale cu continut pre-
ponderent informativ, educativ si de divertisment, in domenii de
interes public, si care sunt adresate publicului larg;

serviciu media audiovizual de stiri — serviciu media audiovizual
care furnizeaza programe audiovizuale cu continut preponde-
rent informativ si informativ-analitic, axat pe actualitatea inter-
na si externa si care sunt adresate publicului larg;

serviciu media audiovizual tematic — serviciu media audiovi-
zual care furnizeaza programe audiovizuale dedicate preponde-
rent unui domeniu si care sunt adresate unui anumit segment al
publicului.

Dupa publicul tinta:

programe pentru copii, pentru tineret, pentru femei, pentru pen-
sionari;

programe pentru diferite etnii conlocuitoare;

programe pentru auditoriul din afara hotarelor nationale (di-
aspora, publicul din alte tari, vorbitor 1n aceeasi limba).

Dupa sursa si modul de finantare:

bugetul de stat (Marea Britanie, Franta, Estonia, Slovacia, Mol-
dova etc.);

bugetul de stat si activitate comerciala;

bugetul de stat, taxa de abonament si activitate comerciala;
taxa de abonament si activitate comerciala (TV din unele lan-
duri ale RFG);
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— donatii din partea persoanelor juridice si fizice, comunitatilor,
actiuni de binefacere.

Dupd modul de transmitere a semnalului/mesajului:

— prin unde electromagnetice, antena terestra;

— televiziune prin satelit;

— televiziune prin cablu;

— internet.

Dupa aria de acoperire a semnalului audiovizual, audienta:

— locale/teritoriale;

— nationale;

— internationale.

Specialistii propun diferite modele de canale dupéd forma de orga-
nizare, management, structura, configuratia continutului de programe,
natura mesajului, tipurile de mesaje etc. [3, p. 131; 1, p.119].

1.2. Specificul comunicarii televizuale

Televiziunea se schimba 1n fata ochilor nostri (la direct si la figu-
rat). Priviti la emisiunile pentru copii, pe care le-am avut la diferite
generatii. Cum (si de ce?) se schimba mesajul lor, practic, pe an ce
trece ? Ce ne spun stirile de la televiziunile de astazi? Care sunt temele
pentru dezbateri propuse de producdtorii tv ? Ce simtim noi astdzi in
fata ecranului? Sunt niste intrebari, fireste, pentru meditatii, dar actu-
ale azi ca si peste multi-multi ani inainte. Televiziunea, ca si orice alt
canal media evolutioneaza in timp, se schimba prin forma si continut,
debarasandu-se cu hotarare de tot ce i se pare vechi, perimat si absor-
bind cu o inversunare si mai mare ceea ce considera nou, atractiv. Dez-
voltarea noilor tehnologii comunicationale stimuleaza acest proces,
care are tendinta in mass-media sa devina dificil supus controlului.

Procesul comunicarii a constituit si continud si in prezent sa repre-
zinte un obiect larg de studii in mai multe tari, fiind abordat sub diferi-
te aspecte. Pentru a deveni mai clara profilarea in timp a televiziunii, a
intelege esenta transformarii ei, vom reveni la conceptia sociologului
canadian Herbert Marshal McLuhan, autorul ideii satului global, care
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pune la baza periodizarii istoriei principiile dezvoltarii mijloacelor de
comunicare. In acest sens, McLuhan delimita trei epoci: Comunicarea
orala (societatea tribald), ,, satul tribal”. Este vorba de societatea pri-
mitiva, societatea ,, urechii”’, unde dominanta este vorbirea, comuni-
carea individuala. Comunicarea scrisd si tiparitd. in noua societate se
ruineaza hotarele lumii tribale, se raspandeste principiul rationalitétii
si se extinde cu mult hotarul relatiilor sociale. Anume aceasta perioada
se caracterizeaza printr-o ierarhie sociala multipla. Este vorba de epo-
ca feudala si de fazele incipiente ale capitalismului, cand apare si se
dezvolta statul national. Raspdandirea mijloacelor electronice aduce la
raspdandirea comunicarii orale, dar la dimensiuni globale. Ca forma
putem compara cu comunicarea din timpul satului tribal, doar ca mij-
loacele sunt diferite, si dimensiunile sunt altele.

Odata cu devenirea, dezvoltarea noilor tehnologii informationale,
se poate de vorbit despre ,, satul global”. Aceasta retea internationala,
globalad de comunicare McLuhan o aseamana cu sistemul nervos cen-
tral al omului. Membrii satului global pot participa si coparticipa (in
special cu dezvoltarea Internetului) la actul de comunicare globala.
Ei pot sesiza urmarile participarii lor, cat si a altor indivizi la aceasta
comunicare, la alte actiuni ale lor, oriunde s-ar afla ei. Comunicarea
individuala, interpersonala a fost substituitd de comunicarea in masa,
unde existd o sursa sau mai multe surse si mai multi recipienti.

Ce se Intampla cu televiziunea? Sociologul, filosoful si scriitorul ita-
lian Umberto Eco a expus o periodizare in evolutia televiziunii, avand
drept baza natura si esenta raporturilor dintre sursa de comunicare/infor-
mare (televiziunea) si receptorul (consumatorul mesajului, telespectato-
rul). De aici si trei perioade/epoci ale evolutiei televiziunii.

Epoca paleoteleviziune. Ca si in epoca scrisului, tiparului in tele-
viziune exista un centru, in calitate de emitator, si periferia, in cali-
tate de receptor. Comunicarea are loc de la centru la periferie, fiind o
comunicare unidirectionalda. Mesajul era unidirectional, comunicarea
realizand cele trei functii de baza ale mass-mediei — de informare,
cognitiv-educativa si de divertisment (informati, educati si distrati).

Aceasta epoca este substituitd de neoteleviziune. Comunicarea are
loc la nivel orizontal, interdependent. Intre emititor si receptor existi o
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comunicare, care permite schimbarea de roluri. Receptorul se schimba
cu locul cu Emitatorul. Mai mult chiar, receptorul devine produca-
tor al mesajului televizual (in emisiunile interactive, in reality schow
etc.). Functiile neoteleviziunii sunt: distractie, implicare, convietuire.
Cunoscutul teoretician francez Ignatio Ramonet recunoaste in reality
show ,,un format de crizd”, ceea ce identifica aparitia unei noi etape in
istoria televiziunii: postteleviziunea. Aceste noi emisiuni, dupa pare-
rea cercetatorului, deformeaza realitatea, creeaza o aparenta televizu-
ali a ei. In epoca postteleviziunii/metateleviziunii, functiile mesajului
sunt: distrati, fragmentati si reciclati. Homo sapiens se deosebeste de
primate prin capacitatea sa de a opera cu simboluri, de a abstractiza.
Ceea ce il caracterizeaza pe om ca animal simbolic este limbajul, care
este un instrument nu doar al comunicarii, dar si al gandirii.

Trecerea de la comunicarea orald la cea prin scris a determinat dez-
voltarea civilizatiei. Aceasta dezvoltare s-a produs treptat, mai intai
prin aparitia tiparului, apoi a telegrafului, telefonului, radioului, cu
elemente de comunicare lingvistica, a televiziunii, apoi a internetului,
cu elemente de comunicare audiovizuala.

Evolutia, progresul tehnic de multe ori a Intdmpinat rezistenta (is-
toria masinilor). Evolutiile in domeniul comunicarii scrise, audio si
audiovizuale au fost acceptate de oameni, care s-au bucurat pe deplin
de rezultatele acestor schimbari. Pana la televiziune omul 1si dezvolta
vederea n doud directii: ca s mareasca minusculul, prin microscop, si
ca sa apropie departarea — prin binoclu, telescop. Televiziunea da po-
sibilitate ca omul sa vada tot ceea ce se intampla aproape sau departe,
fara limite temporare, fara ca el sa se deplaseze. Noi vedem imagini
reale. Realitatea vine la noi.

A avut loc o cotiturd extraordinara, de o importantd colosala. Din
contextul cuvantului s-a trecut intr-un context al imaginii. Evanghe-
lia lui Ioan porneste de la cunoscuta fraza La inceput era cuvantul...
Acum, pentru cei mici, $i nu numai, putem spune: La inceput a fost
imaginea...In mod schematic imaginea parcurge urmitoarea cale, su-
portand unele schimbadri: imaginea realitatii, fixata de catre camera de
luat vederi, devine semnal electric. Apoi acest semnal electric strabate
calea de la emitator la receptor. Receptorul transforma semnalul elec-
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tric din nou n imagine, care apare pe ecranele consumatorilor. Tele-
viziunea digitala permite nu doar reducerea timpului de transmisie a
mesajului de la emitator la receptor, dar si imbunatatirea calitatii ei [7,
p.9-35].

Mesajul televizual imbina obiectivitatea si subiectivitatea in raport
cu publicul. La prima vedere, se pare ca aceste doud aspecte se ex-
clud in mod categoric. Insa imaginea, ce prezinta realitatea, fiind un
produs al operatorului si regizorului, poate orienta in mod subiectiv
atentia si emotiile publicului, provocandu-i anumite atitudini, senti-
mente, reactii. Astfel, un gros-plan, zoom sau plan-detaliu de la eve-
niment pot trezi publicului o perceptie contrara adevarului si realitatii
din viata.

Mesajul este transmis intr-un flux continuu. Ziarul poate fi citit in
orice moment, incepand cu aparitia lui. In caz de necesitate, cititorul
poatei reveni la unele fragmente, la o fraza, pe care nu a inteles-o sau,
dimpotriva, incearca sa memorizeze unele idei, care i-au fost pe plac.
Canalul televizual emite in flux continuu si ceea ce nu este clar in
momentul dat, nu mai poate fi reluat. Informatia este pierduta. Televi-
ziunea, ca si radioul, este un mediu al momentului, un mediu instanta-
neu [4, p.288]. Consumatorul produsului televizual asteapta un mesaj
clar si usor de inteles. In foarte putine cazuri el va apela mai tarziu la
site-ul canalului pentru a urmari materialul ratat la moment la ecranul
televizorului.

Mesajul televizual este perceput in timp real de catre consumatori,
fara ca ei sé poatd interveni in modificarea continutului sau formei lui.
Publicul poate reactiona doar prin schimbarea canalului. Iata de ce
producitorii de televiziune, pentru a cuceri si mentine pe o durata cat
mai mare increderea audientei, se straduie sd propuna cea mai bund
varianta a aliajului celor trei elemente ale mesajului — imagine, sunet,
cuvant — construind-ul pe Intelesul fiecarui consumator.

Mesajul vizual si cel verbal — ca doud componente de baza ale
mesajului televizual — sunt transmise concomitent. Desi imaginea si
cuvantul/sunetul intra in raporturi de complementaritate, redundanta
sau concurentd, ele nu pot fi difuzate in mod separat: acum imaginea
si mai apoi textul sau viceversa.
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Publicul televizual are o atentie limitatd, fragild. Din aceste con-
siderente, mesajul audiovizual trebuie de construit dens si concis (ca
structura, continut si semnificatie). El nu trebuie sa fie distorsionat
de anumite elemente din exterior, cum ar fi un sunet strain puternic,
aparitia In cadru a unor persoane sau obiecte ce pot deruta telespecta-
torul. Mesajul televizual trebuie sa fie pe intelesul unui cerc cat mai
larg de consumatori, usor de memorat si simplu, concis pentru a fi
reprodus altor persoane.

Productia televizata, in special de stiri, este determinatd de con-
strangerile de timp ( preproducere, producere, postproducere) si de
capacitatea redusa de ,,absorbtie” a audientei. Astfel este necesar ca
mesajul audiovizual sa contind esentialul, fiind eliminate detaliile si
elementele nesemnificative.

Atentia telespectatorului oscileaza in intensitate. Lectura, de re-
guld, nu poate avea loc concomitent cu alte preocupari ale cititorului.
Privitorul insa, in timpul emisiunii televizate, poate atrage atentia si la
alte lucruri, ,,urmarind” doar auditiv mesajul si revenind la ecan doar
in clipele cand este atras de ceva foarte interesant. In timpul vizionarii
telespectatorul se poate retrage pentru alte preocupari din gospodarie.
Astfel, atentia consumatorului mesajului televizual nu este constanta
prin intensitate.

Mesajul de televiziune, prin diversitatea sa, este orientat spre ca-
tegorii largi de consumatori. Posturile de televiziune generaliste difu-
zeaza emisiuni pentru variate grupuri de populatie — de la copii la oa-
meni n varsta, de la barbati la femei, de la locuitori ai zonelor rurale la
cei din urbe, de la elevi de toate varstele la academicieni, de la oameni
cu diferite convingeri politice la reprezentanti ai diferitelor etnii si
confesiuni religioase. Sarcina producatorilor mesajului televizat este
ca el sa satisfaca interesele informative, educative si de divertisment
ale acestei variertati mari de consumatori.

Mesajul televizual are rolul de recompensator. El ajuta telespec-
tatorul sa evadeze de la realitatea cotidiana, uneori complicata, grea,
obositoare, sa se recreeze prin accesul liber, ieftin la divertisment,
senzational, inedit, curios, spectacol, sa se teleporteze in lumea iluzo-
rie a placerii si relaxarii.
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Mesajul televizual, ca o ,,reproducere” a realitatii, este deosebit de
credibil, prin imaginea si sunetul, transmise simultan. Fraza Este ade-
varat, deoarece eu am vazut la televizor , in convingerea consumatori-
lor, nu poate fi supusa contestarii, ea este acceptata sine qua non.

Mesajul televizual se caracterizeaza prin simultaneitatea emisiei
si receptiei. Evenimentele la ecran sunt transmise in acelasi moment
cu cele ce se Intdmpla 1n viata noastrda de toate zilele si ne creeaza
senzatia (iluzia ?) ca ele sunt o parte din aceasta viata, cd noi o traiim
impreuna cu personajele din cadre. Acest fenomen asigura credibilita-
tea mesajului transmis, dar, in acelasi timp deschide mari posibilitati
de manipulare.

Mesajul televiziual, in comparatie cu alte canale media, se iden-
tificd cu persoana emitatoare. De reguld, consumatorii, referindu-se
la 0 anumita informatie transmisd de canalul de televiziune, numesc
nu postul respectiv, ci prezentatorul X sau Y. X a spus cd demisia
guvernatorului BNM a avut loc sub presiunea puterii politice. Per-
sonalizarea mesajului televizual este un atu pentru canal, deoarece
de calitatile, convingerea, farmecul, vocea, expresivitatea, prestanta
emitatorului informatiei — reporter, prezentator, crainic, comentator,
moderator — depinde in ce masurd consumatorul va crede sau nu va
crede mesajului.

Mesajul televizual creeaza personalitati, produce vedete. Aparitia
frecventa la ecran a unei persoane cu merite publice modeste o poate
transforma timp de o perioada scurtd intr-o personalitate (sau ,,pseu-
dopersonalitate””) unanim recunoscuta si apreciatd. Dimpotriva, mari
personalitati culturale, in virtutea faptului ca producatorii de televizi-
une, din anumite considerente, ,,au uitat” de ele, au fost trecute pentru
totdeauna 1n anonimat. Aceasta calitate a mesajului televizual creeaza
posibilitati nelimitate pentru manipulare, producand ,,pseudoeveni-
mente”, reconfigurand ,,pseudorealitati”, fabricand ,,pseudovedete”.

Mesajul televizual creeaza la telespectator iluzia unei largi
democratii, unei participari nelimitate a publicului la ,,agora televi-
zuald virtuala”, unde poti monitoriza activitatea puterii, influenta asu-
pra deciziilor si actiunilor actorilor politici. Mesajul televizual insufid
consumatorilor speranta ca ei pot actiona 1n sensul refacerii realitatii,
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pot impune factorii de decizie sa schimbe spre bine calitatea vietii
populatiei.

Mesajul televizual creeaza anumite ,,coduri” unanim acceptate,
fiind citite de catre telespectatori cu usurinta: cladirea parlamentului
este asociatd cu o activitate a legislativului sau un act adoptat de el;
aparitia in cadru a unor persoane in halate albe vorbeste de la sine
despre un eveniment legat de medici sau de implicarea lor; sunetul de
sirend si prezenta in imagini a masinilor de salvatori sunt insotite de
curiozitatea Ingrijoratoare privind posibile catastrofe, soldate cu vic-
time omenesti.

Mesajul televizual este un produs al echipei. Toti membrii echipei
au acelasi obiectiv, aceeasi misiune, uniti prin sentimente de datorie,
responsabilitate, solidaritate si devotament pentru munca in comun [1,
p.274; 3].

1.3. Mesajul televizual ca instrument de munca

Definitia mesajului televizual poate fi formulatd in felul urma-
tor: Informatia, ideea, totalitatea de idei, concepte, ganduri, viziuni,
porzitii, atitudini, transmise de la subiect la obiect, de la emitator la
receptor, de la producator la consumator, in procesul de comunicare
mediatica, realizat prin canalul televizual, prin intermediul imaginii,
cuvantului, sunetului.

Particularitatile mesajului televizual:

Mesajul este transmis in flux continuu

Mesajul este transmis momentan, simultan, instantaneu

Mesajul vizual cu cel verbal sunt transmise concomitent

Atentia telespectatorului oscileaza in intensitate

Mesajul televizual este adresat unor categorii foarte largi de
oameni

Pornind de la aceste particularitati, de la specificul mesajului tele-
vizual, existd un gir de factori, ce determina locul deosebit al televizi-
unii in mediile existente.

Care sunt acesti factori?
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Factorii cantitativi ai mesajului televizual. In comparatie cu pre-
sa tiparita, posturile de televiziune au un imens volum de mesaj.
In acest sens, tv poate fi comparati cu radioul, desi imaginea in tv
completeaza sunetul, cuvantul, ea — imaginea, in paralel poartd un
mesaj suplimentar. La o stire detaliile de vestimentatie, anturajul, In
care se afla protagonistul, unghiul filmarilor, mimica, gesturile, in
paralel cu textul, cu mesajul verbal, poartd o incarcaturd semantica
suplimentara.

Capacitatea de cuprindere ( acoperire) si penetrare a mesajului
televizual. Televiziunea este un tip agresiv de transmitere a mesajului,
noi nu-l putem, in linii mari, alege. Daca pornim de la faptul — dar
mesajul televizual, incorporat, ambalat in produsul televizual, este o
marfa ca si orice alt tip de marfa, iar noi suntem consumatorii ei, apoi
acest supermarket de produse televizuale s-a contopit cu spatiul nostru
domestic. Nu noi plecam la magazin sa ne alegem un oarecare produs,
care ne-ar placea, dar noi, practic, traim 1n acest supermarket, care la
fiecare pas, in orice clipa ne ,,vara pe gat” diferite produse, le accep-
tam noi sau nu. Receptorul este distantat de emitator. Dar aceasta nu
reduce din efectul de penetrare, de ofensiva, de atac asupra lui din
partea producétorilor si produsului tv.

Factorul de penetrantd al mesajului televizual se identifica prin mai
multe caracteristici distinctive:

v’ mesajul televizual este transmis prin cele mai moderne canale

de difuzare, fiind utilizate noi si noi tehnologii de comunicatie;

v’ mesasjul tv poate fi receptat chiar si de nestiutorii de carte ( co-

pii, categoria de persoane cu necesitdti speciale auditive etc.);

v’ mesajul tv poate fi receptat concomitent cu desfasurarea altor

activitati,

v’ mesajul televizual creeaza receptorului senzatia participarii la

eveniment, integrarii cu protagonistii acestuia,

De ex.: catastrofe, incidente, revolte sociale, revolutii, razboaie,
jocuri olimpice, manifestari politice, socioculturale etc.

v’ internationalizarea mesajului. Ca rezultat al implementarii

NTC (noilor tehnologii comunicationale) mesajul televizat poa-
te acoperi practic spatiul global;

29



v viteza de transmitere a mesajului. Acest factor dicteaza nece-
sitatea de a spori permanent si viteza de producere a mesajului
televizual. Evenimentul transmis la tv apare pentru consumator
la o distanta foarte mica, uneori in spatiul domestic, de locul
desfasurarii lui. Sub aspect temporar, aceasta distantd poate fi
redusd la minimum (simultaneitatea transmiterii evenimentului
cu momentul desfasurarii lui) sau in apropiere maxima de el.
Evenimentele pot apare in buletinele de stiri, dar ele pot fi in-
cluse in program, cu Intreruperea acestuia.

v’ forta de impact a mesajului. Aceasta se datoreaza, in primul
rand, mesajului tv, al carui component de baza este imaginea.
Televiziunea este spectacol.

Definitie: Imaginea este reproducerea unui obiect, obtinuta cu aju-

torul unui sistem optic.

Imaginea tv — reflectarea si reproducerea in miscare a unui obiect,
unei actiuni, unei scene, fragment din viata, derulat printr-un aparat /
sistem in canalul televizual si, respectiv, pe ecranul televizorului.

Profesorii francezi Patrick Charaudeau si Rodolphe Ghiglione vor-
besc despre imaginea tv ca ,,mod de reprezentare nonverbala a lumii
fenomenale”. Imaginea materiala, mentioneaza autorii (in opozitie cu
cea mentala), este un mod de reprezentare a unui lucru care exista in
lume, dar aceastd reprezentare nu are sens decat in masura in care 1i
permite unui subiect sd vada ceea ce nu ar putea vedea fara ea, pentru
ca subiectul nu se gaseste 1n acelasi spatiu fizic cu obiectul respectiv.
De unde aceasta functie de ,,a arata” a imaginii materiale, care da po-
sibilitatea de a vedea [8, p.57].

Fireste, sunt unii cercetatori care afirma cé in televiziune imagi-
nea este totul. Cunoscand, sesizand impactul puternic al imaginii, unii
experti puneau la indoiala viitorul presei tiparite si, in general, al cartii.
Cunoscutul scriitor si futurolog american Alvin Toffler (lucrarile Socul
viitorului, Al treilea val, Razboi si antirdazboi etc.) in cartea sa Puterea
in imagine introduce termenul de imagerie.

Da, imaginea este principalul, dar nu totul in televiziune. Cercetato-
rul roman Bogdan Chiu scrie in acest sens: Noua prejudecata, ultimul
cliseu in materie il reprezinta convingerea cd imaginea a ucis scrisul.
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Parerea mea este insa alta. Imaginea a luat, in buna masurd, locul
scrisului, dar acest lucru, departe de a reprezenta o rupturd, nu este
posibil decat in temeiul unei continuitati, al unei comunitati de esenta
semiotica. A privi ia locul lui a citi numai pentru ca a privi este un alt
mod de a citi, o alta forma, istoric si sociologic diferite de a privi.

Imaginea, transmisa la televiziune, si subiectul, consumatorul, care
o receptioneaza, stabilesc anumite relatii. Ce fel de relatii se instituie
intre imagine si consumator, consumator si imagine? Exista mai multe
tipuri de asemenea relatii:

v’ consumatorul le vede, dar nu le poate atinge (obiectele sau per-
sonajele);

v’ consumatorul nu poate intra in relatie directa cu obiectele, fe-
nomenele din imagine. El poate face acest lucru doar indirect — vizual
sau audiovizual;

v’ consumatorul este ,,invaluit” de ceea ce el percepe, dar odata
ce obiectele si personajele sunt percepute in afara realitatii, cu care
nu se poate de intrat intr-un raport real, intr-un dialog real, ele se si-
tueaza deasupra propriului EU. Fiintele, obiectele prezentate in ima-
gine sunt percepute ca simulacre, ca false aparente. Deci, aparenta
lucrurilor este perceputa ca si lucrurile reale. Acest fenomen a fost
studiat de catre Jean Baudrillard, filozof francez, care in lucrarea sa
Simulations scria ca evolutia imaginii trece prin patru etape:

a) imaginea ca oglinda ce reflecta realitatea. Ex.: catastrofe, ince-
putul noului an scolar, sedinta legislativului, concertul de la Moldexpo
etc.;

b) imaginea denatureaza realitatea. EX.: documentare despre con-
flictul din estul Ucrainei, unde partile prezintd lucrurile unilateral,
despre consecintele unei catastrofe, in care sunt exagerate pierderile
pentru a obtine mari alocatii bugetare sau ajutoare umanitare, despre
manifestari de protest in masa la care in prim-plan sunt prezentate,
dupa caz, persoane in stare de ebrietate, numai persoane 1n varsta sau
numai copii etc.;

¢) imaginea camufleaza lipsa realitatii. Ex.: corespondentul CNN
care l-a convins pe generalul american in razboiul din Golful Persic in
1991 sa deschida focul pentru a putea organiza un reportaj in direct;
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d) imaginea devine un simulacru, o copie fara original. Ex.: repor-
tajele din estul Ucrainei, prezentate de o parte sau alta, prin imaginile
lor reluate din arhiva, creeaza simulacrul unor realitati, care nu exista.
In acest sens, profesoara Arianna Montanari de la Universitatea La
Sapienza scria: Dezvoltdndu-se tot mai mult, televiziunea isi atribuie
rolul de ,,instrument in certificare a realitdtii”,

v’ imaginea determina disparitia pentru consumator a oricarui sen-
timent al spatiului si timpului. Spectatorul se simte ,,delocalizat”
printre obiectele si personajele percepute si are sentimentul ca
timpul se opreste pe toata durata contemplarii imaginilor;

v’ imaginea reprezinta o modalitate de cunoastere a lumii prin
informatiile, pe care le furnizeaza si de la care pleaca constru-
irea pentru consumator a unei viziuni asupra lumii. Ex.: imagi-
nea comportamentului unui animal in caz de pericol; imaginea
unui ritual de césatorie la un popor din Africa; parada costumu-
lui national din Chisindu etc. [5, p.37-57; 3, p.31-60].

1.4. Structura mesajului televizual

Mesajul televizual este constituit din trei elemente: imaginea, cu-
vantul, sunetul |3, p.68]. Imaginea poate fi realizata in studio si/sau pe
teren. Cuvantul este inregistrat in oficiu/ in studio si sincron video pe
teren. Sunetul reprezintd inregistrarea atmosferei, ambiantei, ceea ce
constituie un document convingator al realitatii filmate (1), ilustratie
muzicala (2) si efecte speciale (3). Mesajul televizual se caracterizea-
za, In ansamblu, prin unitatea acestor trei elemente ale structurii (ima-
ginea este folositda uneori 1n televiziune de una singura sau in montaj
cu sunetele de ambianta sau efecte speciale). Daca examindm cuvantul
ca o manifestare a sunetului, apoi principalul este sa identificam care
sunt tipurile de relatii, care pot fi stabilite, in procesul de productie,
intre aceste 2/3 elemente ale mesajului televizual. In acest sens, putem
vorbi despre trei tipuri de relatii.

Relatii complementare, cand imaginea si textul formeaza o unitate,
completandu-se reciproc.
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Relatii tautologice in conditia cand textul dubleaza imaginea si
imaginea dubleza textul. Asemenea situatii denota lipsa de profesio-
nalism al echipei de creatie.

Un al treilea tip de relatii care se stabilesc in crearea mesajului
televizual este cel de controversa, de incompatibilitate a imaginii si
textului. De reguld, asemenea cazuri se intdmpla, cel putin, din doua
motive: din lipsa de profesionalism si in calitate de procedura artistica,
alegorica. Pornind de la specificul televiziunii, valorificand potentialul
mesajului televizual, urmeaza sa constientizam ca producatorul de te-
leviziune la crearea mesajului va tine cont de mai multe adevaruri.
Care sunt aceste adevaruri?

v Televiziunea presupune un proces tehnologic complicat de co-
municare, care implica o activitate coordonatd a mai multor servicii
si personal.

v Mesajele televizuale sunt transmise in flux continuu, televiziu-
nea fiind un mediu instantaneu. Cititorul singur 1si determina ritmul
receptarii. Receptorul mesajului televizual trebuie sd se acomodeze
la specificul de mediu instantaneu. Drept actiuni de contracarare sau
de diminuare a acestei deficiente a mesajului, editorii procedeaza la
reluarea materialelor, la spoturi de promovare a produsului pe canalul
propriu, promo al materialelor, repetarea mesajului etc.

v’ Mesajul vizual si cel verbal sunt difuzate concomitent (La lec-
tura unei carti Tn momentul acesta citim textul, iar diagramele, po-
zele, desenele, tabelele etc. le putem examina ulterior). Putem avea
cazuri cand imaginea are un mesaj puternic sau cuvantul are un me-
saj puternic. Lucratorul de televiziune trebuie sd cunoasca ca, din
acest punct de vedere, intre imagine si text se formeaza trei tipuri
de relatii: a) de concurenta (momente forte de imagine plus momen-
te forte in text); b) de redundanta (inutil, nenecesar), ce presupune
prezenta in produsul tv a unui surplus de informatii fata de strictul
necesar, care ar asigura, ar garanta exactitatea transmiterii mesaju-
lui; ¢) mesajul de complementaritate (o imagine slaba, din punct de
vedere cantitativ si calitativ, este sustinutd de un text puternic si,
invers, un text foarte slab este ,, ridicat” prin imagini forte).
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Pentru producétorii de televiziune este foarte important, cunoscand
specificul mesajului televizual, sd cunoasca natura si esenta relatiilor
dintre cuvant si imagine. in Manual de jurnalism. Tehnici fundamen-
tale de redactare, prof. M. Coman descrie doua tipuri de asemenea
contacte. Unul se caracterizeaza prin influenta cuvantului asupra
imaginii. Imaginea reda doar informatii generale despre eveniment.
In acest caz corespondentul, jurnalistul urmeazi si construiasci mate-
rialul In asa mod, Incat telespectatorul, ascultdnd comentariul autoru-
lui sa inteleagd esenta celor intamplate la fata locului, sa patrunda in
semnificatia pentru public a evenimentului. O alta situatie ar fi cand
cuvantul este influentat de imagine. Imaginea ofera o cantitate mare de
informatii, toate cadrele sunt sugestive, redau in detalii evenimentul,
personajele lui si, in acest caz, textul vine sa ,,sustina” mesajul vizual,
sd puna anumite accente, sa aduca unele date concludente, argumente
in favoarea documentarii exhaustive a celor intamplate.

Oricum, in construirea, producerea materialului de televiziune echi-
pa trebuie sa tina cont de efectele pe care le produce mesajul televizat
asupra consumatorilor lui. Este vorba, dupa M. Coman, de trei efecte
principale: efectul de confirmare, de autenticitate, obiectivitate a eve-
nimentului, efectul spectacular, deoarece orice produs televizat, con-
struit pe baza unei relatii optimale dintr-o imagine sugestiva si un text
puternic, creeaza senzatia de divertisment, de spectacol. Si, desigur,
efectul emotional in cazul cand imaginile accentueazd emotivitatea si
sensibilizeaza publicul la nivel de ,,percepere afectiva a unui eveni-
ment sau a unei relatari, in detrimentul continutului rational” [6].

v’ Atentia telespectatorilor oscileaza in intensitate. De aici si con-

struirea mesajului ca telespectatorul sa nu debutoneze canalul.

v’ Posturile tv se adreseaza unor categorii mari de oameni. De

aici si tendinta de a produce o gama cat mai mare, o varietate
vasta de materiale pentru diferite interese. Canalele de televi-
ziune, in lupta de concurenta, diversifica aria tematica, creeaza
tot mai multe emisiuni de nisd, orientate spre diferite categorii
de public. La urméatoarea tema vom examina sumar principalele
tipuri de emisiuni de la televiziunea contemporana.
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Al lecturat tema? Cauta si gaseste raspunsuri:

+ Ce a stat la baza etapizarii istoriei televiziunii, propuse de
Umberto Eco?

% Ce descoperire din toati perioada evolutiei televiziunii v-a
impresionat mai mult? Comentati.

“* Ati putea evidentia trasaturile distinctive dintre un serviciu
public de televiziune si unul privat?

% Publicul televizual are o atentie limitata, fragili. Cum am
putea diminua/contracara, in calitate de producator tv,
aceasta disfunctie a mesajului televizual?

+ Cum interpretati sintagmele: imaginea denatureazd realita-
tea si imaginea camufleaza lipsa realitatii?
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2. STIREA DE TELEVIZIUNE: PARAMETRI
CONCEPTUALI

Obiective de referinta:

1. Identificarea specificului de gen al stirii de televiziune

2. Estimarea faptelor si evenimentelor pentru producerea stirii

3. Evaluarea evenimentelor si faptelor prin prisma scarii valorice a

stirii

Cuvinte-cheie: emisiuni tv, programe tv, tipuri de canale, formate de
emisiuni, public, public tinta, structura emisiunii, echipa de creatie, emisiuni
dialogale, film, programe de divertisment, dezbatere tv, talk-show, actualitati,
stiri, eveniment, fapt jurnalistic, subiect, valoarea stirii, interes public,
importanta evenimentului, scara valorica a stirii, prioritatea evenimentului,
tipologia stirilor.

2.1. Despre emisiuni televizuale

Mesajul de televiziune, identificat prin imagine, sunet/cuvant,
»imbracd” forma unui produs finit (program/emisiune), distribuit
consumatorului. Pornind de la necesitatile si cererile telespectato-
rului, televiziunea, in dezvoltarea sa, a practicat mai multe tipuri
(formate) de emisiuni [1, p.149; 2, p.236]. La fel ca si in presa tipa-
ritd, in audiovizual este utilizat termenul format (formate) referitor
la clasificarea productiei difuzate la radio si televiziune. In literatura
de specialitate termenul de format se refera la tipurile de programe
din punctul de vedere al continutului, al publicului tinta, al tipului
de script sau structurii emisiunii [3]. El se foloseste predominant
in practicd si mai putin in teorie, indicand caracteristicile unui pro-
gram care il fac unic, precum premisele, tipul de decor, tipologia
personajelor sau a actorilor. De reguld, formatul de emisiune poate
fi comercializat, iar reluarea lui de catre un producator, fara acordul
titularului, este considerata drept ,,furt”.
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La diferite posturi de televiziune se practica criterii diverse de cla-
sificare a produsului, fie ca este vorba de formate/tipuri sau genuri.
Aceasta clasificare este dictata uneori de repartizarea atributiilor echi-
pelor de creatie din cadrul studioului. Astfel, BBC, de exemplu, isi
organizeaza angajatii in departamente precum: productii cinematogra-
fice, divertisment, stiri sau sport, identificand urmatoarele tipuri de
emisiuni: serialul de comedie, serialul politist. talk-show-ul, reality-
show-ul, stirile, sportul.

In SUA clasificarea programelor, realizati de Federal Communi-
cation Commission, este urmatoarea: A — agricultura; E — entertain-
ment (amuzament, divertisment); EDIT — editorial; I — institutional;
N — news; O — other (altele); PA — Public Affairs; POL — politic; R
— religios; S — sporturi [4, p.335]. Unii cercetdtori la elaborarea ti-
pologiei si structurilor audiovizuale se conduc de tipul formal sau de
natura ontologica a emisiunilor. Conform acestor criterii, exista emisi-
uni 1n direct si emisiuni inregistrate, emisiuni de tip publicistic (stire,
reportaj, interviu, comentariu), genuri care se constituie ca material
de constructie pentru jurnalul de stiri, dezbatere, ancheta, documentar
si emisiuni de tip artistic (film, serial, teleplay, teatrul de televiziune,
spectacolul muzical de toate tipurile etc.). Un alt criteriu de clasificare
ar fi natura mesajului emisiunilor, identificindu-le in doud mari cate-
gorii: opera de fictiune si opera de nonfictiune [3, p.26]. In procesul
de productie la televiziune de cele mai multe ori se utilizeaza o clasi-
ficare simpla dupa format a emisiunilor: stirile/jurnalele de stiri, emi-
siunea-magazin, dezbaterea si talk-show-ul, documentarul si filmul de
fictiune, programele de divertisment.

Pentru a intelege mai bine procesul de productie in televiziune,
propunem o clasificare a emisiunilor in baza unor criterii:

Dupa simultaneitatea sau decalajul relatarii cu faptul relatat (eve-
nimentul):

v' in direct;

v inregistrate.

Dupa locul de realizare:

v' de interior ( studio);

v' de exterior ( platou, teren).
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Dupa natura mesajului:
stiri;
publicistice;
artistice.
Dupa structura formala:
v emisiuni unitare;
v’ emisiuni complexe (magazin).
Dupa provenienta:

v" de productie proprie; ele se divizeaza in emisiuni in premierd

si reluate;

v' importate, achizitionate.

Dupa adresa:

v' adresate publicului larg;

v specializate, de nisa, pentru publicul tinta.

In spatele imaginii de la ecranul televizoarelor se afli un proces
tehnic, tehnologic si de creatie complicat, de cele mai multe ori,
inedit pentru consumatorul in masa. Activitatea postului de televiziu-
ne este compusd din mai multe secvente, fiecare dintre ele complexe
din punct de vedere tehnologic, care se modernizeaza foarte rapid.
Fiind separate din punctul de vedere al specializarii si misiunii (produ-
cerea imaginii, sunetului, luminii, editarea textului, sunetului si ima-
ginii, producerea efectelor speciale, inregistrarea imaginii si sunetului
pe teren si 1n studio, transmisiunea in direct, sistemul intercom, co-
dificarea si decodificarea, grafica computerizata, design-ul televizual,
asigurarea transmiterii semnalului la consumator, serviciile energetic,
patrimoniu si de transport etc.), aceste componente constituie un pro-
ces integru, asigurat de o echipa de profesionisti. Oricat de complicate
si sofisticate ar fi echipamentele si procesele de producere in televiziu-
ne, factorul decisiv in luarea deciziilor de ordin organizatoric, creativ,
editorial, deontologic, tehnic 1l constituie personalul, echipa. De pro-
fesionalismul fiecarui membru al ei, dar si de coordonarea, cooperarea
dintre ei in asigurarea acestui proces depind in cea mai mare masura
rezultatele activitatii de producere in televiziune.

Cheia tn munca profesionistului de televiziune este decizia (cre-
atoare, tehnica, estetica, morald etc.), avand 1n vedere contextul ge-

AN
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neral in care se produce comunicarea dintre specialistii participanti
la procesul de productie (cei care stau in fata camerei, cei din spa-
tele acesteia: personalul de productie, personalul tehnic inalt specia-
lizat, inginerii, personalul din statiile de transmitere); esenta muncii
de productie in televiziune nu este manuirea echipamentelor, ci mai
curand colaborarea cu cei care le manuiesc. De aceea este imperios
necesard cunoasterea principalelor categorii de specialisti, care contri-
buie la procesul de productie in televiziune [5, p.136].

Personalul de productie televizuald se clasificd in nontehnic/de
creatie i tehnic. In contextul evolutiei noilor tehnologii, procesului de
convergenta a mediei si extinderii new media, in multe cazuri limitele
dintre aceste doud tipuri de personal in televiziune dispar, procesul
de creatie fiind tot mai mult ,, tehnologizat”, iar cel tehnic ,,innobilat
creativ”. Efectivul personal al acestor doud categorii diferda de la un
post de televiziune la altul, pornind de la profilul, politica editoriala,
aria de acoperire, modalitatea de transportare a semnalului, nivelul
asigurarii tehnice, potentialul economic si de productie ale acestuia.
Categoriile principale ale personalului nontehnic si tehnic sunt expuse
in mai multe surse [5, p.136-139; 6, p.39-61; 7, p.57-67; 8, p.78-81; 9,
p-23-31].

Subiectele principale ale acestor note de curs le constituie activi-
tatea televiziunii in producerea materialelor informative (stire, inter-
viu, reportaj), jurnalelor de stiri, realizarea transmisiunii in direct, cu
insusirea elementelor editoriale, de creatie, tehnice si organizatorice,
in scopul formarii la viitorii oameni de televiziune a unor indicatori
profesionali. Deci, preocuparea de baza a noastra vor fi stirile, bu-
letinele de stiri, jurnalele de actualitati, produsul informativ la tele-
viziune.

2.2. Stirea noastra cea de toate zilele

Nu putem sd ne Inchipuim existenta umana fara interesul de a
cunoaste ce se intdmpla in jurul nostru — 1n sat, oras, regiune, tara, in
lume. In diferite domenii — alimentare, date meteo, cosmetica, sinita-
te, politica, curs valutar, traficul transportului, viata mondena, asigura-
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rea cu apa, functionarea sistemelor de canalizare, repertoriul teatrelor
si cinematografelor, eruptiile vulcanice, loviturile de stat, migratiile,
epidemiile, ploaia de stele, evolutiile in univers etc.,etc.

Permanent exista si se fortifica discordanta dintre interesele pro-
ducatorilor de stiri si ale consumatorilor de stiri. Puterea informarii o
detin producdtorii de stiri, noi, consumatorii, suntem practic inofen-
sivi in incercdrile noastre de a supune controlului activitatea stiristilor
privind calitatea produsului lor. Cu dezvoltarea democratiei intr-o
tara sau alta, a institutiilor ei, a societatii civile, creste capacitatea si
sporesc mijloacele de control din partea societdtii a mass-mediei, in
special, a producatorilor de stiri. Are loc o inviorare a procesului de
pazire a cdinelui de paza.

Desigur, daca vorbim despre stire, ea trebuie perceputa de catre
consumator. De exemplu, stirea despre manifestarile de protest ale
anumitor formatiuni si forte politice. Dacd pornim de la faptul ca
stirea este produsa profesionist, respectand criteriile de impartialitate
si echidistanta, tindnd cont de principiile pluralismului politic si so-
cial, unii telespectatori o pot percepe ca pe o revolta impotriva po-
liticii guvernantilor de saracire a populatiei. Altii Insa, In virtutea
convingerilor cimentate de-a lungul timpului, pot interpreta aceasta
manifestare drept o actiune inspirata de forte din afara tarii, orientata
spre destabilizare si reorientare de la cursul european. Altii agrea-
za aceasta manifestare, fiind mai mult indiferenti, neincrezatori in
posibilitatile de a mai schimba ceva in tara noastra.

In manualele de jurnalism si in studiile de specialitate pot fi in-
talnite mai multe definitii ale stirii, proprii presei tiparite, radioului
sau televiziunii.

Stirea este lucrul pe care il aflu azi, si pe care ieri nu-l stiam.
Stirea este faptul care ii face pe oameni sa stea de vorba intre ei.

Stirea este ceea ce jurnalistii decid ca este o stire.

Stirea este o marfa perisabila. Nimeni nu este interesat de stirile
de ieri.

Profesorul belgian Roger Clausse, autorul cartii Radio, a opta
artd, ulterior televiziunii i se va oferi acest calificativ, scria ca Stirea
este o prima avizare a unui lucru intdmplat recent. Este, in esentd,
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relatarea pur si simplu nu a unui simplu fapt de actualitate, ci a
unui eveniment, adica a unui fapt socialmente semnificativ, a carui
cunoastere este necesard pentru intelegerea istoriei in derularea ei
zilnica. Jurnalistul american Curtis Daniel MacDougall afirma ca
stirile comprima toate activitatile curente care au un interes uman
general, iar cea mai bund stire este aceea care li intereseazd pe
cei mai multi oameni. Stirea se refera la tot ce priveste bundstarea
publica, la tot ce intereseaza sau instruieste un individ in relatiile,
activitatile, opiniile, calitatile sau comportamentele sale.
Jurnalistul si editorul american Joseph Pulitzer, cunoscut prin ma-
terialele sale de demascare a coruptiei In SUA, care, dupa moartea
sa a lasat bani pentru fondarea primei scoli de jurnalism din tara si
pentru premiul ce-i poartd numele, scria despre calitatile stirii: Stirea
trebuie sa fie originala, distinctiva, palpitanta, unicd, curioasd, ciu-
data, cu umor, apta sd faca sa se vorbeasca despre ea [10, p.187].
Mai multi teoreticieni si practicieni apreciazd misiunea si locul
stirilor in programele de televiziune. Stirile sunt coloana vertebrala
in concertul distinct sustinut de fiecare televiziune si a unei televizi-
uni..., scriu Jonatan Bignell si Jeremi Orlebar [6, p.26], ... jurnalul
de stiri da tonul §i functioneaza ca un veritabil sistem nervos central
(-s.n.) al ei..., subliniaza Daniela Zeca-Buzura [p.36]. Fiind ,, copi-
lul-vedeta” al oricarui post de televiziune, emisiunea de stiri este o
constructie care trebuie fdacuta in fiecare zi, ca in legenda lui Mano-
le, iar fundatia acesteia este informatia: imprevizibild, permanen-
td, uneori excesivd, alteori prea putind etc. [5, p.69]. In Discursul
stirilor autorul mentioneaza ca stirile ocupd un loc important in ca-
drul discutiilor informale, la serviciu, in restaurante sau pe stradd.
John Hartley raspunde la intrebarea Ce sunt stirile? prin formularea
din Dictionarul Oxford: Noutate; raport sau descriere a unor eveni-
mente sau intamplari recente, prezentate sau asimilate ca informatie
noud, intamplari noi ca subiect de relatare sau discutie [11, p.21].
Stirea, scrie Lucian lonica, este un material succint, alcatuit din
imagine si sunet, despre un subiect de actualitate, ce intereseazad un
mare numar de persoane, transmis de un canal de televiziune sau
postat pe un site. Stirea reprezintd informatii de actualitate, inedi-
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te, deosebite si de interes general. Primele trei caracteristici nu tre-
zesc multe semne de intrebare la orice persoand, cu atat mai mult
la profesionistii din mass-media. Cat priveste sintagma de interes
general a fost si este discutatd controversat in toate redactiile — pen-
tru fiecare jurnalist acest interes general fatd de un eveniment, fapt,
intamplare poate fi vazut, tratat in felul sau. De aici si dificultatea
evaluarii evenimentului pentru identificarea sa drept valoare de in-
formare, drept material pentru stire, interviu, reportaj [12, p.289].

O alta definitie a stirii ar fi: Raport sau descriere a unor eveni-
mente sau intdmplari recente, prezentate sau asimilate ca informatie
noud, intampldri noi ca subiect de relatare sau discutii. In cartea sa
Despre jurnalism la modul serios, fosta jurnalista, profesoara la Uni-
versitatea din Pennsylvania, SUA, Barbie Zelizer da definitia stirii in
felul urmator: Informatii noi despre un subiect cu un interes public
oarecare, ce sunt impdartasite unei anumite parti din public. Autoarea
mentioneaza ca termenul englezesc news (,,stiri”, ,,noutdti”’) provine
din cuvantul new (,,nou”) si era scris initial, in engleza veche, newes
sau niwes la sfarsitul secolului al XVI-lea; se povesteste ca a fost
acronim pentru cele patru directii in care calatoresc stirile — nord,
est, vest si sud [13, p.35]:

NORTH
SOUTH EAST
WEST

Pornind de la mai multe variante ale formularii stirii de televiziune,
am 1ncercat sd enuntadm ca este o relatare scurta audiovizuala ce cu-
muleaza informatii, considerate esentiale de catre jurnalisti, si intere-
seazd un numar cdat mai mare de public, selectate conform unor criterii
determinate si difuzate in formatul consacrat al unui gen publicistic.
Pentru delimitarea si concretizarea fiecarei sintagme a definitiei, sa
examinam urmatorul tabel.
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Tabelul 1. Ce este o stire?

Relatare Criteriul continutului
scurta Criteriul volumului, dimensiunii,
proportiei genului
audiovizuala Forma de prezentare, canalul trans-

misiel

ce cumuleaza informatii, con-
siderate esentiale de catre
jurnalisti

Mesajul in contextul determinarii
subiective a emitatorului

si intereseazd un numair cat
mai mare de public

Mesajul din punctul de vedere al
destinatarului, receptorului, consu-
matorului

selectata conform unor crite-
rii determinate

Factorul metodologic

si difuzata in formatul consa-
crat al unui gen publicistic

Factorii conjugarii cu un anumit
gen, specie a jurnalismului

Sursa: Elaborat de autor.

Unele raspunsuri la intrebarea Ce sunt stirile? reflectd iminent une-
le calitati ale acestui gen informativ, cum ar fi proximitatea, interesul
uman, actualitatea, consecintele, semnificatia, noutatea etc. Raspun-
zand la aceasta intrebare, firesc, apar altele noi: Ce facem noi cand
producem stirile? Reproducem evenimentul? Prezentam varianta lui
filmica cu textul despre ce s-a intamplat? Care este rolul jurnalistului
in prezentarea evenimentului? Ceea ce jurnalistul pretinde ca a vazut
inlocuieste realitatea in sine? Dar ceea ce a filmat operatorul?

John Hartley, preocupat de aceste aspecte principiale, scrie: ...exis-
ta doua categorii de optiune implicate in ,,modelarea” evenimentelor,
care genereaza stiri. Acestea reprezintd modul, in care un subiect, oda-
ta ales, este tratat si felul in care este redat ( povestit). Tratarea unui
subiect presupune alegerea persoanelor ale caror comentarii, opinii si
»definitii” despre subiect trebuie cautate si,,accesate”. De obicei, vocea
»accesatd” apartine reprezentantilor celor doud parti aflate in conflict
si unui expert comentator. De exemplu, opiniile participantilor la o
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actiune de protest sunt Inregistrate din multime, unde domina zgomo-
tul, sunetele de ambianta, iar declaratiile reprezentantului puterii, celei
de-a doua parte a conflictului, 1n birou, ceea ce conferd autoritate si
pondere, in consecint, credibilitate opiniei sale. In acest mod, reporte-
rul, volens-nolens, trateaza evenimentul prin accesarea opiniei persoa-
nei oficiale, chiar daca textul jurnalistului este impartial si echidistant.

Cat priveste redarea/relatarea, aici tot mai mult se orienteaza spre
stilul de divertisment si in acest caz se diminueaza caracterul, mesajul
serios al subiectului. Lipseste sobrietatea, seriozitatea, vestimentatia,
cravata, machiajul, ceea ce denotd o atmosfera de divertisment in stiri
[11, p.51]. Despre aceste aspecte vom vorbi mai tarziu. Acum sa in-
cercam sa raspundem la o intrebare principiald in producerea stirilor
de televiziune.

2.3. Orice eveniment poate deveni stire?

Nu, desigur. Ca sa ,,imbrace” haina riguroasa a stirii, evenimentul
trebuie sa corespunda anumitor criterii. Expertii americani lohan Gal-
tang si Mari Ruge in cartea lor Structurarea si selectarea stirilor au
izolat o serie de conditii ce trebuie indeplinite de un eveniment inainte
de a fi selectat pentru a fi pus 1n fluxul stirilor.

Frecventa — perioada de desfasurare a unui eveniment. Crimele au
loc frecvent, ele dureaza o scurta perioada de timp. Fenomenele eco-
nomice si sociale pot fi reflectate la o anumitd perioada, cand apar
anumite date statistice sau rapoarte.

Pragul — amploarea unui eveniment. Existd un prag, pana la care
un eveniment nu poate deveni subiect de stire. Odata relatat, exista un
prag ulterior al dramatismului: cu cat este mai amplu subiectul, cu atat
va fi nevoie de mai mult dramatism pentru a-i asigura continuitatea.
Relatérile din razboi sunt o dovada a celor afirmate. De regula, unele
tv care isi bazeaza stirile pe senzational mentin artificial acest prag.
Accident, reluarea detaliilor acestui accident, interviuri cu rudele, ve-
cinii, Inmormantarea victimelor etc.

Claritatea — lipsa de ambiguitate a acestui eveniment. In stiri, na-
tura polisemica, ambigua, adicd avand capacitatea de a genera mai
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multe Intelesuri, a evenimentului si a relatarii lui trebuie redusa cat
mai mult posibil. In literatura artisticd aceastd natura polisemica, ale-
goricd, metaforica este apreciata si exploatata la maximum. Mesajul in
stire trebuie sa fie lipsit de ambiguitate, de inexactitate.

Capacitatea de semnificare:

a) proximitatea culturald — evenimentele din lumea a treia, lu-
mea islamica, alte regiuni ale lumii, care au un potential de
semnificatie mai jos decat al evenimentelor asociate ale culturii
oficiale, din care fac parte producétorii;

b) relevanta — evenimentele, apartinand culturilor, enumerate in
pct. a) vor dobandi valoare de stire in cazul cand ele vor fi In
contradictie cu cultura producatorilor sau vor constitui un peri-
col pentru aceasta.

Consonanta — predictibilitatea evenimentului sau masura in care
este dorit/asteptat. Violentele in timpul manifestarilor afroamericani-
lor in SUA.

Neprevazutul — caracterul exceptional, impredictibil al evenimen-
tului. Ridicarea imunitatii prim-ministrului (Romania), trecerea in
opozitie a PD 1n Republica Moldova, mariajul dintre o persoana poli-
tica si o vedeta etc.

Continuitatea — ,,evenimentul n desfasurare”. Dacd evenimentul
devine stire, el va fi relatat in continuare ca stire. Lichidarea unui in-
cendiu de proportii.

Comporzitia — mixarea diferitelor tipuri de evenimente. Unele sem-
nificative, altele mai putin. Sarbatoare de 1 septembrie, la care au fost
prezenti lideri politici si alte probleme legate de aceasta zi.

Referirea la natiuni de elita — SUA, Rusia, China, Germania,
Franta, Japonia, Iran etc. in timpul dezastrelor aceste tari, chiar daca
au un numar mai mic de victime, sunt subiecte de stiri.

Referirea la persoane de elita — se presupune ca actiunile lor au mai
multe consecinte decat activitatile zilnice ale individului de rand — ,,ne
influenteaza viata”. Actiunile, comportamentele acestora pot fi repre-
zentative pentru noi.

Personalizarea — evenimentele constituie actiuni ale indivizilor ca
atare si nu ale institutiilor. Noi identificdm institutiile cu persoanele.
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Guvernul — seful Guvernului, Presedintia — Presedintele, Ministerul
X — ministrul Y etc.

Negativismul — vestile proaste asigura stiri de calitate. Ele sunt in
general, neprevazute (6), clare (3), se intampla Intr-un scurt interval
de timp (1), sunt consonante (5 ) cu realitatile din lumea Inconjuratoa-
re si deci pragul lor (2) este mai coborat decat al stirilor cu caracter
pozitiv.

Aceste valori fundamentale ale stirii ne ofera o imagine destul de
exacta asupra tipului de eveniment care va supravietui procesului de
selectie. Lista ne sugereaza prioritdtile care se vor acorda diferitelor
relatari — importanta lor creste proportional cu numarul de conditii
indeplinite [11, p.85-88]. Expertii media prezintd diferite clasificari
ale valorii faptelor, evenimentelor, intamplarilor pentru crearea stirilor
de televiziune: De exemolu, Everette Dennis enumer3 criteriile de va-
loare a stirii, care stau la baza producerii stirilor la televiziunile din
Europa Occidentald si SUA.

v' Prezenta conflictului ceea ce creeaza senzatia de tensiune sau

surprindere.

v' Catastrofe (naturale sau tehnologice).

v" Evolutia unui eveniment important (triumf al unui sportiv la Jo-

curile Olimpice, o noud metoda de tratare a cancerului).

v" Consecintele evenimentului (gradul de impact al acestora asu-
pra starii societatii).

Prezenta vedetei (detalii din viata si activitatea ei).

Noutatea evenimentului (ceva cu totul neobisnuit).

Intensitatea emotiva puternicd a evenimentului asupra audi-
toriului (evadarea din detentie a unui grup criminal periculos,
pronosticul unui ciclon).

v' Proximitatea spatiald (evenimente de interes local) [14].

Sintagma news value apare in traducere in limba romana ca va-
loarea stirii si ca valoarea de informare. D. Randall vorbeste despre
stiricitatea evenimentului si face o clasificare a ei.

Valoarea cea mai mare pe aceastd scara, mentioneaza expertul, o au
stirile despre ce s-a intamplat. Accidente rutiere, deschiderea stagiunii
etc. Pe ultimul nivel al scalei sunt subiectele despre declaratiile unor

AN
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persoane. Acestea sunt subiecte despre conflicte de idei sau noi idei.
In realitate nimic deosebit nu s-a intdmplat, doar ca cineva a afirmat, a
chemat, a indemnat, a avertizat, a condamnat, a sustinut, a comentat,
a considerat etc. In acest caz, D. Randall avertizeaza jurnalistii, care
ar putea nimeri, cel putin, Tn doud capcane. Prima este ca nu orice
declaratie a unui actor politic poate fi noutate si de interes general. De
reguld, demersurile politicienilor sunt previzibile si ele nu pot constitui
o stire. Aceste declaratii, care nu sunt un eveniment, ci o confruntare
de idei, opinii, pozitii, au scopul de a atrage atentia mass-mediei, ast-
fel mediatizandu-le pe diferite canale. Declaratia unei persoane poate
deveni stire doar in cazurile cand ea este imprevizibild, neasteptata,
surprinzitoare. In situatia noastri, de exemplu, ar fi declaratia unui
lider socialist/comunist de aderare la platforma unionista.

Cea de-a doua capcana, ,,nemilostivd” pentru mai multi jurnalisti,
in special, Incepatori, sunt conferintele de presa ale persoanelor pu-
blice. Exista iluzia ca organizarea conferintelor de presa sunt apriori
evenimente, ce meritd sa fie incluse in buletinele de stiri. Dar ce se
intampla in cadrul unei conferinte de presa? In realitate nimic nu se in-
tampla. Este un pseudoeveniment in cadrul caruia o persoana isi face
publicitate prin intermediul mass-mediei, cu alte cuvinte, isi promo-
veaza imaginea, lanseazd un nou val de dezbateri publice cu oponentii
sdi, generand, in acest mod, alte pseudoevenimente. lar jurnalistul
lenes nu cautd evenimente inedite, de interes public larg, fapte si su-
biecte de problema, ci apeleaza la descrierea conferintelor de presa ale
politicienilor, ,,inspirate” din agenda redactiilor. Tratand cu suspiciune
conferintele de presa, jurnalistul trebuie, in acelas timp, sa sincronize-
ze mesajul lansat de persoana cu interesul public general.

Pe o treaptd mai sus la scala valorica a stirii se posteaza ceea ce
se spune ca se va intdmpla. De regula, este vorba de niste actiuni,
evenimente, manifestari, anuntate de catre anumite persoane. Oamenii
politici, persoane publice declara ca vor organiza proteste, pichetari,
congrese, festivaluri, vernisaje, concerte de caritate etc. Fiind furnizate
de catre 1nsisi organizatori, aceste evenimente au scopul de a promova
imaginea protagonistilor si jurnalistii urmeaza sa fie atenti in selecta-
rea subiectelor pentru ca stirile sa reziste criteriilor ei de valoare.
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O pondere valorica mai mare au stirile despre ce se spune ca se
intampla sau s-a intdmplat. De exemplu, un politician declara ca a dat
mitd altui om politic, liderul X anunta ca el este intoxicat de cétre ad-
versarii sai politici, deputatul Y afirma ca a fost supus santajului pentru
a vota un proiect de lege In parlament. Autenticitatea unor asemenea
evenimente este uneori indoielnicd, deoarece despre ele /i se spune
jurnalistilor si ei sunt nevoiti sa se documenteze in mod operativ din
mai multe surse pentru a se convinge de veridicitatea celor furnizate.
De cele mai multe ori asemenea ,,afirmatii” nu sunt decat fake news,
raspandite de furnizori cu un scop bine determinat.

In varful piramidei valorice a stirii sunt evenimentele ce se intdmpld
(ACUM) sau s-au intdmplat. Este vorba de evenimente autentice, rea-
le, cum ar fi catastrofe, accidente, incidente, lovituri de stat, dezastre na-
turale, manifestari politice si culturale, dezordini publice, acte teroriste,
actiuni militare, conflicte internationale etc. [15, p. 65-66].

Specialistii americani Garvey E. Daniel si Rivers L. William 1n car-
tea Informatia radiotelevizatd mentioneaza ca principala calitate a unei
informatii, care atrage atentia stiristilor de televiziune este ca aceasta sa
faca referire la ,,evenimente, fapte si opinii care intereseaza un numar
cat mai mare de oameni”. Printre criteriile de selectie a stirii ei enumera:
proximitatea, importanta evenimentului, personalitatile implicate, con-
Sictul, senzationalul, consecintele si interesul uman [8,p.36].

Deci, este vorba nu despre TOATE evenimentele, informatiile, fap-
tele, datele, persoanele etc., dar despre anumite dintre ele, care au, in
virtutea unor criterii, determinate de catre jurnalisti, o valoare, ceea
ce permite ca aceste informatii, evenimente, fapte, date, persoane, sa
nimereasca in fluxul de stiri ale institutiilor media, inclusiv la televizi-
une in jurnalele de stiri.

2.4. Eveniment, fapt, subiect

Cercetitorii trateazi sub diferite unghiuri aceste notiuni. in mod
diferit este prezentata si corelatia dintre acesti termeni. Evenimentul
este faptul socialmente semnificativ, acela care influenteaza existenta
unui numar mare de oameni. Andreas Freund distinge din perspectiva
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importantei lor trei tipuri de evenimente: ,,majore, lipsite de interes si
de importanta medie”. Cele de importantd majora sunt percepute si
interpretate in acest mod de majoritatea covarsitoare a oamenilor. Cele
de importanta medie ocupa un loc considerabil pe paginile presei si in
jurnalele de stiri [4, p.153].

Acelasi autor defineste evenimentul ca fapt socialmente semnifi-
cativ [10, p.15]. Deci, aceasta notiune include doua sintagme — fapt si
semnificatia sociald a lui. Evenimentul presupune implicit semnificatia,
importanta, noutatea, consecintele celor intamplate pentru un numar cat
mai mare de consumatori. Aici apare si linia de demarcare dintre eve-
niment $i fapt divers, cel din urma incluzand crima, violenta, accidente,
scandaluri in lumea mondena, mariaje, divorturi, hobby-uri, exotismul
etc. Faptul divers constituie temelia a ceea ce numim infotainment.

Evenimentul, ne sugereaza cercetatorul, trebuie tratat din doua
perspective: perspectiva acelora care ,fac” stirea (newsmakers) —
personalitati, institutii, organizatii etc. si perspectiva acelora care asam-
bleaza stirea ( procesarea — editing — gate keepers), deci munca de
jurnalist. Evenimentele pot fi generate si de catre media Insele. Exista
mai multe situatii, in care mass-media initiaza evenimentul:

Stirea care contine o eroare. Aceasta impune rectificarea. In masu-
ra in care rectificarea este a doua stire legata de acelasi fapt, aceasta
succesiune tinde sa creeze evenimentul.

O stire care provoaca o dezmintire, un drept la replica. Dezmintirea
(dreptul la replicd) este a doua stire.

Stirea care contine informatii neverificate. Evolutia ulterioara
a realitdtii va contrazice prima stire. Apare astfel ,,al doilea eveni-
ment”.

Stirea mincinoasda. Zvonul, intoxicarea, dezinformarea.

Stirile preluate din alte media. Daca acestea se transforma intr-o
campanie de presa la care participa toatd media, se ajunge la vocea
unica (punctul culminant al unei campanii de relatii publice reusite).
Daca aceastd campanie este deviata prin raport cu realitatea, se ajunge
la derapaj mediatic [10, p.15-19].

O tipologizare ampla a evenimentului o face lon Stavre. Astfel,
dupa consistenta evenimentului avem urmatoarea clasificare: eve-
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nimente reale, cu o materializare recenta, si ,, proiectate”’, cu mate-
rializare in planul viitorului apropiat. Dupa acelasi criteriu autorul
prezinta o clasificare a cercetatorului John Palmer: 1. evenimente
hard — considerate atat interesante, cat si importante, necesitand aco-
perirea completd si atentia focalizatd a mass-mediei; 2. evenimente
soft — sunt interesante, fard a fi importante (mai ales evenimente din
sfera culturala si stiintificd); 3. evenimente spot — aparute ca urma-
re a relatiilor dintre institutiile statului si mass-media; 4. evenimente
breaking — incomplete, dificil de relatat in maniera, dar se anunta a fi
importante, n plind desfasurare. Harvey Molotch si Marilyn Lester
propun o tipologie in functie de gradul de intentionalitate: 1. eveni-
mente de rutind — fapte obisnuite, care se implinesc in mod deliberat,
iar cei care le initiaza sunt in acelasi timp si promotorii lor la rangul
de evenimente; 2. accidente — faptul nu este intentionat, iar cei care il
promoveaza ca eveniment public nu sunt actorii faptului; 3. scanda-
lurile — evenimente ce implica transformarea unor ocurente in fapte
mediatice prin actiunea intentionata, deliberatd a unui actor sau indi-
vid; 4. intamplarile fericite — fapte neintentionate, promovate drept
evenimente de actorii care le-au produs. 1. Stavre prezinta clasificari
ale evenimentului dupd criteriul modelului discursiv si in functie de
accesul lui la media [2, p.287-289].

Autorii Harvey Molotch si Marilyn Lester apreciaza ca eveni-
mentele sunt constituite din trei instante principale: a) cei care pro-
moveaza informatii (surse care identificd o ocurentd demna de in-
teres pentru ceilalti, din diferite motive); b) cei care asambleaza
informatii (ziaristii care prelucreaza materialul furnizat de promotorii
de informatii si transforma ocurentele identificate de acestia in eve-
nimente publice: c) cei care consuma informatii ( publicul receptor),
care acorda atentie unor evenimente pe care mass-media le-au adus
la cunostinta lor si care 1si creeaza astfel, in mintea lor, un sens al
timpului public [16, p.20].

Faptul este o Intamplare reald, eveniment, lucru petrecut in realita-
te, actiune savarsita de cineva, fapta reald [17, p.22]. Faptele, in opinia
autorilor, constituie evenimentul. Ce este subiectul? Subiectul este un
eveniment, o situatie, un fapt, o intamplare, o declaratie, care prezinta
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importanta si serveste interesul unui public larg. Unele subiecte sunt
evidente, ele au un impact imediat sau de o duratd mai lunga asu-
pra unor oameni sau a populatiei in intregime, cum ar fi accidente,
catastrofe, inflatie, cresterea tarifelor la serviciile comunale, tulburari
sociale, premiera teatrala/cinematografica, vizita diplomatica, demisia
presedintelui tarii etc.

Alte subiecte nu sunt, la prima vedere, de rezonanta: cumpararea
diplomelor de licentd/master, atitudinea inumana fatd de detinuti in
penitenciare, un fermier recolteaza plante exotice, o familie educa
sapte copii luati de la orfelinat, un savant lucreaza la o inventie de
importantad mondiald etc. Prima categorie de subiecte sta la suprafata,
sunt postate pe portaluri, difuzate de agentii de stiri si, desigur, sunt
accesibile pentru mai multi jurnalisti.

Cea de-a doua categorie trebuie ,,cautata” si ,,gasita”. In aceste ca-
zuri doar jurnalistii ,,cu simtul stirii”, cu spirit creativ si inventiv vor
fi in stare sa ,,descopere” aceste subiecte si s le prezinte telespectato-
rilor intr-un format al genurilor informative, demonstrand perspicaci-
tate si profesionalism.

Unele subiecte, fiind de naturd concreta, sesizabila, pot fi filmate
pentru materialul de televiziune. De exemplu, o operatie a angajatilor
serviciilor anticoruptie, un festival al colectivelor folclorice, un con-
gres al formatiunii social-politice, un accident rutier, o lansare de
carte etc. Alte subiecte nu au acoperire vizuald, cum ar fi, de exem-
plu, consecintele cresterii tarifelor la serviciile comunale, decretul
prezidential privind promulgarea unei legi adoptate de parlament,
modificari in Codul electoral, noi reglementari in politica fiscala etc.
In aceste cazuri, la producerea stirilor se folosesc imagini adecvate
subiectului din arhiva redactiei sau filmate special. Subiectul ales
pentru stire capatd forma acestui gen informativ televizual, respec-
tand anumite rigori: modul de acoperire; genul jurnalistic al mate-
rialului montat; unghiul de abordare; tonul si atitudinea; stilul [12,
p- 290-294].

Dupa cum vedem, subiectul are un sens mai larg cand este vorba de
reflectarea lui in stire, incluzand evenimente, fapte, intdmplari, feno-
mene, realitati. Deoarece acest termen este tot mai frecvent utilizat in
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sensul de ,,ideea, tema unui material radio/tv sau material finit intr-o
emisiune audiovizualad”, consideram ca ar fi potrivit s& mentinem in
circulatie termenul generalizator de eveniment.

2.5. Scara valorica a stirii

Revenim deci la chestiunea principiala in conceperea si producerea
stirii de televiziune: Care sunt criteriile de valoare a evenimentului ca
el sd se ,,materializeze” in stire? Care este ierarhia valorica a stirii?
Pentru ca evenimentul sa devina stire, el trebuie sa corespunda urma-
toarelor calitati:

— sa fie interesant. Evenimentul corespunde preocupdrilor si
curiozitatii unui numar mare de telespectatori. El este DE interes public.

— sa fie important. Prin consecintele sale, impactul asupra publicu-
lui creeaza anumite beneficii sau stari nocive, care influenteaza viata
oamenilor. Evenimentul este N interesul publicului.

— si fie noutate. S-a intimplat pentru prima data. In cazul cand acest
eveniment corespunde celor doua criterii de valoare precedente — inte-
resant si de importanta pentru public, el urmeaza sa fie difuzat cat mai
operativ pentru a castiga in concurentd. NOUTATEA trebuie adusa la
cunostinta publicului la un timp cat mai apropiat de desfasurarea eve-
nimentului. Spre deosebire de vin, mentiona D. Randall, informatia nu
castiga in calitate daca se invecheste.

— sd fie inedit. Este original, necunoscut pentru majoritatea publi-
cului, desi se poate intampla cd nu este o noutate pentru multi. in acest
caz, prezentarea evenimentului, faptelor, datelor etc. poate fi facuta in
stire la o distanta de timp mare de la aparitia, producerea lor.

— sa fie semnificativ. Evenimentul, faptele, informatiile exprima
o tendintd, sugereaza o evolutie. Evenimentul este simbolic pentru o
anumita realitate 1n societate, in viatd, are valoare pentru o mare majo-
ritate a oamenilor, este caracteristic, subinteles pentru anumite proce-
se, perioade, este de valoare in contexte concrete ale realitatii.

— 84 poata fi supus vizualizarii. Pentru televiziune este importanta
sursa vizuald (reprezentarea pe imagine video a evenimentului). Din
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anumite motive tehnice (obiective, de securitate, de imposibilitate de a
inregistra si de a transmite evenimentul), poate fi acceptata si varianta
fara imagini a evenimentului.

Unul dintre cei mai experimentati reporteri de radio si televiziune
din Suedia, fost profesor la Institutul de jurnalistica, mijloace de in-
formare in masa si comunicare al Universitatii din Stockholm Erik Fi-
chtelius in cartea sa Zece porunci ale jurnalismului prezinta unele
concretizari referitoare la ceea ce D. Randall numea ,,valoarea de in-
formare a stirii”.

*  Stirea trebuie sa fie actuala. Actualitatea stirii determina valoa-
rea ei de informare. In programul de stiri ea constituie ,,miezul” zilei si
este prezentata prin formulele /n aceste clipe..., Cu mai putin de o ord
in urma..., Cdteva clipe in urmd.... In urmatoarea editie de stiri, luand
in considerare si factorul concurentei, ea poate pierde din actualitate si
plasata pe un loc secundar in telejurnal.

* Evenimentul trebuie sa fie inedit. Cazul, fenomenul pot avea o
istorie destul de lunga, dar odata fiind descoperite de jurnalist ele pre-
zinta interes din partea publicului prin dezvaluirea motivelor, pricinilor,
circumstantelor, necunoscute pana acum auditoriului.

* Proximitatea spatiald si temporara. Este un alt criteriu de valoare
a stirii, ceea ce presupune apropierea evenimentului de public. Distanta
si spatiul temporar vorbesc despre gradul de interes al auditoriului fata
de eveniment. Un accident rutier grav din orasul vecin, soldat cu trei
morti si raniti, este mai aproape de telespectator decat deraierea unui
tren din Venesuela, in urma careia au decedat 30 de persoane si peste o
sutd de oameni au fost raniti.

e Stirea trebuie s@ cuprindd un eveniment, fapt, intdmplare neobis-
nuite. Oare este ceva neobisnuit In stirea ca in liceul X anul scolar a
inceput la 1 septembrie? Fireste, nu. Dar daca din cauza unor situatii
imprevizibile, extraordinare lectiile in aceasta zi ar fi fost suspenda-
te, atunci evenimentul, fiind rar, neobisnuit, exceptional merita sa fie
inclus in stire. Caracterul neobisnuit al evenimentului din stire, pur-
tand o nuantd senzationala, de divertisment, este cuprins in formula
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clasica precum ca stire nu este cd un caine a muscat un om, ci ca un
om a muscat un caine. Spre regret, in cdutarea neobisnuitului in stire
jurnalistii inclind tot mai mult spre senzational, divertisment, scandal,
spectacol.

Dar cum sa procedam in cazul unor fenomene de interes public,
care au o istorie Tndelungatda? Deseurile unui combinat chimic, eva-
cuate in rau, sunt nocive pentru sanatatea populatiei din localitate. Din
cauza lipsei unui cadru legislativ, multe monumente istorice din oras
sunt supuse distrugerii. Primul caz a fost constatat in raportul unei co-
misii autoritare internationale. Cel de-al doilea a fost semnalat la mai
multe actiuni ale istoricienilor si societatii civile. Desigur, in ambele
cazuri publicul urmeaza a fi informat si sensibilizat prin stiri, intervi-
uri, reportaje.

e Atractivitatea evenimentului este, la fel, un criteriu de valoare
a stirii. Telespectatorul va fi curios sa urmareasca pas cu pas actiunile
unui cuplu de vedete de a divorta in urma unui scandal de adulter sau
procesele de judecatd pentru coruptie a unui inalt demnitar de stat,
fiind completate in fiecare subiect informativ cu noi si noi detalii, unul
mai picant decat altul[18 ].

Mai multi teoreticieni si personalitdti din lumea media identifica in
mod diferit ,,gradele evenimentialitatii”, dupa cum scrie C.F. Popescu.
Iata cateva exemple, citate de cercetator.

Pentru expertul american Spencer Crump ,,ingredientele stirii’
(ale textului de actualitate in general) sunt: proximitatea spatiala si
temporald, autoidentificarea, proeminenta, consecintele, dezastrele,
progresul, conflictul, interesul uman. Pentru Harold Evans, fost edi-
tor la Sunday Times si Times, ,,stirile sunt oamenii”. Pentru Denis
MacShane, stirile se disting prin cinci calitati: conflict, violenta si
pericol la adresa comunitatii, neobisnuitul, scandalul, personalitatea
protagonistilor. Profesorul britanic Jeremy Tunstall, autorul studiilor
fundamentale Mass-media in Marea Britanie; Puterea ziarelor: noua
presa nationala in Marea Britanie; Media erau americane. Mass-me-
dia din SUA in declin, Producatorii de televiziune — Comunicare si so-

’
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cietatea considera ca pentru identificarea ,,gradului evenimentialitatii”
sunt necesare patru elemente: ,, Vizualul este primordial ca importanta,
sunt preferate productiile proprii; numarul textelor este mai mic; hard
news sunt preferate” [10, p.35].

Generalizand cele expuse pand acum, putem ,,construi” o scard va-
lorica a stirii de televiziune:
DE interes public si IN interes public
Frecventa evenimentului, perioada de desfasurare a lui
Importanta evenimentului
Pragul-amploarea evenimentului
Proximitatea evenimentului (de timp si spatiala)
Semnificatia evenimentului
Personalitatile, implicate in eveniment
Continuitatea evenimentului
Prezenta conflictului in eveniment
Senzationalul evenimentului
Negativismul, vestile proaste
Claritatea evenimentului
Consecintele, impactul evenimentului
Consonanta — predictibilitatea evenimentului sau masura, in care
acesta este asteptat/dorit de public

v Modul, principiile si capacitatea de selectare a informatiei

v Gradul de documentare a evenimentului

v' Capacitatea jurnalistului de a se orienta pe teren si in evenimen-
te, fapte, date

v' Evitarea ,,vecinatatilor” secundare, ceea ce poate exclude
senzatia falselor aliante

v' Tendinta spre prioritatea difuzarii (concurenta)

v" Selectarea unghiului de abordare a informatiei

v Coeziunea si rapiditatea echipei de creatie

v Resurse tehnice si umane disponibile

in atare mod jurnalistii, aplicand aceasta ,,masurdtoare, evaluare
a evenimentului”, pot decide de sine statitor sau in cadrul echipei
redactionale alegerea evenimentului pentru stire, 1l pot ,,valida” pentru
producere si identifica locul Iui in buletinul de stiri sau telejurnal.

AN N NN N Y N N N N N NN
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Al lecturat tema? Cauta si gaseste raspunsuri:

Ati putea face o clasificare a tuturor emisiunilor unui post
de televiziune generalist?

Dupa ce calititi I-ati selecta in echipa pe operatorul de ima-
gine?

Cum interpretati postulatul pazirea cdinelui de paza?

Ce trebuie sa faca un stirist de televiziune: sa reproducd ori
sa modeleze evenimentul?

Puteti identifica deosebirile dintre eveniment si fapt?

Care sunt interesele celor care fac/promoveaza si cei care
asambleazd informatii?

Referinte:

1.

11.

Bucheru, 1. Fenomenul televiziune. Limbajul imaginii. Publi-
cistica. Productie. Programare tv. Bucuresti: Editura Fundatiei
,,Romania de Maine”, 1997.

Stavre, 1. Comunicare audiovizuald. Bucuresti: Tritonic, 2011.

. Bohantov, A. Jurnalismul de televiziune. Note de curs. Chiginau:

ULIM, 2010.
Popescu, C.Florin. Jurnalism, relatii publice si publicitate.
Dictionar. Bucuresti: Editura Niculescu, 2007.

. Balasescu, M. Manual de productie de televiziune. lasi: Poli-

rom, 2003.

Bignell, J.,Orlebar, J. Manual practic de televiziune. lasi: Poli-
rom, 2009.

HBuxk, JI.B. Teresusuonnas sicypranrucmuxa. 2-oe u3i., nepepao.
u jgon. Mocksa: FOuuTu-Jlana, 2009.

Zeca-Buzura, D. Jurnalismul de televiziune. lasi: Polirom,
2005.

. Neagu, A. Transmisiunea in direct. lasi: Polirom, 2012,
10.

Popescu, C.Florin. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic,
20009.
Hartley, J. Discursul stirilor. lasi: Polirom,1999.

57



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

lonica, L. Interviul de televiziune. In: Coman, M. (coord.). Ma-
nual de jurnalism. Editia a I1I-a revazuta si adaugita. lasi: Poli-
rom, 2009.

Zelizer, B. Despre jurnalism la modul serios. Stirile din per-
spectivd academica. lasi: Polirom, 2007.
https://www.google.md/search?source=hp&ei=81SXXOO1MI
Wz0gXC07yoAw&q=Everett+Dennistmass https://www.olx.
ua/obyavlenie/desyat-zapovedey-zhurnalistiki-erik-fihtelius-
IDzaNAs.html, Vizualizat la 15.09.2019

Randall, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa
scrisa. Ed. a 2-a, rev. lasi: Polirom, 2007.

Lazir, M. Metode si tehnici de colectare a informatiilor. In: Co-
man, M. (coord.). Manual de jurnalism. Editia a Ill-a revazuta
si adaugita. lasi: Polirom, 2009.

Guzun, M., Gorincioi, Gh. Jurnalismul de informare. Chiginau:
CEP USM, 2017.
https://www.studmed.ru/fihtelius-erik-desyat-zapovedey-
zhurnalistiki 582153b64d2.html. Vizualizat la 18.08.2019.

58



3. PRODUCEREA STIRII DE TELEVIZIUNE

Obiective de referintdi:

1. Identificarea criteriilor de tipologizare a stirii de televiziune
2. Evaluarea surselor vizuale in procesul de documentare si produ-
cere a stirii
3. Formarea abilitatilor de redactare si producere a stirii de televizi-
une
Cuvinte-cheie: stire, eveniment, imagine, text, documentare, surse, surse
nesigure, surse potentiale, surse vizuale, lead, corpul stirii, sincron, in direct,
beta, off, burtiera, asamblarea stirii, producator de stiri, coordonator de stiri,
reporter, cameraman, corespondent, montaj, editor imagine, prezentator, scena-
riu, desfasurator, redactare, principii editoriale, operativitate, deontologie.

3.1. Clasificarea stirilor

De cele mai multe ori, studentii de la facultate, dar si jurnalisti cu
experientd, privesc sceptic cand este vorba de identificarea unui sau
altui tip de stire, pe care urmeaza s-o produca. Principalul este ,,sa faci
o stire bund”, afirma ei. Desigur, fard a identifica criteriile de evaluare
a unei ,,stiri bune”. Pentru aceasta, este necesar sa cunosti natura eve-
nimentului, geneza, amploarea si locul desfasurarii lui, concordanta cu
alte evenimente, timpul plasarii materialului in editia de stiri, modali-
tatea de transmitere a materialului, posibilitatile tehnice si creative ale
echipei de stiristi etc.,etc. Deci, pentru o comunicare eficientd, pentru
asigurarea unui impact puternic al informatiei difuzate, cu alte cuvin-
te, pentru a crea un produs media de calitate, profesionist, jurnalistii
trebuie sd cunoasca (si sd respecte!) anumite reguli, reglementari si
constrangeri. Stirile de televiziune se clasificd dupa urmatoartele cri-
terii.

Dupa criteriul tematic:

— politice, economice, sociale, culturale, sportive, de politica ex-

terna etc.
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Dupa gradul lor de interes in timp:

— stiri de actualitate imediatd, care contin informatii cu impact
puternic asupra publicului (hard news);

— stiri de largd actualitate, informatii de interes uman (soft
news).

Dupa criteriul duratei:

— flash-uri (anunturi in 15 pana la 30 sec);

— stiri de durata medie ( 30 sec — 2 min);

— stiri ample (2-4 min).

Dupa raportul dintre momentul desfasurarii evenimentului si cel al

relatarii, difuzarii lui pe canal:

— stiri anticipatoare (anticipative); stiri in curs; stiri post-factum.

Dupa relatia dintre imagine §i comentariu:

— 1imagine si text, care localizeaza evenimentul;

— text ilusrat cu imagini generice (imaginile ar putea ilustra orice
alta informatie);

— text cu imagini aleatorii (scheme, diagrame, tabele, imagini
multiplicate etc.).

Dupa criteriul spatial:

— stiri nationale;

— stiri internationale;

— stiri locale, regionale.

Dupa criteriul semantic-emotiv:

— stiri senzationale (a fost constituitd majoritatea parlamentara
din partidele de extrema stanga cu cele din extrema dreapta);

— stiri selective (salonul frumusetii ofera noi servicii...);

— stiri rutinare (a fost deschis sezonul iarmarocului scolar);

— stiri periculoase (la fabrica de produse chimice a avut loc o
eruptie a materialelor toxice);

— stiri banale (in urma consumului excesiv de alcool, concubinii
au fost transportati in sala de reanimare).

3.2. Mai intii va fi documentarea

De la primele lectii la facultate viitorii jurnalisti au Insusit adevarul
incontestabil, ca faptele, datele, informatia cat mai ampla, diversa sunt
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materialul ,,brut” pentru constructia unei stiri sau altui produs media-
tic. ,,Faptele sunt sfinte” — aceastd porunca de capatai ghideaza zi de
7l activitatea unui stirist de calitate pentru a aduce publicului adevarul
despre ceea ce se Intampla sau s-a intamplat.

In lumea jurnalismului a devenit uzuald sintagma ,a cauta
informatii”. In conditiile actuale cand sute de canale trimit informatia
spre jurnalist, aceasta expresie ar parea mai mult arhaica, perimata. De
ce informatia trebuie cautatda daca ea foarte usor ajunge in mod ope-
rativ, fulgerator la jurnalist? Dar, a te baza in exclusivitate pe fluxul
de informatii ,,daruit” inseamna a risca sa produci un ,,semifabricat”,
o stire incompleta, care nu va trezi interesul publicului. [atd de ce un
jurnalist profesionist din propria initiativa va dori sd faca unele pre-
cizari, sa adune informatii complementare care ar face stirea mai am-
pla, mai interesanta, sa scoatd la suprafatd unele date si fapte inedite
despre eveniment, sa-1 completeze cu anumite detalii distincte sau, in
general, sd prezinte publicului acele aspecte ale lui, care sunt in mod
intentionat ascunse de catre institutii sau mass-media. Misiunea de
bazd a jurnalistului este sd se documenteze, sa obtind cat mai vasta,
ampld informatie pentru ca stirea sa fie completa, bazata pe pluralism
de opinii, obiectivd. Cum obtine jurnalistul aceasta informatie (com-
pleta, ampla, echidistantd, bazata pe un pluralism de opinii)?

Care sunt cdile, mijloacele, tehnicile de obtinere a informatiei, de
documentare? Sunt cunoscute doud cai de obtinere a informatiei, de
documentare in producerea materialului jurnalistic.

1. Observarea directa (capacitatea jurnalistului de a urmari eve-
nimentele, de a observa fenomenele, de a analiza faptele in baza
experientei acumulate si a abilitatilor Insusite).

2. De la surse. In procesul de documentare la producerea stirii de
televiziune reporterul/jurnalistul poate intra in relatii cu persoane care
nu sunt autorizate sa difuzeze informatii sau care nu au nicio legatura
oficiala cu organizatiile sau institutiile, ce dispun de asemenea fapte
si date. In cazul dat jurnalistul este pus in fata dilemei: ori da crezare
acestor informatii cu riscul ca ele, eventual, sd nu fie veridice, cu toate
consecintele nocive imaginii sale de bun profesionist, ori le ignora
din start, la fel riscand sa rateze aparitia pe post a unei stiri valoroase,
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inedite, senzationale, ceea ce i-ar spori reputatia. Care ar fi solutia in
asemenea cazuri?

Jurnalistul trebuie sa afle care sunt motivele unei asemenea deschi-
deri pentru presa a sursei neautorizate. Ce scop urmareste ea, care sunt
interesele ei, cine ar avea de castigat si cine va fi perdantul in urma di-
fuzarii acestei stiri? Daca este vorba de un conflict, jurnalistul trebuie
sd cunoasca geneza, esenta si natura lui.

Informatia parvenitd de la sursa neautorizata trebuie verificata prin-
tr-o altd opinie. Jurnalistul ar putea sa insiste la aceastd sursd privind
anumite detalii, ce i-ar sugera ca exista si alte puncte de vedere asupra
faptelor sau intamplarii, povestite de ea. Intuitia si experienta reporteru-
lui 1l Indeamna sa-si punad Intrebarea — existd o alta apreciere a subiec-
tului? — si si giseasca raspuns la ea. In relatia sa cu sursa neautorizata
jurnalistul trebuie din start sa puna la indoiald daca aceasta n general
poate avea acces la acest subiect. Existd multi indivizi, care pretind ca
au ,,legaturi in sfere influente”, ca ,,au trecere la persoane sus-puse”, dar
in realitate nu sunt decat marginali in sfera social-politica.

Desigur, in toare cazurile de contact cu sursele neautorizate jurna-
listul trebuie sa insiste ca ele sa prezinte drept confirmare a celor spu-
se —documente scrise, audio-video, alte materiale factologice. Ulteri-
or jurnalistul urmeaza sd se convinga de autenticitatea lor si apoi sa le
utilizeze in subiectul filmat. Este important ca jurnalistul sa fie prudent
si fatd de sursele neautorizate extrem de pasionate in declaratiile lor.
De reguld, mesajul excesiv de emotiv al persoanei camufleaza interese
proprii, este lipsit de argumente si dovezi, reprezinta doar convingerile
si opiniile individului. O usoara incercare a jurnalistului de a concre-
tiza anumite detalii din declaratia sursei il poate face sd renunte la
varianta initiald si sa prezinte subiectul intr-o alta configuratie.

3.3. Sursele si clasificarea lor

In procesul de documentare, jurnalistul apeleaza la surse, el depin-
de de surse. Dar si sursa depinde de mass-media, deoarece numai prin
canalele lor sursele pot sd-gi transmitd mesajele publicului consuma-
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tor. In acest caz, putem vorbi despre o relatie de cooperare. Dar ea este
si una de opozitie, manifestatd prin neincredere reciproca, conflict.
Deci, in aceastd relatie sunt prezente doud dimensiuni — colaborarea si
opozitia. Savantul franceaz Jean Charron concepe aceasta relatie drept
o0 negociere Intre parteneri cu obiective complementare [ 1, p. 23]. Unii
vaneaza informatia, altii doresc ca o anumita informatie sa fie difuzata
de mass-media. In literatura de specialitate exista o tipologizare boga-
ta a surselor [1, p.24-26]. Regulile meseriei sunt de a manifesta sus-
piciune fatd de toate sursele (mai ales cu NTC). Informatiile trebuie
verificate. De cele mai multe ori, actorii politici si grupuri de influenta
etc. lanseaza baloane de incercare — zvonuri, dezinformari pentru a
testa opinia publicd, a face anumite provocdri. Care sunt aceste surse?
Cum identifica, ,,recunoaste” si ,,exploateaza” jurnalistul aceste surse?
Intre surse ca obiect si jurnalist, ca subiect, in procesul documentirii
se stabilesc anumite tipuri de relatii. Sub aspectul acestor relatii sursa-
jurnalist, sursele pot fi calificate in urmatoarele categorii.

Surse interne — agenda redactionald, corespondentii postului, reco-
mandarile managerilor, colegii de breasla.

Surse externe, cum ar fi corespondentii netitulari; corespondentii vo-
luntari; agentii de presd; servicii de presa; informatori; retele sociale.

Surse neidentificate (protejate, ,,demne de incredere”).

Este cunoscutd una din cerintele primordiale ale procesului de do-
cumentare in jurnalism — verificarea surselor prin ,,incrucisarea lor”.
Dupa gradul de incredere, autenticitate si veridicitate, sursele de docu-
mentare sunt calificate In surse potentiale si surse nesigure.

Sursele potentiale: 1. Contactele personale ale jurnalisului. 2. Poli-
ticienii, actiunile si declaratiile lor. 3. Rapoarte oficiale, informatii ale
anumitor organizatii si institutii. 4. Organizatii neguvernamentale. 5.
Grupuri de presiune, de influenta. 6. Universitati, centre si institutii de
cercetare. 7. Publicatii de specialitate si academice. 8. Presa curenta,
publicatii de masa (generaliste si specializate). 9. Anunturi de mica
publicitate, referitoare la domeniile de activitate ale unor institutii
si organizatii, publice si private. 10. Politia, alte institutii, ministere
si departamente ale organelor de forta. 11. Servicii de urgenta, stari
exceptionale, salvatori etc. 12. Materiale de investigatii din presa au-
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tohtona si straina. 13. Decizii ale instantelor de judecata. 14. Manifes-
tari culturale si de alta natura.

La categoria surselor nesigure pot fi calificate zvonurile, informatiile
de pe retelele sociale, specularile din presa ,,galbena”, comunicatele
(informatiile) anumitor servicii, antrenate n confruntari politice sau in
,»~rdzboiul informational”, in plan national sau international.

Cum trebuie tratate de catre jurnalisti sursele nesigure? Cum
trebuie sd procedeze corespondentul/reporterul atunci cind este
vorba de surse nesigure? latd doar unii pasi pe care trebuie sa-i faca
jurnalistul in procesul documentarii in cazul surselor nesigure.

e Sa precizeze care este motivul (motivarea) evenimentului
(actiunii).

e Sa se documenteze ce se afla la baza acestei informatii.

e Sa caute si alte variante posibile ale celei propuse de furnizorii
de informatii. Care este partea ascunsa a celor relatate? Exista conflic-
te de interese?

* Sa precizeze in ce masura sursa de informatii poate in general
sd cunoasca ceea ce stie si ce a relatat in calitate de informatie.

e Sa obtind, daca este posibil, documente/acte, marturii concrete,
ce ar confirma veridicitatea informatiei, difuzata de sursa.

e Sa caute, cel putin, o a doua sursa, tindnd cont de principiul de
,aur” al celor trei surse.

* Sa nu creadd numai pentru faptul ca informatia furnizata ar pu-
tea fi ,,0 stire bomba”, foarte interesanti, senzationala pentru public. In
cazul unei concurente acerbe dintre posturile de televiziune, in general
in campul mediatic, o asemenea stire ,,bomba” ar putea fi furnizata de
concurenti In mod special, pentru a-i intinde o cursa postului respec-
tiv, ca ulterior sa-l discrediteze public si sa-i aducd anumite prejudicii
morale si materiale.

e Cu cat sursa manifestd mai mult interes in difuzarea informatiei,
mai multd insistentd, inclusiv cu propunerea de remunerare, cu atat
corespondentul trebuie sa fie mai suspicios, precaut si sa verifice cat
mai amdnuntit veridicitatea ei.

* Sd nu va lasati ademeniti de surse anonime! Incercati a afla
informatii suplimentare, care ar putea fi contrapuse cu cele din sursa
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primard si verificate, prin contrapunere cu alte informatii din varia
surse.

e Safiti atenti la sursele, care Tncearca sa va vanda inregistrari
video sau audio, mai ales cu un continut senzational, scandalos. Ele
pot fi false!

*  S& manifestati precautie fatd de sursele care lucreaza pentru
concurentii vostri!

Scriitorul englez Rudyard Kipling scria: Pdstrez mereu sase oameni
loiali (Ei m-au invatat tot ce stiu). Numele lor sunt: Cine? Cum? Ce?
Cdand? Unde? De ce? Sunt cele sase Intrebari ,,rituale” ale jurnalistu-
lui, utilizate cat in procesul de documentare, atat si in cel de producere
a stirilor. Intrebarile clasice, aplicate de citre jurnalisti din primii ani
de studii, au fost pentru prima oard formulate de cunoscutul retor si
pedagog roman Quintilian (n.35-d.100), care la cele sase, utilizate azi
de reporteri in activitatea lor zi de zi, a adaugat cu ce?, raportand- o la
investigatiile din jurisprudenta.

Atunci cand scriem o stire de televiziune in ce ordine punem aceste
intrebari si, respectiv, dam raspunsuri la ele? Expertii si practicienii nu
au un raspuns univoc la aceasta intrebare. In fiecare caz, ordinea este
dictata, fireste, de natura evenimentului, de importanta si consecintele
lui, dar rolul determinant il joacad pana la urma profesionalismul, cre-
ativitatea, ingeniozitatea jurnalistului, care doreste si produca o stire
interesanta, atractiva pentru public. De cele mai multe ori, in stirile din
jurnalele de televiziune poate fi intalnita urmatoarea ordine:

Ce s-a Intamplat?

Unde s-a produs evenimentul?

Cand s-a produs?

Cum s-a produs?

Cine este implicat?

De ce s-a produs?

Nu rareori in practica producerii stirilor de televiziune poti intalni
subiecte care raspund doar la trei intrebari: Cine? Unde? Cdnd? Este
clar ca asemenea stiri nu vor cuprinde amploarea evenimentului, 1a-
sand in umbra raspunsurile la celelalte intrebari de capatai.

65



In procesul de documentare pentru producerea materialelor de tele-
viziune, stiristul trebuie sa tina cont de specificul mesajului televizual,
de imagine, ca element dominant al comunicarii mediatice. Principala,
cea mai veridica si cea mai credibila sursd este cea vizuald. In realizarea
genurilor informative (si nu numai!) utilizim mai multe surse vizuale:

e Filmarile proprii. Echipele studioului (serviciului stiri) se de-
plaseaza in teritoriu, la eveniment si realizeaza filmarile acestuia.

* Materialele video, realizate de corespondentii titulari ai studio-
ului/postului de televiziune.

* Filmari (si text) ale corespondentilor netitulari ai postului
de televiziune.

* Materiale video, realizate accidentar de persoane particulare de
la un eveniment, intdmplare, caz, accident, fenomen.

* Imagini operative, realizate de serviciile speciale (securita-
te, serviciul vamal, armata, salvatori, pompieri, servicii sanitare,
organele de politie, procuratura, de ancheta etc.).

* Imagini video (uneori si text) ale serviciilor de presa ale institutiilor
publice (Presedintie, Parlament, Guvern, Ministere, Primarie etc.).

* Imagini video (si text), furnizate, in baza unor contracte, de
agentiile de presa din tara sau de peste hotare.

* Imagini din internet.

* Imagini ale unor posturi de televiziune straine, in baza unor
contracte bilaterale sau multilaterale (EBU-UERT).

* Fragmente din filme documentare sau artistice, conform preve-
derilor legislatiei internationale.

* Materiale iconografice. Ele pot fi prezentate de anumite institutii,
servicii, organizatii (meteorologice, de medicind, aviatie, cosmos, cen-
tre stiintifice etc.) sau confectionate de inginerii (design-erii) proprii ai
serviciului de stiri (studioului).

* Memoria institutionald (a studioului). Este foarte important
de a crea, pastra si multiplica arhiva documentara a serviciului stiri/
studioului.

Stirea de televiziune, utilizand aceste surse vizuale, in mod separat
sau imbinand unele dintre ele, trebuie sa fie redactata si montata in asa
fel, ca ea sd creeze un spectacol.
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Ce criterii trebuie sa stea la baza unei stiri, a componentelor ei vi-
deo si audio, ca ea sa corespunda unui adevarat spectacol televizual?
Ce calitati trebuie sa intruneasca stirea de televiziune ca ea sd devina
un spectacol? Spectacolul in stire, dar si in orice alt material/produs
de televiziune poate fi asigurat daca avem (1) imagini de la fata locu-
lui, (2) sunet de la fata locului, (3) declaratii foarte scurte de la fata
locului, (4) materiale iconografice (scheme, diagrame, tabele, mode-
lari ale evenimentului).

Spectacolul ca forma in stirile de televiziune nu contrazice
continutul obiectivitatii jurnalismului de informare, ,,considerata ca
fiind o valoare profesional-eticd suprema”. Cristian Florin Popes-
cu explica continutul acestei valori, deoarece existd multi apologeti
ai opiniei privind imposibilitatea atingerii in profesia de jurnalist a
obiectivitatii. ,,Jurnalistii americani grupati intr-o uriasa institutie nu-
mita Associated Press au facut din obiectivitate un tel posibil de atins
in stiri, nucleul dur al profesiunii. Obiectivitatea permite distinctia cla-
ra dintre jurnalismul de informare si jurnalismul de opinie, cel de-al
doilea permitand subiectivitatea”. Autorul subliniaza ca obiectivitatea
este ,,inextricabil legatd de adevar, onestitate, echilibru, neutralitate,
absenta valorizarii — pe scurt — de valorile jurnalistice fundamentale”
[2, p.293].

3.4. Structura stirii

Stirea de televiziune are urmdtoarea structurd: atacul (lansarea
stirii) (lead, lancement) — video, intro — 5-15 sec; corpul stirii — video,
durata in functie de tipul stirii; finalul (lead-aut, pied) — video, 5-15
sec.

Functiile lead-ului (dupa D. Zeca-Buzura Jurnalismul de televizi-
une):

— atrage, capteaza atentia publicului si suscita interesul lui pentru
stire (eveniment);

— afiseaza, prezinta modalitatea si unghiul de abordare a evenimen-
tului, inclus 1n stire;
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— ofera o mica localizare a evenimentului, in contextul actualizarii
altor evenimente;

— completeaza stirea cu informatii de ultima ora, care au aparut
dupa realizarea subiectului [3, p.38-39].

Autoarea prezinta tipologia lead-ului n stirea de televiziune, exem-
plificaind modalitatile si cazurile de utilizare a acestora. In manual sunt
explicate si functiile lead-ului in stirea de televiziune.

Lead-ul narativ. Da tonul unei povestiri, care urmeaza sa fie dez-
voltatd 1n corpul stirii.

Lead-ul prin contrast. Subliniaza prin cuvinte, chiar de la Inceput,
caracterul de opozitie cu continutul de baza al stirii.

Lead-ul explorativ. Formulele de inceput ale stirii faciliteaza acce-
sul la semnificatia relatarii printr-o suplimentare.

Lead-ul rezumativ. Corpul stirii este o continuare directd a gandu-
lui expus, a formulei abreviate in lead [3, p.39-40].

O tipologie a lead-ului este prezentatd si in Televiziunea de
actualitdti [4, p.44-47]. In producerea stirii este important fiecare ele-
ment al structurii ei. Pornind de la functiile lead-ului o atentie aparte
trebuie sa atragem la formularea lui, respectdnd anumite criterii de ca-
litate. Care sunt cerintele fata de calitatea lead-ului? Care sunt erorile,
pe care trebuie sa le evitim la conceperea stirii?

* Informatia din lead nu trebuie inclusa mot-a-mot in corpul stirii.

e Lead-ul nu poate lipsi din structura stirii.

* Inlead nu se recomanda s fie inclus raspunsul la intrebarea
cine?, decat in cazul cand se referd la personalititi marcante, bine
cunoscute publicului. Doar numai ele pot capta atentia din primele
clipe ale stirii.

* Functia unei persoane precede numele, si nu invers, ca in presa
scrisa.

 In cazul utilizarii unui citat autorul (sursa) este numit dupa ce
a fost expus citatul.

e Cifrele trebuie incluse la sfarsitul lead-ului si ele trebuie expuse
concis si cu aproximatie (ca sa fie memorizate).

* De obicei, mai ales cand evenimentul este epuizat, in lead nu se
raspunde la intrebarea Cand?
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* Niciodata in lead nu se include cauza evenimentului. Raspun-
sul la intrebarea De ce? trebuie sa fie in corpul stirii. In primul rand,
raspunsul la intrebarea De ce? in lead ia mult spatiu si apoi nu incita
publicul sd urmareasca in continuare stirea.

In producerea stirilor de televiziune se utilizeaza mai multe forme
de prezentare in jurnal (lead). In cartea sa Culegerea si redactarea
stirilor cercetatorul Peter Gross enumera mai multe tipuri de prezen-
tari ( lead-uri) ale stirilor de televiziune:

a) prezentarea rezumativa contine sinteza stirii, oferind o imagine

globala a evenimentului;

b) prezentarea explicativa favorizeaza intelegerea faptelor relatate
si a semnificatiei lor;

¢) prezentarea prin contrast evidentiazd un element aflat in
opozitie cu continutul stirii, ceea ce i subliniaza caracterul;

d) prezentarea interogativa, dupa cum sugereaza si numele, atrage
atentie asupra subiectului stirii prin formularea unei Intrebari;

e) prezentarea cu adresare directd foloseste persoana a doua pen-
tru a-1 implica direct pe telespectator;

f) prezentarea cu ajutorul unui citat preia un fragment semni-
ficativ, incitant, din declaratia unei persoane publice, a unei
personalitati, a unui martor etc.;

g) prezentarea enigmatica contine un enunt oarecum misterios
sau paradoxal, ce starneste nedumerirea si dorinta de a afla
explicatia;

h) prezentarea narativa consta in inceputul unei istorisiri, ce va fi
continuata 1n cuprinsul/corpul stirii [5, p.297].

3.5. Producerea stirii

Producerea stirilor de televiziune nu este un proces simplu, cum
pare la prima vedere, 1n special, in perceperea studentilor sau a ince-
patorilor in domeniu. Ea nu se reduce doar la o reproducere pe har-
tie/in calculator a unor fapte sau evenimente. Ea nici pe departe nu
este o aparitie stand-up in fata camerei de luat vederi pentru ,,a de-
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veni cunoscut publicului”. Scrierea/producerea stirilor de televiziune
(acest lucru se refera si la celelalte genuri informative, despre care
vom vorbi la momentul respectiv) incepe de la o documentare temei-
nica, cu acumularea unor informatii ample despre eveniment si istori-
cul lui, despre eroii, martorii, participantii, organizatorii sau victimele
circumstantelor actiunilor pe teren.

Reporterul urmeaza sia se documenteze si referitor la locul
desfasurarii evenimentului, accesibilitatea formala (acreditare, permis
special etc.) si reald (caile de acces la eveniment, echipament special
al tehnicii de filmare si al transportului, conditiile de securitate pentru
membrii echipei etc.). De asemenea, reporterul trebuie sa se docu-
menteze referitor la posibilitatea obtinerii unor informatii alternati-
ve, inclusiv surse video, pentru asigurarea veridicitatii si obiectivitatii
materialului difuzat. Jurnalistul urmeazd sa se imbrace si sa fie machi-
at, corespunzator evenimentului, sd coordoneze cu operatorul si echi-
pa de creatie actiunile pe teren, sa aleaga reusit vocea si tonalitatea
sonorizarii informatiei, sd asigure transmiterea textului si imaginii in
redactie in termene cat mai reduse.

Reporterul va asigura un produs informativ de calitate in cazul
cand va fi bine documentat, se va deplasa operativ pe teren, va selecta
informatia necesard de la martori, participanti si implicati in eveni-
ment, va interpreta Tn mod urgent datele acumulate pentru a perce-
pe semnificatia evenimentului, importanta si interesul public fata de
evolutia si consecintele lui, va realiza, impreund cu cameramanul,
imaginile sugestive si reprezentative si le va monta pentru a transmite
telespectatorului mesajul cat mai clar si mai complet al realitatii. In
prezent discursul stirilor este tot mai mult bazat pe:

— editarea;

— reformularea;

— completarea stirilor (texte + imagini), achizitionate de la agentiile
de stiri, din comunicatele de presa sau preluate de pe retelele interne-
tului.

In toate aceste cazuri, accentul este pus pe latura vizuali si la per-
fectarea scenariului sunt indicate imaginile, pe care reporterul le consi-
derd necesare pentru a comunica evenimentul cat mai veridic, eficient,
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emotional. Mostre ale scenariului de televiziune, format pe o coloana
sau douad coloane, pot fi gasite n cartea lui Robert L. Hilliard Redacta-
rea materialelor pentru televiziune, radio si noile media [6, p.69-74].
Pentru scriitura stirii de televiziune, unii cercetatori inainteaza doar
patru exigente (patru C): Corectitudine, Claritate, Concizie, Culoare
[7, p. 284]. Este clar ca cerintele pentru producerea unei stiri de televi-
zune de calitate depasesc limitele acestor patru exigente.

Sa examinam, mai intai, unele cerinte fatd de redactarea textului
jurnalistic in stirea de televiziune. Jurnalistul trebuie sa precizeze nu-
mele, functia, titlurile onorifice, gradele stiintifice, apartenenta la di-
ferite organizatii si institutii internationale. El trebuie sa descifreze
siglele, abreviaturile, acronimele, putin utilizate in spatiul mediatic.
Cifrele utilizate trebuie rotunjite, cu exceptia unor sondaje si a rezulta-
telor scrutinelor. Jurnalistul la redactarea stirii trebuie sa demonstreze
acuratete si exactitate. Stirile trebuie sa fie scrise si prezentate ca sd nu
apara anumite dubii la consumator. Daca evenimentul este prezentat
incomplet, fragmentat, cu unele detalii scoase din context, respectiv
mesajul stirii este distorsionat, vag, derutant pentru telespectator, pro-
vocandu-i interpretari si opinii eronate.

La utilizarea citatelor apar cele mai mari riscuri de a distorsiona
mesajul transmis de vorbitor. Tendinta de a economisi in emisie din
timpul rezervat stirii, de a accentua anumite fragmente din citat, care
sunt, 1n viziunea autorului, ,,0 adevarata senzatie”, cu scopul de a face
stirea mai interesantd, poate afecta serios sensul mesajului din citat. O
variantd optima ar fi, desigur, prezentarea integrala a citatului.

Modalitatile de prezentare a citatelor:

* Protagonistul este prezent in imagine si vorbeste direct, mesajul
fiind prezentat integral.

* Protagonistul este prezent in imagine, dar declaratia este difu-
zata partial, fiind fonotecata si selectandu-se cele mai semnificative
fragmente, fara a distorsiona mesajul.

*  Persoana este prezentd in cadru, dar declaratia este citita de
prezentator.

* Textul declaratiei apare 1n cadru si el este citit de catre prezen-
tator din off.
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* Prezentatorul in cadru citeste textul, ce contine citatul unei
persoane. Pentru a nu trezi la telespectator o confuzie privind autorul
acestui citat, prezentatorul semnaleaza inceputul si sfarsitul acestuia
prin frazele: Dupa cum a declarat Presedintele Parlamentului X....,
citez: si ...am incheiat citatul. Daca declaratia este lungd, prezentato-
rul intervine si pe perioada expunerii citatului cu fraza: [n continuare
Presedintele Parlamentului a spus/afirmat...

In alte cazuri, poate fi prezentatd o formda indirectd, perefrazatd a
declaratiei.

Vocabularul. Nu se vor utiliza neologisme, termeni tehnici/
stiintifici, greu de recunoscut si de pronuntat, dintre doud sinonime va
fi ales cel mai scurt, se recomanda un vocabular simplu, fraze scurte,
cuvinte pe intelesul tuturor.

Topica. Pentru a evita anumite confuzii, se recomanda folosirea
corecta a topicii cuvintelor in fraze (Exemplu).

Verbul. In subiectele de stiri verbul este folosit la timpul prezent si
de fiecare data la diateza activa, nu cea pasiva.

Prenumele. in stiri prenumele (el, ea, dumnealui/ dumneaeli, ei...)
se utilizeaza foarte rar, deoarece exista pericolul ca telespectatorul sa
confunde sau s nu afle limpede despre cine este vorba in subiect.

Expresiile celebre in limbi strdine, redate in original reduc din ac-
cesibilitatea materialului informativ si, de regula, nu se recomanda a fi
folosite 1n buletinele de stiri/jurnale.

La montaj imaginea nu se foloseste intamplator. Sa nu utilizam
multe cuvinte acolo, unde ,,vorbeste” imaginea. Pentru televiziune
imaginea este esentiald. Ea nu poate fi redatd prin cuvinte (la radio
putem povesti ceea ce vedem la eveniment), imaginea trebuie sa con-
stituie fundamentul subiectului de televiziune. Trebuie sa ardatam ce se
intdmpla, nu sa vorbim despre asta.

Trebuie de avut In vedere ca imaginea si cuvantul se completeaza
reciproc si prin imbinarea lor se creeaza diferite efecte:

— efectul de confirmare, cand imaginile despre un subiect oareca-
re, chiar daca ele sunt neutre, lasa impresia ca mesajul respectiv este
adevarat;
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— efectul de negare, cand imaginile pot contrazice afirmatiile unei
persoane, lasand telespectatorul sa puna la indoiald mesajul acestuia;

— efectul spectacular, cand imaginile in sine sunt dinamice, ele dau
viata evenimentului, chiar daca acest eveniment in realitate nu a fost
suficient de impresionant;

— efectul emotional, cand imaginile accentueaza perceperea afecti-
va a unui eveniment, in detrimentul continutului rational.

Totodata, in subiectele senzationale nu trebuie de facut abuz la
cadrele prea expresive, cu un puternic mesaj emotiv. Ele pot capta
puternic atentia telespectatorului si a-1 indeparta de continutul su-
biectului. Acest fenomen este numit in jargonul profesional ,,caniba-
lizarea” cadrelor. Cadrele pot fi atat de expresive, nuantate sau pline
de groaza, incat telespectatorul, atras sau respins de ele, pierde orice
interes fata de voice-over-ul reporterului. O forma mai ,,nevinova-
td”/maleabild de ,,canibalizare” a cadrelor este asincronul imaginii
si textului, cand textul indica o persoand, dar in cadru este o altd
persoana. O situatie diametral opusa este cand relatia dintre text si
imagine sunt tautologice — ceea ce este in cadru se enunta si in text.
Fenomenul este numit ,.televiziunea portocalei”, deoarece demon-
strand portocala in cadru in text este precizatd denumirea fructului,
la fel cand se vorbeste despre banana — este demonstrata banana.

Procedee de montaj:

* Se monteazd comentariul si sincroanele. Acest procedeu este
utilizat in situatiile de criza de timp. Reporterul (impreuna cu operato-
rul) vizioneaza materialul filmat, selecteaza fragmentele din sincroa-
ne, scrie comentariul, imprima comentariul cu inserturile de sincroa-
ne, urmand ca peste comentariu sa se monteze imaginile.

* Alt procedeu presupune, ca si in cinematografie, montarea ima-
ginii si a sincroanelor, dupd aceea se cronometreaza imaginile pentru
a scrie comentariul. Avantajul este ca textul se construieste tinand cont
de logica interna a imaginii. Variantele intermediare presupun mai in-
tai stabilirea structurii generale a imaginii gi comentariului, apoi ele se
ajusteaza in forma lor finala.

Stirea redactata si editatd este gata pentru emisie. Exista mai multe
modalitdti de prezentare a stirii In buletinul de stiri/telejurnal. Care
sunt ele?

73



e Stirea nu are alt suport de imagine decat prezentatorul in studio.

Stirea filmata. Intro (prezentatorul) plus text si imaginea eveni-
mentului.

* Stirea este cititd de corespondent pe imaginea filmata.

e Stirea filmata, cu text din off de catre prezentator.

» Stirea ca o relatare telefonica cu carton ori fara acesta.

* Stirea, rezultata din dialogul — vazut si auzit — al prezentatorului
si corespondentului pe teren (includere in direct).

e Stirea ca rezultat al dialogului in studio : prezentatorul — invi-
tatul.

Mentionam ca fiecare post de televiziune identificd propria
conceptie de organizare, de producere si de emisie a stirilor. La baza
politicii editoriale se afld profilul postului si misiunea sa in fata publi-
cului. De exemplu, la inceputuri BBC in orientarea sa spre consuma-
tori era paternalista, elitista, cu un ton moral foarte ridicat si extrem de
formal. Ea era poreclita ,,matusica”. Acest stil era promovat de fonda-
torul sau John Reith. BBC a reluat maniera americana de identificare
cu audienta. Un program trebuie s se identifice cu audienta sa si sa
invite audienta populara sa se identifice cu sine. Exista mai multe sti-
luri ale programelor de stiri, mai multe scoli In prezentarea stirilor in
cadrul telejurnalelor. Dar acest subiect 1l vom aborda cand vom anali-
za, sub diferite unghiuri, producerea jurnalului de televiziune.

3.6. Echipa de stiri si un bun reporter

Munca in echpa in producerea televizuala, in special, in serviciul
de stiri, este o conditie riguroasa a intregului proces, pe care l-am de-
scris mai sus. In acelasi timp, anume munca in echipa asigura procesul
complex tehnologic si de creatie, garanteaza un rezultat final de cali-
tate. Structura serviciului de stiri de la diferite posturi de televiziune
poate varia numeric si calitativ, dar principalele functii raman stabile,
independent de cum se numesc ele. Astfel, nucleul unui serviciu de
stiri se constituie din reporter/corespondent/redactor, operator/came-
raman, sunetist (inginer audio), editor (montator) si altii.
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De reguld, obligatiunile membrilor echipei de stiristi sunt incluse
in fisa de post si In procesul de angajare a pretendentului acesta ia
cunostintd minutios de continutul lor. Dar, considerdm ca este bineve-
nita trecerea in revista pe scurt a principalelor calitati ale membrilor
echipei, pentru a facilita incadrarea in cdmpul de munca la televiuziuni
a viitorilor absolventi ai facultatii. O lista de calitati ale reporterului o
prezintd L. Ionica:

Insusirile/calitatile unui reporter:

e Simtul stirii — instinct si experienta

* Simtul urgentei

* (Capacitatea de a respecta termenele de predare a materialelor

* Capacitatea de incadrare 1n spatiul disponibil (durata subiectelor)

*  Bunul simt

* (Obsesia preciziei si acuratetei

* Toleranta (politica, confesionald, de gen, stare sociala, educatie etc.)

¢ (Capacitatea de a schimba registrele

* Disponibilitatea si abilitatea de a asculta

* Curiozitatea

e Perseverenta — trebuie subiectul de dus pana la capat

e Fapte, nu... presupuneri

* Tupeul-curajos, dar nu obraznic... Puterea unui reporter este in
cunostintele sale, in documentarea sa... [5, p.38-44].

In acelasi timp, reporterul trebuie si faca fata unor obligatiuni con-
crete:

e Sa cunoasca si sa realizeze politica editoriala a postului de
televiziune si conceptia serviciului de stiri, obiectivele si scopurile,
misiunea si planurile de creatie ale canalului.

e Safie la curent cu ceea ce se intampla 1n tara, in lume, in regi-
une, sa cunoasca bine societatea, toate aspectele ei.

* S3d mentind contacte cu personalitatile din sfera publica, de la
care se ,,alimenteaza” in permanentd cu informatii de ultima ora, nece-
sare pentru planificarea curenta a activitatii si anticipativa pentru orga-
nizarea filmarilor de perspectiva.
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* Sa intretind contacte cu serviciile de presa si ofiterii de relatii
publice ale tuturor institutiilor puterii, organelor de drept, organizatii
guvernamentale si neguvernamentale, reprezentante ale misiunilor di-
plomatice acreditate in tara.

* Sa demonstreze capacitatea de a face selectari in fluxurile de
informatii din multiplele si variatele surse, de a identifica principalele
evenimente, de a le analiza In contextul sociopolitic, cultural, mediatic
si de interes general-uman din tara si de peste hotare.

e Sa constituie o retea de corespondenti voluntari din mai mul-
te segmente ale realitatii, sa se orienteze profesionist in fluxul de
informatii, comentarii, analize, difuzate online.

* Sa demonstreze capacitatea si aptitudinea de a confrunta sursele
si a face o alegere corectd, obiectiva, impartiala, echidistanta in utili-
zarea lor la crearea produsului mediatic.

e Sa cunoasca toate detaliile referitoare la data, ora, locul, dura-
ta desfasurarii evenimentului, persoanele implicate in acest eveniment,
istoricul lui, corespondenta acestui eveniment cu altele de acest fel sau
inrudite, s studieze situatiile de conflict, potential legate de acest eveni-
ment sau de eventuala lui desfasurare, sa consulte comentariile, opiniile
expertilor, actorilor politici sau altor personalitati referitoare la acest eve-
niment (eventuale prognoze, consecinte, zvonuri contradictorii etc.).

* Sa cunoasca legislatia mass-mediei din tara, prevederile legis-
lative comunitare, principiile deontologice nationale si internationale,
sa fie bine documentat cu privire la anumite conditii si reglementari
privind organizarea si desfasurarea filmarilor (interdictii, sanctiuni,
restrictii, modalitati de perfectare a actelor pentru filmari — acces la
locul filmarilor, detalii de ordin tehnic, de securitate, de protectie a
muncii membrilor echipei etc.).

* Si cunoasca sursele potentiale de documentare si vizuale (vi-
deo), care pot fi utilizate (sau produse) la fata locului, negociate si
obtinute de la alte institutii si organizatii, conexe cu evenimentul dat.

* Sa se documenteze asupra corectitudinii numelor, prenumelor
participantilor la eveniment sau altor persoane, implicate in eveniment
(martori, victime, experti, comentatori s.a.), s posede informatia refe-
ritoare la profesia, locul de muncd, datele de contact, statutul social,
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scurte date biografice, locul de trai etc. pentru a apela ulterior, n caz de
necesitate, pentru anumite concretizari si precizari privind continutul
informatiei prezentate de ele pentru materialul realizat.

e Sa cunoascd, in caz de necesitate, motivele situatiei de conflict,
care stau la baza evenimentului si atitudinea/pozitia persoanelor impli-
cate in el.

* Sise documenteze privind sursele factuale si vizuale, referitoare
la evenimentul dat, care pot fi obtinute in baza memoriei institutionale
(videoteca studioului) sau din alte tipuri de arhive si conditiile de ac-
ces la aceste materiale.

e Sa discute 1n detalii cu operatorul despre eveniment, esenta si
semnificatia lui, accentuand, in linii mari, pe mesajul lui principal si sa
coordoneze activitatea in comun a echipei la locul filmarilor.

* Sa cunoasca gradul de risc al membrilor echipei, implicati in reflec-
tarea evenimentului, care poate genera anumite situatii exceptionale, ce ar
prejudicia integritatea morala si fizicd a acestora sau securitatea lor.

* Sa convind asupra unei comunicari profesionale nonverbale cu
operatorul in cadrul filmarilor, asupra unui ,,cod” al acestei comuni-
cari.

e Sa creeze si sa sustind o atmosfera colegiala de conlucrare si sa
poarte responsabilitatea pentru mentinerea ei.

e Sa vizioneze, impreund cu operatorul, materialul filmat si sa
convind, in caz de necesitate, asupra unor filmari suplimentare sau a
obtinerii unor imagini pentru editarea subiectului.

e Sa coordoneze cu editorul, in linii mari, structura si durata apro-
ximativa a subiectului.

 In cazul unui subiect de problemi sau investigatie s fie per-
severent in solutionarea temei abordate, cu informarea sistematica a
publicului despre rezultatele obtinute.

e S& demonstreze o atitudine analitica, obiectiva si principia-
14 in evaluarea materialelor publicate/difuzate, inclusiv a productiei
proprii.

Operatorul are si el un sir de atributii:

¢ Saasigure completul echipamentului tehnic de filmare din punct
de vedere tehnic si al cerintelor procesului de creatie in serviciul stiri.
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* Sa concretizeze data, ora, locul, durata desfasurarii evenimentu-
lui, conditiile de filmare, amploarea si caracterul evenimentului.

*  Sa cunoasca principiile fundamentale ale politicii editoriale a
serviciului de stiri si postului de televiziune per ansamblu.

* Sa coordoneze cu reporterul unghiul de abordare a subiectului,
care urmeaza sa fie produs.

* Sa cunoasca cat mai multe detalii despre importanta si consecintele
posibile ale evenimentului si protagonistii lui principali.

e Sase asigure de functionarea normald pe teren a tuturor compo-
nentelor setului de echipament (imaginea, regimul de lumini, sunetul,
alimentarea etc.).

* Sa se consulte, in caz de necesitate, cu redactorul, privind pro-
ducerea unor cadre in afara terenului de desfasurare a evenimentului.

* Sa fie inventiv, perseverent, plin de risc justificat in obtinerea
celor mai concludente, convingatoare, impresionante cadre-document
in timpul si in afara desfasurarii evenimentului.

e Si se asigure (pentru editare) cu planuri suplimentare de insert,
care intregesc, amplificd potentialul emotiv al subiectului.

e Sa vizioneze, impreuna cu reporterul, materialul filmat si sa
convind, in caz de necesitate, asupra unor filmari suplimentare.

e S& cunoasca gradul de risc al filmarilor la eveniment, drepturi-
le si obligatiunile teleastului (operatorului) in realizarea filmarilor la
evenimente de interes public (privat), cadrul legal, care permite reali-
zarea unor asemenea filmari.

e Sa aiba o tinuta vestimentara adecvata naturii evenimentului
si locului desfasurarii lui, sa fie comunicabil, corect, de o cultura
generald vasta.

Sunetistul (inginerul video) stabileste echipamentul necesar pentru
inregistrarea audio, aranjeaza si verifica microfoanele, monitorizeaza
permanent calitatea sunetului in timpul productiei.

Editorul asigura calitatea montajului video al subiectelor pentru
telejurnal, conlucrand cu operatorul si reporterul.

Stilistul, folosindu-se de machiaj, fixativ si orice altceva, face ca
persoanele din cadru sa arate estetic, in corespundere cu cerintele si
posibilitatile tehnice si de creatie ale televiziunii.
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Pentru jurnalistul-stirist intreaga activitate este subordonata prin-
cipiului ACUM.

Ce inseamna pentru el ACUM? Ceea ce s-a intamplat in imediata
apropiere de prezent, ceea ce are loc in prezent si ceea ce urmeaza sa
se intdmple in viitorul cel mai apropiat. Doar aceasta manifesta inte-
res pentru telespectator. O intarziere cat de cat in prezentarea acestui
eveniment poate constitui prioritate pentru concurenti si un mare de-
zavantaj pentru propriul serviciu de stiri. Noutatea evenimentului este
cartea de vizita a unui bun stirist. lata de ce corespondentul, reporterul
de la stiri are dorinta de a cauta, a afla, a descoperi si fendinta, aptitu-
dinea si necesitatea profesionald de a comunica cat mai rapid, imediat,
operativ aceastd noutate semenilor sdi.

Printre alte calitati ale unui bun stirist sunt cul/tura generala si
profesionald, disciplina de munca, corectitudinea in comunicare, or-
dinea si logica actiunilor in atingerea obiectivelor, prezenta de spirit,
concizia si claritatea scriiturii textului, atractivitatea si creativitatea
mesajului. De asemenea, jurnalistul de televiziune, de la stiri sau
din alte departamente, trebuie sa demonstreze interes pentru viata si
preocuparile cetitenilor, sa poarte grija ca prin materialele difuzate
sd nu tradeze aprecierea si increderea din partea telespectatorului.

Cum poti deveni un bun stirist? Mai multi profesori si analisti me-
dia, jurnalisti cu experientd bogata vin cu diferite sfaturi si recoman-
dari, care vor apare si in aceste Nofe de curs. Aici atragem atentia celor
initiati deja in jurnalism la cele ,,12 porunci” ale lui D. Randall pentru
toti care vor sa devina reporteri de succes, in presa tiparita, la radio
sau televiziune:

Explorati toate posibilitatile

Rémaneti prin preajma

Faceti-va singur norocul

Simtiti potentialul stirii

Cagtigati increderea surselor

Manifestati interes fatd de subiect, nu doar fatd de povestea re-
spectiva

Intuiti subiectele incomplete

Priviti lucrurile dintr-o alta perspectiva

AN N NN

AN
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v" Stabiliti conexiuni

v Nu va bazati pe rezumatele intalnirilor oficiale

v" Nu va faceti pareri preconcepute despre oameni

v" Alcatuiti un dosar cu idei

Aceste sfaturi, comentate si exemplificate de autor, pe langa multe
alte exigente fatd de munca de reporter de stiri de televiziune, la fel
sau poate mult mai importante, 1i sunt de folos fiecarui jurnalist ca sa
produca subiecte bune, de valoare, de succes [8, p.69-84].

Al lecturat tema? Cauta si gaseste raspunsuri:

% In ce cazuri ati utiliza in subiect imagini aleatorii?

% Cum ati proceda cu o informatie, pretinsa ,,bomba”, daca
nu aveti o a doua sursa pentru verificare?

% Care ar fi modalititile de verificare a veridicitatii imaginilor
furnizate de persoane particulare?

% Ce calititi trebuie si intruneasca stirea tv ca ea si devina
un spectacol?

% Ati putea scrie cate un lead al stirii de televiziune pentru
fiecare tip din clasificarea lui Peter Gross?

+ Care, in viziunea proprie, ar fi cea mai reusita modalitate de

prezentare a stirii in telejurnal? Argumentati.
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4. INTERVIUL DE TELEVIZIUNE.
CONSTATARI DE ANSAMBLU

Obiective de referinta:

1. Evaluarea specificului de gen si a functiilor de baza ale interviului
de televiziune
2. Identificarea prioritatilor si principiilor de documentare in reali-
zarea interviului
3. Determinarea actiunilor jurnalistului vs tacticile de producere a
interviului
Cuvinte-cheie: interviu, dialog, discutie, conversatie, intervievat, inter-
viator, detinator de informatii, metoda de comunicare, gen jurnalistic, Intre-
bari, raspunsuri, limbaj comun, adevar, interesele publicului, interviul tiparit,
interviul televizat, comunicarea nonverbald, tipologia interviului, chestionar
jurnalistic, interviul de stiri, functiile interviului, mesajul intervievatului, dis-
torsiune, credibilitate.

4.1. Interviul — gen dialogal

Ati observat, fiecare dintre noi incepe ziua cu intrebari si raspunsuri.
Cum e timpul afara? Ce sa imbracam astazi? Cu cine avem prima lectie?
Ce am avut de pregatit? Cine azi va lua copilul de la gradinitd? Cand
vom achita facturile? Si asa, practic, dialogul continua toata ziua — aca-
sd, la studii sau la serviciu, 1n transport sau la cafenea, la medic sau cu
agentul de circulatie. Utilizand limbajul comun, noi, prin dialog, aflam
informatia de care avem nevoie, comunicim prin intrebare-raspuns. in
multiplele forme de dialog are loc o continud balansare intre cele doua
componente ale lui.

Intrebirile si raspunsurile zeilor din Grecia Antica, intrebarile lui
Solomon pentru a afla adevarul, intrebarile inteleptilor, toate probe-
le, la care erau supusi eroii eposului national — toate acestea asigurau
procesul de comunicare la diferite niveluri. Este cunoscuta, legendara
intelepciunea lui Solomon cu cele doud mame cu doi copii, unul dintre
care a murit noaptea si fiecare dintre mame pretindea a doua zi la copi-
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lul viu, considerandu-1 propriu. Anume prin intrebari regele israelian a
aflat adevarul si a pedepsit minciuna.

In acest context, existd si o legenda despre prorocul Mahomed.
Ajuns intr-un sat cu propovaduirile sale, Mahomed trimite unul din-
tre nsotitori sa afle care sunt spiritele in randul locuitorilor. Acela
vine si spune cd lumea este rea si orientata ostil impotriva prorocu-
lui. Mahomed i-a dat dreptate. Apoi l-a trimis pe cel de-al doilea cu
aceeasi misiune si acesta, revenind, a spus ca intreaga comunitate
este bine orientata si il asteapta pe proroc cu bucurie. Mahomed i-a
dat dreptate si celui de-al doilea. Cei doi au ramas nedumeriti. La
care prorocul spune ca fiecare a vazut ceea ce a dorit sa vada. Si
le-a explicat: Fiecare vede lumea asa cum se asteapta sa fie. De ce
ar trebui sa resping pe cei doi oameni? Unul vede raul, iar celalalt
binele. Ai putea sa spui ca unul din ei greseste? Nu sunt oamenii, de
aici si de oriunde, buni §i rai in acelasi timp? Niciunul din acei doi
oameni nu a spus ceva gresit, doar ceva incomplet. Am putea spune,
utilizand terminologia mediatica, cad prorocul a fost printre primii,
care a insistat la consultarea a cel putin doud surse in depistarea
adevarului.

In cadrul dialogului comun, al conversatiei cotidiene putem vorbi
despre o anumita superioritate a raspunsului...in vreme ce in situatiile
(sub o forma sau alta) institutionalizate, intrebarea are un rol, cel
putin, la fel de consistent. Mihail Bahtin, cercetator rus, scria ca in
viata reala a limbajului, orice comprehensiune concretd este activa.:
ea implica ceea ce trebuie inteles in orizontul obiectiv-expresiv pro-
priu si este indisolubil legata de un raspuns, de o obiectie sau de o
consimtire motivata. Intr-un anumit sens, primatul apartine raspunsu-
lui, ca principiu activ... [1, p.20].

Interviurile pot fi practicate ca metoda de comunicare si de alti
specialisti, nu doar de jurnalisti. Exemplu: medic-pacient; angajator-
candidat; anchetator-banuit, inculpat; profesor-elev, student; doua per-
soane, una dintre ele interesandu-se de anumite chestiuni private, cea-
laltd satisfacand curiozitatea primei etc. In aceste cazuri se utilizeaz
atat termenul interviu, cat si sintagmele consultatie medicala (juridica
etc.), discutie Tn vederea angajarii, examinare etc.
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Deci, scopul interviului este de a afla adevarul de la o persoana sau
mai multe persoane. Dar, adevarul poate fi spus prin monolog? Ade-
varul poate fi spus prin discurs? Desigur, rispunsul este afirmativ. insa
in aceste cazuri, spre deosebire de interviu, autorul monologului sau
al discursului singur alege ce parte a adevarului s-o faca publica si ce
parte s-o ascunda. Interviul ca gen de presa ofera posibilitatea jurnalis-
tului sa se afle Intre public si intervievat si ca reprezentant al intereselor
publicului sa nu-i permita, prin intrebarile adresate, ca persoana respec-
tiva sa ocoleasca adevarul, sa incerce sa raspunda doar la intrebarile
,confortabile”, ,,comode”, sd se lustruiasca, sa prezinte falsuri, sa in-
cerce sa manipuleze publicul. Prin intrebarile sale jurnalistul insista ca
intervievatul sa prezinte fapte si argumente si nu judecéti de valoare, sa
fie responsabil de informatia pe care o prezinta publicului mediatic.

In formatele si genurile dialogale la televiziune includem declaratia
de presa, interviul, discutia (masa rotunda), dialogul in direct cu tele-
spectatorii, dezbaterea, talk-show-ul si, mai recent, reality-show-ul.
Expertii propun si alte clasificari ale emisiunilor dialogale.

4.2. Definitii si ceva istorie

>

Scriitorul columbian Gabriel Garcia Marquez, laureat al Premiului
Nobel pentru literatura, scria ca interviul este temelia temeliilor pe
care se tine Intreaga jurnalistica, Intrucat fara intrebarile, pe care le
pune reporterul unor oameni diferiti nu poate exista ziaristica. Jurna-
lismul mondial cunoaste mai multe nume notorii de adevarati maestri
ai dialogului, cum ar fi Larry King, Tim Sebastian sau Oriana Fallaci,
care au avut in calitate de interlocutori sefi de state si guverne, dicta-
tori, luptatori pentru drepturile omului, savanti cu renume, scriitori si
vedete ale muzicii de diferite genuri, oameni de afaceri si ziaristi etc.
Apropo, ceea ce numim noi interviu, in jurnalismul occidental este
calificat drept Q&A, adica Questions and Answers (,,Intrebari si ras-
punsuri”).

Exista mai multe surse, in care este studiat interviul ca gen informa-
tiv — In presa tiparita, radio, televiziune. Din punct de vedere istoric, el
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a aparut ca o necesitate, solicitatd de publicul cititor, ca informatia sa
vina spre el nu prin intermediarul-jurnalist, dar direct de la sursa — fie
el participant, martor, acuzat sau acuzator. In stire evenimentul era ,,po-
vestit” de catre reporter, in cazul interviului despre el vorbeste Tnsusi
participantul.

Astfel, in anul 1836 americanul James Gordon Bennet, scotian de
origine, publica primul interviu cu patroana unui bordel, unde a fost
savarsita o crima, in ziarul The New York Herald, fondat de el cu un
an mai devreme. De reguld, pana atunci asemenea evenimente erau
reflectate in presa timpului la rubrica cronica neagra. De mentionat,
ca un ziar londonez The Mall Gazette, nu mult dupa aparitia acestui
interviu, scria cd acest interviu american este degradant pentru cel
ce il realizeaza, dezgustator pentru cel intervievat si obositor pentru
public.

Etimologia termenului interviu este din 1. franceza — entrevoir — «a
te intalni unul cu altul, a te vedea fata in fata. Prezentam unele definitii
din multiplele identificari ale interviului. Daniela Zeca-Buzura: O
conversatie organizatd, care are scopul de a transmite informati. Vladi-
mir Tsvik: Dialog, conversatie, in urma carora jurnalistul obtine de la
intervievat informatii de interes public sporit. Lucian lonica: Interviul
este o conversatie in cadrul careia un jurnalist sau mai multi pun intre-
bari unei persoane sau mai multor persoane pentru a afla informatii,
opinii, explicatii etc. Dorel Cozma: Un gen informativ, ce prezinta pu-
blicului informatii, evenimente, idei, in urma unei intrebari solicitate ori
provocate de jurnalist cu unul sau mai multi interlocutori, care apare
la tv sub forma unei discutii. Richard Weiner, jurnalist si scriitor ceh din
prima jumadtate a secolului XX: O discutie sau un dialog intre intervia-
vatorul ca un rege al intrebarilor si intervievatul ca un reprezentant al
raspunsurilor.

Mentionam mai sus ca jurnalistul, la fel ca si specialistul, adresea-
za Intrebari, dialogheaza pentru a obtine unele informatii. Dar, urma-
rind obiective diferite, jurnalistul si specialistul aplica tactici diferite,
utilizeaza diferite instrumente de a obtine informatia. Daca specialis-
tul utilizeaza informatia obtinuta de la intervievat in folosul celui in-
tervievat (medicul, profesorul, angajatorul etc.) sau in interesele unei
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comunitati (anchetatorul, avocatul, sociologul s.a.), atunci reprezen-
tantul mass-mediei obtine informatii de la intervievat in probleme de
un interes public larg. in tabelul ce urmeaza vom incerca si elucidim
aceste deosebiri.

Tabelul 2. Deosebirile dintre interviul — gen jurnalistic si
interviul — instrument de obtinere a informatiilor

Criteriul Jurnalistul Specialistul
Identitatea Individ social, joaca Persoana privata,
un rol activ, inregis- | joacad un rol pasiv,
treazd spusele intervi- | consultd spusele in-
evatului tervievatului
Natura mesajului Analizd sociali (con- | Reflectii particulare

duce, indeamnda la im-
plicare in realitate)

Relatia obiect Atitudine obiectiv-su- | Atitudine subiectiv-
(intervievat) — subiect biectiva fata de rea- | obiectiva fata de spe-
(jurnalist) litate cialist
Relatia subiect Atitudine de evaluare, | Atitudine de constata-
(jurnalist) — obiect apreciativd re (lipsa de apreciere
(intervievat) a obiectului)

Sursa: Elaborat de autor.

4.3. Identitatea interviului tv

Interviul de televiziune, in raport cu cele din presa tiparita si radio,
are specificul sau. El se caracterizeaza prin mai multe elemente:

— informatie vizuald: persoana intervievata este vazuta si caracte-
rizata de gesturile pe care le face, de expresia chipului, de modul in
care este imbracat, de eventualele podoabe; toate acestea reprezinta
un discurs ce se suprapune celui verbal, intarindu-1 sau, dimpotriva,
contrazicandu-l. Locul unde se desfasoara interviul, prin ambianta sa,
poate fi adecvat sau nu temei discutate; bine ales, el mareste gradul de
interes si oferd un plus de autenticitate;
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— informatie auditiva neverbald: sensurile afirmatiilor cuprinse n-
tr-un interviu sunt nuantate in chip semnificativ de intonatie, de ritmul
in care se vorbeste, de forta pe care o transmite vocea, de eventualele
ezitari si pauze; ambianta sonorda da amprenta specifica unui anumit
loc;

— tehnica de televiziune: echipa de filmare, videocamera si toate
celelalte elemente ce tin de tehnicd creeaza un cadru artificial pentru
dialog; el afecteaza intr-o anumitd masura firescul comunicarii — cei
intervievati vor fi mai putin naturali (fac exceptie persoanele publice
si analistii cu experienta intr-ale televiziunii!);

— prelucrarea limitata a inregistrarii: spre deosebire de presa scri-
sa, interviul de televiziune nu poate fi ,,redactat” decat intr-o mica ma-
surd, prin ,,fonotecare”, adica prin scurtarea lui. Nu sunt posibile re-
formulari ale unei idei, nu este posibil ca intervievatul s revada forma
finald a interviului si sa faca eventuale modificari pentru a completa, a
corecta sau a nuanta o afirmatie [2, p.553-554].

Unele caracteristici ale interviului de televiziune in raport cu cel
din presa tiparita le-am expus in urmatorul tabel.

Tabelul 3. 1dentitatea interviului tv vs interviul tiparit

Interviul tv Interviul tiparit
O suma de informatii din sur- | O suma de informatii, transmisa indirect
sa primara, transmisa direct | de la sursa la consumator (prin interme-
diul jurnalistului)
intre intervievat si receptor | Intre intervievat si consumator (cititor)
(consumator) exista o relatie | existd o relatie indirecta (intervievat-jur-

directa nalist-cititor )
Evita monotonia, variatie de Textul este scris, el ,,nu rasufla”
voci si de personaje
Informatia este transmisa Informatia poate fi transmisa de catre
fara distorsionare corespondent ( jurnalist) in mod distor-
sionat
Comunicarea este corecta, Comunicarea poate fi manipulatd
veridica din punct de vedere
emotional
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Interviul tv are un grad mai | Nu intotdeauna deschide posibilitati pen-
puternic de personalizare a tru jurnalist de a se manifesta
jurnalistului
Comunicarea nonverbala In presd este imposibil de descris mimi-
(gesturi, mimica, tonalitatea | ca, de transmis reactia intervievatului,
vocii) poarta pentru receptor | desi in ultimul timp se practica descrie-
o anumita informatie supli- | rea in cadrul interviului tiparit a reactiei

mentara sau comportamentului intervievatului
La transmiterea informatiei | Anturajul poate fi transmis doar in repor-
vorbeste mult si anturajul taj sau corespondenta

realizarii interviului

Sursa: Elaborat de autor.

Unele consideratii asupra specificului interviului de televiziune
sunt expuse de A.Dumbraveanu, care pune accentul pe raportul dintre
cuvant si imagine in realizarea acestui gen si evolutia lui in contextul
dezvoltarii noilor tehnologii de comunicare [3, p.81-97].

4.4. Clasificarea interviului tv

R.L. Hilliard prezinta o clasificare generala, simpla a interviului. Dupa
parerea lui, avem trei tipuri de interviu: de opinie, de informare si inter-
viul cu o personalitate. Celelalte interviuri combind elementele de baza
ale acestor trei tipuri (4, p. 264). Curtis Daniel MacDougall considera
ca sunt trei tipuri fundamentale de interviu: interviul factual (de infor-
mare), de opinie si interviul portret ( de personalitate). Mark Grigorean
scrie despre doud tipuri de interviuri: interviul ,,cine” si interviul ,,ce”. In
primul conteaza cel care vorbeste. Aceste interviuri sunt luate, de obicei,
unor celebrititi sau oameni foarte cunoscuti. Ceea ce 1l intereseaza in
acest caz pe reporter este personalitatea intervievatului. In interviul ,.ce”
au valoare declaratiile, amanuntele, pe care le ofera sursa [5, p.27].

Sa examinam mai multe tipuri de interviuri de televiziune in baza
unor criterii de clasificare:

Dupd modul de organizare:

— organizat, prestabilit. La producerea interviului prestabilit cores-
pondentul formuleaza un sir de intrebari. Avem cazuri cand aceste in-
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trebari sunt complicate, generale, strdine temei interviului. O metoda
practicatd de jurnalisti pentru a testa aceste intrebari este de a incerca
ei insisi sd raspunda la ele. Ca urmare, intrebarile sunt reformulate,
»innobilate” si noua listd asigura producerea unui interviu de calitate.

— expromt, improvizat.

Dupa locul realizarii: (1) la fata locului, pe teren; (2) pe platou, in
studio.

Producerea acestor doua tipuri de interviu o vom examina ceva mai
tarziu.

Dupd modul de transmitere: in direct; in Inregistrare.

Dupd natura chestionarului jurnalistic:

e Interviul document. Informatiile, expuse de cétre intervievat au
valoare de document si, de regula, intervievatul este exploatat in intregi-
me ca sa nu distorsioneze valoarea veridicitatii interviului.

e [Interviul de tipul ,,vox-populi”. Modalitatea de a testa ,,la cald”
reactiile publicului la un eveniment important. Montarea se face scurt,
dinamic, ,,in rafale”. Un atare mesaj nu are valoare de sondaj, nu are
valoare stiintifica.

e  [nterviul cu un expert. El este aplicat in rubricile stiintifice,
medicale, agricole, in domeniile artelor si dreptului, economiei, spor-
tului, datelor meteo etc. La aceste interviuri este necesar ca regia sa
gdseasca posibilitati de a ,.ilustra”, de a ,,populariza” unele notiuni
stiintifice, expuse de intervievat.

* [nterviul polemic. El presupune un subiect controversat, prezenta
a doud atitudini, opinii. In acest caz, intervievatii urmeaza sa fie de
»acelasi calibru” si timpul, oferit ambilor participanti, sa fie aproxima-
tiv egal pentru a respecta principiul echilibrului social-politic. In cazul
acestor interviuri, jurnalistul este mai mult in rol de arbitru.

e [Interviul ,, fara intervievat”. Un asemenea interviu poate aparea
in situatia cand din anumite motive persoana, solicitata pentru a ras-
punde la Intrebari, refuza de a se prezenta in fata camerei. Atunci sunt
anuntate intrebarile si se mentioneaza ca intervievatul nu a preferat sa
raspunda la ele. In cazul unor persoane publice, acest tip de interviu
poare fi intalnit des.
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* [nterviul cu camera ascunsd.

* [nterviul ,, cu protectie”. Persoana intervievata din anumite moti-
ve nu poate fi identificata si in aceste cazuri redactia ,,0 conspira”, 1i cre-
eaza anumite conditii de protectie prin distorsionarea sunetului, vocii,
acoperirea fetei sau modificarea anturajului realizarii interviului.

* Interviul prin intermediar. In cazul cand este luat interviu unor
persoane cu posibilitati reduse (care slab aud si nu vorbesc) sau vorbi-
toare de limbi strdine, pe care nu le poseda corespondentul.

Dupa tacticile de realizare:

*  Unul impotriva tuturor. Jurnalistul adreseaza aceleasi sau dife-
rite Intrebari mai multor participanti la interviu.

* Toti contra unu. Acest tip de interviu este intalnit in cadrul unor
conferinte de presa, cand mai multi jurnalisti 1l ataca pe invitat (parti-
cipant) cu mai multe intrebari.

e Toti contra toti. In cazul unor dezbateri sau talk-show-uri pot
participa mai multi jurnalisti $i mai multe persoane de interes public
si In cadrul acestor interviuri rasund intrebari incrucisate dintre in-
tervievatori si intervievati, precum si dintre intervievatori intre ei si
intervievati, la randul lor, intre ei.

Duel verbal arbitrat. In acest tip de interviu jurnalistul joaca
rolul mai mult de moderator, de arbitru. Asemenea interviuri se orga-
nizeaza in perioada campaniilor electorale.

e Singur cu jurnalistul. Este cazul unui interviu-portret.

e [nterviul ,,in orb”. Niste emisiuni (talk-show-uri) practicate ante-
rior la televiziunea franceza. Intervievatul este ascuns dupa paravan si
moderatorul (jurnalistul) adreseaza asemenea Intrebari, care pe parcurs
lasé sé se intrevada pentru telespectatori cine este aceastd persoana in-
tervievata. De reguld, 1n calitate de intervievat este invitatd o persoana
bine cunoscuta publicului telespectator.

Dupa obiective:

e [nterviul de informare. Dialogul are loc cu actorul principal al
evenimentului.

e [nterviul descriere. El se realizeaza cu un martor, actor indirect
al evenimentului.
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e [nterviul de analiza. Dialogul are loc cu o persoana selectata,
care poate plasa evenimentul intr-un context precis, raspunzand la in-
trebarea de ce?

e [nterviul comentariu. Intervievatul este o persoand autorizata, a
carei opinie apreciazad importanta evenimentului.

* [nterviul de opinie. Dialogul despre un eveniment sau subiect
de interes public, care se discuta pe larg in societate.

* [nterviul de personalitate. Persoana supusa intrebarilor este una
publica, care focuseaza sau scandalizeaza atentia audientei.

e [Interviul de promovare. Subiectul comunicarii sau persoana
atrage atentia publicului asupra unui fapt exceptional din viata social-
politica, arta sau cultura.

*  [nterviul de profunzime. Interviu pe teme actuale cu invitarea
unui sau mai multor intervievati. Se pune in dezbatere problema, ,,dez-
ghiocand-o0” in amanunte.

Dupd format interviurile se clasifica:

e [nterviul de stiri. Scurt — o intrebare-doua.

e Interviul de actualitate. In cazul unor evenimente de amploare
sau de o rezonanta social-politica mare se realizeaza interviuri de 5-10
min., de reguld, ca un supliment al programelor de stiri.

e [nterviul pe linie deschisa (prin telefon, scype, in direct).

e [nterviul de dosar (anchetd).

e Interviul de fond (,In profunzime™).

Ion Stavre considera drept o varianta a interviului declaratia vor-
bitorului in cadrul reportajului de stiri. La clasificarea interviului
L. Ionica privind criteriul in functie de modul de realizare a interviului
vine cu unele completari. Astfel, autorul considera ca exista interviul
in asteptare, interviul intamplator si interviul smuls. Tot aici L. Ionica
clasifica si interviul cu camera ascunsa.

* [nterviul in asteptare se destasoara cu persoane publice, pe care
jurnalistii le asteapta la iesirea din sala dupa incheierea evenimentului.
De regula, intervievatului 1 se adreseaza la subiectul evenimentului
doua-trei Intrebari.

*  [nterviul intdmplator este luat la locul unui eveniment im-
previzibil, cum ar fi accident, catastrofa naturald, incendiu etc., de
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la martori sau persoane implicate in eveniment sau la lichidarea
consecintelor lui.

e [Interviul smuls are loc cu o persoand publicd, implicata intr-un
conflict, afacere dubioasa, scandal, care este greu de ,,prins” si echipa
de creatie in componenta deplina (jurnalist, operator, sunetist) o ,,va-
neaza” la iesirea de la un eveniment si incearca sa smulgd raspunsurile
la intrebarile ce trezesc interesul sporit al publicului. in asemenea caz,
este semnificativa si tdcerea persoanei intervievate.

La aceasta clasificare L. Ionica vine cu unele completari, vorbind
despre criteriul /ungimii interviului si cel al naturii sale. Dupa cri-
teriul /ungimii, sunt interviuri foarte scurte (inserturi de cateva se-
cunde), scurte (2-3 min), medii (5-14 min) si lungi (26 min si peste).
La clasamentul naturii interviului, desi nu exista hotare definitorii
stricte, sunt incluse interviurile neprotocolare, cu oameni obisnuiti,
interviuri semiprotocolare, realizate cu actori politici, cu functionari
de rang inalt, oameni de afaceri, vedete etc., caracterul neformal al
carora asigurda de multe ori interviuri interesante, captivante, si in-
terviuri protocolare, cu conducatori de state, guverne, organizatii
internationale etc. [2, p. 559].

In Manualul de jurnalism de radio si televiziune profesorul francez
Jacques Larue-Langlois identifica opt tipuri de interviuri dupa criteriul
scopului urmarit de jurnalist:

— interviul de informare este un mod de conversatie organizata,
care aduce 1n atentia publicului mérturia unei persoane care a luat par-
te la desfasurarea evenimentului;

—interviul de descriere prezinta telespectatorului un observator ex-
tern evenimentului, care poate fi un jurnalist sau un simplu martor care
a asistat la desfasurare fara a participa;

— interviul-analiza este realizat, de reguld, cu un expert, considerat
capabil sa plaseze evenimentul Intr-un context precis si sa raspunda
intrebarii de ce?

— interviul-comentariu organizeaza discutia in jurul intrebarii ce
credeti despre? Interlocutorul este un expert sau o persoanad cunoscuta
opiniei publice, a carei parere este importanta;
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— interviul de opinie (de controversd) are in centrul discutiei un
om politic, un om de stiintd sau un specialist cunoscut intr-un anu-
mit domeniu, care explica, da replica unui adversar sau comenteaza o
informatie de ultima ora;

— interviul cu personalitdti aduce in atentie un individ remarcabil
sau celebru, in scopul popularizarii sale;

— interviul de promovare are ca obiectiv sa atraga atentia publicului
asupra unui fapt exceptional, al unei realizéri extraordinare etc.;

— interviul consacrat unei teme majore aduce n dezbatere preo-
cupari sociale majore sau probleme grave la un moment dat pentru o
anumitd comunitate [6, p.588].

Pot fi aduse drept exemplu si alte clasificari ale interviului din
partea expertilor media din mai multe tari ale lumii, in raport si cu
functiile acestui gen dialogal.

Functiile interviului de televiziune se realizeaza In mai multe ti-
puri de interviuri, clasificate anterior.

*  Functia relatarii. Povesteste despre eveniment. Este vorba de
interviul de stiri, interviul de actualitate.

»  Functia depozitie. In acest caz, avem in fatd un interviu-mar-
turie.

*  Functia explicativa o realizeaza un interviu cu un expert sau
interviu-comentariu.

*  Functia de evaluare se manifesta in cazul cand intervievatul
este un analist.

*  Functia de descriere o efectueaza, desigur, interviul-portret de
televiziune.

4.5. Vrem un interviu de succes?

In randul celor care au pornit pe calea jurnalisticii, predomina opi-
nia ca nu este complicat sa realizezi un interviu bun. Ai gasit persoana,
ai formulat ntrebarile, ai postat-o in fata camerei de luat vederi — si
gata interviul. Doar sa reusesti sa urmaresti succesiunea intrebarilor,
fixate pe hartie. Referindu-se la ziaristi, Gabriel Garcia Marquez ex-
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tinde acest subiect: Oricine crede cd poate face un interviu, mentiona
scriitorul, de aceea ziarele (in cazul nostru televiziunea — n.n.) s-au
transformat intr-un loc de executie publica unde sunt trimisi niste in-
cepdtori cu patru intrebari si cu un dictafon asupra lor, pentru a face
din ei ziaristi. Intervievatul va continua intotdeauna sa spuna ceea
ce vrea el §i — lucrul cel mai oribil — sub responsabilitatea celui care
intervieveaza [5, p.90].

In realizarea interviului, jurnalistul trebuie si constientizeze rolul,
pe care il are el in producerea acestui gen dialogal, dar sa nu uite nici
pentru o clipa de intentiile interlocutorului. in cadrul dialogului, a
»duelului” Intrebari-raspunsuri, predomind doua tendinte ale ambelor
parti:

Jurnalistul vrea si trebuie sa afle adevarul, s& descopere partile
inedite ale mesajului intervievatului si sa incerce sa le prezinte pu-
blicului.

Intervievatul incearca:

a) sa-si transmitd cat mai clar si mai integral mesajul;

b) sa faca incercari de a nu spune ceea ce considera ca nu poate sau
nu vrea sa prezinte publicului;

c) sd-si creeze sau sa-si fortifice propria imagine.

In aceasti situate revenim la intrebarea: De ce depinde succesul
unui interviu de televiziune?

Mai intai, de relatia, atmosfera de dialog dintre intervievator si in-
tervievat. Succesul interviului depinde si de ritmul acestui dialog, de
caracterul lui dramatic. Acest dialog trebuie sa tina cont de interesele,
de cele mai multe ori, contrare sau diferite ale celor doud parti. Desi-
gur, succesul unui interviu depinde de curiozitatea reporterului, care
trebuie sa reprezinte, in primul rand, curiozitatea publicului telespec-
tator. De aici si rolul deosebit al jurnalistului 1n realizarea unui interviu
de televiziune.

Care sunt aceste roluri?

Jurnalistul este reprezentant si aparator al intereselor publicului.
Jurnalistul este reprezentant, ,,delegat” al canalului de televiziune si
al programului respectiv. Rolul de reprezentant il poate avea si un co-
laborator netitular, care in momentul exercitarii functiei de intervie-

94



avator trebuie sd respecte acest principiu. Jurnalistul este evaluator
al mesajului intervievatului. El nu trebuie sa fie pasiv si indiferent la
mesajul invitatului (intervievatului ), dar trebuie sa ,,evalueze” mesa-
jul acestuia prin prisma intereselor publicului fatd de eveniment, pro-
blema sau persoana data.

In interviuri dificile, cind intervievatul nu doreste si prezinte
informatia necesara publicului, sau insistd doar asupra unui punct de
vedere, atunci corespondentul se identifica cu ,,noi”, deci, cu publicul.
In aceste cazuri se fac incercari de a stabili relatia dintre prezentato-
rul-moderator ,,de bund-credinta” si familia (de telespectatori) ,,de bun
simt”.

La producerea interviului corespondentul formuleaza un sir de in-
trebari. Avem cazuri cand aceste intrebari sunt complicate, generale,
straine temei interviului. Este important ca jurnalistul sa nu adreseze
intrebari, care ar cauza raspunsuri seci, factologice, cifre, care, in mod
firesc, ar fi fost posibil de obtinut si din alte surse. — Cdti kilometri de
drum ati asfaltat? — Domnule ministru, cdte scoli au fost inchise pe par-
cursul anului? — Domnule prim-ministru, cine sunt laureatii Premiului
National? Respondentul trebuie sa transmita publicului informatie co-
mentatd, punctul sau de vedere asupra problemei, emotiile si impresi-
ile personale despre cele intdmplate. Aceasta este valoarea interviului.
lar datele si cifrele vor fi colectate de reporter, in timp ce primarul ar
vorbi despre calitatea drumurilor si eficienta utilizarii banilor publici,
subiecte de critica acutd din partea comunitatii, ministrul educatiei, la
insistenta jurnalistului, va explica in ce mod va fi solutionata chestiu-
nea elevilor si personalului didactic din scolile inchise. lar seful exe-
cutivului va explica caracterul inedit si noile criterii de transparenta
ale evaludrii din acest an a candidatilor la Premiul National.

Succesele unui interviu depind si de calitdtile intervievatului. De
ce calitati trebuie sa se bucure intervievatul ca prin aceasta sa asi-
guram un succes garantat interviului? Sa urmarim unele din aceste
calitati: cantitatea si calitatea informatiei, datelor, faptelor, de care
dispune; carisma personala a intervievatului; valoarea publica a in-
tervievatului. O persoana, care are deja o audientd publica notorie va
face o buna audienta si emisiunii, $i, respectiv, canalului; persoanele
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timide nu trebuie evitate, mai ales daca ele poseda date de importanta
mare pentru interesul public.

Este vorba de invitatii la interviu, fie in studio, fie pe teren, fie in
interviurile prestabilite, fie in cele spontane, neprevazute. Si intr-un
caz, si 1n celalalt succesul unui interviu depinde si de ,,calitatea” inter-
vievatului, de ponderea informatiei, pe care o detine si de capacitatea
de a o expune in fata publicului. Ne-am convins deja, ca pentru a re-
aliza un interviu de televiziune de calitate este necesar a avea inter-
locutori in stare, prin intrebarile jurnalistilor, sa satisfaca curiozitatea
telespectatorilor, sa le transmitd o informatie interesantd, noud, capti-
vantd. Pentru aceasta trebuie sd cunoastem tipul de intervievat, care
sunt calitatile lui psihoemotive. In acest sens, deosebim cateva tipuri
de conlocutori.

Interlocutori binevoitori. Ei colaboreaza cu placere cu jurnalistii.
Este dezvoltat sentimentul datoriei civice, sunt responsabili de ceea ce
comunica, desi pot urmari si scopul de a-si multiplica imaginea. De re-
guld, informatia prezentata este veridica si satisface interesul public.

Interlocutori, amatori de publicitate. Acestia sunt In mare parte
preocupati de propria persoana, sunt in ,,goana” dupa publicitate. Ei sunt
gata cu orice pret $i cu orice ocazie sa apara pe ,,sticla”, independent de
canal, formatul emisiunii, tema propusa, continutul mesajului, urmarind
in exclusivitate scopul de a-si promova si multiplica imaginea.

Interlocutori complexati. Ei evita contactele cu presa, refuza sa
acorde interviuri, invocand diferite motive, chiar daca constientizeaza
cd la tema data detin o informatie utild, de interes public larg. In acest
caz, jurnalistul, cunoscand acest lucru, urmeaza sa insiste, sa caute
argumente, sa-1 convinga pe solicitant (cu atat mai mult, daca aces-
ta este o persoana publica sau purtitor al unei informatii interesante,
senzationale, inedite etc.). In cazul cand jurnalistul I-a convins, publi-
cul are de ,,castigat” o informatie interesantd, postul de televiziune un
plus de imagine, iar interlocutorul ar putea sa se debaraseze de sindro-
mul fricii de televiziune.

Interlocutori porniti impotriva jurnalistilor sau a mass-mediei in
general. Ei au avut in trecut unele probleme cu reprezentanti ai mass-
mediei/televiziunii sau institutiei media respectiva. Acestia fie ca din
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varia motive au nimerit in vizorul televiziunii in context negativ, fie
ca s-au ciocnit de unele actiuni incorecte din punct de vedere juridic
sau deontologic, sau greseli din partea jurnalistilor (in situatii de con-
flict nu au apelat la cea de-a doua sursd, au prezentat protagonistii Tn
emisie cu erori 1n fapte, nume, prenume, functii, statut social etc.). in
aceste cazuri, interlocutorii ,,poarta pica” pe toata breasla de jurnalisti,
in care au pierdut increderea, pe toate mass-media de la care ,,se trag
toate relele”. In cazul dat, jurnalistul trebuie si depund mari eforturi
pentru a-i convinge sa vorbeasca in fata camerei de luat vederi.

Interlocutori indiferenti. Este vorba de o categorie de persoane care
sunt ,,alintate”, ,,favorizate” de mass-media si, speculand pe statutul
lor social nalt, pe imaginea si renumele lor in societate, ele isi ,,aleg”
posturile de televiziune, emisiunile, jurnalistii, pe care ,,1i vor onora”
cu prezenta lor. In alte cazuri ei, pur si simplu, vor ignora participarea
la interviu.

Interlocutori onesti, integri, sociabili. In cazul dat, jurnalistul are
in fatd persoane care constientizeaza valoarea publica a informatiei, pe
care o detin, importanta ei pentru cetateni, impactul acestui demers te-
levizual pentru linistea, securitatea, siguranta, bundstarea auditoriului.
Ei pot veni la posturile de televiziune din propria initiativa, condusi de
sentimentul de datorie profesionald sau civica, propunand teme actua-
le de discurs. In majoritatea cazurilor, ei fac acest lucru in mod sincer,
in numele celor mai nobile scopuri, in numele adevarului, concilierii,
pacii, normalitatii.

4.6. Reguli de 1a Charon

Teoreticianul francez Yvan Charon a formulat cele ,,zece reguli de
aur” pentru jurnalisti la realizarea interviului. Ele se refera la niste nor-
me generale, adevarate pentru gazetari, pentru corespondentii radio si
televiziune. Care sunt aceste ,,zece reguli de aur” ale lui Charon?

e Ziaristul trebuie sa cunoasca bine subiectul.

¢ Jurnalistul determind foarte precis scopul interviului si urmareste
atingerea lui.
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e Jurnalistul trebuie ,,sa simta” informatia esentiala si sa o identi-
fice fatd de cea secundara.

* Mesajul trebuie sa fie limpede. (Caracterul efemer al tv nu per-
mite niste precizari sau completari ulterioare.)

* Jurnalistul trebuie sa demonstreze neutralitate, impartialitate in
dialogul sdu cu interlocutorul.

* Mai bine obraznic decat plin de mila. El trebuie sa fie perseve-
rent, dar sa nu admita un ton de anchetator, impertinent. Un asemenea
comportament imprima autoritate jurnalistului.

* Interlocutorul intotdeauna trebuie sa raspunda la intrebari.

, vorbaretii” trebuie temperati, iar ,,mutii” trebuie incitati, sti-
mulati sa vorbeasca.

* De mentinut ritmul dialogului. Intervievatorul este pe platou si
dirijor, si regizor.

* A nu face dintr-un mantou o palarie”. Aceasta se refera la in-
terviurile inregistrate si montate.

In acest sens, o cerintd imperativa la producerea interviului (inre-
gistrare si montare) este previzionarea materialului brut inregistrat.

Al lecturat tema? Cauta si gaseste raspunsuri:

» Prin ce interviul tv este prioritar stirii tv? Aveti o alta opi-
nie?

+ Cum poate fi distorsionat mesajul unui interviu de televizi-
une?

+ Puteti identifica afinititile si deosebirile interviului ancheti/
dosar si cel de fond/in profunzime?

¢ Ce functie a interviului o considerati ,,dominanta”?
Argumentati.

% Ce tip de interlocutor ati prefera pentru interviu? De ce?

% Cum veti mentine ritmul dialogului in cadrul unui interviu

de televiziune?
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5. PRODUCEREA INTERVIULUI DE TELEVIZIUNE

Obiective de referintd:

1. Identificarea trasiaturilor comune si a particularititilor interviu-
lui in studio si pe teren
2. Evaluarea tacticilor de filmare si de producere a interviului de
televiziune
3. Estimarea abilititilor practice ale studentilor la producerea inter-
viului
Cuvinte-cheie: producere, reguli, vox populi, interviu in studio, interviu
pe teren, interlocutor, tonalitate, dinamism, ritm, interes public, independenta,
insistentd, inteligenta, corectitudine, echidistantd, perseverenta, regie, filma-
re, tactici de filmare, ,,schimbarea registrelor”, etapa de producere, preinter-
viu, documentare, lumini, decor, microfon, sunet, comunicare nonverbala,
rezumat, montaj, postproducere.

5.1. ,,Vox”-ul: intre plus si minus

La tema precedentd am luat cunostintd de mai multe tipuri de in-
terviuri de televiziune. Cercetatorii media de pretutindeni subliniaza
importanta acestui gen informativ, care poate fi difuzat integral, ca un
produs aparte, dar poate fi si fragmentat, fiind inclus ca parte integran-
ta a unui reportaj sau documentar de televiziune. Prezenta imaginii si
a sunetului, ca parti unitare ale mesajului interviului de televiziune, il
distinge de gemenii séi din presa tiparita sau radio. Aceasta necesita
anumite abilitati, cunostinte complexe din partea reporterilor, Intre-
gii echipe de televiziune. In cazul interviului de televiziune, succesul
acestuia depinde, in egald masura, de participantii la dialog. in unele
situatii, intervievatul ar putea avea o pondere mult mai mare in pro-
cesul de comunicare televizuald. Propunand sa examinam aspectele
complexe ale producerii interviului de televiziune, vom incerca sa
prezentam si unele recomandari practice, si reguli pentru realizatorii
acestui gen.
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Marea majoritate a tinerilor incep de la vox-uri. Ca exercitiu prac-
tic este un lucru salutabil, dar, in acelasi timp, nu putem trece pe lan-
ga analiza partilor luminoase si Intunecate ale acestui tip de interviu.
Termenul vox (vox populi, vox pop) sau interviu stradal provine de la
vox pop (engl.) si interview trottoir (fr.). Este vorba de un grupaj de
interviuri realizate in strada cu trecatori alesi la intamplare, fiindu-le
adresatd aceeasi Intrebare pentru a afla opinia, atitudinea referitor la
un eveniment actual sau nivelul de cunoastere intr-un anumit dome-
niu. Durata intregului interviu realizat — succesiunea unor raspunsuri
lapidare, este de cateva minute. La realizarea vox-urilor, jurnalistii vor
respecta anumite reguli:

— pentru a evita monotonia vizuald, intervievatii sunt plasati alter-
nativ la dreapta si la stanga ecranului;

—de reguld, nu se precizeaza (inclusiv in burtiere) numele si functia
intervievatilor;

—raspunsurile sunt selectate, Th asa mod ncat sa nu fie distorsionat
mesajul general al materialului;

— selectarea se face cu respectarea principiilor onestitatii,
echidistantei si impartialitatii;

—sunt eliminate din material raspunsurile care denota neintelegerea
de catre intervievati a chestiunii, lansatd pentru vox.

Unde se utilizeaza interviurile vox pop?

a) In emisiunile de stiri pentru a demonstra reactia populatiei (sau
a unor grupuri) la o chestiune de actualitate (declaratia unui actor po-
litic, initiativa executivului privind anularea burselor pentru studenti,
decizia parlamentului privind desfasurarea unui referendum etc.);

b) in emisiunile talk-show pentru initierea sau relansarea unor dez-
bateri aprigi, pentru acutizarea conflictului, sporirea dinamismului;

¢) in documentarele de televiziune si emisiunile anchetd pentru
consolidarea unei opinii sau accentuarea dramatismului unor situatii,
stari, fenomene;

d) in unele emisiuni de divertisment pentru a amplifica atmosfera
de spectacol, de scandal, de senzational.

Uneori tinerii jurnalisti fac uz de vox-uri. Intr-adevir, pentru reali-
zarea lor sunt necesare mai putine eforturi. Dar, trebuie sa cunoastem,
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in acelasi timp, care sunt avantajele, dar si dezavantajele, riscurile uti-
lizarii vox-urilor. Avantajele ar fi urmitoarele:

a) este prezentatd in mod operativ, desi sumar si lapidar, o reactie a
opiniei publice la un eveniment de importantd majora;

b) pentru realizarea vox-urilor sunt necesare mai putine cheltuieli
de timp, resurse materiale si umane;

c¢) demonstreaza un anumit grad de democratizare a societatii, cand
persoane anonime pot sa se pronunte pe marginea unor chestiuni de
importanta nationala, statala;

d) imprimd dinamism in structura telejurnalului/buletinului de
stiri, ,,prospetime” prin varietatea de voci, intonatii, imagini, opinii
ale intervievatilor;

e) pot servi drept un ,,semnal” pentru autoritati, un indemn de a
efectua un sondaj sociologic serios pe marginea acestui subiect.

Vox-urile pot oferi, desigur, un material divers si bun pentru un
reportaj de televiziune. Pentru stiri Tnsa, ca sd asiguram veridicitate,
concretitudine, acuratete, argumentare, sunt caracteristice interviurile
cu persoane in calitate de 1) experti; 2) observatori sau 3) participanti
la eveniment, fie in mod direct, fie indirect.

Dezavantajele si riscurile vox pop au si ele pondere:

a) vox-urile nu reflecta realitatea in ansamblu;

b) ele nu au valoarea reprezentativa a unui sondaj sociologic;

¢) ele nu pot constitui argumentul stiintific pentru adoptarea de ca-
tre autoritdti a unor decizii pro sau contra;

d) numarul redus de intervievati scade din credibilitatea opiniei ge-
nerale a vox-ului;

e) vox-urile lasd loc liber pentru manipulari, cat prin selectia ras-
punsurilor la intrebari, atat si prin alegerea locului desfasurarii lui,
fluxului de trecatori, vecinatatii cu diferite organizatii si institutii etc.

Vox-urile se incadreaza in categoria interviurilor improvizate, desi,
bineinteles, nu se exclude si aici o pregétire serioasa din partea repor-
terului. Interviul organizat presupune un anumit scenariu, elaborarea
unui sir de intrebari bine structurate. El presupune, la fel, o docu-
mentare prealabild in cadrul unei intalniri din timp cu intervievatul
(preinterviu). La interviul improvizat sunt mai multe riscuri, cum
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ar fi criza de timp, in care corespondentul ar reusi sa formuleze in-
trebari ad-hoc, documentarea insuficientd despre problema si istoria
ei, despre persoand, caracterul si temperamentul ei, interlocutorul
este plicticos, nevorbaret, complexat, intimidant sau intimidat, por-
nit agresiv Impotriva mass-mediei etc. La fel, in cazul unui interviu
nepregdtit, noi, jurnalistii, avem sansa de a obtine de la intervievat
mai putind informatie decat acesta poseda, deoarece persoana nu s-a
pregatit pentru interviu, desi in cadrul acestuia a demonstrat tendinta
de a fi cooperanta pentru dialog.

in realizarea oricarui interviu, fie improvizat, neplanificat, fie cel
organizat, planificat este necesar de respectat anumite reguli. Echipa
de creatie stabileste scopul interviului — care sunt la moment intere-
sele publicului si ce informatie trebuie sa obtind de la persoana re-
spectiva pentru a raspunde asteptarilor telespectatorilor. Urmatorul
pas este determinarea tipului de abordare a temei dialogului — de in-
formare, de explicare, comentariu, de investigare etc. in continuare
este necesar de identificat interlocutorul, candidatul cel mai compe-
tent n chestiunea data, care poseda informatie exhaustiva sau este,
intr-un mod sau altul, implicat in aceastd problema.

De alegerea invitatului depinde, in mare parte, rezonanta intervi-
ului, imaginea si autoritatea ambilor participanti, pana la urma — a
postului respectiv de televiziune. Pentru echipa este la fel important
sd stabileascd in ce context va fi utilizat materialul jurnalistic, care
ar putea fi continuitatea lui. La etapa preinterviu ramane sa fie iden-
tificat locul desfasurarii interviului — in studio sau pe teren. Aceasta
implicd solutionarea mai multor probleme de ordin logistic, tehnic,
material si financiar.

5.2. Interviul in studio

La metoda (tehnica) intervievarii este importanta organizarea pre-
liminara si desfasurarea ei. Melvin Mencher, profesoara, fosta ziarista
din SUA, a formulat patru principii esentiale in procesul intervieva-
rii: a) pregdtirea temeinica a intervievarii; b) stabilirea unei relatii
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conversationale cu sursa; ¢) formularea unor intrebari de natura sa
stimuleze sursa sa vorbeasca; d) ascultarea atenta a interlocutorului.
In procesul de pregitire pentru intervievare, reporterul parcurge cinci
etape principale:

Alegerea obiectului si/sau a subiectului

Documentarea prealabild asupra interlocutorului

Studierea prealabila a temei

Formularea intrebarilor

Fixarea intalnirii [1, p.33-34].

Cum proceddm cu metodele neconventionale de colectare a
informatiilor? Informatia cu orice pret? Exista prevederi legislative si
deontologice, dar in conditiile concurentei si lipsei transparentei in ac-
tivitatea autoritatilor publice uneori trebuie de procedat ocolind aceste
reglementéri pentru a avea realizat un interviu bun.

Reguli pentru interviurile in studio. Este vorba de interviuri-por-
tret, de dezbateri, de amploare, ,,in profunzime”.

Prezenta in cadru a corespondentului (prezentatorului) in timpul
adresarii intrebarilor.

Tonul intrebarilor trebuie sa fie calm, decent, fara nuante de agre-
sivitate.

Intrebarea frebuie si fie construita, in asa mod incat ea trebuie sd-/
stimuleze pe intervievat la dialog: a) el nu trebuie sd se blocheze; b) sanu
se simta mai prejos; c) in interviu valoare are nu atat ,,desteptaciunea”
demonstrata a reporterului, jurnalistului, cat continutul, mesajul, ca-
racterul original, inedit, farmecul expunerii acestui mesaj de cétre in-
tervievat.

Intervievatorul nu trebuie ,,sd dea navala” peste intervievat. Mo-
mentul intrebarii trebuie s coincida cu cel al incheierii raspunsului de
catre intervievat.

Regia urmeaza sa poarte grija filmarii unor cadre pentru insert.
Foarte mult conteaza in aceste interviuri filmarea reactiei, mimicii,
pauzelor, expromtului.

Jurnalistul (prezentatorul) nu trebuie sa admita ,,schimbarea rolu-
rilor”, atunci cand intervievatul ia initiativa si incepe el sa-l atace cu
intrebari pe jurnalist.
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Asigurarea de catre regie a dinamismului imaginii (si nu numai regia,
deoarece raspunsurile, ca si Intrebarile lungi ale jurnalistului, care nu tre-
buie sd contind introduceri i comentarii ample, scad din dinamism, cre-
eaza o monotonie pagubitoare pentru calitatea si impactul interviului).

La producerea interviului in studio trebuie sa tinem cont de caracte-
rul relatiilor, interactiunii dintre corespondent (intervievator, modera-
tor) si invitat (intervievat). Aceasta interactiune presupune ,,miscare”
pe parcursul a trei faze.

Faza initiala. Care sunt continuturile interactive in aceasta faza?

— contactul anterior prin telefon;

— primele clipe ale contactului nemijlocit;

— partea introdictiva a discutiei;

— primele intrebari,

— se discutd in linii mari obiectivele interviului, accentele principa-
le ale dialogului.

Faza principala. Ea include:

— crearea unei atmosfere de intelegere intre corespondent si invitat;

— corespondentul trebuie sd demonstreze ca ,,stie sa asculte”;

—,, provocarea” intervievatului la sinceritate;

— intervievatul se debaraseaza de complexe;

— dramatismul situatiei (in dialog) este la etapa de crestere.

Faza finala. Ea presupune:

— dramatismul discutiei creste spre finalul ei;

— corespondentul, céstigdnd increderea interlocutorului, poate
adresa intrebari critice, incomode, indraznete, poate face anumite pre-
cizari de principiu;

— interlocutorul singur simte nevoia sd adauge ceva important, din
punctul sau de vedere, el devine ,,aliat” al corespondentului;

— la aceasta faza se poate de obtinut mai multa informatie inedita,
inclisiv cu caracter neformal.

5.3. Interviul pe teren

La fel, existd un sir de reguli privind realizarea interviului pe te-
ren. De obicei, aflindu-se in mediul sau firesc, de zi cu zi, persoana
intervievata se simte mai liber, mai degajata pe teren decat in studio,
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unde atmosfera 1i este straind. La producerea interviului pe teren, de
asemenea trebuie de respectat unele reguli importante.

Regulile de realizare a interviului pe teren

Privirea intervievatului nu este centrata pe obiectivul camerei
(nu este perpendiculara, ea este oblicad, sub un anumit unghi). Daca
»priveste direct”, se creeaza impresia ca intervievatul ,,paseste” peste
reporter (si peste telespectator).

Pentru a evita monotonia in imagine in cazul cand sunt mai multi
invitati pentru interviuri, trebuie ca operatorul sd mai diversifice un-
ghiul de filmare a acestor persoane.

Microfonul nu trebuie sa acopere fata intervievatului.

Corespondentul trebuie sa relanseze interviul in cazul cand observa
ca conlocutorul deviaza cu mult de la tematica prestabilita (sau ex-
promt) a interviului.

In cazul cand intrebarile si rispunsurile sunt filmate consecutiv, in-
vitatul isi poate schimba pozitia in momentul cand operatorul filmeaza
intrebarea de rand a reporterului (jurnalistului).

La interviu invitatul este bine sa fie filmat in cadrul lui firesc, na-
tural. Balerina — la teatru; muncitorul — in hald; scriitorul — printre
cititori sau la masa de scris.

Interviul pe teren poate fi ca un subiect aparte, dar poate fi si ca
un element constitutiv, un insert pentru un reportaj mai amplu, pen-
tru o emisiune tematica, de gen publicistic, analitica sau magazin.
Scrierea textului trebuie facutd doar dupa vizionarea materialului fil-
mat.

Montarea sunetului si video se face in mai multe modalitati. La
montare se pot utiliza diferite efecte speciale:

a) efectul ,, fond negru”;

b) efectul ,, stergatoare”;

c) efectul ,, pagina de carte”. Aceste efecte sunt utilizate mai mult
la stiri. Alte efecte sunt aplicate la programele publicistice, artistice si
de divertisment.

Interviul de stiri, de regula, nu se plaseaza la inceputul sau la
sfarsitul buletinului (telejurnalului) de stiri.

Lansarea grafica a interviului prin ,,burtiera” (datele realizatorilor).
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5.4. Interviul in direct

Interviul 1n direct respecta, in plan teoretic, aceleasi reguli, proprii
producerii oricarui interviu. In cazul transmisiunii in direct exista insa
anumite nuante, pe care reporterii urmeaza sa le respecte. Interviu-
rile directului sunt conditionate de mai multe situatii. Una este cand
reporterul, cunoscand scenariul evenimentului, organizatorii, unii
participanti ai lui poate sa coordoneze in prealabil cu protagonistii
subiectul si cercul de intrebari ale interviului, pe care il va realiza
in procesul derularii actiunilor pe teren. In cazul de fati procesul de
intrebari-raspunsuri, de regula, se desfagoara in schema convenita la
preinterviu. Reporterul obtine informatia asteptatd, multumeste inter-
vievatului si continud live-ul. O alta situatie este cand reporterul se
afla in multimea de oameni agitati, revoltati, infuriati, dispersati in
opinii si el este obligat sa le prezinte pozitiile si sa redea Tn mod veri-
dic, echidistant si obiectiv atmosfera si semnificatia evenimentului.

O a treia situatie ar fi cand reporterul observa la fata locului o per-
soand, direct implicatd in eveniment, dar care evita orice contact cu
presa sau, in mod special, cu reprezentantul postului de televiziune
respectiv. Aici reporterul se reorienteazd imediat de la live si incearca
,»sa prinda” si apoi sd convingd pentru interviu persoana respectiva.
O alta situatie ar fi cand peste reporter ,,dau navald” participantii la
eveniment pentru a prezenta in fata camerei de luat vederi starile de
spirit, sentimentele si revendicarile la subiectul evenimentului sau pe
teme cu totul straine lui. Desigur, in cadrul directului pot aparea si alte
situatii care dicteaza actiuni neordinare, nestandarde din partea repor-
terului pentru a obtine date si informatii In baza interviului live. Dar n
toate aceste situatii reporterul si operatorul trebuie sa fie preocupati si
de alegerea locului pentru desfasurarea interviului. In spatele vorbito-
rilor trebuie sa se vada amploarea evenimentului, participantii la el, sa
se transmitd atmosfera de la fata locului. in acest sens a devenit clasica
formula lui Erik Fihtelius ca Drept fundal poate fi orice, numai nu un
perete de caramidal!!

Fiecare situatie descrisd anterior ii poate crea reporterului diferite
surprize. In cazul interviului prestabilit intervievatul, din anumite mo-
tive, poate intarzia sau absenta la transmisiunea in direct. Reporterul
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trebuie sa-si pastreze calmul si s fie pregatit pentru a acoperi acest
gol in transmisiune cu informatii consistente si la tema. In cazul cand
invitatul a venit mai devreme la eveniment si este lasat sa astepte un
timp prea indelungat, comunicarea ulterioara cu el a reporterului poate
fi dificila din cauza dispozitiei iritante, nervoase a persoanei solicitate
pentru interviu.

La interviul in direct este important cum sunt asezati in fata ca-
merei si invitatul, si reporterul. Cand primeste pasa de la prezentator,
reporterul face o scurta introducere si, prin diferite formule, prezinta
invitatul. Dupa ce 1i adreseaza intrebarea, reporterul se intoarce lent
cu spatele spre camera ca intervievatul s priveasca la camera si nu la
reporter, ca In imagine sa nu fie prezentat in profil. Aici un rol impor-
tant 1l joacd si operatorul, care se straduie sa ofere telespectatorilor o
imagine cat mai reusitd a intervievatului.

Organizarea si producerea de facto a interviului in direct se sub-
ordoneaza regulilor generale, expuse mai sus. Doar ca in producerea
live a interviului reporterul trebuie sa respecte strict criteriul timpului
limitat. De aici si Intrebarile trebuie sa fie mai scurte, mai clare, mai
precise, ca intervievatul, constient sau inconstient, sa nu deraieze de la
subiect, sa raspunda concret, fara echivocuri la intrebari. Or, live-ul nu
ofera luxul de a concretiza intrebarea sau de a omite la montaj frazele
incalcite, balbaielile si erorile din raspunsuri. Reporterul nu trebuie sa
permitd depasirea timpului, alunecarea de la subiect, atacurile inter-
vievatului asupra lui sau postului, pe care il reprezintd, transformarea
dialogului intr-un spectacol lipsit de sens si, in fond, supararator pen-
tru telespectator. In asemenea cazuri, reporterul trebuie si curme brusc
discutia si sd gdseascd o formula reusita pentru continuarea transmisi-
unii In direct.

O problema frecvent intdlnita in practica reporterului de stiri, in
special, In procesul directului, este introducerea invitatului, prezenta-
rea lui publicului. Transmisiunea in direct creaza reporterului o stare
emotiva puternica, dar in cazul interviului live el trebuie sa faca, cel
putin, douad lucruri: sd concretizeze cu redactia/emisia continutul capu-
lui video de introducere a invitatului si, Tnainte de aparitie, sa discute
cu invitatul pentru a stabili exact numele si cum el vrea sa fie prezen-
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tat (functia, gradul militar sau stiintific, titlul onorific, apartenenta la
anumite institutii nationale sau internationale etc.). Aceasta ar exclude
aparitia unor situatii jenante sau chiar iritante in cadrul interviului si ar
crea din start o atmosfera amiabila, cordiala a discutiei.

La producerea interviului in direct, reporterul va urmari atent ras-
punsurile persoanei invitate. Timpul restrans, caracterul imprevizibil
al evolutiei evenimentului, tipul interlocutorului (inchis, mofturos,
amator de publicitate, indiferent, pornit impotriva mass-mediei sau
impotriva tuturor etc.), surprizele ambiantei si altele 1l silesc pe repor-
ter sd gestioneze riguros raspunsurile intervievatului. Daca observa
ca acesta a Inceput a turna gogosi sau a o lua razna de la subiect,
reporterul il Intrerupe, indiferent cine ar fi invitatul. Timpul rezervat
directului este foarte scump, pretios in raport cu interesul publicului, si
ar fi regretabil ca echipa s prezinte telespectatorilor niste flecareli in
locul unei informari complete, exhaustive, veridice despre eveniment
in cadrul transmisiunii live.

Multi jurnalisti, pana si cei cu experienta, se chinuie mult inainte
de a gasi prima fraza, cea de inceput, a materialului. Am vorbit despre
includerea in direct a invitatului pentru realizarea interviului. La fel
de greu este de gasit formula reusita de incheiere a interviului live.
In timpul interviului, chiar si pentru o perioada scurti, a pierdut firul
evenimentelor din teren. El poate avea surprize si din partea coordona-
torului emisiei, care ar insista asupra modificarii desfaguratorului. De-
sigur, primul lucru al reporterului este sd multumeasca invitatului pen-
tru participare. Este un gest elementar de politete, un semn de respect
pentru public, de fortificare a imaginii postului de televiziune. Repor-
terul face acest lucru indiferent de calitatea interviului, de continutul,
mesajul persoanei intervievate. in urmatoarea clipd reporterul este in
fata camerei de luat vederi si el din nou raméane fata in fata cu ceea ce
se desfagoara la eveniment. El poate face un rezumat al evenimentului,
evidentia principalele aspecte ale lui, mentiona noi personaje, care au
aparut pe arend, poate organiza alte interviuri in direct. El continua
transmisiunea in direct.

Dar cum de procedat cu sursele, care, din varia motive, ocolesc pre-
sa, nu vor nici 1n ruptul capului sa apara in fata camerei de luat vederi?
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Da, unii o fac din timiditate, altii sunt preocupati de ceea ce vor declara
corespondentului sau, si mai mult, de consecintele pe care le pot supor-
ta Tn urma acestor declaratii. Daca jurnalistul este convins ca sursa are
ce spune publicului, cd informatia acesteia este asteptatd de telespecta-
tori, ca ea ar putea rasturna situatia si bulversa societatea, el trebuie sa
aplice diverse tactici pentru a o face sa vorbeasca. Reporterul trebuie
sa fie amabil, dispus spre dialog, s incerce sa-1 convinga pe potentialul
intervievat de importanta pentru public a informatiei de care dispune.
Este important de induplecat sursa sa vorbeasca, dupa care pot fi apli-
cate mai multe tactici pentru a obtine informatia necesara.

Sunt importante locul desfasurarii interviului si modalitatea de
abordare a sursei. Intervievatul trebuie sa se simta liber, in largul sau,
unde nu va fi constrans de teama fatd de presa si de corespondent,
devenind mai loial si mai cooperant. Oriunde s-ar desfasura interviul
jurnalistul trebuie ,,s-0 facd pe gazda”, in asa fel ca sursa sa se simta
bine-venita, necesara. Pentru a-i castiga increderea sursei reporterul
trebuie sd se acomodeze comportamentului si vestimentatiei ei, sa
joace si teatru pentru a-i demonstra interesul fatd de persoana data si
informatia de care ea dispune.

Jurnalistul va incerca sia gaseascd ceva comun cu sursa — ambii
se intereseazd de numismatica, provin din aceeasi regiune a tarii, au
parinti de aceeasi profesie etc. Dacad este cazul, corespondentul va cere
consultatie sursei ori ii va adresa intrebari nevinovate despre viata,
biografia, profesia, experientele intr-un domeniu sau altul, ceea ce 1l
va deschide pentru interviul propriu-zis. In asemenea situatii, se re-
comanda ca reporterul sd nu inceapa interviul cu intrebarea cea mai
importantd, ceea ce ar putea sa-l1 puna in garda pe intervievat si sa-1
readuca la starea initiald. Se pot adresa mai intdi intrebari generale.
Jurnalistul poate cunoaste raspunsul la aceste intrebari, dar nicidecum
nu trebuie sa demonstreze acest lucru, pastrand curiozitatea crescanda.
Prin mimica sa indiscreta reporterul urmeaza sa incurajeze sursa la noi
dezvaluiri, noi informatii, pe care le asteaptd pand la urma publicul.

La realizarea interviurilor cu surse incomode, jurnalistul nu tre-
buie sa forteze lucrurile, sa insiste cu intrebarile, sa-1 atace imperti-
nent pe interlocutor. El trebuie sd demonstreze rabdare, sa utilizeze
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pauzele in interviu pentru ca telespectatorii, urmarindu-i privirea ex-
presiva, sa intuiascd ca anume 1n aceasta clipd jurnalistul a obtinut
raspuns la cea mai importanta intrebare. Atunci cand conlocutorul
incearca sa blocheze dialogul prin cunoscutele ,,Fara comentarii” co-
respondentul trebuie sa caute de urgenta subiecte de interes general,
demonstrand simpatie intervievatului, ca mai apoi sa revina treptat
la esenta discutiei.

5.5. Un intervievator de calitate...

Succesul unui interviu depinde nu doar de calitatile sau profilul
psihologic-comportamental al intervievatului. In mare masura, succe-
sul interviului rezida in calitatea intrebarilor jurnalistului de televiziu-
ne. Care sunt criteriile de calitate ale intrebarilor intervievatorului? Sa
enumeram unele dintre cele mai principale.

« Intrebarea nu trebuie sa contina o varianta a raspunsului.

* Intrebarile in interviurile lungi trebuie grupate pe teme.

* Pentru intrebari de esentd, de interes public sporit urmeaza sa
fie gasite mai multe variante diferite de formulari. Daca intervievatul,
din anumite considerente, ezitd sa raspunda la intrebare, este pus in
garda de continutul ei provocator sau insistent, jurnalistul poate adresa
o altd varianta de Intrebare cu acelasi mesaj in speranta ca intervieva-
tul ,,va inghiti momeala” si va raspunde la Intrebare.

* O intrebare scurtda provoaca mai usor un raspuns.

e In cazul cand interlocutorul este ,,un monument al ticerii”, nu
este predispus pentru ,, deschidere”, trebuie de adresat intrebari pro-
vocatoare.

* O intrebare agresiva are mai mari sanse de a avea raspuns decat
una plind de mila si compasiune.

 Intrebarile trebuie subordonate (adaptate) scopului urmarit in
interviu.

* La interviu trebuie de evitat intrebarile tendentioase, 1n stare sa
puna 1n pericol desfasurarea discutiei sau sa distruga atmosfera bene-
fica pentru interviu.

111



* O intrebare nu trebuie sa contind doua sau mai multe idei. Tre-
buie de respectat principiul fundamental: o idee, o intrebare [ 2, p.96;
3, p.115].

* Trebuie de evitat asemenea intrebari, care, prin forma lor, pot
reduce din ineditul sau noutatea subiectului, pus in discutie, scad din
interesul publicului larg: Dupd cum stie toata lumea..; Este evident
ca..; Cu certitudine, ca..; S-a discutat mult la subiectul dat, dar...
Corespondentul trebuie sa evite Intrebari retorice: Nu credeti ca ar fi
bine daca ne-am conduce de principiile onestitatii si adevarului?...

¢ Intervievatorul trebuie si evite Intrebarile, care denota o insufi-
cientd de cunostinte sau lipsa documentarii lui n perioada de prega-
tire a interviului: Numiti, Va rog, lucrarea nominalizata la Premiul
National.., Care este primul rol al D-stra in cinematografie...?

* Trebuie de evitat intrebari vagi, generale: Care ar fi sansele de
integrare a RM in UE?..; Ce caracterizeazd arta plastica nationald la
etapa data ?...

* Nu se recomanda adresarea intrebarilor ,,inchise”, la care se
poate de raspuns da sau nu: Credeti ca ar fi necesara plasarea unui
semafor la intersectie?.., Veti pleca din oras in vacanta de vara?...

* Nu se recomanda de adresat intrebari ipotetice: Ce s-ar fi in-
tamplat daca la alegerile precedente ar fi cdstigat oponentul D-stra?..,
Cum ati fi reactionat daca juriul respingea candidatura D-stra?...

 In cazurile cand intervievatul este predispus spre ,,filozofari”,
generalizari, teoretizari, discutii sterile, jurnalistul urmeaza sa-i adre-
seze asemenea tipuri de intrebari: De ce?..; Cum s-au intamplat lucru-
rile?..; De exemplu..; Aduceti argumente (argumentati) in favoarea
celor afirmate...

In realizarea practica a interviului de televiziune, expertii fac unele
recomandari utile, de care jurnalistii ar trebui sa tind cont. lata doar
cateva dintre ele:

In cazul cand jurnalistul a notat intrebarile intr-un caiet, el este
legat psihologic de ele si nu urmadreste atent succesiunea expunerii
raspunsurilor. Astfel, el poate nimeri in situatii ridicole cand adreseaza
o intrebare la ceea ce deja a raspuns invitatul, distrugand atmosfera de
dialog si de incredere a publicului.
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Jurnalistul nu trebuie sa evite intrebarile simple. De reguld, ele
subliniaza mai clar ideea si concentreaza atentia publicului.

In realizarea interviului intrebarea simpld De ce? de cele mai mul-
te ori il impune pe interlocutor sa dezvaluie cauzele, motivele unor
actiuni sau decizii, sa prezinte dedesubturile unor fapte si evenimente.
Jurnalistul nu trebuie sa ocoleascd aceasta Intrebare sau sa minimali-
zeze rolul si importanta ei in obtinerea unor informatii.

Interviul nu este un pretext pentru jurnalist de a-si expune pro-
priile opinii. El are scopul de a afla o informatie cat mai comple-
ta, exhaustiva de la intervievat ca singurul purtator al adevarului la
aceastd tema.

Realizand rolul de evaluator al raspunsurilor intervievatului si de
reprezentant al intereselor publicului, jurnalistul nu trebuie sa ,,apro-
be” demonstrativ enunturile invitatului prin replici de genul OK!, Aveti
dreptate!; Am inteles!; De acord!; E raspunsul pe care I-am asteptat!
etc. Deranjeaza publicul la fel si ticurile afirmative din cap, care
insotesc aceste replici. Jurnalistul nu trebuie sa utilizeze formula Ma
scuzati, dar vreau (as vrea) sa Va intreb.... Datoria jurnalistului este
sd adreseze ntrebari, datoria invitatului (in special, persoana publica)
este sd raspunda la aceste intrebari.

In cazul cand interlocutorul avertizeazi in prealabil jurnalistul, ci
are restrictii asupra unor teme (interese de securitate a statului, date
neverificate, neconfirmate, informatii despre viata privata a unor per-
soane etc.), intervievatorul nu va insista in cadrul emisiunii asupra
acestor subiecte.

Dacé pe parcursul interviului interlocutorul lanseaza o informatie
importanta si neasteptata, jurnalistul urmeaza ,,din mers” s atace cu
intrebari invitatul pentru a afla cat mai multe detalii la tema data.

In situatia cand interlocutorul, accidentar sau intentionat, deviaza
de la subiect, jurnalistul printr-o intrebare de relansare il readuce la
tema.

Jurnalistul este moderator si regizor al emisiunii si n cazul cand
interlocutorul vorbeste prea lung el urmeaza in mod politicos, dar in-
sistent, sa-1 intrerupa ori de cate ori este necesar.
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Cu intrebari provocatoare jurnaliustul ar putea sa-1 ademeneasca pe
interlocutor la marturisiri captivante, dezvaluiri neasteptate, informatii
incitante pentru telespectatori [3, p.115-116].

Jurnalistul canadian John Savotsky a enuntat zece pacate ,,de moar-
te” la formularea intrebarilor de catre corespondenti. Le prezentim
pentru ca sa fie retinute in memorie:

Interbari ce presupun raspunsuri univoce (da sau nu)

Propozitii afirmative in loc de cele interogative

Doua intrebari cuprinse intr-o singura intrebare

Intrebari prea incarcate, prea stufoase

Intrebari ce sugereaza raspunsul

Intrebari ce contin comentarii si aprecieri proprii

Intrebari ce contin estimari si supozitii proprii

Intrebari ce contin taxri si etichetari

Intrebari ce contin exagerari

Intrebari prea complicate [4, p.78].

La producerea interviului jurnalistul trebuie sa tind cont de mai
multi factori, ce pot influenta rezultatul muncii echipei de creatie.
Specialistii constata unele erori posibile ale jurnalistului si unele tru-
curi ale intervievatului in procesul de ascultare/inregistrare a interviu-
lui de televiziune.

Erori ale jurnalistului:

— tinuta inadecvata prin raport cu interlocutorul, cu locul unde se
desfasoara dialogul;

— agresivitate nepoliticoasa;

— docilitate;

— Intreruperi inoportune;

—semne de neatentie; concentrarea asupra notitelor, asupra intreba-
rii care urmeaza, si nu asupra intrebarii cerute de mersul discutiei;

— cand este evident cd jurnalistul nu este familiarizat cu tema
discutiei (intrebari la care interlocutorul a mai raspuns cu alte ocazii,
improprietati In exprimare etc.).

Trucurile intervievatului:

— limbaj de lemn;

— jargonul prea specializat;
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— exprimare ambiga;

— incoerenta;

—raspunsuri inadecvate (inexistente, lacunare, digresiuni continand
informatii incorecte/mincinoase sau mesaje insultatoare, insinuante la
adresa altor persoane etc.);

— atitudine ostila;

— retoricd avantatd, cu intentii vadit persuasive, dar sdraca in
informatii [5, p.209].

La sigur, nu toti acesti factori pot fi prezenti la realizarea unui inter-
viu de televiziune, dar orice eroare comisa de jurnalist, ,,din cunoastere
sau necunoastere”, poate conduce la un rezultat departe de a fi pe ma-
sura asteptarilor echipei de creatie.

5.6. Reguli generale de producere

Realizarea interviului este subordonatd anumitor reguli, valabile
pentru orice tip de interviu. Care sunt aceste reguli?

Sa stim ce vrem 1nainte de a realiza un interviu: a) ce informatie
esentiala vrem sd obtinem; b) s notdm cuvintele-cheie Tnainte de in-
terviu; c) sd ne gandim si la forma interviului, la tipul acestui inter-
viu.

Documentarea cat mai temeinica nainte de a realiza interviul: a
afla multe despre persoana; a colecta informatii, date despre subiectul
interviului; Tnsusirea anumitor termeni specifici (stiintifici, de arta, de
profesie etc.); studierea locatiei realizarii interviului; relatiile persoa-
nei date cu presa; fabula evenimentului, informatii din istoricul lui
sau altor situatii adiacente/similare; informatii despre alte persoane
implicate In eveniment/conflict; existenta sau lipsa unor circumstante
conflictuale si informatii despre esenta lor; evenimentele principale si
cele secundare.

Intrebarile simple sunt cele mai bune: Cine? Ce? Unde? Cind?
Cum? De ce?. De tinut cont de cronologia evenimentului pentru a
nu-I deruta pe interlocutor. in calitate de martor trebuie si-1 rugam sa
povesteascd evenimentul, intdmplarea etapa cu etapa. Prin intrebari
simple se pot astupa anumite goluri in cele povestite de intervievat.
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Intotdeauna trebuie si ne striduim ca unele momente, mai semni-
ficative, ale evenimentului sd fie povestite ,, cu incetisorul ”, in detalii,
amanuntit. In cazul unor evenimente fierbinti, stresante, socante invi-
tatul trebuie mai intai linistit, calmat, ca in starea sa emotiva sporita sa
nu omita oarecare detalii foarte importante pentru public. Sa-1 ajutam,
sa-1 sustinem ca sa iasa cat mai repede din starea de soc pentru a obtine
cat mai multd informatie, date, si nu reflectii sau impresii emotive de
la eveniment.

Sa verificam numele si functiile. Sa fim atenti cand sursa are
un nume ciudat sau strdin sau nume cu forma de prenume (Sandu
Gherman, Viorel Mihail, Vlad Tudor, Stefan Gheorghe s.a.). Sa insis-
tam ca numele, prenumele, functiile sa fie scrise (rostite pentru inre-
gistrare) de ei personal sau s prezinte o carte de vizita.

Sa avem cdt mai multa informatie acumulata. Trebuie sd obtinem
maximum de informatie (si video), deoarece e posibil ca viata sd nu
ne mai ofere o asemenea sansd de a avea o atare persoand 1n calitate
de intervievat. in acest sens, trebuie si avem pregitite mai multe in-
trebari, deoarece materialul filmat ar putea fi ulterior utilizat pentru
alte emisiuni, pentru documentare, magazine etc. Este necesar de luat
in consideratie si factorul tehnic, deoarece asemenea surprize ar putea
pune in pericol realizarea interviului din motive de rebut de imagine,
sunet, lumini.

Sa nu ne fie frica s-o facem pe naivul sau pe cel care nu cunoaste.
Dacé nu stim — sda nu dam din cap ca papagalul, dar sa rugadm in-
terlocutorul sa ne explice situatia, unele fapte sau sugestii, sd nu ne
fie teama sa parem ridicoli, adresand intrebari elementare. Practic, in
toate cazurile sursele vor explica cu placere jurnalistilor (publicului)
notiunile specifice, profesioniste, cu care opereaza.

Daca avem dubii in mesajul intervievatului, trebuie sa interve-
nim cu explicatii. In aceste cazuri, ii spunem intervievatului ci nu
intelegem lucrurile in modul respectiv. De utilizat formula: Spune-
ti-mi, Va rog, am inteles corect, ca... sau Dumneavoastra ati afirmat,
cd... Am inteles corect?

Sa punem intrebari pentru a obtine informatii, nu opinii sau reactii.
(Cu exceptia interviurilor de opinie, de analizd, ale expertilor...).
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Reactia intervievatilor indeparteaza de la tratarea obiectiva a faptelor,
a evenimentului. In interviurile de informare atitudinile subiective pot
distorsiona veridicitatea evenimentului.

Intotdeauna trebuie sa evitdm intrebarile-clisee: Cum va simfiti?
Ce planuri aveti pe viitor? Care sunt principalele realizari ale dum-
neavoastra?

Nu lasati conlocutorul sa va ,,abureasca”, sa va domine, sa va
copleseasca, sa va duca de la subiectul interviului.

Ascultati atent rdaspunsurile intervievatului. Jurnalistul nu trebuie
sa fie preocupat de formularea urmatoarei intrebari. El trebuie sa pa-
trundd in semnificatia raspunsurilor, dacéd ele corespund subiectului
si scopului interviului, sd aprecieze imediat importanta sau inutilita-
tea, absurditatea celor spuse de intervievat, sa poata reactiona la unele
declaratii stupide, nefondate, care pot induce in eroare publicul, dete-
riora imaginea si reputatia unui jurnalist bine pregatit, cu cunostinte in
diverse domenii.

Recapitularea raspunsurilor, rezumatul scurt al dialogului. Pentru
a incheia interviul bine structurat, jurnalistul va reaminti subiectul
discutiei, va readuce cele mai importante date, cifre, fapte, expuse de
intervievat, va accentua unele idei si opinii importante ale invitatului,
va reilmprospata pentru telespectatori numele, functia interlocutorului
si 11 va multumi pentru participare.

In linii mari, existd unele reguli comune in producerea interviu-
lui in presa tiparita, radio si televiziune. Aceasta ar fi etapa de pre-
documentare, cu exceptia prospectarii la televiziune, ce presupune
inspectarea, in prealabil, a locului, unde se va desfasura inregistrarea,
pentru a exclude unele situatii legate de regimul de lumini, de evitarea
zgomotului excesiv etc. In acelasi timp, interviul de televiziune inre-
gistrat are un anumit specific, ce rezida in urmatoarele. ,,Textul” care
se difuzeaza poate sa nu fie identic cu (tot) ce s-a inregistrat. Tratarea
textului se realizeaza prin montaj si aici: a) pot fi eliminate replici
redundante; b) raspunsul (prea) amplu poate fi decupat in doua parti
prin insert (postsincron — in televiziune = inregistrare a posteriori a
unei intrebari suplimentare); ¢) ordinea intrebarilor in ,, textul” difuzat
poate sa difere de ordinea din realitate. Noua ordine este rezultatul
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alegerii unui plan si a unui unghi ale textului; d) rolul sapoului/titra-
rii din presa tiparita este preluat in radio si in televiziune de lansare;
e) defectiunile de dictie, pronuntie, exprimare ale interlocutorului nu
pot fi corectate decat, eventual, prin eliminarea la montaj a fragmen-
telor respective; f) regula fundamentala pentru pastrarea acuratetei si
a celorlalte calitati profesionale este aceeasi: in urma montajului, nu
trebuie sa rezulte semnificatii/accente/asocieri (de nume, de situatii)/
sugestii pe care interlocutorul nici nu le-a exprimat, nici nu le-a avut
in vedere; g) imaginea nu este inocentd. Unghiul de filmare, fundalul
pot induce asocieri care sa devieze receptarea [5, p.218-219].

Dialogul in cadrul interviului trebuie sa se tind ,,de la egal la egal”, ca
telespectatorul sd nu aiba senzatia ca jurnalistul este inferior sau superior
intervievatului. Exista diferite opinii, teorii ale profesionistilor privind
felul in care trebuie facut un interviu. Unii jurnalisti 1si asuma rolul de
judecatori, de procurori, de anchetatori in realizarea interviurilor, in spe-
cial, cu persoane publice. Astfel, in mare masura, jurnalistul transforma
dialogul ,.de la egal la egal” intr-un interogatoriu. In acest context, cu-
noscutul moderator american Larry King a accentuat: Ma gdndesc la
emisiunea mea de la CNN ca la o conversatie care se desfasoard, din
intamplare, in fata camerei de luat vederi. Nu ma gandesc la ea ca la
o confruntare...Nu cred ca trebuie sa vii in intampinarea invitatului tau
ca la atac sau ca un procuror general, cu scopul de a obtine raspunsuri
sigure si pline de substanta. Prefer sa fiu amabil sa-i atrag spre teme
personale si, astfel, sa conduc un interviu, care va fi interesant si infor-
mativ. Nu-mi foloseste nici mie, nici invitatului meu daca interviul nu
spune nimic publicului larg; in concluzie, el trebuie sa ofere informatii.
Dar nu se poate, daca el insusi nu este interesant, caci altfel telespecta-
torii vor lua telecomanda si vor schimba canalul [6, p.260].

Realizand un interviu, de la care dorim sa aflam adevarul intr-o
chestiune sau alta, sd ne gandim mereu la public, la asteptarile lui.
Or, jurnalistul in cadrul interviului nu isi satisface propria sete de a
cunoaste, propria curiozitate. El este un reprezentant al intereselor pu-
blicului si pe parcursul interviului trebuie sa urmareasca incontinuu
daca persoana intervievata raspunde la temad, concret si precis, daca ea

=9

prin mesajul transmis ,,lmpaca” asteptarile telespectatorilor.
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Cateva doleante pentru jurnalistul-intervievator. Un bun jurna-
list organizeaza interviul, in primul rand, fiind bine informat, in al
doilea — cu intentia de a obtine mai multd informatie. Pentru ca sa
realizezi un interviu de succes, este necesar ca in acest rezultat sa
fie sincer cointeresat si intervievatul. Or, acesta nu este obligat sa
raspunda la intrebdrile jurnalistului, iatd de ce succesul unui interviu
de televiziune depinde nu doar de personalitatea intervievatului, dar
si de calitatile profesionale si intelectuale ale jurnalistului. Pentru a
purta un dialog interesant, jurnalistul la fel trebuie sa fie captivant
pentru interlocutor. Formulandu-si din timp intrebarile, jurnalistul
se va gandi — vor fi ele interesante pentru intervievat? in mai multe
interviuri televizate de la diferite posturi pot fi urmarite asemenea in-
trebari, adresate unor personalitati din cultura: Care a fost primul rol
al D-stra? Cand va fi premiera spectacolului si cine sunt partenerii
D-stra? Cine sunt regizorii D-strd preferati? Ce Va pasioneaza in tim-
pul liber? Asemenea intrebari plicticoase denota, mai intai de toate, o
proastd documentare din partea reporterului, ceea ce il face putin cre-
dibil in fata persoanei intervievate. Caracterul general al intrebarilor
nu-1 predispune pe interlocutor la dialog, la sinceritate, la deschidere
si n acest caz esecul interviului este inevitabil.

Principiul ca jurnalistul trebuie sa poata ,,schimba registrele” se ex-
tinde pe larg in cazurile cand este vorba de conlocutori de o alta etnie,
confesiune religioasa, reprezentanti ai unor grupuri sociale, categorii
profesionale. In aceste cazuri, reporterul trebuie si cunoasca trecutul
acestor persoane, istoricul grupului, din care ele fac parte, sa stie care
sunt punctele vulnerabile in destinul lor, ce fraze, expresii, termeni
ar putea sd le ofenseze, care au fost sau sunt si in prezent motivele
conflictelor dintre anumite grupuri, straturi, categorii sociale, etnice,
religioase. Care sunt temele delicate in dialogul cu oamenii strazii? Ce
intrebari va adresa corespondentul la un interviu cu persoana infectata
cu HIV/SIDA? Cum se va comporta reporterul in cadrul interviului cu
liderul unei secte religioase extremiste? La ce trebuie sa fie sensibil
jurnalistul realizand un interviu cu victime din ambele tabere ale unui
conflict interetnic? Cum va arata chestionarul jurnalistului la interviul
cu un condamnat la detentie pe viata?
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In toate aceste cazuri este vorba nu doar de alegerea ad-hoc a cu-
vintelor si expresiilor, ci de o documentare profunda a problemei, de
patrunderea in miezul nuantelor, de constientizare a consecintelor unor
erori grave ce ar putea complica situatia in comunitatile respective sau
a se extinde 1n intreaga societate. Sonny Liston, campion mondial la
box 1n anii 760 ai secolului trecut, ironiza pe seama jurnalistilor, care
puneau intrebari stupide: Se uita in sus la soare si te intreaba daca
straluceste.

Specificul televiziunii este accentuat in mod deosebit de Ion Stavre,
care insista ca jurnalistul trebuie sa dinamizeze interviul, sa-l ilustreze
cu imagini semnificative i pentru a evita anumite carente de imagini
si montaj, trebuie verificatd varianta finald, dupa montaj a interviului
de televiziune. Si o recomandare mai mult de ordin tehnic. Corespon-
dentul nu trebuie sd cedeze din mana microfonul, el fiind ,,unealta
sa de lucru”. Aceasta situatie poate fi clarificata inainte de realizarea
interviului, ca sa fie evitata scena cand ambii — si intervievatorul si cel
intervievat tin cu mana microfonul.

In literatura de specialitate veti intilni multe sfaturi, recomandari,
indrumari pentru jurnalisti in formularea intrebarilor pentru ca per-
soanele intervievate sa se deschida, sa fie sincere, sd spund adevarul.
Un sir de indrumari au fost formulate de James Polk de la NBC News
(Premiul Pulitzer, 1974), cu sfatul si ajutorul lui David Hayes de la
Kansas City Times (Premiul Pulitzer, 1982), prof. Carl Stepp de la
Universitatea din Maryland si prof. Steve Weinberg, Universitatea din
Missouri (L. S. Fleeson, p.44-45) Le reproducem aici.

1. Cere ajutor. Oamenilor le place cand cineva le cere ajutorul.
Roaga-i sa te ajute sa intelegi ceea ce se Intampla. Ajutandu-te pe tine,
oamenii s-ar putea sa-ti spund ceea ce stiu.

2. Fii pregatit. Fii stapan pe tema. Studiaza bine subiectul — si ter-
minologia respectiva. Cunoaste-ti intrebarile pe care le adresezi. Nu-ti
flutura cunostintele in fata oamenilor. Dar foloseste-le pentru a initia
discutii — si in asa fel vei obtine raspunsuri.

3. Ascultad atent. Un reporter bun este si un ascultator bun. Nu trebuie
sd le spui oamenilor tot ceea ce stii tu. Doar vrei sa obtii de la ei ceea ce
stiu ei. Uneori cele mai bune intrebari sunt: Hm-hm, De ce? Cum? Ce
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aveti in vedere? Nu inteleg!, intrebari scurte care 1i fac pe interlocutori
sa vorbeasca In continuare, in timp ce tu continui sa asculti.

4. Fii onest. Fii onest cu sursele daca vrei sa creezi o atmosfera de
incredere reciproca. Incearci sa fii deschis si nu siret. Ai incredere in
oamenii cu care discuti si atunci vor avea si ei incredere in tine.

5. Vorbeste cu toti. Cauta-i pe toti cei care ar putea sa spuna ceva
despre subiectul la care lucrezi. Pune-le mereu intrebari. Gasirea su-
biectelor este ca si asamblarea unui puzzle — nu stii de care piesd ai
nevoie sau care va fi tabloul final.

6. Discuta cu oamenii fata in fata. Cauta posibilitati de a te intalni
cu oamenii — in birou, acasa, 1n strada. Viziteaza persoanele fara a le
anunta in prealabil, deoarece ele Insele sunt curioase sa cunoasca ce
vrei de la ele.

7. Revino. Bate la usi in repetate randuri. S-ar putea sa te simti
penibil, dar fii politicos si insistent. Roaga sa ti se acorde ajutor. S-ar
putea s nu fie usor sa adresezi Intrebari atunci cand te simti jenat, dar
retine o reguld: singurul mod in care cu siguranta nu vei primi niciun
raspuns este sa fii prea jenat ca sd mai pui si Intrebari. O axioma a re-
porterilor: Nu exista intrebari jenante — ci numai raspunsuri jenante.

8. Fii agreabil. Discuti despre fleacuri. In definitiv, nu stii totul, ai
nevoie de ajutor, altfel nu te-ai afla acolo, discutand cu sursa. Incearc si
te porti ca un prieten — dar nu uita nici pentru o clipa ca esti reporter.

9. Nu uita intrebarea evidenta. S-ar putea sa te lasi atras de discutia
captivantd despre fleacuri, dar nu uita pentru ce ai venit. Daca persoa-
nele 1ti ignora sau evita intrebarea-cheie, sau te duc pe o cale gresita,
trebuie sa revii la intrebarea ta principald. Reformuleaza intrebarea,
pune-o in diferite moduri, ori de cate ori este necesar, dar obtine, pana
la urma, raspunsul clar si credibil.

10. Provoacd-ti sursele. Incearca si le contrazici putin ca si-i pro-
voci la noi amanunte, detalii, spune-le ca nu intelegi, ca cele spuse
de ei nu se potrivesc cu alte declaratii si in acest mod veti obtine mai
multe detalii, alte nume noi, documente.

11. Nu avea niciodata incredere in sursa ta. Verifica de mai multe
ori informatia, cauta dovezi ale contrariului. Chiar si cea mai buna
sursa poate scapa ceva din memorie.
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12. Nu iesi tot timpul cu alti reporteri. Comunica cu oamenii care
au ceva de spus si nu a fost Inca publicat. Apeleaza la colegii de faculta-
te, la prieteni. Nu subestima niciodata pe nimeni ca sursa potentiala.

13. Daca vrei sa-ti protejezi sursele, nu le dezvalui nimanui, mai
ales colegilor tai de breasla. Sursa trebuie sa aiba incredere in tine.
Reputatia proasta de ,,flecar” 1l va distruge repede chiar si pe cel mai
bun reporter.

14. Tu esti cel care stabileste regulile si tot tu trebuie sa explici
conditiile desfasurarii dialogului. Nu accepta informatii neoficiale sau
spuse in particular. Asemenea informatii nu pot fi utilizate sub nicio
forma. Nu-i permite sursei sd schimbe conditiile la sfarsitul interviu-
lui, deoarece datoria ta este sa povestesti ceea ce afli publicului, si nu
nepotilor tai intr-o buna zi.

15. Chiar si celui mai periculos dusman acordd-i o sansa egala.
Acordi persoanelor intervievate sansa de aparare. In acest mod, ai pu-
tea castiga respectul intervievatului si incredere din partea publicului.

16. Fii dur. Dupa realizarea interviului lasa faptele sa vorbeasca.
Spune adevarul, in acel moment nu ai prieteni, tu esti reporter, care
transmiti publicului informatia. Dar nu judeca oamenii. Esti reporter,
si nu Dumnezeu. Lasa faptele oamenilor sa vorbeasca de la sine.

17. Intotdeauna sa spui multumesc. Spune multumesc surselor
chiar si atunci cand nu obtii nimic. Un multumesc sincer este la fel de
rar gi Incurajator ca si un ascultator atent.

18. Incearcd in permanentd. Lucreaza neincetat. Anume prin
munca de corvoada a verificarii detaliilor pot fi descoperite lucruri
neasteptate. Un jurnalist consacrat a spus odatd: Am cunoscut multi
reporteri cu noroc. Dar nu am cunoscut niciodatd un reporter lenes
S1 Norocos.

Al lecturat tema? Cauta si gaseste raspunsuri:

 Care ar fi avantajele si dezavantajele unui vox populi?

% Care este principiul prioritar, in viziunea proprie, dintre
cele formulate de Melvin Mencher, in procesul de intervi-
ere?
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+« Cum ati asigura echilibrul dialogal dintre intervievator si

intervievat?

+* In ce cazuri veti schimba ordinea intrebarilor intr-un inter-

viu prestabilit?

% Cum interpretati formula lui Erik Fihtelius ca drept fundal

poate fi orice, numai nu un perete de caramida!?

+ Cum sa te simti comod in dialogul cu o persoana incomo-

da?
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6. REPORTAJUL DE TELEVIZIUNE: FUNCTII,
TIPOLOGIE, STRUCTURA

Obiective de referintda:

1. Identificarea avantajelor si a caracteristicilor reportajului de tele-
viziune
2. Evaluarea tipurilor si specificului reportajului tv
3. Estimarea actiunilor reporterului in procesul de documentare si
evaluare a faptelor
Cuvinte-cheie: reportaj, raport, realitate, de la fata locului, tipologie,
functie, actualitatea evenimentului, importanta evenimentului, credibilitatea
evenimentului, public, efectul prezentei, simultaneitate, criterii de continut,
criterii de forma, simt al stirii, atmosfera evenimentului, ambianta, detalii,
speakertext, intro/lead, sincron, imagine, in direct, inregistrare, montaj, re-
porter, operator, calitati, atributii, echipa de creatie, serviciu stiri.

6.1. Concepte generale

Reportajul ca gen jurnalistic Tn presa scrisd a aparut la mijlocul
sec. XIX. Elemente ale acestui gen au existat si pand atunci. Cu
timpul, profesia de reporter s-a cristalizat si corespondentul/jurna-
listul, care realizeaza acest gen jurnalistic informativ, de actualitate
s-a impus pentru public ca o persoana care ,,comunica despre eveni-
ment”, ca un intermediar, mediator dintre eveniment si consumatorul
acestui eveniment. Reportajul a aparut ca o cerere, ca o necesitate
a timpului, ca o pornire profesionala a jurnalistilor de a ,,prezenta
realitatea integrata”, ,,realitatea nefardata”, obiectiva, fara decupari
si ,,falsuri”. Se stie cd la aproximativ patru decenii de la aparitia fil-
mului si a cinematografului, in general, la Londra in anul 1937 a fost
difuzat primul in istorie reportaj in direct la televiziune. Era vorba
despre transmisiunea ceremoniei cu ocazia incorondrii regelui Marii
Britanii George VI.

Termenul reportaj provine de la latinescul reporto — a transmite,
cu derivatele ulterioare din 1. franceza reportage, reporter — a ra-

124



porta, a comunica, a transmite sau engleza — report — comunicare,
informare. In procesul de comunicare umani si institutionald, se uti-
lizeaza frecvent aceasta forma de transmitere a informatiei. Deseori
ea capata continutul unui raport despre o problema sau alta, despre o
actiune, eveniment, fapt, intamplare, care s-au epuizat sau mai conti-
nud sa se desfasoare. Directia raionald a sanatatii poate informa Mi-
nisterul Sanatatii despre starea epidemiologicéd din localitatile sub-
ordonate. Medicul de sector, la randul sau, conform regulamentelor
interne departamentale si fisei personale de post, poate pregiti, cu
0 anumita periodicitate, stabilitd de actele normative date, un sir de
rapoarte, informatii, dari de seama pentru instantele ierarhice superi-
oare in orice chestiune de interes departamental sau public. Aceasta
modalitate de informare, de comunicare, orald sau in scris, poate fi
intalnita practic in toate sferele activitatii umane.

Reportajul de televiziune este si el, dupd cum am mentionat,
un raport despre eveniment, intdmplare, actiune, fenomen. Dar el
se deosebeste foarte mult de raportul institutional. Astfel, consta-
tand cd comunicarea institutionald (raportul) se deosebeste de re-
portaj, ca gen jurnalistic (audiovizual), vom urmari care sunt aceste
discrepante.

De mentionat ca in tehnicile de colectare a informatiei la elabo-
rarea raportului institutional si, respectiv, la producerea reportajului
de televiziune pot fi unele aspecte comune, dar, pornind de la obiec-
tivele si functiile fiecarui produs, ele sunt absolut diferite.

Acum sa examinam unele definitii privind reportajul si reporte-
rul.

La aceasta tema mai multe studii din arealul nostru au drept mot-
to intrebarea si raspunsul la ea ale lui Nicolae lorga, marele nos-
tru carturar si om politic: Ce trebuie sa ramdie in chip firesc dupd
sfarsitul lumii? Un reporter.

125



Tabelul 3. Deosebirile dintre raportul institutional
si reportajul — gen jurnalistic

Raportul institutional

Reportajul ca gen jurnalistic

Vizeaza probleme, cazuri de

competentd institutionald

Transmite despre un eveniment de
importanta, de rezonanti publica lar-

ga

Este destinat structurilor, perso-
nalului institutional

Se adreseaza unui public foarte nume-
ros

Satisface necesitatile
institutionale functionale la di-
ferite niveluri

Satisface curiozitatea informativa
a publicului, ,apetitul” sdu pentru
»hou”, pentru ,,spectacol”

Poate servi drept temei pentru
anumite decizii institutionale

Poate bulversa societatea (ori o parte a
ei), servi drept cauze, premise ale unor
transformari social-politice si cultura-
le din tara

Este un instrument de documen-
tare si de analiza, de comunica-
re intre cei initiati privind starea
de lucruri in institutia datd ori in
domeniul dat

Instrument, mecanism de formare si
de consolidare a opiniei publice

Executorul raportului isi poate
construi  comunicarea depar-
te de sursa de documentare,
in baza datelor, prezentate de
specialistii din domeniu in scris,
la telefon sau posta electronica

Autorul reportajului (reporterul) tre-
buie sa fie neaparat la fata locului, la
desfasurarea evenimentului

Sursa: Elaborat de autor.

In literatura de specialitate sunt mai multe definitii pentru repor-
tajul televizat, fiecare autor accentudnd o latura sau alta a acestul gen
informativ. Prezentdm doar unele dintre aceste definitii.

Daniela Zeca-Buzura: Reportajul televizat este un gen al audiovi-
zualului, ce include o relatare precisd, detaliatd si argumentata de la

desfasurarea unui eveniment.
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Reportajul televizat este prezentarea unui eveniment real si dina-
mic, intr-un timp si spatiu reale, un fragment din viata, mai mult sau
mai putin integru, actual si care prezinta interes pentru public.

Madalina Balasescu: Reportajul relateaza realitatea intr-o maniera
precisa, detaliatd, argumentata.

Reportajul este spectacolul unui eveniment care merita sa fie vazut
si povestit, avand drept obiectiv vizualizarea, intelegerea faptelor.

Valerii Tsvik: Reportajul televizat este un gen informativ al jurna-
listicii, care comunica in mod operativ la televiziune despre un eveni-
ment, al carui martor ori participant este corespondentul.

Enver Baghirov: Reportajul televizat este viata in insesi formele
ei.

Cristian Florin Popescu: Telul reportajului in televiziune este sa
informeze 1n asa fel incat telespectatorul sd se simta in mijlocul eve-
nimentului.

Jean-Dominique Boucher: Reportajul de televiziune este:

— o istorie povestitd,

—un mod de a atribui semnificatii unei povesti reale;

— arta de a povesti si a construi povesti, cu care suntem contem-
porani;

— o forma, in care este produs un eveniment;

— o stare de spirit, o atitudine, un reflex al reporterului [1, p.576].

Autorul studiului Reportage écrit, jurnalistul J-D. Boucher, ex-
tinde expunerea genului: Reportajul este o poveste care se spune: o
poveste adevdratd. Reportajul se situeazd in eveniment. Il lumineazd,
il pune in perspectiva si da substanta informatiei brute... Reportajul
vizualizeazd informatia, o autentifica si ii confera credibilitate...

Reportajul de televiziune este spectacolul unui eveniment care
merita sa fie vazut si povestit, avand drept obiective vizualizarea §i
intelegerea faptelor.

Reportajul ca gen jurnalistic are anumite deosebiri in raport cu spe-
cificul canalelor media traditionale — presa tiparita, radioul, televiziu-
nea. Sa identificam aceste deosebiri in baza unui sir de criterii.
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Tabelul 4. 1dentificarea trasaturilor reportajului dupa canalul de

ca realizarii

cursului scris

identifica ascul-
tatorul cu eveni-
mentul

difuzare
Criteriile | Presa tiparita Radioul Televiziunea

Dupa Este departe in | Este simultan cu | Este simultan cu

relatia timp si spatiu | evenimentul (in evenimentul (in cazul

weveniment | de eveniment | cazul transmiterii | transmiterii in di-

- produs” in direct), relativ | rect), relativ aproape
aproape de eve- de eveniment (in ca-
niment (in cazul | zul inregistrarii)
inregistrdrii)

Dupa tehni- | Simbolica dis- | Ambianta sonora |Imaginea, sunetul

aduc telespectatorul
in centrul evenimen-
tului

Dupa Creeaza efecte | Creeazd si fortificd | Creeaza si fortifica
impactul emotionale efecte emotionale |efecte emotionale,
emotional promoveazi modele
de comportament,
are efect persuasiv
Dupa mo- | Cititorul afla | Radioascultitorul | Telespectatorul
dalitatea de |despre eveni- |isi inchipuie eveni- | ,,vede” evenimentul
receptare | ment mentul din afara si din inte-
rior
Dupa Publicul este | Radioascultato- Telespectatorul este
obiectiv informat Ce, rul este ajutat sa | uimit prin spectaco-

Cum, Unde inteleagd si sa lul evenimentului,

si De ce s-a aprecieze amploa- | caracterul lui inedit,

intamplat eve- | rea, complexitatea |prin desfasurarea lui

nimentul si profunzimea dramaturgica
evenimentului

Sursa: Elaborat de autor.

Studiind deja cele doud genuri informative — stirea si interviul de
televiziune, am putea sa ne intrebam: care sunt trasaturile distinctive
ale fiecarui dintre aceste genuri. Ce elemente deosebesc stirea, intervi-
ul de reportajul de televiziune? Care sunt divergentele de gen in cazul
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cand actualmente existd o vadita tendinta de contopire a genurilor, de
stergere a limitelor definitorii (identificatoare) dintre ele. Acest lucru
se intampla fie din stiintd, fie din nestiinta, din prezenta unui grad inalt
de neprofesionalism sau incapacitatea de a determina concret fiecare
subiect si a ne indeparta pentru totdeauna de situatia actuala, cand toa-
te materialele informative ,,filmate” sunt declarate in editie si in unele
studii drept ,,subiecte”, ,,filme” sau ,,reportaje”. Sa examinam asema-

narile si deosebirile dintre stirea, interviul si reportajul de televiziune.

Tabelul 5. Caracteristicile distinctive ale stirii, interviului si

reportajului de televiziune

Cnt?mlﬁ Stirea tv Interviul tv Reportajul tv
definitorii
Metoda reali- |Se prelucreaza | Dialogul, Se comunica de la
zarii informatia, conversatia cu o desfasurarea eve-
faptele, datele |persoand sau mai |nimentului despre
despre eveni- | multe persoane cele viazute, intam-
ment plate si ,,simtite”de
reporter
Obiectivul A enunta Ce, | A transmite o A-l transfera pe
Unde, Cand, |madrturie, opinie telespectator la fata
De ce s-a in- | a unui martor ori |locului, in centrul
tamplat participant despre | desfasurarii eveni-
eveniment, despre | mentului
cele intamplate
Actorii Un eveniment, | O singurd sau mai | Spectacolul cu mai
un fapt, o multe persoane multi actori
intamplare, o
persoand
Sursa Cel putin doua | O singurd sursd Mai multe surse
surse (de la intervievat)
Unghiul de Ingust, infor- | Ingust, Pe larg, amplu,
abordare mativ, indirect | comunicational, multiaspectual, de
direct de la sursa |la locul desfasurarii
evenimentului
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Modul de
transmitere a
celor vazute si
auzite

Corect, obiec-
tiv, echidis-
tant, impartial

Veridic, fidel, do-
cumentat

Impresionist

latare

vatului)

Naratiunea El informeaza, | Eu conversez, Eu vad si va comu-
eu informez | prezint adevdrul, |nic ce se intimpla
dialoghez in acest moment in
jurul meu
Stilul Narativ Emotiv-narativ Dramatic-emotiv
Continutul Descriere, re- | Citate (ale intervie- | Descriere, citate,

senzatie, impresii

Relatia ,,eve- |Indirecta Prin intervievat Reporterul — mar-

niment — con- tor privilegiat al

sumator” evenimentului

Despre eveni- | Coresponden- | Intervievatul ca Evenimentul, ima-

ment vorbeste | ful martor/participant | ginea, spectacolul
vorbesc de la sine
(uneori chiar fara
reporter)

Volumul Scurt Scurt, mediu Mediu, de amploa-
re

Sursa: Elaborat de autor.

6.2. Functiile si tipologia reportajului tv

Functia de baza a reportajului de televiziune este cea de informare.
In acest sens, el trebuie sa raspunda la mai multe intrebari-cheie. In
literatura de specialitate din spatiul vorbitor de limba engleza, aces-
te intrebari sunt grupate in principiul celor cinci W: Who — Cine?
What — Ce? When — Cand? Where — Unde? Why — De ce? La re-
portajul televizat, datoritd imaginii, mai apare si a sasea intrebare, la
care raspunde reporterul prin prezenta sa la fata locului, si martorii,
participantii, expertii, persoanele responsabile de pricinile, de premi-
sele si consecintele acestui eveniment — Cum se intdmpla ceea ce are
loc in platou, pe teren.
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In reportaj noi vedem un om sau un grup de oameni, care fac ceva
pe parcursul unui segment de timp intr-un anumit spatiu. Este firesc ca
reporterul, fiind la fata locului, sa afle cine este aceasta persoand/grup
de persoane, ce fac ele in acest timp (cdnd — simultan cu momentul
transmiterii comentariului reporterului si imaginii in formatul direct/
live, sau la o0 anumita distanta temporala in cazul formatului inregistrat
al reportajului), unde se desfagoara actiunea, derulatd prin imagini la
ecran. In acelasi timp, consumatorul de informatii vrea s cunoasci de
ce si cum are loc in desfasurare acest eveniment.

Recunoscand functia informativa drept una de baza a reportajului
de televiziune, expertii media, cum ar fi Jean-Dominique Boucher si
Pierre Ganz, evidentiaza un sir de alte functii, adiacente, ale reporta-
jului:

— Intelegerea evenimentului,

— aducerea 1n atentia publicului a unei informatii personalizate;

— restituirea unei realitdti date intr-o manierad originald;

— informarea 1n desfasurarea spectacolului;

— sensibilizarea publicului, completarea informarii;

— semnificatia evenimentului relatat si concretizat printr-o presupu-
sd legdtura cu viata publicului;

— prezentarea unui eveniment considerat surpriza fatda de un anu-
mit nivel al informatiei (practic, cunoscut deja de public);

— seductia publicului;

— persuasiunea publicului [1, p. 578].

Tipologia reportajului de televiziune

In literarura de specialitate, pot fi intlnite diferite clasificari ale re-
portajului. Jean-Dominique Boucher identifica sase tipuri de reportaje
dupa criteriul actualitatii (relatia dintre producerea evenimentului si
momentul realizarii reportajului).

Reportaj ,,cald”, care contine evenimente neprevazute, neplanifi-
cate, de genul accidentelor, catastrofelor, revolutiilor sociale, cataclis-
melor. Aceste evenimente pot fi transmise in direct sau In imprimare
(inregistrate).

Reportaj ,,rece”, care contine evenimente prevazute, planificate, ce
anticipa alte evenimente din acelasi context.
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Reportaj ,,atemporal”, consacrat, de regula, unui eveniment foarte
cunoscut cu un potential de interes permanent, actual pentru o anumita
perioada de timp.

Reportaj relocalizat, consacrat unui eveniment de actualitate, in
care sunt implicate persoane, care au participat la alte evenimente de
amploare din trecut.

Reportaj urmarire, care ajuta la stabilirea unor adevaruri, la in-
vestigarea unor fenomene sau formularea unor concluzii asupra unui
eveniment produs recent.

Reportaj magazin, care prezintd fenomene, evenimente, persoane
in anumite circumstante, medii sociale, neordinare, interesante pentru
public prin caracterul lor distractiv.

Pierre Ganz prezinta tipologia reportajelor de televiziune, pornind
de la suportul difuzarii (transmiterii) si formatul emisiunii.

Dupd suportul difuzdrii (transmiterii)

Reportaj direct, cand difuzarea/transmiterea mesajului are loc con-
comitent, simultan cu desfasurarea evenimentului.

Reportaj indirect (inregistrat, montat), cand difuzarea are loc dupa
epuizarea evenimentului. Materialul este Inregistrat pe teren, redactat
si editat/montat in redactie si difuzat in format imprimat.

Dupa continut si mesaj

Reportaj de actualitate/stiri. Acest tip de reportaj include: relatarea
unui eveniment de actualitate; evenimentul se desfasoara intr-o peri-
oada scurta de timp (azi); poate fi recunoscut dupa formulele astdizi,
acum o ora, cdteva clipe in urma, in aceasta dimineata etc.; tendinta
spre obiectivitate si operativitate; verificarea operativa a datelor, fap-
telor, surselor; miza pe informatia prezentatd de participantii la eve-
niment (din cauza crizei de timp, exista riscul ca aceastd informatie
sa fie denaturata, trucatd); informare exhaustiva privind esenta celor
intamplate la fata locului.

Reportaj magazin, caracterizat de cele mai multe ori printr-o
distantd temporald mare fata de eveniment [1, p. 579-580].

La prima vedere, reportajul de actualitate este usor de realizat — re-
porterul Impreuna cu intreaga echipa s-a deplasat operativ la fata locu-
lui, cameramanul/operatorul a filmat cadrele necesare, care reprezinta
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mesajul vizual a ceea ce a avut loc pe teren, jurnalistul s-a documentat
din mai multe surse, inclusiv a Inregistrat la camera de luat vederi opi-
niile martorilor, participantilor, organizatorilor, victimelor, expertilor
etc.,etc., a fixat pe imagine detaliile semnificative, care demonstreaza
prezenta reporterului/echipei la eveniment si au revenit la redactie.
Aici are loc continuarea procesului de producere a reportajului — vi-
zionarea materialului filmat, redactarea textului, editarea imaginii, so-
norizarea, aplicarea unor efecte speciale s.a.

La realizarea reportajului de actualitate, apar doud probleme foarte
esentiale, de rezolvarea cédrora depinde, In ultima instanta, succesul
muncii echipei redactionale, prestigiul si autoritatea serviciului de stiri
si, desigur, imaginea, ratingul postului de televiziune.

Prima consta in posibilitatea si capacitatea echipei de stiristi de a
se deplasa cat mai operativ, intr-un termen cat mai scurt la fata locului.
Mobilitatea echipei (a postului de televiziune, in ultima instanta) este
un factor determinant in lupta de concurenta pentru dreptul prioritar al
difuzarii informatiei despre evenimentul respectiv. Primul care a pre-
zentat evenimentul, a ardtat amploarea si consecintele pentru public
ale acestuia, a adus telespectatorul, prin mijloacele emotiv-persuasive
ale reportajului, in centrul desfasurarii actiunilor, acest post de tele-
viziune castiga credibilitatea consumatorilor, 1si sporeste audienta si,
respectiv, imaginea, ratingul, in consecintd — veniturile.

Tendinta stiristilor de a fi primii la eveniment, de multe ori inain-
tea serviciilor speciale (salvatori, politie, armata, agenti de asigurare,
avocati etc., etc.) este o chestiune de prestigiu profesional al mass-
mediei, inclusiv televiziunii, din toate tarile lumii. Aceasta tendinta
devine o chestiune imperativa in zilele noastre odata cu dezvoltarea
mijloacelor tehnice de inregistrare si transmitere si a extinderii impli-
carii ,,jurnalismului popular” in mass-media si pe retelele sociale.

Uneori, in viata de toate zilele, nici deplasarea operativa pe teren a
echipei de stiristi nu garanteaza promptitudinea si operativitatea pro-
ducerii reportajului de televiziune. Pe teren pot apare alte dificultati,
fie de ordinul documentarii, fie al realizarii filmarilor evenimentu-
lui sau chiar al inregistrarii interviurilor cu participantii/martorii la
eveniment. Echipa se poate ciocni de anumite restrictii din partea
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autoritatilor, politiei sau serviciilor speciale, din anumite considerente
de securitate personald a membrilor echipei de filmare ori alte motive,
reale sau inventate de catre persoanele responsabile. Desigur, sarcina
reporterului, a intregii echipe a serviciului stiri este de a realiza In
orice situatii misiunea redactionala si pentru aceasta apeleaza la mai
multe metode si procedee, proprii jurnalismului extrem.

O alta problemad, nu mai putin importantd, care apare imediat dupa
realizarea reportajului sau in toiul desfasurarii evenimentului (in cazul
transmisiunii in direct), este cel al ,,transportarii” materialului filmat
la redactie pentru urmatoarea perioada de producere. Si acest lucru
necesita o perioada de timp cat mai redusa, dictata fie de imediata ve-
cindtate In timp a orei de emisie a telejurnalului, fie din considerente
de concurenta cu alte canale de televiziune. Or, in unele cazuri, postul
de televiziune poate intrerupe orice program si transmite reportajul de
la eveniment, considerat de o extraordinard importantd pentru public
si consecintele lui. O variantd, frecvent utilizata Tn ultimul timp de
un numar tot mai mare de televiziuni, este relatarea in direct (live) de
la fata locului, exploatand posibilitatile tehnice in continua avansare.
Dupa caracterul mesajului reportajului de televiziune mai distingem
urmatoarele tipuri.

Reportaj de profunzime (de continut). Acest tip de reportaj are
urmatoarele caracteristici: este o continuare logica a reportajului de
actualitate ( de stiri); el plaseaza evenimentul in contextul altor eveni-
mente; realizarea lui presupune o perioadd mai lunga (si mai anevo-
ioasd) de documentare; colectarea informatiei trebuie sa fie riguroasa
si documentarea minutioasa; se cautd raspunsul la intrebarile de ce? si
cum?; presupune o expunere clard, precisa si impartiala asupra eveni-
mentului; este necesara prezenta detaliilor, ceea ce il deosebeste de cel
de actualitate; este un reportaj special.

Reportaj de interpretare (analitic). El se caracterizeaza prin urma-
toarele trasaturi: prezentarea faptelor pentru a informa si nu pentru
a persuada; trebuie relevate toate momentele contradictorii In eveni-
ment; prezentarea impartiald, netendentionata a partilor, implicate in-
tr-o controversa; reporterul, in primul rand, trebuie sa raspunda la in-
trebarea de ce?; autorul aduce explicatii, analize; ca format depaseste
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caracteristicile celorlate tipuri de reportaje; autorul este mai liber in
a trage anumite concluzii; este ceva mai personalizat decat in cazul
reportajului de profunzime; reporterul prin comentariul sau este per-
ceput de catre public ca fiind specialist, analist, expert, comentator;
nucleul acestui tip de reportaj constituie faptele (si nu evenimentul
ca atare).

Reportaj de tip ancheta (de investigare). Acest tip de reportaj are
urmatoarele trasaturi caracteristice: scoate la suprafatd fapte necu-
noscute, indoielnice, care sunt ascunse de ochii publicului; se bazea-
za pe informatie, dar principalul este prezentarea probelor; reporterul
trebuie sd se documenteze fundamental pentru a nu fi banuit/acuzat
de calomnie; este foarte important depistarea surselor si convingerea
lor sa prezinte, intr-un mod sau altul (deschis sau prin protectie),
informatia documentata; necesita obtinerea probelor vizuale si sono-
re, care constituie elementul principal al unui asemenea tip de repor-
taj; este o sarcind grea pentru autori; realizarea reusitd demonstreaza
nivelul inalt de profesionalism al echipei de creatie.

Realizatorul reportajului de investigare este la fel ca oricare tip
de reporter, dar cu unele calitati accentuate. Expertii in mass-media
mentioneaza aceste calitati, fiind mai iscoditor, mai sceptic, cu mai
mari surse de imaginatie in a stie unde sa caute fapte, mai ingenios
in ocolirea obstacolelor, mai neobosit in urmarirea faptelor si mai ca-
pabil sa indure truda si descurajarea. Pentru a produce un reportaj de
investigare, este nevoie de un anumit tip de personalitate: in princi-
pal o rabdare extraordinara, credinta ca cineva actioneaza impotriva
interesului public. Credinta ca multe acte ilegale nu pot fi acoperite
pentru totdeauna. Adesea, ceea ce il deosebeste pe reporterul de in-
vestigare de ceilalti reporteri este vointa de a cerceta In profunzime
[2, p.400].

Dupa domeniul de activitate: pe teme sociale; pe teme economi-
ce; politic; cultural; sportiv; din domeniul stiintei, divertisment etc.

Dupa zona de interes specific: turism; educatie; medicina; filate-
lie, cosmetica etc., etc.

Dupa zona de acoperire (importantd) geografica: international;
national; regional; local.
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Cercetatorul [.Stavre propune o tipologizare a reportajului in
functie de timpul realizarii si timpul difuzarii:

Reportajul in direct. Momentul difuzarii coincide cu cel al
desfasurarii evenimentului. Colectarea operativa a datelor, tratarea si
difuzarea derularii evenimentului, opiniile martorilor si participantilor,
aprecierea expertilor au loc simultan. Celelalte etape ale pregatirii jur-
nalistului pentru reportajul in direct au avut loc Tnainte de a pleca pe
teren, inainte de ,,a intra Tn emisie”. De responsabilitatea, gradul de
pregatire si documentare, studierea problemei de catre jurnalist de-
pinde in mare masura succesul (sau esecul) transmisiunii in direct a
evenimentului.

Reportajul de stiri. Evenimentul trebuie de inclus in telejurnal in-
tr-o perioadd maxim de scurta de la desfasurarea evenimentului. Co-
lectarea si tratarea datelor de catre reporter are loc In termene cat mai
restranse pentru ca materialul filmat, scris, redactat si montat sa fie pus
pe post. De spiritul de organizare, concentrarea, punctualitatea fiecarui
membru al echipei, cooperarea in cadrul producerii subiectului depin-
de, In mod hotarator, succesul sau insuccesul reportajului, capacitatea
lui de concurenta cu stirile de la alte posturi.

Magazin, emisiune magazin. Publicului i se comunica un fapt im-
plinit. In acest caz, colectarea, tratarea si difuzarea informatiei sunt
etape distincte. Reporterul are mai multe posibilitati de a se documenta
mai profund, a gasi diferite persoane, implicate in eveniment, a studia
geneza evenimentului, a aborda cele intamplate sub diferite unghiuri
de vedere [3, p.286].

6.3. Miria sa reporterul

Notiunea de reporter are mai multe sensuri. In sens larg, acesta este
jurnalistul, corespondentul, lucratorul institutiei media, care realizeaza
o misiune redactionald, finalitatea activitatii fiind un produs mediatic.
Jurnalismul american a impus 1n Intreaga lume urmatoarea acceptiune
a reporterului: este jurnalistul, care colecteaza informatia de pe teren,
de la sursele de informare, indiferent de ce fel de text urmeaza sa apa-
ra: stire, relatare, interviu etc., si indiferent de medium: agentie, ziar,
magazin, radio, televiziune [2, p.400]. In sens restrans, reporterul este
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autorul, realizatorul reportajului, in cazul nostru, reportajul de televi-
ziune.

In Dictionarul explicativ acest termen este tilmacit in felul urma-
tor: Reporterul este un ziarist insarcinat sa culeaga si sa transmitd de
pe teren stiri si informatii [4, p.917]. Este clar cd 1n aceastd definitie
calificarile trebuie examinate mai amplu. Este vorba nu numai de stiri,
ca produs jurnalistic informativ, dar si de informatii, fapte, marturii,
documente, istorii pentru alte formate de emisiuni. Aceste informatii,
date, marturii sunt necesare reporterului pentru produsul curent, dar
si pentru alte produse de viitor. Astfel, datele, faptele, informatia acu-
mulate pentru realizarea unui reportaj de actualitate ar putea fi ulterior
folosite intr-un reportaj de profunzime sau de investigare. Succesul
unui reportaj depinde de mai multi factori, dar in prim-plan la reali-
zarea unui reportaj de calitate se impune personalitatea reporterului.
Napoleon Buonaparte spunea despre reporteri: Un reporter este un
nemultumit, un cenzor, un sfatuitor, un regent al suveranilor, un tutore
al natiunilor. Patru ziare ostile sunt mai de temut decat o mie de baio-
nete.

Multi jurnalisti si teoreticieni ai mass-mediei considera ca repor-
tajul este Insusi jurnalismul, iar reporterul — adevaratul jurnalist, jur-
nalistul complet, jurnalistul cu majusculad. Pentru ca reporterul este
jurnalistul aflat in punctele fierbinti ale actualitatii: este acela care
vede tot, intelege tot si stie cum sa spund §i altora ceea ce trebuie stiut
de toata lumea [2, p.390]. David Randall in cartea sa Jurnalismul uni-
versal scrie: Reporterii sunt persoanele care dau in vileag coruptia,
descopera neglijente, releva pericole, demasca criminali si scriu des-
pre fapte pe care, altminteri, cineva ar vrea sa le tind ascunse... Dupa
D. Randall reporterul realizeaza niste functii mult mai complexe decét
de a pregati un material jurnalistic. Prin reportaj reporterul vine sa
descopere si sd transmitd informatii, care au menirea sa inlocuiasca
diferite zvonuri si speculatii in jurul acestui eveniment. Reporterul are
rolul de a ,,linisti tulburdrile si de a tulbura linistea, oferind posibili-
tatea de a se pronunta celor, care, in mod normal, nu se pot face auziti
in public”. Punand accent pe functiile si responsabilitétile sociale ale
jurnalismului, D. Randall vede rolul reporterului, in primul rand, in
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»d oferi constant societatii o oglinda, reflectdnd virtutile si viciile si
demistificand tabuurile”[5, p.173].

In realizarea misiunii si atributiilor sale profesionale, reporterul
poate juca mai multe roluri, printre care evidentiem urmatoarele:

— imprima credibilitate evenimentului;

— da importanta evenimentului;

— transmite dinamism si ,,viabilitate” reportajului;

— mediaza si explica evenimentul la fata locului.

Pentru realizarea acestor roluri, reporterul trebuie sa intruneasca
anumite calitati, fard de care, cu sigurantd, nu va reusi sd produca un
reportaj de apreciere inaltd a publicului. Vorbind la modul general,
calitatile de baza ale unui reporter de stiri sunt acelea care 1i ajuta sa
scoatd la lumina ecranului cea mai buna versiune disponibila a ade-
varului despre eveniment, despre cele intdmplate la fata locului, in
toatd amploare desfasurarii lor. Vorbind despre ,,cea mai buna ver-
siune disponibila a adevarului”, intelegem o prezentare a versiunii
optimale 1n contextul respectarii echidistantei reflectarii evenimentu-
lui, diversitatii de opinii asupra a ceea ce se intampla la fata locului,
documentarii exhaustive asupra esentei evenimentului si posibilele lui
consecinte, atragerii la procesul de documentare a unui numar cat mai
mare posibil de surse.

In procesul de documentare, o importanti deosebiti o au sursele vi-
zuale, imaginile, fara de care reporterul risca sa se transforme intr-un
enuntator neconvingator de constatdri, opinii, meditatii pe marginea
celort intAmplate. In acest sens, ar fi greu s apreciem produsul medi-
atic realizat drept reportaj de televiziune.

Calitatile despre care am vorbit anterior, evident, nu sunt sufici-
ente pentru a face un reportaj bun. Ajungand, in urma unei documen-
tari minutioase si exigente la ,,cea mai bunda versiune disponibila a
adevarului”, reporterul trebuie sa ,,imbrace” aceasta versiune in cea
mai reusitd forma, accesibild publicului. In acest caz, reusita reporte-
rului va depinde de acum inainte de harul jurnalistic al reporterului, de
experienta acumulata, de calitatile, iminent proprii unui bun specialist
de televiziune.
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6.4. Un reporter bun...

Exista o multime de aprecieri ale specialistilor privind un reporter de
calitate. Fred Fuller Sheld, editor la Philadelphia Bulletin, explica: Un
bun reporter vede lucrurile interesante intr-un eveniment, pe care un
reporter mediocru nu le vede. De ce? Pentru ca mintea lui a fost atdt de
antrenatd, incdt intr-o clipa vede toate partile evenimentului, tot ceea
ce il inconjoara si, dincolo de eveniment, i descopera toate fatetele. lar
cand ochiul si mintea lui sunt asa de antrenate incdt aproape natural
scot la iveala interesul latent din oameni si din lucruri, destul de curios,
spunem cd omul are nas pentru stiri. Michel Voirol, jurnalist si profesor
francez, autorul cartilor Ghid de scriere; Ghid de redactare; Barbarie si
companie; Anglicisme si Anglomania, era mai categoric. Sunt oameni,
care nu sunt facuti sd fie reporteri. Ei nu vor gasi niciodata apa in mare.
Ti trimiti sd facd un reportaj in uzind, iar ei se intorc cu raportul finan-
ciar §i cu catalogul de masini [2, p.390-391].

Calitatile reporterului de televiziune pot fi examinate sub diferite
unghiuri, avand la baza doua criterii fundamentale de calitate: criteri-
ile de continut si criteriile de formad.

Criteriile de continut

Reporterul trebuie sa aiba un ,,sim¢ al stivii”. Aceasta se manifesta
prin prezenta unui simt gazetaresc/jurnalistic, prin capacitatea persoanei
de a selecta evenimentele, a recunoaste in ele pe cel mai important din
punctul de vedere al interesului public. Avand evenimentul, reporterul
nu trebuie ,,sa se piarda” in multimea de fapte si lucruri adiacente, sa
fie atras de detalii nesemnificative. Acest ,,simt al stirii”” evolueaza cu
timpul, cu acumularea experientei de reporter, ceea ce ii permite uneori
sd modeleze anumite situatii din cadrul evenimentului. Desigur, nu este
vorba de ,,inventarea” evenimentelor sau a unor episoade din cadrul lor.
Avand ,,simtul stirii”, reporterul plaseaza evenimentul dat in contextul
altor evenimente, realitatii social-politice din tard, el poate analiza gene-
za evenimentului si intui anumite consecinte ale lui pentru cetateni.

Reporterul trebuie sd stie sd selecteze detaliile. In procesul de docu-
mentare reporterul urmeaza sa acorde atentia la mai multe aspecte ale
evenimentului. El trebuie sd cunoasca ce a precedat acest eveniment, care
este istoricul lui, sd se informeze despre locul desfasurarii evenimentu-
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lui, despre modalitatea de acces pe teren (acces liber sau cu autorizatie
din partea organizatorilor sau/si a serviciilor de securitate). Este nece-
sar, de asemenea, de precizat persoanele, care vor participa la eveniment
(persoane oficiale, organizatori, invitati din tard si de peste hotare). In
unele cazuri, persoanele principale la acest eveniment pot fi secundare
la alte evenimente, si invers. Reporterul poate contacta organizatorii sau
participantii la un eveniment prestabilit pentru a preciza unele detalii sau
a conveni in privinta unor interviuri pe teren. La fel, comunicand cu orga-
nizatorii evenimentului, reporterul precizeaza modalitatea de desfasurare
a evenimentului, scenariul orientativ/rigid al actiunii, succesiunea impli-
carii participantilor si invitatilor in eveniment etc.

Reporterul trebuie sd fie precis si atent. In cooperare cu opera-
torul, reporterul trebuie sa fixeze cele mai semnificative episoade
ale evenimentului, s evidentieze detaliile care reliefeaza caracterul
inedit, irepetabil al celor ce se Intdmpla pe teren, comportamentul si
atitudinea persoanelor oficiale, reactia celor prezenti la eveniment,
a martorilor, victimelor, a beneficiarilor de acest eveniment. Repor-
terul/cameramanul urmeaza sd observe si sd inregistreze situatiile
cu tentd dramatica, senzationala, spectaculoasd, de divertisment, ce
caracterizeazd atmosfera desfasurdrii actiunii.

Totodata, reporterul nu trebuie sa fie atras in exclusivitate de haina
spectacularului In descrierea evenimentului, ocolind esenta acestuia,
importanta lui din punctul de vedere al interesului public. in proce-
sul de producere, reporterul trebuie sa acumuleze fapte, date, istorii,
sd inregistreze cele mai relevante marturii ale unui numar cat mai
mare de participanti, martori, spectatori, experti, oaspeti etc., etc.
Este important ca reporterul sa se documenteze video de la persona-
jele principale ale evenimentului, sa identifice cu exactitate numele,
prenumele, functia, profesia, ocupatia lor, solicitdnd, totodata, daca
aceasta este posibil, modalitatile de contact ulterior cu protagonistii
reportajului.

Reporterul trebuie sa stie ,,a schimba registrele”. Exista putine
cazuri cand reporterul se specializeaza intr-un domeniu sau altul de
activitate — politic, economic, social, cultural, sportiv si altele. De
cele mai multe ori, reporterul in serviciul stiri trebuie sa participe la
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evenimente de o varietate larga tematica, asa precum dicteaza reali-
tatea. Este vorba de un spectru foarte extins de evenimente — de la
accidente si catastrofe la manifestari politice sau premiere muzicale
internationale, de la interventii chirurgicale unice sau lansare de carte
la summit-uri ale conducatorilor de state din regiune in problemele
protectiei mediului ori proteste si revolte sociale, ciocniri violente in-
teretnice sau interconfesionale.

Reporterul trebuie sa stie a asculta, a fi curios si perseverent. A fi
reporter de loc nu inseamna a vorbi intruna in fata camerei de luat ve-
deri. Prin abilitatea sa de a asculta reporterul predispune participantii
la eveniment spre sinceritate, deschidere, creeaza o atmosfera priel-
nica de intelegere, comunicare amiabila, respectuoasi. In acest mod,
reporterul poate mai usor ,,sa smulgd” informatiile necesare de la ac-
torii principali ai evenimentului, inclusiv cei care incearca sa ocoleas-
ca esentialul. Curiozitatea reporterului este necesard nu atat pentru a
satisface interesele sale cognitive, informative. Ea se manifesta ca un
instrument Tn numele datoriei fatd de public de a obtine informatia de
interes general, de a descoperi fapte, persoane, situatii cu impact mare
asupra cetatenilor, de a investiga fenomene, a ,,sdpa” In profunzime.
Informatia si faptele nu vin de la sine spre reporter. Pentru a obtine
informatii cu pondere sociala, a dezvalui fapte inedite, a demasca ne-
legiuiri, a apara interesele vitale ale cetatenilor, reporterul, Tn munca
sa de documentare, de realizare a produsului mediatic are nevoie de
perseverentd, de curaj si devotament civic.

Reporterul trebuie sa caute fapte, si nu presupuneri. Faptul este
o intamplare reald, eveniment, lucru petrecut in realitate, actiune
savarsita de cineva, faptd reald. Pentru un reporter principala regula
este de a verifica faptele, a nu se lasa prada presupunerilor si banuieli-
lor. Faptele pot fi confirmate prin documente sau prin marturiile, opi-
niile oamenilor, implicati in eveniment. Dar si aceste opinii urmeaza a
fi verificate, contrapuse cu altele pentru a descoperi adevarul. Repor-
terul trebuie sa depisteze falsul, minciuna, sa demonstreze cunostinte
si abilitate profesionald in a identifica caile si metodele de verificare a
faptelor. Aceste calitati sunt cu atat mai mult necesare reporterului din
zilele noastre, cAnd mass-media se lovesc de fenomenele dezagreabile
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ale epocii postadevar, cum ar fi invazia fake news, dezinformarea si
intoxicarea cu informatii si fapte ireale, fabricate.

Reporterul trebuie sa fie disciplinat. Aceasta calitate se extinde
asupra Intregii activitati si a tuturor etapelor de lucru ale reporterului
in mass-media. Pornind de la specificul muncii in echipa la televizi-
une, inclusiv In serviciile de stiri si actualitati, spiritul de disciplina,
organizare si punctualitate trebuie sa domine cu desavarsire personali-
tatea reporterului. El lucreaza intotdeauna sub presiunea timpului — fie
ca este vorba de durata desfasurarii evenimentului, de caracterul lui
imprevizibil si consecintele neasteptate, de operativitatea prezentarii
materialului in redactie, de competitia pentru intdietatea difuzarii, ve-
cindtatea imediata a telejurnalului sau de situatii de criza sau forta
majora, cand reporterul este silit s ia unele decizii neordinare pentru
a executa misiunea ori a salva intreaga echipa. In ultima instanta, de
organizarea, disciplina, punctualitatea reporterului depinde succesul
muncii echipei, succesul reportajului, imaginea telejurnalului si a ca-
nalului de televiziune in ansamblu.

Reporterul trebuie sa demonstreze un nivel inalt de cultura gene-
rala.

Reporterul trebuie sa respecte normele tehnice si tehnologice de
producere.

Reporterul trebuie sa poarte grija de feed-beck-ul propriilor re-
portaje.

Criteriile de forma ale calitatii reporterului

Aspectul exterior si vestimentatia trebuie sa fie acceptabile locului
si naturii evenimentului.

Reporterul nu trebuie sa imite in prezentare, el trebuie sa-si forme-
ze propriul stil, propria maniera profesionala.

Reporterul trebuie sa poatd lucra in echipa.

Reporterul trebuie sa stie a invata de la colegi, sa acumuleze din
experienta altor reporteri.

Reporterul trebuie sa demonstreze maturitate si responsabilitate
sociala in fata publicului.

Reporterul trebuie sa respecte solidaritatea de breasla, normele si
reglementarile deontologice si etice ale lucratorilor media.
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6.5. Structura reportajului televizat

Structura reportajului de televiziune se distinge prin cateva ele-
mente constituante fundamentale.

Textul citit de reporter dupd cadru (speakertext), care se scrie in
redactie, de reguld, dupa ce reporterul impreuna cu operatorul, vizi-
oneza materialul brut filmat. Tindnd cont de imagine, de mesajul pe
care ea il poarta, reporterul scrie textul ca el sd completeze imaginea,
sa ,rasufle” cu atmosfera de la eveniment. El face anumite pauze,
pune anumite accente, care imprima o mai intensa expresivitate ma-
terialului, permite reporterului sa-1 aduca pe telespectator in centrul
actiunilor de pe teren.

Materialul video, filmat la fata locului, acest document inestima-
bil, elementul de baza al reportajului de televiziune. Expresivitatea
imaginii de pe teren permite, uneori, precum in cazul rubricii No
comment, ca imaginea sa fie inclusd, montata, ori in stare bruta, fara
a fi insotitd de textul reporterului.

Vocea fireasca a martorilor, participantilor la eveniment trans-
mite credibilitate reportajului, 1l prezinta ,,viu”, cu toate nuantele
dramatic-emotive ale evenimentului in desfasurare. La fel si vocea
reporterului de la fata locului, care prin stand-up ne ,, teleporteaza”
in centrul desfasurarii evenimentului. Iatd de ce reporterul trebuie
sd inregistreze cat mai multe voci — documente de la fata locului cu
cele mai diverse mesaje. Inregistrarile sincron permit de a transmite
telespectatorului cel mai reusit citat, care contine cea mai concluden-
ta, exacta si, Tn masura posibilitatilor, cea mai veridicd informatie.
Mesajul este transmis nu numai exact, fara distorsiuni de sens, dar si
captivant prin nuantele sale emotiv-persuasive.

Doar sunetele de ambianta, zgomotele, atmosfera de la fata lo-
cului, confera credibilitate evenimentului, ne aduce in centrul lui ca
martori, participanti ori chiar creatori ai acestuia. Este important ca
aceste sunete, imprimate impreund cu imaginea, sa fie prezente in
reportaj pentru a pastra atmosfera, verva unui spectacol, caracteristic
reportajului de televiziune [6, p.113-154].
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Un alt element al reportajului este stand-up-ul. El, prin aparitia in
cadru a reporterului cu un anumit mesaj de la fata locului, se prezinta
drept ,.cartea de vizitd” a acestui gen informativ. Rolul si functiile
stand-up-ului in reportajul de televiziune vor constitui obiectul ana-
lizei noastre mai detaliate putin mai tarziu.

Lead-ul reportajului, incluzand mesajul de prezentare a reporta-
jului in jurnalul de stiri. Acest ,,intro” poate avea prin forma lui doua
semnificatii: a) lead-ul dur, care contine intr-o formula foarte scur-
td anuntarea evenimentului propriu-zis, la care se referd reportajul;
b) lead-ul lejer, ce contine o formulare generalizatoare, incluzand,
totusi, raspunsul la intrebdrile esentiale ale jurnalismului de noutéti:
cine? ce? cand? unde? cum? de ce?

Stand-up-ul este un element constituant important al reportaju-
lui de televiziune. Un reportaj bun este nu numai cel care transmite
noutatea intr-un mod impresionant, emotiv, prin limbajul cadrelor,
imaginii. Un reportaj reusit poate fi considerat si cel, care, datori-
ta aparitiei in cadru a reporterului, are loc ,,indemnul”, realizat de
principalul martor si participant al acestui eveniment, de a ne afla
alaturi de jurnalist, de a vedea cu ochii proprii evenimentul si a
intelege amploarea si semnificatia celor intamplate, de a impartasi
emotiile celor de la fata locului, creand impresia pentru telespectator
ca s-a ,teleportat” la acel eveniment.

Reporterul da clar de inteles telespectatorului, ca el se afla in
valtoarea evenimentului, iar informatia pe care el o prezinta este
mult mai mult decat cea produsa in newsroom. Stand-up-ul include
informatia cea mai importantd, prin care reporterul poate sa-i expli-
ce, sa-1 ,,demonstreze” telespectatorului unde si cum are loc eveni-
mentul, de ce se petrece anume asa si nu altfel, ce s-a Intamplat si
ce se Intampld Tn momentul includerii sale in eveniment, cine sunt
eroii si, eventual, care ar putea fi impactul acestui eveniment asupra
publicului larg (sau o parte anumita a publicului). Prin continutul sau
stand-up-ul urmareste doua obiective principale:

a) prin reportaj, in special, prin stand-up, se da de inteles tele-
spectatorului, cad reporterul nu prezintd o informatie, aflandu-se in
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newsroom, ci se afla in valtoarea evenimentului, cu riscurile, care le
genereaza acest eveniment;

b) de multe ori prezenta reporterului la fata locului il reprezinta in
ochii telespectatorului ca pe un adevarat erou, lasand in umbra chiar
si personajele principale ale actiunii de pe platou.

6.6. Mai multe despre stand-up

Obiectivele stand-up-ului

Stand-up-ul in reportajul de televiziune, ca parte componenta im-
portanta a lui, urmareste un sir de obiective:

— stand-up-ul convinge telespectatorul ca reporterul se afla la locul
desfasurarii evenimentului si acesta va transmite de acolo informatia
completd, integrala, impartiald si obiectiva, credibild si evaluatd de
catre corespondent datoritd participdrii nemijlocite a lui pe teren;

— stand-up-ul constituie o parte vizuald a comunicarii, prezenta-
te de reporter, multiplicand forta emotiva, argumentativa si credibila
a reportajului, o parte a spectacolului evenimentului, creat prin forta
imaginii, sunetului de ambianta, atmosferei, cuvantului de catre echi-
pa de creatie;

— stand-up-ul include informatia cea mai importantd, prin care
reporterul poate sd-i explice telespectatorului ce s-a intamplat (ce se
intampld) si sé indice locul unde are loc evenimentul, aflandu-se ne-
mijlocit acolo.

Locul stand-up-ului in reportaj

In structura reportajului stand-up-ul poate fi pozitionat in trei lo-
curi: la inceputul reportajului (incepator), in continutul ca atare al re-
portajului (de trecere, intermediar, tranzitoriu, rolul de punte) si la
sfarsitul reportajului (final). Fiind plasat in unul din aceste locuri in
structura reportajului, stand-up-ul joaca in fiecare caz un rol aparte.

Stand-up-ul de inceput, de reguld, indeplineste, cel putin, doud
roluri: a) demonstreaza telespectatorului prezenta reporterului la fata
locului; b) reporterul prezinta informatia initiala despre eveniment, lo-
calizeaza reportajul, face ,,intrarea in baladd”, da startul reportajului
ca atare.
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Stand-up-ul tranzitoriu, intermediar urmareste scopul unirii logice
a doud fragmente/episoade ale reportajului in cazul cand actiunea este
organic desfasuratd pe mai multe platouri si se simte lipsa unor ima-
gini adecvate textului dupa cadru al reporterului (locul unui incendiu,
operatia de salvare, activitatea ambulantelor si spitalelor, evacuarea
victimelor s.a.m.d.).

Daca reporterul intentioneaza sa prezinte un comentariu la cele
intamplate, sa-si expuna propria opinie, sa faca anumite prognoze,
sd transmitd o informatie suplimentara, de ultima ord, publicului asu-
pra acestui eveniment sau un apel autoritatilor publice, el apeleaza la
stand-up-ul final. Stand-up-ul final indeplineste si functia de semna-
turd, prin care jurnalistul atentioneaza asupra mesajului evenimen-
tului, anunta autorul (autorii) reportajului, telejurnalul si postul de
televiziune pentru care transmite, locu/ de unde este transmis repor-
tajul. Semnatura poate fi facutd in cadrul stand-up-ului final sau dupa
cadru. Unii experti si practicieni sunt de parerea ca, in unele cazuri,
stand-up-ul final devine punctul culminant emotiv al reportajului,
ceea ce impresioneaza puternic telespectatorul.

Modalitdtile de filmare a stand-up-ului

La realizarea reportajului de televiziune, se practici mai multe
modalitdti de filmare a stand-up-ului, cum ar fi:

— jurnalistul poate sta nemiscat pe un anumit fundal (numai nu un
perete de caramida!), care sa transmitd un mesaj concludent, reprezen-
tativ evenimentului;

— jurnalistul se afla in valtoarea evenimentului, parte a ceea ce se
intampla acolo;

— reporterul se deplaseaza concomitent cu miscarea participantilor
la eveniment si prezintd textul pentru a deschide telespectatorului pa-
norama a ceea ce are loc si a perspectivei desfasurarii evenimentului;

— reporterul, in special, in cazul stand-up-ului intermediar, se pla-
seazd pe un platou nou, ce ne transpune in urmatorul episod al eveni-
mentului.

Cénd se utilizeaza stand-up-ul?

*  Din anumite motive (natura subiectului, conditii extreme de
filmare, situatii nefavorabile climaterice, pericol pentru viata si sdna-
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tatea operatorului etc.), existd insuficientd de material video, realizat
la fata locului.

e Subiectul, logica reportajului cere o trecere ,,lind”, reusita, dar
sustinand linia dramatica a subiectului, de la o parte la alta a reporta-
jului.

e Reporterul, pentru mai multd veridicitate a celor relatate si
credibilitate in fata telespectatorilor, se ,,incadreaza” in eveniment. In
acest caz, fundalul joacad un rol primordial, il ajutd pe reporter sa se
identifice cu evenimentul sau cu eroii acestuia. Prin aceasta jurnalistul
isi identifica si multiplica propria imagine in mass-media. Fundalul
trebuie sa poarte un mesaj complementar sau de multe ori chiar de-
terminant pentru reportaj. In acest sens, Erix Fihtelius spunea: ,,...in
calitate de fundal se poate utiliza orice, numai nu un perete de cara-
mida [ 7]. Aceastd reglementare a devenit clasica pentru producatorii
de televiziune.

¢ Reporterul explica, comenteaza, analizeaza cele intamplate, adu-
ce unele amanunte, detalii despre evenimente si analizeaza situatiile
care au precedat acest eveniment, adresandu-se ,,pe viu” telespectato-
rului. In procesul comunicarii televizuale cu telespectatorul, reporte-
rul il ia drept ,,coparticipant” la evenimnent, aducandu-1 in mod activ
la fata locului. Prin aceasta, la fel, imprima mai multa veridicitate si
credibilitate celor relatate in reportaj.

* Reporterul a fost ori este martorul unui eveniment neobisnuit si
incearca sa transmita telespectatorului unele senzatii, trdiri deosebite,
legate de propriile emotii sau de starea sentimentelor altor participanti
la eveniment, de imprejurérile inedite de dupa culise, de mirosuri, gus-
turi, temperatura aerului si alte senzatii, pe care nu le poate reda cu
ajutorul cuvantului si imaginii.

e  Reporterul, pentru a fi mai convingator, pentru a demonstra
anumite probe documentare, pentru a reda telespectatorului atmosfera
de spectacol a reportajului si a-1 convinge de adevarul transmis, pre-
zinta in cadru aceste documente cu explicatiile de rigoare.

e Reporterul analizeaza desfasurarea evenimentului. Dezvaluie
unele laturi conflictuale ale acestuia, care nu pot fi fixate de imagine,
prezintd punctul sdu (al redactiei) de vedere asupra celor intamplate
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pe platou, trage anumite concluzii privind consecintele posibile ale
acestui eveniment asupra publicului sau prognoze vizand evolutia lui
ulterioara.

*  Pentru demonstrarea concludenta a actiunilor, desfasurate pe
teren (extinderea incendiului sau inundatiilor, desfasurarea lucrari-
lor de salvare, miscarea trupelor si deplasarea tehnicii in cadrul unor
operatiuni militare, efectuarea unei interventii chirurgicale unice, ma-
nifestari sportive si culturale etc., etc.). In aceste cazuri, pornind de
la scopul pe care il urmareste reportajul, stand-up-ul poate fi filmat in
asa mod ca 1n spatele reporterului sa se vada un detaliu semnificativ al
acestei actiuni (distrugeri in urma incendiului, case demolate de apa,
ruinele unui pod aruncat in aer, indicatorul localitatii, unde are loc
evenimentul etc.).

Aceasta convinge telespectatorul ca reporterul se afla anume la fata
locului si nu in newsroom, este in centrul evenimentului si va comu-
nica obiectiv nu numai Ce are loc pe teren, dar Cum? in ce mod?
De ce? Care vor fi urmaérile? acestui eveniment. Pentru a localiza
evenimentul si a demonstra proportiile lui, este necesar ca stand-up-ul
si fie filmat la un plan mai larg, general. In aceast situatie, corespon-
dentul poate sa se miste In cadru pentru a completa mesajul verbal cu
imaginea a ceea ce se desfisoard pe platou, sporind credibilitatea si
potentialul emotiv al reportajului in fata publicului.

Al lecturat tema? Cauta si gaseste raspunsuri:

% Care definitie a reportajului de televiziune o considerati ex-
haustiva?

¢ Prin ce reportajul tv este prioritar stirii si interviului tv?

% Cum poate jurnalistul in reportajul tv s@ dea importanta
evenimentului?

< Ati putea, din propria experienta, sa identificati 10 detalii
semnificative, pe care le-ati selectat pentru reportajul de te-
leviziune?

¢ Ce greutati ati intAmpinat la realizarea primelor

stand-up-uri si cum le-ati depasit ulterior?
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¢ Puteti descrie pasii concreti, in procesul de realizare a re-

portajului tv, pe care ii faceti la analiza evenimentului si
desfasurarea lui?
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7. PRODUCEREA REPORTAJULUI: PAS CU PAS

Obiective de referintd:
1. Identificarea actiunilor jurnalistului la producerea reportajului
de televiziune
2. Evaluarea competentelor si atributiilor echipei de creatie la pro-
ducerea reportajului
3. Determinarea tehnicilor de filmare, editare, redactare si criterii-
lor de evaluare a reportajului tv
Cuvinte-cheie: producere, preproducere, postproducere, politica editori-
ala, eveniment, documentare, spectacol, senzational, interes public, martori,
participanti, surse, factorul timpului, factorul actorilor, factorul locului, fac-
torul contextului, reperarea locului, filmare, echipament, accesorii, camera,
lumini, sunet, reporter, cameraman/operator, redactor, redactie, scenariu,
imagine brut, time-code, text, redactare, comentariu, voice-over, ilustratie,
sinopsis, efecte speciale, sunete de ambianta, meserie, rigori, rating.

7.1. Etapa preproducere

Documentarea. Ca si la producerea oricarui alt gen informativ, do-
cumentarea presupune respectarea unor etape bine determinate — colec-
tarea, sistematizarea si analiza unui volum cat mai mare de informatie
despre eveniment Intr-un termen cat mai restrans. Esential pentru re-
porter (dar si pentru redactie, pentru postul de televiziune) este se-
lectarea acestui eveniment din multitudinea de actiuni, intdmplari,
fapte (manifestari, sedinte, conflicte, incidente, accidente, scandaluri,
catastrofe, lovituri de stat, crize economice, infractiuni, declaratii,
conferinte de presd, omagieri, competitii, festivaluri etc.), care au loc
practic in fiecare zi. Alegerea evenimentului, care poate fi plasat in
telejurnal, depinde de mai multi factori. in primul rand, de politica
editoriala a postului de televiziune, a serviciului de stiri. Anume po-
litica editoriala std la baza prioritatilor in selectarea evenimentului,
in unghiul de abordare a lui in programele de stiri. Or, si in acest caz
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drept orientare servesc interesele receptorilor pentru tipul si natura
evenimentului.

In cartea Convorbiri despre mass-media, expertii americani Den-
nis Everette si John McQuail considera ca cele mai solicitate de catre
public sunt urmatoarele evenimente:

e Conflicte si confruntari de interese ale oamenilor, institutiilor,
organizatiilor, statelor (atacuri teroriste, deflagratii, mitinguri, protes-
te, lovituri de stat, conflicte armate).

e Catastrofe, accidente, cataclisme naturale, alte situatii excep-
tionale.

* Consecintele unui eveniment de rezonanta larga, noi fapte si
date, detalii si dovezi in cazuri bulversante sau scandaloase.

*  Noutati de ordin politic sau economic (adoptarea unor legi,
intalniri la nivel inalt, semnarea unor tratate sau conventii, armistitii,
reforme financiare sau fiscale, criza economica, instrainarea patrimo-
niului public etc.).

* Noutati din culturd, sport, divertisment (inaugurarea unor expo-
zitii, festivaluri, desfasurarea competitiilor, concursurilor).

e Evenimente importante, senzationale in viata personalitatilor
notorii (aniversari si jubilee, ceremonii de familie, premii nationale si
internationale, scandaluri patrimoniale) [1].

Primul pas realizat de reporter in procesul documentarii este con-
tactul (direct sau prin intermediar) cu evenimentul si actorii principali
ai lui. De regula, acest proces poate avea doud aspecte:

a) cel pozitiv asigurd reporterului un acces direct la scenariul,
obiectivele, locul desfasurarii si figurantii principali ai evenimentului.
Contactul prealabil al reporterului cu persoanele oficiale, organizatori
sau participanti, faciliteaza intelegerea evenimentului si asigurd o mo-
bilitate operativa a echipei pe platou;

b) aspectul negativ al unui asemenea contact cu evenimentul si ac-
torii lui, mai ales anterior declansarii acestuia, consta in faptul ca or-
ganizatorii manifestarii sau ,,eroii” acesteia pot ,,manevra” in asa mod
ca sa schimbe, in interesele imaginii lor, si locul, si subiectul, chiar si
persoanele participante la eveniment. In acest sens, in locul documen-
tarii veridice reporterul se poate alege cu o informatie falsa, ceea ce
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va lovi in caracterul obiectiv al reportajului sau va sili jurnalistul sa se
documenteze suplimentar si din alte surse.

Sursele de baza ale jurnalistului in documentare sunt cele cunos-
cute deja de la cursurile anterioare: presa tiparitd; informatiile despre
eveniment; dosarele personale ale reporterului; sursele academice (en-
ciclopedii, dictionare, cataloage, harti, tratate, rapoarte, tabele etc.);
arhiva de imagini a redactiei; reteaua Internet si altele. Mentionam ca,
in ultima perioada, in scopul documentarii jurnalistice un rol din ce in
ce mai mare il joaca retelele sociale, diverse platforme on-line.

Documentarea trebuie sd fie bine organizata, tindnd cont de mai
multi factori. S& exminam acesti factori.

Factorul timpului. Daca evenimentul este spontan sau fortat,
informatia poate fi redusa si incompleta. In cazul cand evenimentul este
previzibil si programat (manifestari social-politice, jubilee, campiona-
te sportive, concursuri, manifestari publice nationale si internationale,
actiuni diplomatice, lansari de carte, premiere si spectacole etc.), re-
porterul are posibilitatea sa se documenteze fundamental, sa selecte-
ze mai multd informatie, sa contacteze organizatorii, participantii la
eveniment, sa verifice informatia prin contrapunerea cu alte surse, sa
studieze materialele de arhiva proprii sau din alte institutii la aceasta
tema, sa solicite din instante material informativ suplimentar. Astfel,
documentarea ar fi mai ampla, mai consistenta prin continut, varietate,
mai completa prin fapte, date, marturii, argumente si dovezi.

Factorul actorilor. Reporterul trebuie sa adune cat mai mult ma-
terial bibliografic despre figurantii principali ai evenimentului (fami-
lia, confesiunea, studii, carierd, inclusiv militara, origine, prieteni si
dusmani, aliante, scandaluri, conflicte cu implicarea acestor persoane
sau celor apropiati lor, relatiile lor cu personalitati marcante din tara si
de peste hotare, contacte actuale si din trecut, afilierea la politica si la
alte grupari sociopolitice, relatiile cu puterea etc.). Aceasta informatie
poate fi ulterior utilizatd la pregatirea materialului jurnalistic.

Factorul locului. Studierea amanuntita a locului desfasurarii eveni-
mentului, a cadrului si dimensiunilor actiunilor declansate poate adu-
ce reporterului informatii surpinzatoare, inedite, care ar spori drama-
tismul celor povestite de jurnalist, ar Intregi, ,,innobila” informatia din
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subiect, ar fortifica semnificatia mesajului din reportaj, contribuind la
receptarea emotiv-senzationald a acestuia de catre telespectatori. (De
exemplu: Orasul de sub cenusda Pompei, localul unde a fost semnat Ac-
tul Unirii, cladirea unde a fost semnat armistitiul, sala de tron a dom-
nitorului, gara de unde concetatenii nostri au fost deportati in Siberia,
stadionul care a gdzduit Campionatul mondial de footbal, Casa-muzeu
a lui A.P. Cehov, unde a fost scrisa piesa ,,Livada cu visini”, poligonul,
de unde au fost lansati primii sateliti artificiali ai Pamantului etc.).

Factorul contextului. Evenimentul nu poate fi examinat fragmen-
tar, separat de alte evenimente din aceeasi categorie, apropiate tem-
poral sau spatial. Numai abordarea lui complexa si integra permite
reporterului sa inteleaga just si univoc informatia si s-o transmita in
mod obiectiv, nedistorsionat publicului.

Reperarea locului (terenului, platoului de filmare). Aceasta actiune
este necesara 1n special pentru transmisiunile in direct. De regula, in
aceste cazuri reporterul se deplaseazd la fata locului, Tmpreuna cu
membri ai echipei tehnice (ingineri, operatori, electricieni...) pentru a
concretiza toate posibilitatile tehnice de realizare a produsului televi-
zual (in direct sau inregistrat), sursa (de baza si cea suplimentard) de
alimentare a echipamentului cu energie electrica, varianta de rezerva,
functionarea canalului de transmisie, accesibilitatea semnalului video-
audio, locul amplasarii camerelor de luat vederi, conditiile de asigurare
a securitatii si integritatii echipamentului pentru situatii de fortd majora,
locurile de muncé ale membrilor echipei, inclusiv al reporterului pentru
transmisiunea in direct sau realizarea stand-up-ului, pentru interviurile
de la fata locului si protagonistii lor. In cazul unor manifestiri publice
de amploare trebuie de asigurat pentru invitati, dacd se solicitd acest
lucru din partea organizatorilor, permisele de acces la eveniment.

Verificarea echipamentului si a accesoriilor pentru producerea re-
portajului. Mentionand cé producerea televizuala este o munca colec-
tiva, la aceasta etapa trebuie de coordonat in mod operativ actiunile
membrilor echipei — reporter, operator/cameraman, serviciile tehnice,
sunetist, inginer video, inginer multiplicator, de asigurat un nivel inalt
de pregatire a echipamentului, suportului de filmare si de inregistrare
a sunetului etc.
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7.2. Etapa producere. Munca pe teren

La aceasta etapd, avand deja acumulata si selectatd o informatie
ampla despre eveniment, despre participantii la el, cunoscand in li-
nii mari ,,scenariul” evenimentului, avand rezultatele reperarii locului
desfasurarii evenimentului/actiunilor, limitele temporale ale acestui
eveniment, pregatind echipamentele necesare filmarilor, reporterul
asigura, impreuna cu intreaga echipa de filmare, deplasarea la locul de
producere a reportajului de televiziune. Avand un scop comun, obiec-
tive comune, realizabile prin executarea misiunii redactionale — de a
pregati un reportaj despre evenimentul in cauza, jurnalistul/reporterul
si cameramanul/operatorul de la bun inceput isi concretizeaza functiile
si actiunile pe parcursul producerii materialului televizat.

Sursele pe teren

Sarcina principald a reporterului este de a exploata la maxi-
mum sursele de documentare de la fata locului pentru a asigura o
reflectare veridica, obiectiva, impartiala, completa si echidistanta
a evenimentului.

La locul desfasurdrii evenimentului reporterul poate sa utilizeze
mai multe surse, independent de natura actiunilor, de caracterul lor, de
capacitatea si potentialul lor de a influenta publicul. Care ar putea fi
aceste surse?

Martorii. Pentru a evita mai multe erori in reflectarea evenimen-
tului, a fi sigur de veridicitatea celor relatate de martori si, astfel, a
asigura obiectivitate materialului, reporterul pentru documentare (in-
terviu) trebuie sa apeleze la persoanele cel mai mult apropiate de eve-
niment sau participante nemijlocit la actiune. Este important statutul
social al intervievatului. De reguld, trebuie de invitat in fata camerei
de luat vederi oameni de o credibilitate sporitd, cu priza la telespec-
tatori, implicati in acest eveniment. In cazul unor situatii conflictuale,
reporterul va lua interviuri de la reprezentanti ai ambelor parti. In ca-
zul dat telespectatorul poate alege singur opinia cea mai apropiata de
pozitia, convingerile, simpatiile sale sau in virtutea gradului de infor-
mare a sa despre subiectul acestui eveniment. Includerea in subiectul
conflictual a celei de-a doua sursd cu o opinie neutrda ar putea trezi
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neincredere la public, care, de reguld, se disperseaza in baza unor pa-
reri contradictorii.

In acelasi timp, se cere si identificarea martorilor (numele si prenu-
mele, functia sau locul de trai, corelatia sa cu acest eveniment — orga-
nizator, participant, observator, trecator accidental, victima sau banuit
de savarsirea unei infractiuni etc.). Acest lucru reporterul il face pentru
a se convinge de credibilitatea celor enuntate de martor, bazandu-se pe
autoritatea lui, cat si pentru prezentarea in reportaj a intervievatului,
fie oral, la transmisiunea in direct, fie prin burtierd la montarea mate-
rialului si difuzarea lui In emisie.

De regula, dacd martorul insistd sa nu fie citat in reportaj, invo-
cand anumite motive, reporterul decide, de unul singur, avand la baza
legislatia nationala si internationala in vigoare si normele deontologice
jurnalistice, unanim recunoscute in spatiul respectiv. Dacd informatia
prezentata in interviul martorului reprezinta un interes public sporit,
iar mesajul lansat de persoana intervievata sau aparitia ei In imagine
ar periclita viata, sanatatea, integritatea si securitatea acesteia, reporte-
rul acceptd anonimatul. La montare/editare jurnalistul aplica unul din
procedeele audio sau/si video pentru a asigura acest anonimat.

Desigur, nu toti martorii evenimentului pot transmite informatii,
date, impresii relevante, care ar putea aduce succes reportajului. Avand
grija la eveniment sa inregistreze cat mai multe marturii, declaratii,
opinii, reporterul tine cont totusi de faptul limitarii in volum a repor-
tajului de stiri si selecteaza cele mai reprezentative, mai semnificative
si convingatoare relatari ale martorilor pentru intelegerea integrala a
evenimentului. Criza de timp, caracteristica producerii tuturor genu-
rilor informative, inclusiv reportajului de stiri de televiziune, impune
reporterul sa selecteze cu discernamant martorii, sa adreseze intrebari
clare, succinte privind esenta evenimentului, s provoace martorii la
unele destdinuiri senzationale, impresionante, emotive pentru tele-
spectatori. Orientarea In eveniment a reporterului, experienta profesi-
onald si, nu in ultima instanta, intuitia i perspicacitatea jurnalistului,
asigura succesul in producerea unui reportaj de televiziune.

Sursele oficiale. In raport cu natura evenimentului, informatiile
prezentate de sursele oficiale pot fi tratate de catre reporter in mod
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diferit. In cazul implicarii directe a anumitor autoritti sau institutii
in eveniment, aceastd informatie prezentata reporterului poate fi doar
de pe pozitiile intereselor acestor surse. Deci, ele nu pot sa fie absolut
credibile. In situatia unor teme conflictuale, reporterul este obligat si
confrunte mai multe date, parvenite din surse oficiale, cu marturiile
celorlalte surse, implicate in conflict.

Reprezentantii mass-mediei. Jurnalistii de la diferite institutii me-
diatice la fel pot servi drept surse de informare, daca doresc sincer
sd facd acest lucru. De regula, atmosfera de concurenta, lupta pen-
tru prioritate si pionierat In detinerea si difuzarea informatiei, proprii
situatiei actuale din campul mediatic si revolutiei tehnologice in do-
meniul comunicarii, depasesc traditiile de solidaritate de breasla ale
lucratorilor mass-mediei, interesele de breasla ale jurnalistilor, pro-
prii etapelor precedente. Oricum, reporterul incearca sa afle anumite
subtilitati si de la colegii sdi, implicati in eveniment. In aceasta ordine
de idei, anumite amanunte asupra evenimentului si actorilor lui pot fi
obtinute de la reprezentantii presei locale. Contactele reporterului cu
corespondenti straini ar putea, la fel, sa completeze unele goluri in do-
cumentarea reporterului asupra desfasurarii evenimentului si locului
lui in context regional/national sau international.

Specialistii (expertii, analistii). Reporterul nu poate sa pretinda a fi
atotstiutor, competent in toate domeniile. latd de ce pentru veridicitate,
autenticitate si obiectivitate el apeleaza la opinia specialistilor. Pentru a
evita anumite esecuri de competentd, reporterul trebuie sa fie sigur de
profesionalismul inalt si autoritatea in domeniu, de calitatile etice ale
specialistului, recunoscute de public. Competenta si autoritatea profesi-
onald a specialistului invitat in reportaj nu trebuie sa trezeasca la nimeni
oarecare dubii. Informatia obtinuta de la specialist poate fi folosita si la
scrierea materialului de catre reporter, si in interviurile, plasate in re-
portaj. In toate cazurile, jurnalistul solicita specialistului si se pronunte
clar, concis, explicit si simplu (nu savant) asupra esentei si semnificatiei
evenimentului, pricinii si consecintelor acestuia asupra publicului.

Reporterul insusi. La pregatirea reportajului, jurnalistul nu este un
simplu observator, contemplator al evenimentului. El analizeaza si fi-
xeazad derularea lui, evolutia, punctul culminant (uneori dramatic si
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captivant, atractiv sau repugnant) al acestuia, trece toate manifestarile
de pe platou, cu multitudinea de nuante, prin propriile sentimente si
trairi. Pentru telespectatori, reporterul la fata locului este cel mai cre-
dibil document. De aceea, transmitand emotivitatea atmosferei de la
fata locului, din ,,nucleul” evenimentului, reporterul nu poate fi banuit
de subiectivism 1n aprecierea celor desfasurate pe platou. Telespecta-
torul, de partea cealaltd a camerei de luat vederi, este si el in centrul
evenimentului si orice fals, incorectitudine sau exagerare emotiva de
catre reporter la cele intamplate la fata locului constituie un vot de
blam autorului reportajului si postului de televiziune respectiv.

Pe parcursul producerii reportajului de televiziune jurnalistul, in
raport de caz, poate utiliza o sursa, mai multe surse sau toate surse-
le disponibile. Reportajul, de reguld, castiga in fata telespectatorului
prin utilizarea mai multor surse, ceea ce il salveaza de prezentarea
unilaterala, ingusta, partiald si subiectivistad, trunchiata si distorsio-
nata a evenimentului.

Activ, operativ, inventiv. Contactdnd cu sursele la fata locului,
reporterul stabileste anumite tipuri de relatii, proprii fiecarei surse,
asumandu-si diferite roluri. Relatiile de sustinere, sprijin sunt carac-
teristice in cazul cand martorii, specialistii, reprezentantii autoritatilor
sau jurnalistii de la alte institutii media ,,se tem de camera de luat
vederi”, au aparut rar la ecrane. Atunci reporterul 1i sustine, ii incura-
jeaza, le insufld Incredere, le dd anumite sfaturi pentru a depasi aceasta
stare emotiva de moment.

Precizand numele, prenumele, functia, locul de munca, gradul de
implicare a sursei In eveniment, reporterul intra in relatia de identi-
ficare. De rezultatul acestei etape depinde deschiderea sursei pentru
interviu, sinceritatea martorului/expertului, autenticitatea si veridici-
tatea celor relatate de el. In consecinta, in joc este pusi credibilitatea
reportajului si gradul de profesionalism al reporterului.

Rolul de selectie a surselor de catre jurnalist este realizat practic
pe tot parcursul producerii reportajului, deoarece calitatea surselor,
competenta, statutul si autoritatea publica ale lor sporesc credibilita-
tea reportajului, favorizand cresterea ratingului programului de stiri si
postului de televiziune.
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Munca in echipa, iminent proprie procesului de producere de te-
leviziune, 1n special, producerii reportajului tv, presupune coordona-
rea actiunilor reporterului, cameramanului, altor membri ai echipei
de creatie. In timp ce reporterul isi exercitd functiile, acumuland ma-
terial factologic pe teren, selectand sursele, organizand interviuri cu
ele, efectuand stand-up-uri, precizand datele cu privire la eveniment
si impactul lui asupra publicului, identificind si concretizand nume
de organizatori, participanti, martori, apeland la cautarea surselor de
informare si documentare de alternativa etc., operatorul ,,fixeaza”
cele mai impresionante imagini de la eveniment, care ar intregi nu
doar vizual, dar si emotiv mesajul reportajului. De reactia sa promp-
ta la diferite etape ale evenimentului, de capacitatea sa de a surprin-
de ,.clipa”, de a inregistra cadre inedite, surprinzatoare, de profe-
sionalismul lui de a ,,documenta” in imagini aspecte si nuante ale
evenimentului, care ar completa sau ar putea spune mult mai mult
decat textul reporterului, depinde in mare masura succesul acestui
reportaj.

Ochiul de documentalist al operatorului de stiri asigurd inregis-
trarea ,,din interior” a evenimentului, scoaterea la suprafatd a unor
imagini-simbol, imagini-metafore, in stare sa transmitd publicului un
mesaj cu un profund continut emotiv. Imaginea relevanta, sunetul de
ambiantd, prezenta reporterului la fata locului, sursele reprezentative,
implicate in reportaj pe perioada de producere pe teren pot asigura o
calitate Tnalta a materialului, un suces al intregii echipe de creatie.

Realizarea tuturor acestor actiuni pe teren constituie o parte con-
siderabila a etapei de producere a reportajului de televiziune. De ope-
rativitatea si gradul de pregatire generald si profesionala, de discipli-
na si corectitudinea echipei, de documentarea prealabild si pe teren
a jurnalistului depinde, in consecinta, rezultatul muncii ei pe platoul
desfasurarii evenimentului. Or, subiectul realizat pe teren, prin veri-
dicitatea si caracterul documentat al evenimentului, prin atmosfera,
spiritul, caracterul emotiv ale celor desfasurate la fata locului, prin
prezenta in fata publicului a reporterului la eveniment, nu pot fi sub-
stituite cu nimic.
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7.3. Reporterul in stand-up

Reportajul poate avea in centru o persoana, un fapt, o situatie, o in-
tamplare, o problema, o idee sau o organizatie. Reportajul poate intru-
ni mai multe dintre aceste elemente. Un reportaj despre copiii strazii
(problema) poate porni de la o situatie (raid al comisiei municipiului),
de la deschiderea unui centru de amplasament (fapt, eveniment), de la
initiativa avocatului poporului X ( persoand, actiune) de a examina cat
mai urgent 1n parlament (idee, organizatie) proiectul de lege privind
protectia copilului. Dar elementul principal este prezenta reporterului
la fata locului, viziunea, perceptia, emotiile, aprecierea, senzatia pe
care o transmite prin stand-up jurnalistul.

Exista doua variante de stand-up:

a) relatare exclusiv verbala;

b) relatare verbala insotita (acoperita) partial de imagini.

Sunt cunoscute cateva modalitdti de aparitie sau intrare in cadru a
reporterului in stand-up:

— cea mai frecvent utilizata este aparitia directa, prin taietura de
montaj;

— aparitia/intrarea prin panoramare, cand imaginea porneste de la
un element semnificativ al evenimentului pe platoul de filmare si se
opreste la reporter. Acesta poate incepe a vorbi din clipa miscarii de
aparat sau Tn momentul aparitiei sale in cadru. Este deranjant atunci
cand reporterul nu realizeaza ca se afla deja in cadru si se creeaza o
pauza suparatoare Inainte de a incepe s vorbeasca;

— aparitia prin transfocare inapoi. Practic, varianta ,,inainte” nu
este utilizata si observatiile expuse in punctul anterior sunt valabile
si la aparitia in stand-up a reporterului prin transfocare. Reporterul in
stand-up trebuie sa prezinte informatia liber, convingator, respectand
un ritm sustinut. Si, respectiv, luadnd in consideratie asemenea factori,
cum ar fi timpul restrans pentru pregatire, zgomotul de pe teren, obo-
seala, uneori si evolutia imprevizibild a evenimentului [2, p.316]. In
jurnalistica de televiziune americand, se considera firesc ca reporterul
sa prezinte stand-up-ul si voice-overul de la fata locului, spre deosebi-
re de practica de la noi de a citi textul dupa cadru la studio.
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Apreciind valoarea stand-up-ului in reportaj, reproducem sfaturile
practice pentru reporterul incepator, formulate de L. Ionica:

e Sinu se legene, sa nu se rasuceasca, sd nu-si miste nervos pi-
cioarele, sa nu dea din cap etc. Asta nu Inseamna ca trebuie sa ramana
complet nemiscat; exista o expresivitate corporala, fireasca si naturala,
ce trebuie pusa in vigoare.

*  Picioarele sd nu stea nici lipite, nici Incrucisate si nici prea
departate.

e Reporterul va privi fix in obiectivul camerei, cautand n acest
fel sa stabileasca legatura cu telespectatorul.

e Reporterul va tine astfel microfonul Incat sa nu-si acopere fata
cuel.

e Daca citeste de pe o hartie, aceasta va fi prinsa de un suport,
de exemplu, pe un clipboard, pentru a fi mai usor de tinut in mana si
pentru a nu fi miscatd de vant.

* Prima propozitie va fi spusa cu vigoare si caldura ca sa capteze
interesul pentru ceea ce urmeaza; este un fel de promovare a propriu-
lui material. Trebuie sd transpara dorinta de a comunica, de a relata
ceea ce s-a intamplat sau este in curs de desfasurare. Cuvintele-cheie
vor fi accentuate, fara a se depasi limitele firescului. Finalul va pastra
suficientd energie si va fi marcat printr-o intonatie caracteristica.

* Reporterul se va stradui sa-si reprime orice gesturi sau ticuri ce
i-ar trada stari nepotrivite: nervozitate, emotivitate, nerabdare etc. El
trebuie sa fie sau cel putin sd para calm si stapan pe sine.

* Vaavea grija ca inainte de a Incepe relatarea, precum si dupa ce
a Incheiat-o, sd stea cu gura inchisa [2, p. 316].

Daca permit circumstantele, reporterul trebuie sé faca probe la pro-
ducerea stand-up-ului, pentru a-i imprima firesc i emotivitate.

La realizarea reportajului deseori se apeleaza la reconstituirea eve-
nimentului. Sa examinam un caz concret. A avut loc un accident rutier
de proportii cu implicarea mai multor unitati de transport, cu victime
decedate sau in stare grava. in momentul cind a sosit echipa de filmare,
salvatorii reusisera deja sa-si faca lucrul. Ei au evacuat de urgenta victi-
mele si unitatile de transport avariate. In cazul cand pe loc au mai rimas
martori sau participanti ai evenimentului, reprezentanti ai organelor de
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drept, specialisti, care ar putea reproduce cu unele amanunte cazul,
atunci prin stand-up-ul reporterului, implicAnd marturiile si aprecierile
celor prezenti, s-ar putea de reconstruit verbal acest accident.

Desigur, cu o ulterioara povestire detaliatd a evenimentului, utili-
zand imagini de la serviciile speciale, filmari de la spital, cadre din ar-
hiva. Oricum, trebuie sd cunoastem ca asemenea procedee in progra-
mele de stiri pot trezi suspiciuni din partea publicului in veridicitatea
si autenticitatea celor Intdmplate. Or, telespectatorii cunosc foarte bine
ca 1n prezent posibilitatile tehnice computerizate permit orice montaj
si creare a pseudorealitatii.

De altfel, pe teren este necesar de realizat maximum posibil privind
documentarea, inregistrarea martorilor, participantilor, expertilor etc.,
a imaginii cat mai variate si semnificative, a detaliilor evenimentului
ca in redactie sa fie prezentat un material bogat pentru a trece la urma-
toarea etapa de producere a reportajului.

7.4. Etapa producere. Munca in redactie

In redactie reporterul (de cele mai multe ori, se face impreuni cu
operatorul) vizioneaza materialul video, realizat pe teren, selectand
cele mai semnificative, ca valoare documentar-emotiva, cadre si frag-
mente din interviurile, realizate pentru reportaj. Pentru a asigura ope-
rativitate si economie de resurse la montaj, vizionarea se face prin
time-cod, fixand cele mai importante momente, fragmente din mate-
rialul filmat.

Vizionand materialul filmat la fata locului, reporterul, pregatindu-
se de scrierea/redactarea reportajului, tine cont de un sir de principii:

—1n ce cazuri imaginea trebuie sa se suprapuna textului;

— cand mesajul textului poate sustine imaginea filmata;

— situatiile cand textul si imaginea pot fi in relatii contradictorii;

— cum va fi prezentat textul n cazul cand nu existd imaginile re-
spective (rebut, alte pricini obiective si subiective);

—identificarea in structura reportajului a sunetului de ambianta, efec-
telor speciale, sincroanelor participantilor, martorilor, expertilor etc.
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La efectuarea montajului trebuie sa tinem cont de relatia text-ima-
gine. In jurnalismul de televiziune sunt cunoscute sase modalititi ge-
nerale de imbinare a imaginii si textului/comentariului. In functie de
caz, la producerea materialelor de televiziune se foloseste o singura
modalitate sau se Tmbind mai multe.

1. Comentariu puternic — imagini fondale (de umpluturd). Atunci
cand subiectul de televiziune are un continut mai mult general, abs-
tract (indici economici, sociali, adoptarea unor acte normative) se fil-
meaza imagini apropiate temei, dar fard legatura directa cu informatia
transmisa. De obicei, se filmeaza oameni in strada, deoarece tot ce se
intdmpla in viatd vizeazad, pand la urma, oamenii. Justificarea unui
astfel de material video (de un interes redus) se bazeaza doar pe
importanta informatiei textuale, cu un interes public sporit.

2. Comentariu puternic — imagini generice. Modalitate foarte ase-
mandatoare cu prima. Textul rostit este sustinut de imagini prin prezen-
tarea unui element, detaliu specific subiectului abordat. De exemplu,
in cazul unui subiect despre transportul auto pot fi incluse imagini cu
automobile, camioane, alte unitati de transport. Cadrele prezentate au
doar rol general si nu redau subiectul concret. Folosindu-le, intr-un
montaj creativ, sprijinite de text, putem sa mentinem atentia telespec-
tatorului un timp indelungat.

3. Comentariu puternic — imagini de ilustratie. Se demonstreaza
imagini ce corespund anumitor detalii din discurs/text: se vorbeste
despre o strada concreta — in imagini este prezentata strada respectiva,
se vorbeste despre o persoana concreta — in imagini figureaza persoana
datd. Aici este necesar un simt al montajului ca materialul sa nu fie
plicticos, obositor si neinteresant.

4. Comentariu puternic — imagini puternice. Daca imaginea, for-
mand un tot coerent, prezintd o poveste ce poate fi urmarita si inteleasa,
independent de cuvinte, comentariul/textul poate dispare. In acest caz,
dificultatea reporterului consta in a alterna atentia telespectatorului de
la mesajul vizual la cel auditiv, si invers.

5. Comentariu cu rol complementar — imagini puternice. Imagi-
nea, prin inregistrari de mare tensiune, insotite de sunetul original de
la fata locului, practic reda realitatea. Comentariul are rolul de a ex-
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plica si a descrie tot ce se intAmpla la fata locului. In acest fel, sunt
tratate subiectele dramatice de mare tensiune — demonstratii, proteste,
cataclisme, revolte sociale, incidente grave etc. Desi comentariul este
complementar imaginii, fiind inclus cu anumite scopuri de persuasiu-
ne, emotiv-semantice, el poate da o interpretare anumitd faptelor din
realitate, prezentand sau distorsionand adevarul. In acest caz, vorbim
deja de anumite tehnici de manipulare.

6. Imagini fara comentariu. Exista doua tipuri radical diferite de
abordare a acestei modalitati:

a) se dau in emisie inregistrari brute, nemontate, cu sunet original,
cu planuri lungi. Se considera ca aceasta ofera telespectatorului senzatia
participarii ,,nemediate” la eveniment. Ne putem referi aici la rubrica No
comment, utilizata in ultimul timp frecvent la posturile de televiziune;

b) in al doilea caz, este vorba de schite, eseuri, documentare tele-
vizate, in care compozitia cadrului, miscarile de aparat, lumina, mon-
tajul, sunetul original/de ambiantd au un rol foarte important. Efectul
emotiv-persuasiv poate fi atins, in primul rand, prin forta imaginii,
cand textul ar putea fi de prisos in realizarea acestui efect.

Stabilind o ierarhie a informatiei — factologica si video, obtinute in
cadrul celor doua etape — preproducere si producere pe teren, reporte-
rul determina pentru sine unghiul de abordare a acestui eveniment, ac-
centele principale pe care le va pune la scrierea textului, pornind si de
la politica editoriala a canalului, pentru a construi, in ultima instanta,
mesajul reportajului.

7.5. Textul: reguli generale si specifice

La scrierea textului reportajului de televiziune, jurnalistul respecta
regulile principale, proprii stilului canalului media audiovizual — fraze
scurte, cuvinte din vocabularul comun, nesofisticate, evitind termeni
stiintifici, fraze ,,savante”, pompoase. Documentarea prin citate se face
in doud moduri — fie prin parafrazarea celor declarate de participantii
la eveniment, fie prin insert de voce-document/sincron, aducand in re-
portaj spusele ,,pe viu” ale intervievatilor pe teren, ale vox-urilor celor
de la eveniment (cu intonatia, accentele. expresivitatea si emotivitatea
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vorbitorilor). La montare reporterul ia in consideratie mentinerea at-
mosferei, a dramaturgiei evenimentului, amplificand-o prin includerea
stand-up-urilor si a efectelor sonore suplimentare.

Trebuie de evitat situatiile de suprapunere a textului si imaginii
(tautologie semanticd), mentinand relatia complementara a celor doua
componente de baza ale mesajului televizual. Despre celelalte situatii
am vorbit mai sus. Pentru atragerea atentiei telespectatorului prin ima-
gine, de reguld, se lasd la Inceput cateva planuri inainte de a incepe
textul reporterului. La fel si la finalul reportajului se monteaza 2-3
planuri fara text, cu atmosfera evenimentului pentru o trecere ,,lenta”
a atentiei telespectatorului de la un subiect la altul.

La producerea reportajului, este necesar ca reporterul sa verifice su-
plimentar numele si prenumele, functiile si rolurile participantilor la eve-
niment, inclusi Tn material, principalele date, culese de el si incluse in
textul materialului. Aceasta ar exclude unele erori, care au loc, de regula,
in practica prezentdrii buletinelor de stiri si jurnalelor de televiziune.

La pregatirea materialelor pentru emisie, reporterul trebuie sa res-
pecte anumite reguli, comune pentru serviciile de stiri de la televiziu-
ne. Amintim unele dintre ele, caracteristice reportajului de televiziune,
acest gen regesc al stirilor.

Pentru a sublinia actualitatea si operativitatea subiectului in tele-
jurnal, respectarea principiului proximitatii temporale, autorii de re-
portaje, si nu numai, utilizeaza expresii, cum ar fi ,,in aceste clipe...”,
»acum o ord...”, ,.in dimineata zilei de azi...”, ,noaptea trecuta...”,
,»cu amanunte de ultimd ord vine corespondentul nostru...” . Ele sunt
bine-venite, fie in intro/lead, fie in textul propriu-zis al reporterului,
cu exceptia cazurilor cand acest reportaj este inclus ca reluare In mai
multe editii de stiri pe parcursul zilei sau in diferite zile. Producatorii
reportajului si editorii serviciilor de stiri trebuie sa tina cont de aseme-
nea situatii pentru a interveni in text in scopul evitérii unor asemenea
confuzii regretabile.

Citatele 1n varianta sonora se practicd, respectand sintagmele ,,ci-
tam” si dupa expunerea continutului citat, accentudm ,,am incheiat ci-
tatul”. Aceasta permite reporterului sa delimiteze strict textul propriu
de fragmentul citat. In unele cazuri, pentru a spori credibilitatea do-
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cumentara a mesajului citat, autorii reportajului pot prezenta filmarile
acestui fragment sau reproducerea lui textuala la ecran. Dupad Lucian
lonica, exista cateva modalitati de utilizare a citatelor, de incadrare a
mesajelor personajelor in reportajele de televiziune.

Persoana este in imagine, vorbeste direct. In acest caz, pot fi
doud situatii: a) declaratia este produsa integral (fard omisiuni);
b) declaratia este reprodusa partial, montandu-se doar fragmentele
cele mai sugestive, fara a distorsiona mesajul principal al vorbitorului.
In acest caz, scopul reporterului este de a economisi timpul, a imprima
reportajului un ritm, propriu genului informativ, si a prezenta mesajul
participantului la eveniment intr-o forma succinta, concentrata.

Persoana este in imagine, coloana sonord reprezintda o sintezd a
celor spuse de intervievat, sinteza fiind realizata si rostita de repor-
ter. Aceasta modalitate Tnsd, prin prezentarea intermediard a mesajului
participantilor la eveniment, poate sa stirbeasca din credibilitatea re-
portajului.

In imagine (sau, deseori, dupa cadru) reporterul citeste un text, ce
contine un citat: Dupad cum a declarat domnul X, citez....am incheiat
citatul. Daca citatul este ceva mai lung, se recomanda ca pe parcurs sa
se utilizeze sintagme de genul ,,in continuare domnul X a spus ca...”
sau ,, domnul X a mai zis c¢i...”. In unele reportaje sunt imbinate am-
bele modalitati — declaratia directa si expunerea indirecta a mesajului
participantului la eveniment de catre reporter. Sursa declaratiei/auto-
rul citatului se mentioneaza la inceput si la sfarsit, in cazul cand citatul
este lung si doar la sfarsit la un citat de proportii mici [2, p.305-306].

Daca in reportaj utilizdm unele toponime, rar intalnite, despre care
telespectatorul are o impresie vaga, este bine ca aceste denumiri de
localitdti sa fie repetate de mai multe ori in reportaj sau sa fie localizate
pe langa alte notiuni geografice larg cunoscute (munti, lacuri, orase
mari, rezervatii naturale, magistrale internationale etc.). Utilizand gra-
fica computerizata, se poate de reprodus harta, relieful, configurarea
obiectului vizat in contextul geografic concret. Reportajul nu are o
forma rigida, el este un gen liber si forma, structura, conceptul lui
semantic-emotiv depind de natura evenimentului si de maiestria re-
porterului. Exista mai multe reguli pentru un reportaj bun.
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Reporterul trebuie sa fie neaparat martor la eveniment. Un reportaj
bun nu poate fi decat unul individual.

Evenimentul se intampla intr-un loc si intr-un timp concret. Ar fi
bine ca in reportaj sa fie indicat locul si timpul in care s-a consumat
intamplarea.

Reportajul de televiziune se produce, in mare mdsurd, pe teren
si echipa trebuie sa foloseascd la maximum posibilitatile tehnice ale
echipamentului si cele intelectuale, de creatie ale membrilor ei.

Un reportaj nu numai relateaza despre eveniment, ci si aratd, in
toatd plindtatea sa dramaturgicd si spectaculard, cum s-a Intdmplat
acesta.

Un reportaj bun detesta generalizarile, frazele pompoase, exce-
sul de citate si declaratii goale. In reportaj conteazi detaliile, ,.suflul”
evenimentului, sinceritatea si perceptia individuald, personald a eve-
nimentului de catre reporter.

In reportaj ,,eu”-1 jurnalistului constituie un element obligatoriu.
Este garantia credibilitatii celor spuse si aratate de el prin imagini n
fata telespectatorilor. Aceasta face reportajul veridic, original, auten-
tic. De la primele cuvinte pana il convinge pe telespectator: Fu sunt
aici §i fiti si voi aldaturi de mine ca sa vedem, sa auzim, sa simtim cu
totii impreund ce se intdmpla in momentul dat...Principiul de baza la
producerea reportajului de televiziune este de la efectul prezentei — la
efectul coparticiparii la eveniment.

Reporterul in calitate de coparticipant la eveniment adreseaza in-
trebari participantilor. El face un schimb de replici. Afla reactia oa-
menilor. Toate acestea sunt foarte importante, deoarece pentru a reda
atmosfera, ,,melodia evenimentului”, este necesar de a respecta si
intonatia, de a sustine un anumit ritm al dialogului pe teren, a controla
emotiile, a accentua reactia participantilor etc.

Pe teren, in procesul desfasurarii evenimentului, reporterul se afla
fatd in fata cu persoane care ,,joacd” diferite roluri. Aici sunt martorii
evenimentului, de la care reporterul afld cele mai concludente deta-
lii, ,,simte” reactia lor la cele intdmplate, ea fiind pro sau contra, de
incuviintare, de compatimire, de solidaritate sau de protest. ,,Contami-
nandu-se” de aceasta atmosfera, reporterul traieste sentimentele celor
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prezenti, constientizeaza importanta celor intamplate pentru destinele
lor, poate intui consecintele celor intdmplate.

Reporterul identificd organizatorii, initiatorii sau provocatorii, per-
soane care inspira sau dirijeazd miscarea maselor in anumite situatii
de criza, provocand ciocniri si dezordine. La fata locului reporterul
descopera eroii si victimele evenimentului, transmite telespectatorului
propriile sentimente fata de rolurile pe care acestia le au in actiunile de
pe teren, detaliile din comportamentul participantilor, frazele aruncate
de ei 1n clipele de maxime eforturi fizice si trairi sufletesti.

Reporterul este intermediarul dintre telespectator si realitate. In
linii mari, sensul muncii reportericesti se reduce la trei componente
de bazi: 1. Impreuna cu echipa de filmare si se deplaseze cit mai
operativ la locul desfasurarii unui eveniment neordinar, important, de
interes larg; 2. Sa identifice, sa selecteze si sa Inregistreze Impreuna
cu operatorul cele mai reprezentative, semnificative cadre de la eve-
niment — actiuni, declaratii, opinii, impresii, reactii, persoane, deta-
lii de atmosfera etc. 3. Scrierea textului care, luand 1n calcul cadrele
filmate, va expune concis, documentat, obiectiv si ,,pe viu” esenta si
semnificatia evenimentului, respectand linia de conflict, dramaturgie
si spectacol, proprie reportajului de televiziune. Reporterul (si opera-
torul) are un rol important de organizator in timpul producerii repor-
tajului, construind materialul jurnalistic in asa mod ca sa vina la ecran
cu un document audiovizual de proba profesionald inalta.

7.6. Etapa postproducere

Etapa postproducere include actiuni de promovare a reportajului
prin mijloacele disponibile canalului si in afara lui. Este de datoria
reporterului, daca n-a facut acest lucru in timpul filmarilor pe teren, sa
anunte 1n prealabil principalii ,,eroi” ai reportajului despre ziua si ora
emisiei. O componentd fundamentala a etapei postproducere este ana-
liza redactionald, monitorizarea muncii depuse de echipa de creatie.
Anume o analizd minutioasa, principiala, colegiala, la subiect a lucru-
lui efectuat Intr-o perioada anumita, da posibilitate fiecarui colaborator
al echipei de stiristi sa-si aprecieze contributia, succesele si carentele
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in munca la buletinul de stiri sau a telejurnalului. Acest lucru se face
pentru a evalua contributia fiecarui membru la producerea televizuala,
in cazul nostru, a produsului de actualitdti tv, a estima si a analiza fie-
care caz de succes sau de nereusita in realizarea creativa sau tehnica a
produsului finit.

Numai astfel, zi de zi, de la un reportaj la altul, de la un eveniment
la altul, va creste profesionalismul jurnalistului de televiziune, came-
ramanului, sunetistului, tuturor celor, care aduc realitatea la ecran,
invitand, de fiecare data, telespectatorul, sa participe la aceste eve-
nimente, sa fie in centrul lor. Reportajul televizat, realizat la un 1nalt
nivel profesionist, de fiecare datd ne consolideaza 1n aceasta iluzie si
ne ajutd sa fim mai informati, mai aproape de evenimentele din jurul
nostru.

Am analizat principalele etape de pregatire si de evaluare a repor-
tajului de televiziune, inregistrat si montat. In ultimul timp posturile
de televiziune tot mai insistent apeleaza la transmisiunea in direct,
la reportajul in direct de la locul desfasurarii evenimentului. Aceasta
are loc in cadrul editiilor de stiri sau In emisiuni aparte, care includ
evenimente de amploare de importanta social-umana sporita (mani-
festari publice nationale si alegeri prezidentiale, parlamentare si lo-
cale, referendumuri, sarbatori si festivaluri, competitii si concursuri,
catastrofe si accidente, revolte si tulburari sociale etc.).

In aceste cazuri, reporterii nu numai descriu evenimentul, ,,poves-
tesc” ce se intampla la fata locului, dar vin 1n fata telespectatorilor
din iuresul evenimentelor, comunicandu-ne ce are loc acolo ,,chiar
acum, 1n aceste clipe”, atrdgandu-i, prin forta cuvantului si imaginii,
in mijlocul evenimentului, facAndu-i participanti virtuali la tot ce se
intampla in jurul nostru. Este necesar sa cunoastem deosebirile din-
tre transmisiunea 1n direct la televiziune a unui eveniment, planificat
din timp, cu un scenariu prestabilit, care presupune prezentarea lui
conform desfasuratorului actiunii, monitorizata si controlata de catre
organizatori, de reportajul in direct de la un eveniment, unde reporte-
rul este prezent cu comentariile sale, cu implicarea sa in construirea
materialului, atragand la realizarea lui organizatori, participanti, mar-
tori, experti etc.
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Atat la transmisiunea in direct, cat si la reportajul in direct pro-
ducerea si difuzarea materialelor are loc simultan. Transmisiunea in
direct ,,cap-coadd” a unui eveniment poate avea loc si fara implicarea
reporterului (concerte, festivaluri, sedinte oficiale etc.), in timp ce re-
portajul in direct presupune iminent implicarea — organizatorica si de
creatie — a jurnalistului cu participarea activa la locul de desfasurare a
actiunii.

Al lecturat tema? Cauta si gaseste raspunsuri:

Care este continutul documentarii la producerea reportaju-
lui tv vs factorul actorilor?

Ce criterii ati pus la baza analizei calitatii propriilor stand-
up-uri?

Care este cel mai plicticos proces la producerea reportajului
de televiziune in redactie?

Va simtiti mai liber pe teren sau la scrierea textului repor-
tajului? Argumentati.

Cum asigurati ,,eu”-1 jurnalistului in reportajul de televizi-
une?

Care ar fi culmile pe care ati dori sa le atingeti in producerea
reportajului de televiziune?

Referinte:
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8. TRANSMISIUNEA iN DIRECT.
JURNALUL TELEVIZAT

Obiective de referinta:

1. Determinarea actiunilor echipei de stiri la transmisiunea in di-
rect
2. Identificarea criteriilor de structurare a stirilor in jurnalul de te-
leviziune
3. Evaluarea muncii in echipa la producerea jurnalului tv
Cuvinte-cheie: transmisiune in direct, reportajul in direct, jurnalul de
stiri, simultaneitatea emisiei cu evenimentul, carul de reportaje, echipa de
creatie, camera de luat vederi, reporter live, operator, inginer audio, ingi-
ner video, efecte video speciale, tehnici de editare, editor/montator, studio,
prompter, obiectiv, regie tehnica, regie de studio, asistent de platou, structura
redactionald, atributii, fisa de post, scenariu, desfasurator, sinopsis, prezenta-
tor, generic, burtiera, rubrici, grafica, harti, diagrame, informatie multiplicata,
surse video, prime-time, grila de emisie.

8.1. Mai pe larg despre transmisiune

Tendinta actuald a televiziunilor, in special, a celor de stiri si
canal de mobilitate si flexibilitate in politica de programare, permite de
a reactiona rapid la evenimentele din tara si din afara ei, insufla consu-
matorilor credibiblitate, veridicitate, emotivitate prin spectacolul trans-
mis de la fata locului. Totodata, transmisiunea in direct este un atu forte
in competitia mediatica audiovizuald, in sporirea imaginii postului de
televiziune, deci si atractivitatea lui pentru furnizorii de publicitate.
Semnificatia prezentarii simultane la ecran a ceea ce se ntampla pe te-
ren este foarte importanta pentru consumatorul de informatii. Expertii
si pana acum considerd cea mai fulminantd transmisiune in direct re-
portajul CNN de la atentatele din 11 septembrie 2001 de la New York.
,» Aceasta a fost o purd televiziune prin combinarea ideala a celor patru
coordonate — ce, cum, unde si cand” [1, p. 374].
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Reportajul in direct, transmiterea informatiei live de catre cores-
pondent, care se afld in toiul evenimentului, creeaza la telespectator
iluzia ca el insusi participad sau este un martor nemijlocit al deschide-
rii Jocurilor Olimpice, manifestdrilor de protest ale opozitiei, lichi-
darii consecintelor unui incendiu devastator, operatiunii de nimicire
a teroristilor, festivalului portului national etc. Aceastd transmisiune
in direct a evenimentului sporeste esential gradul de credibilitate a
informatiei, impactul emotiv-persuasiv al spectacularizarii ei.

Ce inseamna transmisiune in direct? Transmisiunea in direct la te-
leviziune presupune vizualizarea evenimentelor (sau a programelor
de televiziune) 1n timp real, atunci cand este asigurata simultaneitatea
desfasurarii pe teren (in studio) a evenimentului cu cea a transmiterii
audiovizuale a lui consumatorului. Transmisiunea n direct la televizi-
une are loc in cazul programelor de stiri, a emisiunilor de divertisment
si sportive, a concursurilor si talk-show-urilor de toate tipurile.Vom
vorbi despre transmisiunile n direct Tn cadrul producerii stirilor de
televiziune.

In cadrul serviciilor de stiri, transmisiunea in direct poate avea loc
in mai multe situatii, printre care:

—reflectarea/prezentarea unui eveniment in desfasurare (sedinta de
constituire a parlamentului sau votarea motiunii de cenzura, tulburari
sociale, conflicte armate, atacuri teroriste etc.);

— locatia evenimentului oferd un continut vizual inedit, care se
constituie per se (prin el insusi) intr-o stire (un incendiu este cu atat
mai interesant ca subiect de live, cu cat imaginile sunt mai spectacu-
loase, iar desfasurarea transmisiunii are loc in circumstante compli-
cate, periculoase, cum ar fi incendiul intr-un zgarie-nori, pe un vapor
sau de la un monument de importanta istoricd/artistica mondiala).
In situatiile descrise mai sus pentru telespectator este importanti nu
doar finalitatea acestor evenimente, ci si desfasurarea spectaculoasa
cap-coada a lui;

— postul de televiziune prin transmisiunea live a evenimentului,
ca rezultat al politicii editoriale, 1l pune 1n valoare (manifestari publi-
ce cu prilejul unor sarbatori nationale sau aniversari istorice, foruri
internationale etc.);
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— se doreste completarea/actualizarea evenimentului cu informatii
noi (un eveniment, care s-a petrecut mai devreme si de la care exista
informatii noi poate fi completat cu live si transmis publicului sub
forma unei bete urmate de un live cu date de ultima ord) [1, p.13].

8.2. in emisie — reporterul nostru

Succesul unui reportaj in direct depinde de trei factori esentiali:
echipamentul, calitatile reporterului si munca in echipa.

Oricat ar dori studioul de televiziune sa practice reportajul in direct/
transmisiunea in direct, primul lucru pe care ar trebui sa-1 solutioneze
este prezenta echipamentului necesar pentru o asemenea actiune. Este
vorba de carul de reportaje sau statie mobila pentru transmisiunile n
direct. Noile tehnologii comunicationale (NTC) deschid perspective
nebanuite 1n acest sens. Un impediment serios in calea realizarii aces-
tor intentii ar fi costurile mari la echipamentul modern de inregistrari
si de transmisie a semnalului televizual de la locul desfasurarii eveni-
mentului la postul respectiv.

La pregatirea reportajului in direct, jurnalistul urmeaza sa tina
cont de mai multe trasaturi specifice acestei modalitati de prezenta-
re a evenimentului. Spre deosebire de reportajul imprimat si montat,
reporterul nu reconstituie, nu modeleaza post-factum evenimentul,
prezentandu-1, uneori, fard a respecta consecutivitatea desfasurarii lui.
Pentru reporter principalul este sa prezinte acest eveniment in toatd
amploarea si semnificatia lui. Este o problema de creatie a jurnalis-
tului, respectand, in acelasi moment, obiectivitatea, veridicitatea si,
fireste, caracterul impartial al prezentarii lui. Aceasta abordare crea-
tiva a jurnalistului fatd de eveniment urmareste scopul de a imprima
reportajului mai multa emotivitate si dramatism.

La reportajul in direct reporterul se afld in centrul evenimentului
chiar in momentul producerii si transmiterii lui prin canalul televi-
zual. Dat fiind simultaneitatea evenimentului cu transmiterea lui in
emisie, efemeritatea mesajului televizual, autorul reportajului este
obligat sa relateze complex, integral, cu exactitate tot ce se Intdmpla

173



la fata locului. Constructia, ,,dramaturgia” reportajului nu mai depin-
de in exclusivitate de reporter, deorece acesta nu mai poate interveni
in scenariul evenimentului, evidentiind principalul, in viziunea sa, si
omitand secundarul, cum ar face-o liber in reportajul inregistrat. El
nu poate selecta faptele, cum o face in reportajul imprimat si montat.
El le prezinta, fiind impus de logica acestui scenariu, de evenimentele
care se desfasoara in conformitate cu planul prestabilit de organizatori
sau spontan si imprevizibil in cazul unor evenimente neplanificate,
neprevazute.

Reporterul urmeaza sa constientizeze ca telespectatorul percepe eve-
nimentul dat cu acea tensiune emotiva, prin care trece insusi jurnalistul
la fata locului. Falsul, indiferenta sau exaltarea, ,,stoarcerea” artificiala
a emotiilor sunt in aceeasi masura daunatoare pentru redarea adevarului
despre cele Intamplate pe teren. O prezentare adecvata evenimentului
in reportajul in direct poatre fi asigurata prin unele calitdti esentiale ale
reporterului. Printre ele pot fi numite simtul stirii, spontaneitatea, ope-
rativitatea, stipanirea de sine in situatii de stres, capacitatea de a vorbi
liber, coerent, deschis, concis, un simt elevat al limbii, simtul masurii si,
nu in ultimul rand, cel de-al ,,saselea simt”, care il face pe reporter sa
intuiasca dispozitia publicului, sd o cucereasca si sa o domine.

Ce trebuie sa cunoasca un reporter de direct?

Structura redactiei, componenta ei, functiile si obligatiunile fieca-
rui membru al echipei. La fel, este necesar de stiut aspectele princi-
pale tehnice ale televiziunii, modalitatile de transmisie a semnalului
de televiziune, tehnicile de filmare si notiuni specifice de formare a
imaginii de televiziune.

La transmisiunea in direct este important ca reporterul sa cunoasca
etapele de pregétire si de realizare a ei. Desigur, in munca de jurnalist
nu poti programa fiecare pas — de la idee, de la misiunea redactionala
la feedback-ul materialului difuzat. Viata este bogatd in surprize si re-
porterul de televiziune trebuie sa fie intotdeauna gata sa faca fata dife-
ritelor situatii. Dar, 1n acelasi timp, cunoasterea unor reguli generale in
transmisiunile in direct 1i permite reporterului sa depaseasca mai usor
unele incertitudini si circumstante jenante sau deranjante in realizarea
misiunii. Amintim doar unele din aceste recomandari:
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* De concretizat cu sefii redactiei (producatorul, coordonatorul,
editorul s.a.) natura evenimentului, sarcinile, care stau in fata echipei
pe direct, ora emisiei, componenta echipei, locatia si alte date referi-
toare la organizarea transmisiunii.

* Pregatirea celor necesare pentru transmisiune (casete/discuri,
hartii, pix, telefon cu informatia acumulatd despre eveniment), infor-
marea despre modalitatile de transmisie din locatia data la studio, co-
ordonarea actiunilor pe teren cu operatorul si alti membri ai echipei.

* Ajunsi pe teren, reporterul continua documentarea, iar operato-
rul pregéteste tehnica pentru transmisie, identifica locatia filmarilor, se
asigura de transmiterea semnalului de calitate, pregateste microfonul
si, impreuna cu serviciile tehnice ale redactiei, face probe de imagine
si sunet.

* Laalegerea locatiei reporterul se asigura de securitatea si como-
ditatea ei, ca in timpul transmisiunii sa se gandeasca doar la mesaj, la
evenimentul in derulare si sa nu fie preocupat de unele eventuale pe-
ricole din cauza locatiei neconfortabile sau ostilitatii si amenintarilor
din partea celor din jur.

e  Cu putin timp nainte de Inceputul transmisiunii, reporterul face
legdtura cu redactia pentru a concretiza anumite detalii privind eve-
nimentul (in cazul cand coordonatorii/editorii dispun de o informatie
suplimentara la eveniment sau, dimpotriva, reporterul pe teren a aflat
unele detalii ce pot schimba sau actualiza capul video), unele nuante
editoriale.

* De concretizat cu editorul intrebarile pe care prezentatorul le va
adresa reporterului pe parcursul transmisiunii in direct ca acesta sa nu
fie luat prin surprindere si sa fie gata sd raspunda la ele.

* Avand comanda de la redactie pentru aparitie, reporterul trebuie
sd fie atent si s nu se sustragd de la camera sau sa facad unele glume,
sd faca unele comentarii in afara evenimentului, ceea ce ar aduce pre-
judicii de imagine si postului, si sie personal.

e Reporterul asteapta atent, fara a face miscari in cadru, comanda
redactiei pentru a incepe a vorbi. In cazul cand, din anumite moti-
ve tehnice, lipseste comanda redactiei reporterului, el poate vorbi la
comanda operatorului de direct, convenind cu reporterul in prealabil
asupra unor semne nonverbale.
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e Reporterul de direct trebuie sd cunoasca desfasuratorul telejur-
nalului pentru a face o incheiere logica a transmisiunii si a da pasa pre-
zentatorului. Pentru Inceput si sfarsit, reporterul poate utiliza in trans-
misiunea in direct o anumita fraza, cunoscuta deja echipei de emisie,
devenind cu timpul marca personald a jurnalistului. Aceste aspecte
trebuie coordonate cu editorul pentru a evita unele erori jenante, cand
reporterul face incheierea de pe teren printr-o pasa prezentatorului, iar
editorul include in acest loc beta sau spotul publicitar.

Conducandu-se de aceste si multe alte recomandari la transmisiu-
nea live, totusi, pana si unii reporteri cu experienta pot comite anumite
greseli regretabile. Desigur, nu toate situatiile pot fi evitate, controlate,
dar un reporter de stiri live trebuie sa cunoasca ce actiuni poate intre-
prinde in asemenea cazuri ,,neprevazute” [1, p.101-110].

In literatura de specialitate [1,p.111] sunt incluse unele sfaturi pen-
tru reporterii de live. Reproducem unele dintre ele.

* Reporterul pe teren trebuie sa-si gaseasca o pozitie stabila pe
ambele picoare, s ,,nu danseze” de pe un picior pe altul, sa nu faca
miscari in plus, sd nu dea din cap in semn de incuviintare in comuni-
carea cu prezentatorul de la emisie sau in timpul realizarii interviului
in direct cu persoanele din teren. Aceasta creeaza dificultiti pentru
operator in crearea unei imagini adecvate transmisiunii in direct, irita,
pana la urma, telespectatorul.

* Privirea reporterului trebuie sa fie orientata direct spre came-
ra pentru a mentine atmosfera de comunicare cu persoana din fata
ecranului. Orice alte priviri (deasupra camerei de luat vederi, in jur,
la persoanele participante la eveniment sau trecatori, reactii la anu-
mite zgomote sau actiuni din preajma etc.) trebuie sa fie evitate. Ele
pot avea loc 1n cazul cand reporterul doreste sa atragd atentia tele-
spectatorului asupra unor detalii, care aduc precizare in desfasurarea
evenimentului.

* Este important ca reporterul sa-si concentreze atentia n timpul
directului asupra celor mai relevante aspecte ale evenimentului si sa nu
fie atras de sunete stridente, aclamatii, claxonari si zgomote asurzitoare
de automobile, galagia procesului de productie sau a unor fenomene ale
naturii.
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e Reporterul trebuie sa fie pregatit bine inainte de intrarea in
direct pentru a exclude unele miscari de aranjament vestimentar, ci-
tirea notitelor sau dialogul cu operatorul sau cu viitorii intervievati.
Aparitia acestor greseli in emisie deranjeaza mult telespectatorul si
stirbeste serios imaginea si reputatia jurnalistului.

* La incheierea live-ului reporterul rdimane nemiscat, privind in
camera, pana ce i se transmite comanda din partea editorului de emisie
sau operatorului privind iesirea din cadru.

e In cazul utilizarii in direct a prompterului, reporterul urmeazi sa
tind cont de cateva lucruri: a) este bine ca textul sa fie scris de repor-
ter; b) in cazul cand textul apartine altei persoane, reporterul trebuie
sd-1 citeascd din timp de mai multe ori; c) pe teren reporterul trebuie
sd vina si cu textul printat in situatia cand prompterul poate iesi din
functiune; d) in situatii similare, daca lipseste textul, reporterul trebuie
sd fie gata sa improvizeze rapid si la subiect.

e Reporterul directului trebuie sa se debaraseze de unele cligee
verbale. Aceste expresii utilizate frecvent nu aduc informatii in plus,
sunt doar de umplutura. Ele iau din timp in detrimentul unui discurs
condensat.

* Pentru a evita unele incomoditati la montaj in caz de reluarea
in imprimare a live-ului, reporterul trebuie sa evite adresari de felul
,»bund ziua” sau ,,.buna seara”, utilizand formula ,,bun gasit” sau alta
generala, pornind de la natura evenimentului transmis in direct.

e Daci reporterul in live comite oarecare greseli este bine-venit
ca ele sd fie imediat corectate. Acest lucru urmeaza a fi facut Indata
dupa ce a fost comisa greseala si nu la sfarsitul live-ului sau pe parcur-
sul expunerii mesajului, si nu trebuie comentat faptul, ci doar reparata
eroarea.

e Intimpul directului (si a stand-up-ului inregistrat) microfonul se
tine la aproximativ doud palme mai jos de gurd. Reporterii incepatori
deseori comit aceasta greseald, fie acoperind gura cu microfonul, fie
lasandu-1 in jos la nivelul centurii. In ambele cazuri, se realizeaza un
sunet rebutat. O eroare frecventa a studentilor si jurnalistilor incepa-
tori este cand intervievatorul, adresidnd intrebarea persoanei intervie-
vate, nu apropie microfonul de gura acestuia sau, in timpul formularii
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urmatoarei intrebari ,,uitd” sa intoarca inapoi microfonul. De aseme-
nea, este necesar a regla vocea 1n timpul live-ului ca reporterul sa nu
tipe In microfon, chiar daca aceasta se face pentru a acoperi zgomotele
asurzitoare ale ambiantei.

e  Reporterul, inclusiv al directului, urmeaza sa invete si sa se
perfectioneze din greselile proprii si din experienta colegilor de breas-
1a. Un jurnalist, care tinde spre performante, invata de la profesionisti,
de la cei din jur, din practicile de azi si din trecut, experimenteaza cu
fiece live realizat.

8.3. Toti o echipa

Fiecare membru al echipei in cadrul reportajului/transmisiunii in
direct 1si ,,joacd” rolul sau. Principalul, desigur, este imaginea de la
desfasurarea evenimentului. Prin imagine televiziunea ,,vinde” tele-
spectatorului nu realitatea 1nsasi, ci senzatia de realitate. lata de ce
operatorul video/cameramanul trebuie sa prezinte o imagine integra,
complexa, exhaustivd a evenimentului. Echipa urmeaza si tind cont
de principalele doleante ale publicului telespectator — el asteaptd sa
fie informat intr-o maniera simpla si accesibila despre ceea ce are loc
in tard, in vecindtate, in lume, sa ,,trdiascd” evenimentele Tmpreund
cu cei de la fata locului si prin felul de prezentare de catre jurnalist a
realitatii — sd i se satisfaca dorinta de senzatie, de spectacol.

Cadrele, miscarea camerei urmeaza sa dea de inteles telespec-
tatorului ca el singur descopera cele mai surprinzatoare, inedite
momente, detalii, cd anume el (cu ajutorul camerei de luat vederi,
dar, desigur, el nu trebuie sa simtd acest lucru) patrunde in ,,cele
mai ascunse” ungherase ale evenimentului si el singur descopera
senzationalul. Cameramanul trebuie sd aducd la ecran imagini re-
prezentative, de profunda semnificatie ale evenimentului, iar cele
neesentiale si rimana in afara atentiei obiectivului. In acelasi timp,
telespectatorul, fiind ghidat de obiectivul camerei de luat vederi in
reportaj/transmisiunea in direct, sub nicio forma nu trebuie sa ,,sim-
ta” prezenta operatorului, actiunea fiind fascinantd prin firescul ei,
prin realul celor intdmplate, ceea ce, pana la urma, ii asigura celui
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din fata ecranului televizorului o contopire organica, emotiv-persua-
siva cu evenimentul in cauza.

La fel ca reporterul, care are ,,simtul” stirii, al evenimentului, si
operatorul, la randul sau, trebuie sd intuiasca asteptarile telespecta-
torului. Camera stabila asigura privitorului o fereastra in eveniment,
care 1i permite sa patrunda ,,acolo”, unde are loc ceva ,,grozav”,
care 1i trezeste curiozitatea, care ar putea sa-i satisfaca dorul de a
cunoaste, de a vedea ,,spectacolul”. Miscarea camerei presupune o
selectie, dand prioritate unui sau altui episod, unui sau altui actor,
participant sau ,,erou” al evenimentului. Migcarea camerei de fiecare
data va fi justificatd de ceea ce se intampla la eveniment, dar acest
lucru trebuie sa fie facut profesionist ca telespectatorul sa rdmana
cu senzatia ca anume el este acel, care ,,surprinde” clipa inedita, cel
mai-cel mai surprinzator episod al evenimentului.

In cazul cand operatorul intirzie cu miscarea de aparat fata de per-
sonajul sau episodul relevant al evenimentului, aceasta lacuna poate fi
reparatd in urma montajului, maiestriei editorului de imagini. In cazul
unei transmisiuni in direct de la eveniment, ce prevede prezenta unui
numar mare de camere, 0 montare reusita din imaginile acestor came-
re asigurd o integritate dramaturgica a evenimentului si demonstreaza
o cooperare beneficd a intregii echipe de creatie.

Cunoscand deja rolul, functiile si regulile de comportament ale re-
porterului in transmisiunea in direct, studiind practicile directului de
la mai multe canale de televiziune, putem constata cd in cadrul unui
direct are loc o deplasare a misiunii reporterului, care este preocupat
nu atat de colectarea informatiei, structurarea reportajului, verificarea
si incrucisarea surselor, ci de organizarea si prezentarea unui specta-
col. Reporterul se transforma intr-o vedeta, care, de cele mai multe
ori, impune prin prezenta sa iconicd, $i nu prin profunzimea, ponderea,
consistenta factologicd, argumentarea mesajului. I. Stavre, analizand
tendintele actuale ale transmisiunii in direct, in special, in jurnalele de
stiri, identificd unele aspecte pagubitoare [2, p.276].

Absenta profunzimii. Una dintre cele mai dificile sarcini pentru re-
porterul aflat in direct este de a analiza si explica evenimentul, de a-1
pune in context. in consecintd, reportajul in direct di de multe ori
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impresia unei improvizari, prezentand o viziune partiald a evenimen-
tului.

Absenta rigorii. Reportajul in direct diminueazd rigoarea
continutului in munca reporterului, pentru ca acesta rareori are posi-
bilitatea sa verifice exactitatea si precizia informatiilor.

Absenta distantarii fata de eveniment. Pentru un reportaj inregistrat,
jurnalistul are nevoie de timp pentru a tria informatiile, pentru a le ierar-
hiza si pentru a scrie textul final ce va fi inregistrat. In cazul reportajului
in direct, aceastd etapa nu mai exista si interventia respectiva poate fi
caracterizata prin lipsa de structurd. De asemenea, reporterul poate fi
manipulat mult mai usor de catre sursele sale de informare.

Presiunea asupra reporterului. Reportajul in direct accelereaza
viteza de reactie a reporterului si 1i creeaza acestuia sarcini supli-
mentare. De asemenea, obliga reporterul la o anumita specializare,
fara de care interventiile vor fi marcate de un limbaj simplist (nu
simplu!), incarcat de sabloane verbale si uneori de stupiditati.

Coordonarea. Succesul unei interventii in direct depinde foarte
mult de coordonarea dintre membrii echipei. De multe ori, putem
observa lipsa legaturii dintre prezentator si reporter, intreruperi in
relatarea acestuia, insertiuni de imagini nepotrivite etc.

O problema, in contextul transmisiunii in direct, este mimarea
directului. Urmarind posturile de televiziune de la noi, observam ca
stiristii ,,imbraca” evenimentele demult consumate in haina directu-
lui. In acest sens, se aplica doud modalitati. Reporterul se afli pe te-
ren (fundalul unei institutii de stat, locul accidentului sau altui eveni-
ment), la o distantd mare de timp vs actiunile derulate, si povesteste,
in lipsd de imagini, de orice alte surse video, ce s-a intdmplat in locul
respectiv. O altd modalitate este cand prezentatorul anunta subiectul,
apoi ofera cuvantul reporterului pe teren. Acesta vorbeste 20-30 se-
cunde, dupa care regia de emisie include materialul montat din timp
si reporterul iarasi revine in direct cu unele concluzii sau precizari.
Aceste tipuri de direct sunt calificate de catre specialisti drept pseu-
dodirect, si nu au decat rolul de a dinamiza telejurnalul (1), ,,a fi la
moda” cu directul (2), a crea telespectatorilor o anumita atmosfera
emotionala (3).
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8.4. Si acum - stirile

Pregatind materialele informative pe parcursul zilei (stiri, intervi-
uri, reportaje) echipa de creatie le prezintd in fata telespectatorilor,
structurate, conform grilei de emisie a postului, in buletine sau jurna-
lele de stiri. Buletinele de stiri, plasate pe parcursul zilei, au o durata
mai scurtd, o structurd deosebita de telejurnal, care este editia de stiri
de totalizare a evenimentelor zilei, si are o durata mai mare. De regul,
structura telejurnalului prevede urmatoarele elemente: generic initial,
lansare, stire, reportaj, interviu cu un invitat in direct, stand-up etc.

Telejurnalul evolueaza rapid pe parcursul vremii — prin structura,
model, ordinea si modul de prezentare a informatiei. In ultimii ani, asis-
tam la o ,,incursiune ” a directului in telejurnale. Dupa cum mentiona
D. Zeca-Buzura, noua televiziune este cuprinsa de betia transmisiei in
direct. Dupa 2000 ,,directul” devine un ritual in toate jurnalele televiza-
te de la noi. In virtutea transformarilor radicale in tehnologia de produ-
cere si emisie in audiovizual, reconceptualizarii materialelor informati-
ve in contextul evolutiei noilor media si a retelelor sociale, producatorii
de stiri incearca sa diversifice formatul telejurnalului, sa modernizeze
modul de prezentare a informatiei, ca telejurnalele sa capete un caracter
mai dinamic pentru a evita plictiseala si pasivitatea din partea publicu-
lui. Astfel, dacd vorbim de tipurile de telejurnal in momentul dat, ele,
conform clasificarii lui M. Coman, se divizeaza in doud categorii:

a) jurnalul clasic. Programul de actualitati are un stdpan absolut. El
este prezentatorul, care devine un soi de emblema a televiziunii, avand
rolul de a fi amfitrionul telespectatorului, oferind infromatiei ritm si
garantia veridicitatii;

b) jurnalul in imagini. In lumea moderna, din dorinta de a transmi-
te cat mai multa informatie in cel mai scurt timp, prezentatorul este in-
locuit cu titluri. Stdpanul absolut al jurnalului este informatia. Trebuie
sd vorbeasca imaginea culeasa de la locul faptei.

Daca la M. Coman tipologizarea se reduce doar la doud modele de
telejurnal, cercetatoarea D. Zeca-Buzura extinde aceastad clasificare,
evidentiind cinci tipuri:

a) jurnalul liniar, care este caracterizat prin durata ega-
1a a secventelor (acestea nu depasesc 50 de secunde). lerarhizarea

181



informatiilor survine din simpla succesiune a relatarilor, fara ca lan-
sarea din platou a fiecérei secvente sa varieze in functie de importanta
subiectului;

b) jurnalul in crescendo, este un profil ascendent, debutand cu
secvente scurte, de soft news, pentru a atrage telespectatorul spre par-
tea finala, unde sunt organizate secvente ,,de rezistenta”, mai lungi ca
durata si dezvoltate sub aspectul continutului;

¢) jurnalul in descrescendo, este un model adaptat dupa modelul
presei scrise, debuteaza cu un dosar de fond, amplu (dupa principiul
editorialului si al paginii Intdi) si coboard gradual pana la reportaje
scurte, subiecte anecdotice si flash-uri. Acest model de organizare im-
prima jurnalului credibilitate si o tonalitate sobra,

d) jurnalul cu cocoasa (in arc), este un profil in care aproape toate
secventele sunt ample ca duratd si continut, incadrate de ,,intrari” si
»lesiri” scurte;

e) jurnalul in crevasa, este profilul incadrat de doua secvente am-
ple, egale ca durata, intre acestea conturandu-se o ,,pauza de respiratie”,
structuratd n doua transe: asa-zise reportaje complete, de maxima actu-
alitate, urmate de subiecte economice, culturale, sportive etc. [3, p.56].

Problema structurii jurnalului, ca si a ierarhizarii continuturilor
sale, a preocupat si continua si astdzi sa preocupe atentia specialistilor
si practicienilor din televiziune. Teoreticianul francez Guy Croussy
scria despre trei modalitati specifice de tratare a informatiei in jurnale-
le de televizune de model clasic.

a) Informatie brutd; formatul: stire video (prezentatorul anunta
evenimentul aflat in derulare, accentudnd elementele de importanta
ale stirii); imaginile fie sunt considerate irelevante in momentul trans-
miterii informatiei, fie sunt insuficiente.

b) Informatie ilustrata cu imagini provenite din surse diverse, plus
comentariu din off.

¢) Informatie elaborata prin modalitati multiple (imagini, grafica
computerizatd, comentariu din off etc.).

Cercetdtoarea D. Zeca-Buzura extinde aceasta analiza si ne prezin-
ta mai multe variante de combinare intre sursele video si cele audio n
cadrul unui jurnal televizat:
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— video-prezentator urmat de inregistrare Beta;

— video-prezentator plus direct plus Beta;

— video-prezentator si invitat in platou;

— video-prezentator;

— video-prezentator plus voice-over prezentator;

— video-prezentator plus reporter, in direct, plus Beta plus direct;

— Beta plus Beta, despartite de un scurt gingle — varianta valabila
numai pentru jurnalele fara prezentator [3, p.54].

Pentru a deschide mai multe paranteze in conceptul de ,,structura”
in organizarea jurnalului de televiziune, autoarea prezinta explicatia
din cartea 7elevision News, semnata de mai multi specialisti americani
(F. Charles Cremer, O. Phillip Keirstead si altii): ,,Structura este inclu-
sd in modul 1n care povestile din stirile de televiziune sunt produse, fil-
mate, editate si expuse in cadrul larg al jurnalului, chiar el — o unitate
structurata... Tindnd cont de acest aspect al structurii, putem sa privim
ingredientele ce compun modelul optim al comunicarii stirilor televi-
zate. Sunt implicate cinci aspecte distincte: sa arati si sa spui, relatia
dintre cei de pe ecran si telespectatori, felul cum realizezi, claritatea
lineara si structura vizuala” (subl.n.) [3, p.55].

8.5. Redactarea telejurnalului

La redactarea materialelor pentru telejurnal, trebuie sa fie respec-
tat principiul personalitatii: 1) postului/canalului de televiziune sau
site-ului; 2) programului de stiri; 3) prezentatorului acestui program/
buletin sau telejurnal. Fiecare post de televiziune/site promoveaza o
politica editoriald in domeniul continuturilor si programarii, cat si al
formei/formatelor productiei. La fel, o televiziune de actualitati sau
generalista se ghideaza de o conceptie bine definitd privind imaginea
fiecarui program informativ: nocturn, matinal, pe parcursul zilei, de
weekend, de sinteza etc. La redactarea textului este important ca el sa
reflecte personalitatea prezentatorului editiei de stiri.

La modul practic — cum structuram telejurnalul? Cum identifi-
cam ordinea subiectelor in editie, prioritatea unui sau altui material?
Specialistii considera ca cele mai valoroase in ierarhia stirilor intr-un
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telejurnal sunt cele care au la bazd imagini in direct, transmisiuni in
direct de la diferite evenimente ,.fierbinti”. Aici fiecare detaliu sem-
nificativ, ,,prins” de operator sau intamplator aparut in cadru, fiecare
scena surprinsd instantaneu, orice miscare imprevizibild, spectaculoasa
pe platou confera valoare stirii, evenimentului in ansamblu, castiga cre-
dibilitate si apreciere din partea publicului. Datorita noilor tehnologii
comunicationale (NTC), tendinta posturilor de televiziune moderne,
dupa cum am mentionat mai sus, este de a prezenta evenimentele ,,in
timp real” pentru a le urmari concomitent cu desfasurarea lor, a parti-
cipa virtual la acest spectacol (drama, farsa, tragedie), adus in casele
oamenilor de catre producatorii de televiziune.

Apoi urmeaza evenimente de actualitate cu imagini inregistrate.
Aici ordinea este stabilita de catre producdtor, pornind de la importanta
faptului, interesul major din partea publicului, impactul si consecintele
acestui eveniment. In fata lor cedeaza evenimentele ,,reci”, care pot fi
ilustrate cu imagini filmate la diferite perioade, cu alte materiale ico-
nice pentru a Intregi mesajul unei povesti.

Desigur, un interes sporit il au stirile de la diferite evenimente, ce
afecteaza puternic emotional telespectatorii, fiind, in acelasi timp, sis-
tematic, consecvent, solicitate de ei: delapidari de fonduri publice, ca-
tastrofe naturale sau tehnice, incendii de proportii, accidente de trans-
port, soldate cu victime, istorii criminale, lovituri de stat, deturnari de
avioane, epidemii, tulburari sociale, conflicte militare etc. La fel, de
un interes mare se bucura campaniile politice, alegerile in organele de
stat de diferite niveluri, Jocurile Olimpice, festivalurile internationale
si nationale, subiecte din viata privata a vedetelor din tara si de peste
hotare, a personalitatilor notorii.

In literatura de specialitate se acordi o atentie aparte clasamentului
stirilor (subiectelor) in cadrul telejurnalelor. Expertii elaboreaza si ,,0
scard” a prioritatilor in ordinea materialelor din telejurnal. Astfel, o
anumita ierarhizare ar clasa stirile orientativ In aceasta ordine:

— stiri referitoare la sdnatatea si securitatea imediata a publicului;

— stiri legate de desfasurarea normala a activitatii;

— stiri care anticipeaza evenimente apropiate ce afecteaza viata co-
tidiana (reparatia unui drum, sistarea aprovizionarii cu apa etc.);
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— stiri ce aduc informatii specializate (agricultura, industrie, finante
etc.), care pot fi interesante pentru un numar semnificativ de oameni;

— stiri, care anuntd evenimente importante (astfel incat sa faca fata
concurentei directe);

— stiri care nu afecteaza viata majoritatii oamenilor, dar i interesea-
74 pe toti — de interes public, cum ar fi, de exemplu, neintelegerile in
familia regala din Marea Britanie;

— stiri de divertisment [3, p.72].

Autoarea concretizeaza doua reguli de baza privind ierarhizarea in
cadrul buletinelor de stiri: jurnalul se deschide cu reperele cele mai
importante ale momentului, legate de marile titluri si intamplari ale
actualitatii, deoarece, la ora la care se difuzeaza, este foarte probabil
ca telespectatorii sa fi auzit vorbindu-se despre subiectele respective.
Daca nu vor gasi informatiile, care sa le satisfacd curiozitatea deja
starnita, acestia se vor simti frustrati si vor sanctiona jurnalul prin
schimbarea canalului. Ce-a de-a doua regula se refera la succesiunea
subiectelor 1n jurnal: aceasta trebuie sa fie logica, sa aiba un ,.fir rosu”
pe care telespectatorul sa-1 urmeze, si nu trebuie sa fie o inlantuire
fortatd a unor subiecte disparate dupa criterii formale de tip intern/
extern, local/national, sport, meteo etc. [3, p.73].

Telejurnalul se construieste dupa canoanele unei opere dramatice.
Genericile audiovizuale muzicale ale telejurnalului mobilizeaza tele-
spectatorii 1n fata ecranelor la una si aceeasi ora, zi de zi, consolidan-
du-i intr-o sald imensa de teatru virtual. Prezentatorul n gros-plan se
adreseaza colocvial, in aparenta fiecarui spectator, cu formule amiabi-
le si indemnul de a fi alaturi de el In aceasta scurta calatorie de 30 de
minute prin varietatea de evenimente si fapte din tara si de peste hota-
re. La fel de simplu, onest, ,,sfatos” discutd cu un expert in studio sau
»1l iscodeste” in direct pe reporterul de pe teren despre cele intdmplate
acum cateva minute. Prezentatorul telejurnalului de asemenea nu va
uita sd ne intrebe pe noi, telespectatorii, cum am aprecia evenimentul
sau fapta in cauza si ne va indemna, la fel de cordial si prieteneste, sa
postam opiniile noastre pe site-ul canalului sau pe retelele sociale. Mai
mult decat atat, constient ca noi ne-am ,,teleportat” deja in mediul sau
virtual, el ne roaga sa ne incadram in echipa redactionala a telejurna-
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lului si s-o facem la modul serios pe jurnalistul, expediind la adresa
redactiei filmulete despre tot ce vedem noi in jurul nostru si conside-
ram ca vor fi incluse in editia de maine. Forma telejurnalului este de-
terminata si de unele instrumente auxiliare, cum ar fi grafica, hartile,
statisticile, diagramele, multiplicatele si alte efecte audio-video, care
insotesc materialele informative.

O problema aparte in constructia telejurnalului este prezenta si di-
versitatea genurilor informative. Este vorba, In primul rand, de cele
studiate in cadrul acestui curs — stirea, interviul, reportajul. Telejurna-
lul devine interesant, atractiv prin consistenta documentar-factologi-
ca, actualitatea si importanta evenimentelor prezente la ecran si, desi-
gur, prin operativitatea includerii lor in fluxul informational. In acelasi
timp, forta atractiva a telejurnalului rezida si in identitatea genurilor,
conturarea clard a caracteristicilor lor distinctive. Mentionam ca tot
mai frecvent in randul jurnalistilor profesionisti se extinde opinia ni-
hilista privind existenta unor hotare stricte intre genuri, in special, Tn
audiovizualul contemporan. In acest sens, de exemplu, se generali-
zeaza toate genurile informative, produse in radio si televiziune, drept
subiecte sau materiale informative.

Specialistii in domeniu afirma despre interferenta, incrucisarea,
suprapunerea, contopirea lor in procesul de evolutie a mass-mediei,
disputa in continuare aceastd problema, la fel ca si cea privind simili-
tudinile sau deosebirile dintre jurnalism si literaturd. Visarion Belin-
ski, critic literar rus din secolul XIX, scria, in acest context: ,,Arta, pe
masura apropierii de unul din hotarele sale, pierde treptat cate ceva din
esenta sa, absorbind din esenta celui ce-i este proxim, asa ca in locul
unei linii de demarcare apare o zond, care impaca ambele parti”. Ast-
fel, credem, criteriile de baza ale materialelor din telejurnal sunt cele
ale profesionalismului, ale jurnalismului de calitate.

De reguld, jurnalele de stiri se includ in grila postului 1n intervalele
orare cu cea mai mare audienta, deoarece ele aduna un numar mare de
persoane care asteapta informatii despre evenimentele din cursul zilei,
opinii, declaratii si comentarii ale expertilor, actorilor politici la cele mai
»ferbinti” Tntdmplari si fapte din tara si din lume, cazuri senzationale,
stiri mondene sau noutiti din sport, sfaturi utile, date meteo. in ultima
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perioada, in evolutia televiziunii si a stirilor, si actualitatilor, in particu-
lar, tot mai frecvent se utilizeaza termenul infotainment, caracterizand
un anumit mod de prezentare a materialelor informative.

Acest termen din dialectul american al limbii engleze Tnseamna
informatie amuzanta. El a aparut din Tmbinarea a doi termeni — in-
formation si entertainment. Este o modalitate de abordare a eveni-
mentelor prin prisma tabloidizarii, divertismentului, amuzamentului.
Termenul apare 1n anii ’80 ai secolului trecut, cand are loc o scadere
brusca a rating-ului programelor de stiri de la televiziunile nationale
din SUA. Producétorii de televiziune, in cautarea unor solutii de redre-
sare, reduc din materialele oficiale si includ subiecte din tematica soci-
ala si culturald, cu accente pronuntate de divertisment. Este schimbata
si modalitatea de prezentare a stirilor in telejurnale.

Astfel, in locul frazelor de protocol, in stirile oficiale apar detalii
referitoare la culoarea cravatei, modelul costumului, acuratetea fre-
zurii, estetica accesoriilor etc. In unele materiale se strecoard opinia
corespondentului, pentru ,,a da culoare” informatiei. in programul de
stiri al CBS ,, 60 minutes” pe teren, in cadrul reportajelor, alaturi de re-
porteri apar si prezentatorii emisiunii, in calitate de eroi. Astfel, incepe
procesul de delimitare a programelor de stiri — cele care emit ,,fapte
goale” si cele informativ-distractive, care ,,imbraca” faptele intr-o ha-
1nd mai accesibila, distractiva, de amuzament.

Primul teoretician al infotainment-ului, fondatorul acestui program
informativ Ron Howard, mentiona ca ,,nu e atit de important ce spu-
ne jurnalistul, ci cum spune”. Neal Shapiro, producatorul programului
Dateline de la NBC considera ca telespectatorului trebuie sa-i fie in-
teresant nu doar sa asculte, ci si sa vizioneze. Astfel, stirile sunt pre-
zentate, utilizandu-se diferite efecte speciale, multiplicate, scheme, di-
agrame, actori etc. Canalul Fox news a declarat infotainment-ul drept
concept doctrinar al programelor sale de stiri.

La posturile de televiziune din mai multe tari aceasta modalitate
de prezentare a stirilor se aplica mai mult sau mai putin profesionist.
Tendinta de a tabloidiza stirile, telejurnalele, continud sa se manifeste
in mod diferit, fiind stimulate de acelasi proces — Indsprirea confrunta-
rii concurentionale Tn audiovizualul international si national.
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8.6. Un telejurnal bun...este o echipa buna

Exista sase reguli ,,de aur”, valabile doar pentru emisiunile de stiri
de televiziune (Garvey si Rivers). Sa le examinam in continuare.

1. Multe cuvinte pentru prezentator si putine pentru banda video.
Prezentatorul domina ecranul cu prezenta sa, fiind cel care tine lega-
tura cu publicul, avand rolul ,,de a-l controla” prin vocea, mimica,
expresivitatea tinutei sale. Stirile fara suport video sau sonor, asa cum
pot fi unele subiecte de ultima ora (de la care nu se pot obtine imagini
foarte rapid), subiectele care sunt prea scurte pentru a putea folosi
imagini sau subiectele de la care au fost obtinute imagini, dar nu pot
fi folosite, nu au un punct de atractie vizual. De aceea prezentatorul
trebuie sa faca dovada inteligentei, carismei si competentei sale profe-
sionale pentru a mentine telespectatorul in fata televizorului doar prin
simpla sa prezenta.

2. Vizionarea benzii inainte de scrierea textului. Contrariul este ris-
cant, deoarece ideile pe care le lanseaza textul s-ar putea sa nu aiba
coerentd alaturi de imagini.

3. Imaginile trebuie sa vorbeasca de la sine. Cel mai bun ,,am-
basador” al jurnalismului de televiziune este imaginea, care este ele-
mentul-vedeta al ,,pachetului” informativ. Comentariul trebuie doar sa
completeze imaginile sau sa clarifice aspectele care nu sunt eviden-
te; de asemenea, trebuie sd accentueze anumite informatii pe care le
contine imaginea. In cazul ideal, comentariul nu trebuie nici s rezume
imaginile, nici sa le dubleze din punctul de vedere al informatiei.

4. Sunetul trebuie sa fie original. Orice sunet natural poate fi utili-
zat in locul comentariului pentru un impact mai mare al acestuia, daca
este reprodus 1n conditii tehnice de calitate.

5. Cateva cuvinte inutile nu strica nimanui. Nu este nevoie ca fie-
care cuvant din jurnal sa fie indispensabil intelegerii subiectului, dar
trebuie sa existe acolo cu un motiv (de exemplu, pentru a relaxa tele-
spectatotul in cazul unor stiri foarte grave).

6. Textul trebuie sa urmeze logica vizuala. Acest lucru poate fi atins
in colaborare cu operatorul de montaj, cu care jurnalistul trebuie sa
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aiba o stransa colaborare, astfel incat naratiunea vizuala sa nu intre in
contradictie cu naratiunea jurnalistica [4, p.81-82].

La etapa de producere in studio la realizarea telejurnalului, dar si
a altor emisiuni participa lucratori de televiziune de diferite profesii,
cum ar fi regizorul si asistentul regizorului de platou, asistentul de pla-
tou, cameramanul asistent, boom operatorul, prompteristul, designerul
decorului, asistentul de platou pentru decor, costumierul, make-up ar-
tistul. In cabina de regie/cabina de emisie se afla regizorul, asistentul
de productie, inginerul de imagine, directorul tehnic si directorul de
lumini, supervizorul de imagine si supervizorul de sunet, asistentul
de sunet s.a. [5, p.213-216]. Un model de structura a redactiei stiri il
prezintd si Anamaria Neagu [1, p.17-31].

Sa ne referim doar la cateva functii, implicate in producerea jurna-
lului de stiri.

Producatorul este creierul echipei de productie tv. El elaborea-
za conceptul emisiunii, cautd finante pentru realizarea ei, selecteaza
echipa de productie. Cu ajutorul regizorului selecteaza echipa tehnica.
El este responsabil de gestionarea finantelor, de organizarea proce-
sului de productie, de siguranta si securitatea membrilor echipei de
productie (de creatie si tehnice) pe platou, el este responsabil de pro-
movarea, difuzarea si comercializarea programului. Producatorul isi
asuma responsabilitatile pentru anumite greseli, dar si se bucurd, de
rand, cu ceilalti membri ai echipei de succesul programului.

Regizorul programelor informative, impreund cu producatorul,
elaboreaza conceptul regizoral al telejurnalului, asigurd cooperarea
membrilor echipei, organizeaza procesul de producere si de editare
a materialelor informative, coordoneaza actiunile echipei de creatie
si celei tehnice in studioul de stiri, dirijeaza sistemul de camere de pe
platou si munca cameramanilor in timpul emisiei sau transmisiunii
in direct, identificd atributiile regizorului asistent, sunetistilor, altor
membri ai echipei.

Operatorul-sef sau director de imagine supravegheaza munca ca-
meramanilor si a intregii echipe tehnice. De asemenea, directorul de
imagine colaboreaza cu electricianul-sef si supravegheaza echipa de
electricieni din studiou si de pe platoul din afara lui. El participa la
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montarea luminilor, pozitionarea reflectoarelor, iluminarea platoului/
scenei, unde se afla prezentatorul programului informativ sau are loc
desfasurarea spectacolului. La emisiunile informative cameramanul
foloseste lumind autonoma, atasata la camera, pentru filmarile in inca-
peri sau 1n regim de lumina insuficienta.

Sunetistul/inginerul de sunete in timpul inregistrarii sunetului
trebuie sa se asigure ca nu exista suprapuneri ale sunetului si ca este
garantat echilibrul dintre zgomotul de fond si vorbire. Rolul ingi-
nerului de sunet este sa asigure pentru editorul de montaj un sunet
curat, clar, ce pastreazd ambianta evenimentului si claritatea vocilor,
inregistrate pe platou.

Reporterul:

—sa fie la curent cu ceea ce se intampla in tard, in lume, 1n regiune,
sa cunoasca realitatea;

— sd intretind contacte cu personalitdtile din toate domeniile vietii
social-politice, economice si culturale, de la care ar avea informatii
curente si anticipatoare;

— sd intretind contacte cu serviciile de presd ale institutiilor si
organizatiilor, cu reprezentanti ai diferitelor structuri formale si nefor-
male, cu diferite segmente de public;

— sa aiba capacitatea de a face selectdri, analize si generalizari ale
evenimentelor;

— sd aiba o retea de ,,informatori” voluntari;

— sa aiba posibilitatea si aptitudinea de a confrunta sursele si a face
o alegere corecta, veridica, obiectiva a evenimentului;

— sd cunoasca amanunte referitoare la data, ora, locul, durata
desfasurarii evenimentului, sd verifice aceste date inainte de a pleca
la filmare;

— sd cunoasca legislatia presei, audiovizualului, accesului la
informatii, sd cunoasca anumite conditii specifice de filmare (interdictii,
sanctiuni, modalitati de perfectare a actelor pentru filmari sau acces la
unele obiecte cu un regim sporit de securitate, detalii de ordin tehnic,
detalii prestabilite de acreditare etc.);
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— sd cunoasca, in linii mari, posibilele surse de documentare (tex-
tuale si vizuale), care pot fi utilizate la fata locului sau implicate din
afara locatiei sau evenimentului;

— sa se documenteze asupra corectitudinii numelor participantilor
la eveniment, functiei lor, sa posede informatia despre coordonatele
acestora pentru anumite precizari ulterioare asupra desfasurarii eveni-
mentelor si consecintelor lor;

— sa cunoasca, in caz de necesitate, motivele situatiei de conflict si
persoanele, implicate 1n el;

— sa cunoasca sursele documentare si audiovizuale, referitoare la
eveniment sau la problemele, abordate in subiect, care se pot obtine
din arhiva tv sau alte surse, inclusiv private, si conditiile de acces la
aceste surse;

—sa discute in detaliu cu operatorul subiectul filmarilor si momen-
tele principale ale desfasurarii evenimentului;

— sa cunoasca gradul de risc al membrilor echipei, implicati in eve-
nimentul, care poate genera anumite stari exceptionale, ce ar prejudi-
cia integritatea morala si fizica a acestora sau securitatea lor;

— sa obtind maximum de informatii, cat mai diverse, despre eveni-
ment $i sd aiba capacitatea de le a analiza, In contextul altor evenimen-
te, similare sau diverse;

— sa poarte responsabilitatea pentru atmosfera normala, productiva
in echipa de creatie;

— sa vizioneze, impreuna cu operatorul, materialul filmat si sa
convinad, in caz de necesitate, asupra unor filmari suplimentare sau a
obtinerii unor imagini din exterior pentru montarea subiectului;

— sd coordoneze cu editorul/coordonatorul durata aproximativa/
exacta a subiectului montat;

— in cazul unui subiect pe tematicd sociald, de problema sau in-
vestigativ, sa fie perseverent in continuarea reflectarii acestora pentru
solutionarea definitiva a problemei de catre persoanele/institutiile res-
ponsasbile, revenind, de cate ori este necesar, la tema data;

— sd aiba capacitatea de evaluare si autoevaluare criticd a materia-
lelor difuzate pe post, inclusiv a materialelor proprii;
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— sa utilizeze toate instrumentele si mecanismele posibile de a
intretine relatii in continud desfasurare cu publicul telespectator.

Robert L. Hilliard spunea ca, pentru un jurnalist de televiziune, nu
este neaparat sd cunoasca toate nuantele tehnice ale procesului com-
plicat de productie, toate ,,secretele” tehnologice. Cel care scrie ma-
terialele, in opinia lui, se va familiariza cu (1) studioul, (2) camera de
filmat, inclusiv miscarile, lentilele si planurile, (3) camera de control,
inclusiv tehnicile de editare digitala la calculator, (4) efectele video
speciale si (5) sunetul [6, p. 40].

Operatorul are urmatoarele atributii:

— sd asigure completul echipamentului tehnic de filmare din punct
de vedere tehnic si al cerintelor de creatie, Tnaintate de reporter;

— sa concretizeze data, ora, locul desfasurarii evenimentului,
conditiile de filmari, amploarea si caracterul evenimentului;

— sd cunoasca sarcina principala a redactiei;

— sa coordoneze cu reporterul unghiul de abordare a evenimentului;

— sa cunoasca ,,scenariul” aproximativ al evenimentului si perso-
najele lui principale;

— sa fie inventiv, perseverent, plin de risc In obtinerea celor mai
principale imagini de la eveniment;

— sd se asigure (pentru montare) cu planuri suplimentare de insert,
care intregesc, amplificd capacitatea emotiva a subiectului;

— sd vizioneze, Impreuna cu reporterul, materialul video realizat si
sd convina, in caz de necesitate, asupra unor filmari suplimentare;

— sa cunoasca gradul de risc al filmarilor la eveniment, drepturile
si obligatiunile teleastului in realizarea filmarilor de la evenimente de
interes public (sau privat), cadrul legal si normele deontologice, care
reglementeaza aceasta activitate;

— sd fie comunicabil, asociabil, de o cultura generala vasta.

La producerea unor programe de format mare (documentare,
talk-show-uri, reality TV, spectacole etc.), echipele de productie si
tehnice au o componenta extinsa, intrunind zeci de persoane, care lu-
creaza sub conducerea producatorului ca un mecanism bine ajustat,
fiecare realizdndu-si cu precizie, acuratete, exactitate si profesionism
atributiile.
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Meseria de jurnalist se invata zi de zi, de la un eveniment la altul,
de la o stire la alta. Se invata din experienta altor colegi, din o lectura
permanenta, sistematica, din contactele cu diferite persoane. Se invata
din esecurile si succesele proprii. Spre sfarsitul acestor Note de curs,
apelam la niste sfaturi, recomandari, ,,porunci” ale unor consacrati
profesionisti in jurnalismul de televiziune.

In cartea sa Television News, Irving Fang, cunoscut jurnalist si pro-
fesor american, autor a mai multor carti despre mass-media (Istoria
comunicdrii in masd: sase revolutii informationale; Alphabet to Inter-
net: Mass-media in vietile noastre, Diferente de stil de scriere in stiri
de ziare, radio si televiziune s.a.) a enumerat calittile fundamentale
ale unui jurnalist de radioteleviziune (serviciul stiri):

e Capacitatea de a redacta textul stirilor.

e Simt decizional si bun-gust in selectarea stirilor care urmeaza
sa fie difuzate.

¢ (apacitatea de a edita textele altora, inclusiv textele primite de
la agentiile de presa.

* Cunoasterea legislatiei, indeosebi a celei privind activitatea de
radioteleviziune.

e Cunostinte privind functionarea generald a postului de radio
sau televiziune.

* Intelegera problemelor mecanice (tehnice — n.1.) ale transmisi-
ilor radio-tv.

e Constientizarea responsabilitatii radioteleviziunii fata de pu-
blic, indeosebi sub aspectul modului in care sunt prezentate stirile.

* (Capacitatea de a lucra sub presiune.

e Capacitatea de a lua decizii rapid.

* Viteza de productie.

* Cunoasterea diverselor tehnici de prezentare a stirilor radiote-
levizate (inclusiv relatarea de la fata locului, inregistrari, interviuri,
transmisiuni de pe teren).

*  Cunoasterea procesului de productie a stirilor (inclusiv sin-
cronizarea sau resincronizarea scenariului, deschideri si inchideri,
plasarea reclamelor, coordonarea dintre departamentul de productie si
departamentul stiri).
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* (Capacitatea de a descoperi stiri pentru radio si televiziune.

* Capacitatea de a citi textul unei stiri cu o calitate acceptabila a
vocii, dictiei si asa mai departe.

*  Capacitatea de a gasi perspective locale in ceea ce priveste
stirile nationale sau alte stiri.

e Rapiditatea de a sesiza potentialul unui reportaj la sarcini de
rutind.

e (apacitatea de a simplifica chestiuni complexe si de a le pre-
zenta ntr-o forma accesibild ascultatorului sau telespectatorului [6,
p-435-436].

Aici putem adduga asemenea calititi, cum ar fi empatia cu tele-
spectatorii/consumatorii, dorinta de a castiga, a invinge orice obsta-
cole pentru atingerea scopului, simtul urgentei, individualitatea si
personalitatea integrd, puternica, instinct jurnalistic, cultura profe-
sionala etc.

Misiunile fundamentale ale meseriei de reporter/jurnalist sunt ex-
puse de David Randall in cartea sa Jurnalistul universal. Sunt, intr-un
fel, zece porunci, pe care jurnalistul cu o experientd de aproape trei
decenii, fost redactor-sef adjunct al ziarului 7he Observer si director
de stiri la The Independent, le-a formulat pentru lucratorii mass-medi-
ei din toate timpurile:

— descoperirea si publicarea unor informatii care sa elimine zvonu-
rile si speculatiile;

—rezistenta la controlul guvernamental sau eludarea sa;

— informarea si deci imputernicirea persoanelor cu drept de vot;

— subminarea celor a caror autoritate se bazeaza pe lipsa de infor-
mare a publicului;

—examinarea eficientei si aineficientei guvernelor, areprezentantilor
alesi si a serviciilor publice;

— examinarea activitdtii firmelor, a modului cum sunt tratati
angajatii si clientii acestora si a calitatii produselor lor;

— alinarea suferintei victimelor si demascarea vinovatilor, oferind
astfel un mijloc de exprimare pentru cei care in mod normal nu se pot
face auziti;
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— reflectarea imaginii societatii, cu virtutile si viciile ei, si decon-
struirea celor mai pretuite mituri ale sale;

— garantarea faptului ca se face dreptate, ca se iau masuri si ¢ vor fi
intreprinse investigatii 1n situatiile in care nu se intdmpla aceasta;

— promovarea liberului schimb de idei, in special oferindu-le o tri-
buna celor ale caror opinii difera de conceptiile dominante [7, p.28].

Prin cunostintele prezentate in aceste Note de curs sunt deschise
oportunitati ispititoare pentru studenti de a purcede la realizarea in
practica a unor stiri, interviuri si reportaje de televiziune. Unindu-si
eforturile in echipa, fiind patrunsi de spiritul iscoditor si creativ, vor
scoate la lumina ecranului creatii de autentica valoare, croindu-si, ast-
fel, o cale, nu sdraca in greutati, dar atat de promitatoare in jurnalismul
profesionist de televiziune.

Al lecturat tema? Cauta si gaseste raspunsuri:

DS

» Care sunt priorititile transmisiunii live a evenimentului?
Ce impedimente pot apirea la transmisiunea in direct?
Cum si de unde invata jurnalistul pentru direct?

Optati pentru direct sau pseudodirect? Comentati.

Cum ar fi un prezentator bun de stiri?

Document sau divertisment in stire? Cum ar arita stirile de
maine?
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8

e

8
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*

X3

S

R/
0’0

Referinte:

1. Neagu, A. Transmisiunea in direct. lasi: Polirom, 2012.
Stavre, 1. Comunicare audiovizuala. Bucuresti: Tritonic, 2011.
3. Zeca-Buzura, D. Jurnalismul de televiziune. lasi: Polirom,

2005.

4. Balasescu, M. Manual de productie de televiziune. lasi: Poli-
rom, 2003.

5. Bignell, J., Orlebar, J. Manual practic de televiziune. lasi: Po-
lirom, 2009.

6. Hilliard, R.L. Redactarea materialelor pentru televiziune, radio
si noile media. lasi: Polirom, 2012.

195



10.

11.

12.

13.

. Randall, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa

scrisa. Ed. a 2-a, rev. lasi: Polirom, 2007.

. McLuhan Marshal. Sa intelegem media. Extensiile omului.

Bucuresti: Cartea Veche, 2011.

. Charaudeau, P., Ghiglione, R. Talk show-ul. Despre libertatea

cuvantului ca mit. lasi: Polirom, 2005.

Popescu, C. Florin. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic,
2009.

Bohantov, A. Transmisiunea in direct ca fenomen mediatic. In:
Arta, 2015, nr. 2. Institutul Patrimoniului al AS a Republicii
Moldova. Disponibil online.

Radulescu, C. Mass-media — partener in realizarea formelor
comuniarii publice. http://www.rtsa.ro/rtsa/index.php/rtsa/arti-
cle/view/45. Disponibil online.

Andreescu, M. Viitorul televiziunii regionale. https://www.cee-
ol.com/search/article-detail7id=53580. Disponibil online.

196



AUTORI DE REFERINTA

Midalina Bilésescu. A lucrat in radio si televiziune, consultant de
Relatii Publice in Departamentul marketing al revistei Piafa Finan-
ciara, specialist in Relatii Publice in cadrul Directiei Cabinet Primar
General al Primiriei Municipiului Bucuresti. In calitate de asistent la
Catedra de Presa a FJSC a Universitatii Bucuresti a avut seminare
practice la cursurile /ntroducere in sistemul mass-media; Tehnici de
redactare; Genuri redactionale; Structura limbajului jurnalistic, Teh-
nici de colectare a informatiei, Initiere in televiziune. A avut o bursa
in SUA pentru pregitirea cursului Productie in televiziune. Autoare
a cartilor Reprezentari sociale si stereotipuri; Societate, democratie,
rol social $1 Manual de productie de televiziune, a mai multor articole
si studii. Interesele de cercetare si de predare ale M. Baldsescu sunt
Productie de televiziune; Tehnici de lucru in audiovizual; Strategii de
comunicare in organizatia media, Sociologia mass-mediei; Paradig-
me ale comunicarii, tehnici de redactare $.a.

Jonathan Bignell. Lector specializat in televiziune si film si di-
rector al Centrului pentru Televiziune si Studii Teatrale din cadrul
Universitatii din Reading, Marea Britanie. A publicat Media Semio-
tics, Big Brother: Reality YV in the Twenty-First Century; An Intro-
duction to Television Studies.

Alexandru Bohantov. Doctor, conferentiar universitar. A lucrat la
Televiziunea Nationald, revista Literatura §i arta, secretar literar la
teatrul ,,4lexei Mateevici”, Academia de Stiinte a Republicii Moldo-
va. Specialist in arta documentarului televizat si cinematografic, emi-
siunilor complexe audiovizuale. A publicat in revistele de specialitate
din tara si din strdindtate studiile Studioul Telefilm-Chisinau in anii
constrangerilor ideologice; Structuri hibride de spectacol audiovizu-
al: teatru tv, film, spectacol, teleplay, Clasificarea documentarelor de
televiziune: un subiect deschis; Transmisiunea in direct ca fenomen
mediatic; Creatia de televiziune a cineastului Emil Loteanu etc.

Mihai Coman. Profesor Emerit, fondator al Facultatii de Jurna-
lism si Stiintele Comunicarii a Universitatii Bucuresti. Interesele de
cercetare sunt Antropologia mass-media; Media events, Arhetipuri si

197



mituri in media;, Mass-media si religia, Etnografia audientei, Socio-
antropologia jurnalistilor. Se remarca prin publicatiile Introducere in
sistemul mass-media; Manual de jurnalism (coord.) in doua volume,
Pour une antropologie des medias; Media Anthropology (cu Erich Ro-
thenbuhler); Studii de mitologie, Media et religion: de la laicité a la
«profanation» s.a. Coordonator de doctorat in stiintele comunicarii,
creator al Colectiei Media a editurii Polirom, Iasi, cu peste 50 de ti-
tluri. Conform site-ului Universitatii Bucuresti, M. Coman este ,,cel
mai cunoscut cercetator roman din domeniu”.

Andrei Dumbraveanu. Doctor, conferentiar universitar, Faculta-
tea Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii, USM. In 1980-2004 — redac-
tor, redactor-sef Redactia Stiinta si Educatie la Televiziunea Nationala.
Jurnalist, autor de scenariu si regizor de filme documentare, membru
al Uniunii Jurnalistilor si Uniunii Cineastilor din Moldova. Elaborea-
74 si efectueaza cercetari, sondaje sociologice pe teren, publica 60 de
articole stiintifice in reviste specializate din tara si de peste hotare, este
coordonator a cinci culegeri tematice consacrate medialogiei. Autor a
mai multor studii sociologice, al articolelor Spafiul politic si spatiul
public in arena mediatica a democratiei; Campul partidelor politice
din Republica Moldova intre alegerile parlamentare din 2010-2014;
Limbajul de televiziune — un produs complex al comunicarii audio-
vizuale; Mass-media din Republica Moldova angajata in procese de
democratizare a societatii; Republica Moldova intre optiunea euro-
peand si cea euroasiaticd. Are cursuri Conceperea §i producerea ma-
terialelor tv, Arta discursului TV la licenta si Scenariul produselor
video,; Regia produselor video la masterat.

John Hartley. Academician, profesor de jurnalism, media si cul-
turologie din Australia. A inceput cariera in Marea Britanie. Membru
pe viatd al Societatii Regale de Arte. Autor a peste 20 de carti si peste
200 de studii in domeniul culturii si comunicatiilor. Printre ele Rea-
ding Television. Methuen, Understanding News, Tele-ology: Studies in
Television, Popular Reality: Journalism, Modernity, Popular Cultu-
re, Uses of Television, Communication, Cultural and Media Studies:
The Key Concepts, Digital Futures for Cultural and Media Studies, A
Companion to New Media Dynamics si altele.

198



Robert L. Hilliard. A fost redactor si crainic de radio, scenarist-re-
gizor de televiziune In mass-media din New York. A predat un curs de
redactare, ce a devenit fundamentul cartii Redactarea materialelor pen-
tru televiziune, radio si noile media, apreciata drept una dintre cele mai
bune zece carti despre tehnica scrisului. Timp de 15 ani a facut parte din
Comisia Federala de Comunicatii (Federal Communications Commis-
sion-FCC) din Washington, DC in calitate de presedinte al subcomisiei
pentru emisiuni de radio si televiziune. Hilliard si-a obtinut licenta la
University of Delaware, a obtinut doud diplome de master la Western
Reserve University si titlul de doctor la Columbia University. A publicat
peste 40 de carti pe tema mass-mediei, printre care — in calitate de coau-
tor, impreund cu Michael Keith — The Broadcast Century and Beyond:A
History of American Radio and Television, Global Broadcasting Sys-
tems, Waves of Rancor: Turning In the Radical Right; Dirty Discour-
se: Sex and Indecency in American Broadcasting; The Quieted Voice:
the Rise and Decline of Localism in Radio. De asemenea, este autorul
cartilor Surviving the Americans: The Continued Struggle of Jews After
Liberation, Media, Education and America’’s Counter-Culture Revo-
lution si Hollywood Speaks Out: Pictures That Dared to Protest Real
World Issues. Autor de filme documentare, piese de teatru, romane.

Lucian Ionica. Lector universitar, doctor la Sectia de Jurnalistica a
Facultatii de Stiinte Politice si ale Comunicarii a Universitatii de Vest
din Timisoara. A sustinut cursuri la Universitatea Media (Bucuresti),
Universitatea 7ibiscus (Timisoara), Universitatea Lucian Blaga (Si-
biu). Realizator de reportaje, filme documentare si emisiuni de tele-
viziune, director al Studioului teritorial TVR din Timisoara. Autor
al cartilor Imaginea vizuald: aspecte teoretice, Dictionar explicativ
de televiziune englez-roman, Introducere in industria si productia de
televiziune, Documentar si adevar. A editat culegeri de povestiri si
romane. A organizat mai multe expozitii foto personale, laureat al fes-
tivalurilor nationale si internationale de filme documentare.

Anamaria Neagu. Licentiatd a Facultatii de Jurnalism si Stiinte
ale Comunicarii, Universitatea Bucuresti. A lucrat in presa, la mai
multe posturi de televiziune in calitate de reporter, editor. Doctor in
stiintele comunicarii, lector universitar in Departamentul de Jurna-

199



lism al FJSC. Printre interesele de cercetare si de predare se numa-
ra Emotiile in mass media,; Sistemul mass-media si noile tehnologii,
Trenduri in jurnalism (fake news, data journalism, virtual reality etc.),
Transmisiune in direct; Tehnici de relatii publice in TV; Terhnici de
lucru in audiovizual etc. Autoare a cartii Transmisiunea in direct $i a
mai multor articole de specialitate.

Jeremy Orlebar. Producétor de televiziune, regizor, scriitor si
conferentiar britanic cu o experientd de peste 30 de ani. A publicat
lucrdrile Digital Television Production: A Handbook; The Practical
Media Dictionary.

Boris Parfentiev. Doctor, conferentiar universitar, Facultatea Jur-
nalism si Stiinte ale Comunicarii, USM. A lucrat redactor, redactor-
sef adjunct, sef de departament la Televiziunea Nationala, prodecan
la FISC. Autor a peste 40 de publicatii stiintifice. Este autor al No-
telor de curs Unpopmayuonnvie scanpvr menesudenus: Y4eOHO-
METOINIECKOE IOCO0HE; JKaupvl anarumu4eckol u Xy00xucecmeeHHoul
menexcyprnanucmuku: YdeOHO-MeTouueckoe mocodue. Semneaza
mai multe articole privind istoria si evolutia radiodifuzorului public
national: Particularitatile politicilor editoriale ale institutiei publice
audiovizuale; Televiziunea din Moldova in anii 1970-1985; TV Mol-
dova 1: calea anevoioasa spre o institutie publica, Impactul relatiilor
sovieto-romdne asupra politicilor editoriale ale televiziunii din Repu-
blica Moldova (anii 1958-1968), Politicile editoriale ale Televiziunii
Nationale din Republica Moldova in primii ani de tranzitie de la to-
talitarism la democratie si altele. Este titularul cursurilor Jurnalismul
de televiziune si Conceperea §i producerea materialelor tv la licenta
(rus.) si Dezbaterea tv; Talk-show-ul politic la masterat.

Cristian Florin Popescu. Este doctor in filologie si profesor
universitar la Facultatea de jurnalism a Universitatii Hyperion din
Bucuresti. A adus contributii notabile in domeniul teoriei presei — O
introducere in receptarea mesajului mediatizat; Manual de jurnalism
in doua volume; Fictiunea in jurnalism,; Jurnalismul fictiunii sau Des-
pre relatiile dintre ,, lumea reala” si ,, lumile posibile” si cel al istoriei
literare — Basil Munteanu, contemporanul nostru, semnatar a peste
50 de studii publicate in periodicele de profil, privind deontologia si

200
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editor, redactor-sef adjunct la ziarul The Observer, director de stiri la
The Independent. A sustinut conferinte pentru jurnalistii din Marea
Britanie, din Estul Europei, Africa. Autor al cartilor Jurnalistul uni-
versal. Ghid practic pentru presa scrisa si Marii reporteri, care include
schite despre 13 personalitati marcante in jurnalismul britanic. Despre
Jurnalistul universal prof. M. Coman scria: David Randall transmite
mai mult decdt sfaturi, reguli sau principii: in fiecare pagina simtim,
dincolo de cadenta cuvintelor, pulsul unei experiente si al unei daru-
iri, aproape incandescente, pentru o profesie care, in ipostaza ei ,, uni-
versalda” de lucru bine §i onest facut este in stare sda te facd ,,mandru
si fericit”, ,, departe de lumea de rand”.

Roger Silverstone. A fost profesor de mass-media si comunicatii la
Scoala de Economie din Londra. A predat Studiul Mass-Media la De-
partamentul de Studii Culturale si Sociale al Universitatii din Sussex,
Marea Britanie. Autorul lucrarilor The Message of Television, Myth and
Narrative in Contemporary Culture; Framig Scence; The Making of a
BBC Docummentary si (impreund cu Eric Hirshe) editor al studiului
Consuming Technologies:Media and Information in Domestic Spaces.

Ion Stavre. Doctor in film si media cu tema Reconstructia societdtii
romanesti cu ajutorul audiovizualului. Conferentiar universitar la Fa-
cultatea de Comunicare si Relatii Publice a Scolii Nationale de Studii
Politice si Administrative, Bucuresti. Producator TVR 1 Societatea
Romana de Radio si Televiziune. Tine cursurile /maginea publica,
Imaginea institutiilor publice; Comunicare audio-video la studiile
postuniversitare si de masterat. Membru in comisia de doctorat la Uni-
versitatea Bucuresti si Universitatea Nationald de Arta Teatrala si Ci-
nematografie. Autor al cartilor Reconstructia societdtii romanesti cu
ajutorul audiovizualului; Introducere in crearea de imagine;, Comu-
nicare audiovizuald — aspecte ale europenizarii societatii romdnesti
si coautor al editiilor /maginea organizatiei si relatia dintre imaginea
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organizatiei si imaginea liderului; Studii de comunicare, Europeniza-
rea mass-media romdnesti si mass-media.

Daniela Zeca-Buzura. Abcolventa a Facultatii de Litere sia Facultatii
de Jurnalism si Stiintele Comunicarii ale Universitatii Bucuresti, a unui
masterat in Stiintele comunicarii. Doctor la Universitatea Bucuresti,
conferentiar universitar la Facultatea de Jurnalism si Stiintele Comuni-
carii. A realizat numeroase emisiuni de radio, a publicat in revistele de
literatura si artd Amfiteatru, Ramuri; Contemporanul; Luceafarul; Con-
vorbiri literare; Studii culturale, in calitate de realizator al Televiziunii
Romane a semnat peste 200 de emisiuni de autor, precum Cafeneaua
artelor; Libraria pe roti; Ceva de citit. Pentru seria tematica Fata in fata
cu autorul, o veritabila antologie a literaturii roméane contemporane in
100 de editii. Zeca-Buzura este distinsa de Uniunea Scriitorilor din Ro-
mania cu Premiul Special pentru reflectarea in programe de televiziune
a vietii literare romanesti. Lucreaza redactor-sef al Redactiei Literatura,
Arte, director al Canalului TVR Cultural. Autoarea cartilor La taclale cu
idolii. Veridic. Virtual. Ludic,; Efectul de real al televiziunii, Jurnalismul
de televiziune; Totul la vedere. Televiziunea dupa Big Brother. A scris
romanele Omar cel orb; Demonii vantului; Istoria romantata a unui
safari; carti de poezie, proza, critica literara.

Valeri Tsvik (Banepwuii Jleonnnosuu Lpuk). Doctor, profesor uni-
versitar la catedra de Televiziune si Radio a Facultatii de Jurnalism a
Universitatii de Stat din Moscova ,,M.V. Lomonosov”. Prorector pentru
stiintd al Institutului Federal din Rusia de perfectionare a cadrelor din
audiovizual. A lucrat in presa, la radio si televiziune. Autor si coautor
apeste 150 de publicatii in domeniul mass-mediei, in special in radio-
televiziune. Printre ele sunt Teresusuonnas scyprarucmuxa, cu cinci
editii; Tenesusuonnasn cayxcoa nosocmetl, TeneguzuonHvle HOBOCMU
Poccuu. Ya.nocobue; Pexnama xax 6uo sicypHarucmuxu. Y4deOHOe
nocobwue; Kypuarucm ¢ muxpogonom; Beedenue 6 srcypranucmuxy.
VYu.nocobue; Omeuecmeennoe menesuoenue Ha nymu K MUpOGbiM
cmanoapmam: npobiemvl O0eyeHmpaiusayuu U peuoHAIU3aAyUl
sewanusa. B: Cosepuiencmeosanue mexnuyeckou 6asbvl, opeanuzayuu
u naanuposanus menegudenus u paouosewjanuu s.a. V. Tsvik a fost
membru al Academiei de Televiziune din Federatia Rusa.
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Departamentul Radio si Televiziune

ANEXE

Test de evaluare finalda (model)
Universitatea de Stat din Moldova
Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii

,Aprob”

Anexa 1

Sef-Departament,

Victoria Bulicanu, dr., conf. univ.

Test nr.

pentru examenul in forma scrisa la disciplina Jurnalism tv

Ciclul I, licenta. Anul I1I

Specialitatea Jurnalism si procese mediatice

Subiectul 1. Genurile informative tv
1.1. Enumerati deosebirile dintre stire, interviu si reportaj tv (3 puncte)
1.2. Explicati continutul documentarii de catre jurnalist la realiza-
rea subiectului. (5 puncte)
1.3. Scrieti o stire In baza informatiei Primaria va restabili Gradi-
na publica ,,Stefan cel Mare si Sfant”. Enumerati sursele vizuale, pe
care le veti folosi. (7 puncte)
Subiectul 2. Reporterul si calititile lui

2.1. Identificati functiile reporterului tv. (3 puncte)

2.2. Descrieti actiunile reporterului la realizarea interviului presta-
bilit. (5 puncte)
2.3. Argumentati, prin calitatile colegului, avantajele lui de a fi an-
gajat in functie de reporter tv. (7 puncte)

Barem de notare:

Nota ’,1079 ”995 ,’837 ”795 ”653 595 ”457 ”395 ,’237 ”137
Nr. de 30-29 |28-24(23-18 |17-12 [11-9(8-6 |5-4 |3 |2 1
puncte

12 noiembrie 20... Examinatori: D. Turcanu, dr., conf. univ.

A. Dumbraveanu, dr., conf. univ.
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Anexa 2
Foaie de titlu pentru lucrul individual (model)

Universitatea de Stat din Moldova
Facultatea Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii
Departamentul Radio si Televiziune

MONITORIZAREA
comparata a telejurnalelor (titlul) — Postul tv...,
( titlul) — Postul tv... si ( titlul) — Postul tv...
Lucrul individual la disciplina
Jurnalismul de televiziune / Produsul tv

Realizat:
Felicia Lapteacru, an. III, gr. 196
Verificat:
Dumitru Turcanu, dr., conf. univ.

Chisinau, 20...
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Anexa 3

Criterii de evaluare a lucrului individual

1. Argumentarea identitatii si a locului fiecarui post de televizi-
une in sistemul audiovizual autohton — 4 puncte

2. Realizarea complexa a pasaportului fiecarui telejurnal anali-
zat — 5 puncte

3. Identificarea prioritatilor acestor componente la fiecare tele-
jurnal — 4 puncte

4. Evaluarea calitativa a subiectelor conform criteriilor enume-
rate — 5 puncte

5. Demonstrarea calitatilor prezentatorului de stiri — 4 puncte

6. Determinarea erorilor in text si prezentarea video si a caren-
telor deontologice — 3 puncte

7. Formularea concluziilor §i recomandarilor privind rezultate-
le analizei comparate — 5 puncte

Mod de prezentare: Foaia de titlu + analiza realizatd (dactilo-
grafiat, font 12, Times New Roman, interval — 1,5, volum: 4,5-5 pa-

gini).
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Anexa 4
GLOSAR

Ampex Denumirea firmei care a produs primele aparate de inre-
gistrare magnetica a imaginii; uneori se mai foloseste cu sens generic,
desemnand toate tipurile de echipament pentru videorecordere

Analog Inregistrare nondigitald a materialelor de radioteleviziune

Anchor, *anchorman/woman/person (SUA) Prezentator, modera-
tor, crainic

Back-to-back Fragmente din interviuri cu persoane diferite monta-
te impreuna, fara ca intre ele sa fie inserat comentariul realizatorului

Betacam/beta Cel mai larg raspandit format video profesional

Blackberry Dispozitiv portabil, care include telefon, fax, e-mail,
mesaje text, receptor video, navigare pe internet, agenda si calendar,
acces la date, paging si alte elemente, de fapt, un minicomputer

Brutul Totalitatea materialului filmat zilnic. Pentru productiile tv
digitale, termenul brut este folosit cu sensul de material filmat origi-
nal, cel dinainte de montaj

Burtiera ( crol) Deplasarea titlurilor pe ecran

Camcorder Dispozitiv compact alcatuit dintr-o camera de filmat
cuplata cu un videorecorder

Croma key Efect electronic care poate elimina o culoare dintr-o
imagine, inlocuind-o cu alt element vizual

Convergentd Mixarea mai multor media, inclusiv internetul,
radioul, televiziunea, mass-media tiparitd si software educativ si
informational. Conecteaza tehnologia calculatorului si a informaticii,
media si retelele de comunicare care efectueaza sarcini asemanatoare.
Aceastd etapd a convergentei este chintesenta multimedia, care tinde
spre un sistem unic, atotcuprinzator

Coverage Planurile detaliu ce urmeaza sa fie montate prin interca-
lare Intr-un plan larg. Imagini folosite la postproductie pentru a asigu-
ra continuitatea actiunii

Cvadruplex Folosirea a patru capete de inregistrare suprapuse pe
un videotape recorder, pentru a produce Inregistrari pe banda de o ca-
litate asemanatoare cu cea live
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Decupaj Téierea unui fragment dintr-o imagine si inserarea unui
alt material

Desfasuritor Lista cu stirile dintr-un buletin de stiri, In ordinea
prezentarii lor; tabel in care sunt indicate ordinea momentelor unei
emisiuni, durata lor, precum si alte informatii de ordin tehnico-orga-
nizatoric. Ele au o mare varietate de forme, fiecare studio adoptand
varianta pe care o considerad optima pentru modul sdu de lucru

Dolly Platforma mobila cu trei sau patru roti, pe care este montatd
o camera sau un microfon. De asemenea, deplasarea platformei cu
camera nspre sau dinspre subiect

Ecran in ferestre/ecran divizat Doud sau mai multe imagini se-
parate prezentate pe acelasi ecran de televizor; efect video prin care pe
ecran sunt prezentate concomitent si distinct, nu suprapuse, mai multe
imagini de la surse video diferite

Editarea nonliniara Montajul video pe computer. Tot materialul
inregistrat pe camera poate fi descarcat pe hard disk-ul computerului.
Procesul este nonliniar pentru ca imaginile si sunetele pot fi accesate
separat, iar fiecare scena si cadru pot fi vizionate, mutate si rearanjate
extrem de usor. Secventa poate fi copiata si modificata la infinit fara sa
se piardd materialul original si fara deteriorarea calitatii tehnice

Editarea offline O forma eftind de montaj, care foloseste editarea
nonliniard computerizatd pentru a face tdieturi brute sau pentru a rea-
liza o prima versiune a unei emisiuni. Montajul brut este baza crearii
unui desfasuritor cu deciziile de editare. in baza acestui desfasuritor
se efectueaza montajul final

Editarea online Modalitatea de montare de cea mai mare calitate,
unde efectele video si capturile sunt adaugate pentru a crea materialul
final

Efecte sonore Sunete create in studio pentru a imita si inlocui su-
netele reale sau a constitui un acompaniament sonor neimitativ (nere-
alist) al actiunii din imagine

Fade, fade-in, fade-out Aparitia sau disparitia treptatd a sunetului
(In radio) sau a imaginilor in televiziune

Feedback Reactie (pozitiva sau negativa) la produsul mediatic din
partea consumatorilor
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Filler Format foarte scurt de televiziune, de aproximativ 1-5 minu-
te, pe teme diverse, folosit pentru a umple spatiul dintre programe mai
ample, pana la intervale ,,rotunde” de timp

Fundal muzical (bed) Muzica acompaniatoare

Generator de caractere Echipament ce produce litere, de diferite
forme, marimi si culori, precum si elemente de grafica, acestea putand
fi afisate direct pe ecran sau inserate intr-o imagine de televiziune

Generic Text ce apare la Inceputul unui program si care cuprinde
titlul, producatorul, scenaristul, regizorul si actorii principali. Uneori,
termenul se refera atat la genericul de inceput, cat si la cel de sfarsit

Green room Sala de asteptare, special amenajata, unde invitatii sau
actorii asteapta intrarea in platou

Hard news/hard lead Informatii cu impact puternic, opusul lui soft
news

Infotainment Categorie de stiri sau emisiuni in care informatia de-
vine pretext sau motiv pentru divertisment

Inject Transmisia In direct de pe teren, realizatd intr-un program
de stiri

Insert, Insert editing/Montaj prin insertie Prin acest procedeu se
inlocuieste o portiune video si/sau audio dintr-un montaj existent, prin
inserarea unei imagini si/sau sunet nou

Intercom Sistemul de comunicare dintre regie si echipa din pla-
tou: regizorul de platou, operatorii aflati la camere (in studio sau in
locatie), moderator etc.

Intro Material standard folosit pentru a introduce fiecare program
sau segmentele prestabilite dintr-un program din cadrul unei serii; nu-
mit si deschidere standard

Intro (lead) Primul paragraf al unei stiri, contindnd de obicei ras-
punsurile la cele cinci intrebari fundamentale

incheiere (outro) Material standard utilizat la sfarsitul fiecirui
program sau la finalul anumitor segmente dintr-un program care face
parte dintr-o serie; numit si inchidere standard

Key Efect special prin care se combina sursele a doud sau mai mul-
te materiale video, integrand un prim-plan intr-un plan indepartat
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Lead-in (intro), lead-out ( inchidere) Materialele care preceda si
prezinta esenta subiectului sau sunt incluse la sfarsitul acestuia pentru
a pregdti publicul de urmatorul subiect/program

Laitmotiv Repetarea intentionata, la anumite intervale, a unui anu-
mit element, pentru a accentua o idee, pentru a crea un ritm etc.

Live/in direct/conectat Program difuzat concomitent cu
desfasurarea evenimentului

Logo Simbol pentru identificarea vizuald a unui post, companie
sau produs

Machiaj Aplicare de farduri sau de diverse accesorii pentru a
imbunatati usor sau a preveni efecte nedorite la filmare, cum ar fi stra-
lucirea pielii etc.

Material brut Material filmat in forma sa nemontata

Microphone boom Suport telescopic, de mici dimensiuni, pentru
microfon

Mix Combinarea in procesul de montaj a catorva imagini/sunete ca
prin dizolvare ele sa se contopeasca

Mixer Aparatul care asigurd mixarea a mai multe surse video sau
audio

Monitor video Televizor fard partea de receptie, destinat sa pre-
zinte imaginea si sunetul primite direct de la o videocamera, player,
generator de efecte etc.

Multicamer Folosirea simultana a mai multor camere la realizarea
unei singure emisiuni/inregistrari; se poate monta direct sau ulterior

Mute Portiune de banda fara inregistrare audio

News flash/stiri pe scurt Stiri in care evenimentele sunt doar tre-
cute in revista

Newsroom/redactie de stiri Locul unde se primesc informatii si
relatari de pe teren, se iau decizii privind sumarul si se stabileste forma
finald a stirilor

News update/stiri de ultima ora Stiri refacute pentru a cuprinde
ultimele informatii despre subiecte aflate in evolutie

Newscaster/crainic de stiri Persoana care prezinta stirile in emi-
siune
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Performer/actan Persoand ce apare in fata camerei (moderator,
crainic, reporter, invitat etc.) In productiile care nu au caracter artistic

Pilot O prima emisiune dintr-o serie mai mare; ea serveste drept
exemplu pentru felul in care vor arata episoadele urmatoare

Preinterviu Stabilirea domeniilor generale la care se vor referi in-
trebarile si raspunsurile, Impreuna cu persoana intervievata, inainte de
realizarea Inregistrarii sau a interviului live

Preproductie Prima etapd a productiei in care se planifica si coor-
doneaza actiunile ulterioare

Prime-time/ora de varf Programul de seara al unei televiziuni,
cuprins aproximativ intre orele 18.00-22.00, caracterizat printr-o
audienta potentiald maxima

Prompter/teleprompter/autoscript Un ecran mic, plasat deasu-
pra unei camere de luat vederi, pe care ruleaza textul citit de prezen-
tator sau reporter

Prospectie Cercetarea pe teren a unor posibile locuri de filmare
pentru a vedea In ce masura corespund intentiilor si care sunt conditiile
concrete de lumina, acces, necesarul de echipamente, cazare etc.

Public tinta Categoria de public careia i se adreseaza o emisiune.
Ea este stabilita din faza de conceptie a programului

Regie mobilia, car de reportaj Regie de televiziune aflata
intr-un autovehicul special, destinat transmiterii in direct sau inregis-
trarii unor evenimente ori realizari de emisiuni in afara studioului, in
diferite locatii

Script tv Redactarea produsului de televiziune pe hartie. In co-
loana din stanga sunt fixate imaginile (ce reprezinta, time-codurile,
tipurile de plan, burtierele etc.), iar in partea dreaptd este continutul
comentariului/textului din off

Sinopsis Scurt rezumat al viitorului film sau emisiuni. Poate fi un
instrument al creatiei sau al promovarii. Exista diferente importante
privind modul sau de redactare in diferite tari

Soft news/soft lead Prezentare a aspectelor de tip reportaj, de
exemplu, informatii de interes uman mai degraba decéat a informatiilor
cu impact puternic din cadrul unei stiri (hard news/hard lead)
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Stand-up Situatia in care reporterul, aflat pe teren, sta in picioare n
fata camerei si se adreseaza spectatorului privind direct in obiectiv

Stop cadru ,,inghetarea” miscarii prin reducere la un singur cadru
si repetarea acestuia

Studio virtual Decor generat electronic in care pot fi adaugati actanti
si elemente reale de decor prin sistemul blue screen (chroma-key). Orice
miscare a camerei reale (deci a imaginii cu elemente reale ale scenei)
se va traduce printr-o modificare adecvata in planul imaginii decorului
virtual, urmarind migcarea si crednd astfel senzatia de realism

Sunet de ambianti/ambiantid/sunet natural Ambiantd sonora,
caracteristica pentru o anumita locatie, inregistrata pe suport

Sunet sincron Sunetul inregistrat concomitent cu imaginea si care
corespunde subiectului din imagine

Teletext Sistem care foloseste o parte din semnalul obisnuit de te-
leviziune pentru a transmite informatii diverse, sub forma de text, ce
poate fi receptionat doar de televizoarele care au aceasta functie

Time-codela time-coda (TC) Activitate prin care se noteaza mo-
mentul de inceput (17 min 23 sec) si cel de final ( 19 min 05 sec) ale
unei secvente video, ale unui cadru sau ale unei filmari in intregime,
cu scopul de a fi folosite la montaj

Titrare Procesul prin care se adauga text, grafica si simboluri ale
unei imagini video

Transcoder Echipament foloisit pentru convertirea semnalului vi-
deo de la un sistem la altul, de exemplu, de la PAL la NTSC sau de la
cel liniar/analogic la cel digital

Vehicul-statie de sol mobild Vehicul special amenajat pentru
a transmite prin satelit materiale si relatari in direct; adesea contine
facilitati de montaj video

Voice-over Naratorul sau actorul nu se vede, voce dupa cadru

Vox pop, vox Prescurtare de la vox populi. Scurte interviuri realiza-
te pe strada, cu o selectie intdmplatoare a persoanelor chestionate. De
obicei, nu se dd numele sau pozitia oficiala a celor intervievati

Webcasting Emisiuni difuzate pe Internet

Wirephoto Fotografie transmisa prin telefon, pentru a fi folosita in
emisiunile de stiri
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Zebra Zona cu linii paralele ce apare in vizor, In anumite portiuni
ale imaginii, pentru a semnala unele deficiente tehnice

*Termenii cu italic se utilizeaza in l. engleza.
Surse: Robert LLHILLIARD, Lucian TONICA.
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Anexa 5
REFLECTII DESPRE TELEVIZIUNE

Televiziunea este mijlocul de comunicare audiovizual cu cea mai
mare raspandire in societatea contemporana. Drept urmare, este in
mod necesar banala si familiara si, de aici, obiect al acuzatiilor ca ar fi
lipsita de valoare, tocmai pentru cd e atat de accesibild si de prezenta
in viata cotidiana.

Jonathan Bignell, Jeremy Orlebar,
experti in audiovizual, Marea Britanie

Televiziunea indeamna la dramatizare, intr-un dublu sens ea pune
in scend, in imagini, un anumit eveniment si, totodata, ii exagereaza
acestuia importanta, gravitatea, caracterul dramatic, tragic.

Pierre Bourdieu,
sociolog francez

Omul de televiziune este aproape de omul de acasa, traieste cat
toate ,,strazile” la un loc, cat toate mamele, cat toti copiii si cat toti
fericitii si nefericitii la un loc. Cand esti dedicat, in meseria aceasta
lucrezi pentru public, demonstrand cé breasla ta e cea mai grozava,
e justa, dar creativa, e neobositd, e saraca la buzunar, dar bogata la
suflet, e si inteligenta si desteaptd, e curajoasa, e reper pentru cunosca-
tori, e viatd din viata tuturor.

Carmen Movileanu,
crainica la TVR

Nu pierdeti relativ putinele cuvinte pretioase pe care le puteti folosi
intr-o stire de lungime medie pentru a spune ceva ce publicul poate
vedea. Spre deosebire de redactorul de stiri de radio, redactorul de
stiri de televiziune nu evocd imagini prin intermediul cuvintelor, ci
evidentiaza imagini vizuale. Ardatati ce se intampla, nu vorbiti despre
asta.

Robert L. Hilliard,
expert in audiovizual, autor de filme documentare, SUA

Institutiile de televiziune considera, fard exceptie, cd sarcina
lor esentiald este aceea de a satisface intr-un mod oarecare nevoile
audientei. Telespectatorii sunt rareori priviti ca alcatuind o masa omo-
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gend, ci mai mult ca o serie de grupuri suprapuse avand diverse inte-
rese.
Richard Paterson,
presedinte al Departamentului de
Televiziune al Institutului Britanic de Film
Ati ascultat vreodata la televizor o muzica buna? Ceea ce se difu-
zeaza nu poate fi numitd muzicd! Si in asa mod — in fiecare program.
Permanent vezi sex, horor, batdi, omoruri, pana si pornografie.
Viadimir Zworykin,
inginer, inventator, considerat ,,parintele televiziunii”’, SUA
Publicul vrea si altceva decat cancanuri si vulgaritati. O televiziune pu-
blica este o scoald pentru toti, un ghid, un reper in care trebuie sa crezi.
Cristina Bota,
crainica la TVR
Dacé viata nu-ti aduce satisfactii, existd intotdeauna un sampon
nou pe care nu l-ai Incercat inca, un nou film al lui Spielberg pe care
nu l-ai vazut, premiera unei comedii de situatie la televizor, sansa de
a castiga la o loterie.
Robin Wood,
critic de cinema, Marea Britanie
Televiziunea a devenit o parte a ambiantei noastre la fel de variata
si de monotona ca si activitdtile pe care le prestdm unii dintre noi cand
nu ne uitdm la televizor. Ea ne invatd, ne spune povesti, ne face sa
radem, ne infurie, ne duce intr-o intreagd serie de lumi diferite si ne
obligd sa ne stabilim pozitia fata de ele.
lustin Lewis,
profesor la catedra Comunicatii a
Universitatii din Massachussets, SUA
Televiziunea inseamna in primul rand imagine, iar infatisarea repor-
terului te face sa iti formezi o parere despre el Tnainte de a rosti vreun
cuvant. Expresia ,,0 imagine valoreaza cat o mie de cuvinte” nu este nici-
decum lipsita de semnificatie. In mod evident, comunicarea de tip vizual
inlocuieste comunicarea clasica, iar imaginea pe care o transmite repor-
terul este cel putin la fel de importanta, precum este si discursul sau.
Anamaria Neagu,
expert media, Romdnia
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Televiziunea este o distractie eftina si vulgara.
Winston Churchill,
prim-ministru al Regatului Unit
Televiziunea este atat de mult prezenta in vietile noastre, incat nici
nu stim cat de puternica este.
Melissa Leo,
actrita americand,
laureata a Premiului Oscar
Sunt doua feluri de televiziuni: televiziunea inteligentd, care face
cetateni greu de guvernat, si televiziunea imbecild, care face cetateni
usor de guvernat.
Jean Guehenno,
scriitor si critic literar francez
Gasesc televiziunea foarte educativa. De fiecare datd cand cineva
porneste televizorul, ma duc in camera cealalta si citesc o carte.
Groucho Marx,
actor american de comedie
Teleiziunea este prima culturd cu adevarat democraticd — prima
cultura disponibila tuturor si guvernata in totalitate de ceea ce vor oa-
menii. Cel mai Inspaimantator lucru este insa ceea ce vor oamenii.
Clive Barnes,
critic literar si de teatru american
Televiziunea este de vina, ea distruge tabuurile, ea creeaza publi-
cului nevoia de astfel de scene. lar cand vin sa-ti explice ca nu fac
decat sa raspunda gustului publicului, uitd sa spuna ca aceasta cerere
televiziunea a creat-o, instituind un soi de climat mental general, din
care sunt nelipsite violenta si erotismul.
Jacques Ellul,
filozof, sociolog si teolog francez
Televiziunea este o pubela de lux.
Salvador Dali,
pictor spaniol
TV este unicul somnifer care se administreaza prin ochi.
Vittorio De Sica,
regizor si actor de film, Italia
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Televiziunea este democratia in forma ei cea mai urata.
Paddy Chayefsky,
scenarist §i dramaturg de televiziune, SUA
Televiziunea dilueaza mintile.
George Pruteanu,
filolog, jurnalist si om politic roman
Un fapt amuzant, legat de televiziune este cd odata ce ai inceput sa
lucrezi in ea, nu mai ai timp sa te uiti la televizor.
Kevin Sorbo,
cunoscut actor american
Televiziunea este literatura analfabetului, cultura incultului, avutia sa-
racului, privilegiul neprivilegiatului, clubul exclusiv al maselor excluse.
Lee Loevinger,
Jjurist si avocat american
Televiziunea 1i face inteligenti pe indivizii care nu au acces la cul-
turd si 1i tAmpeste pe cei care se cred cultivati.
Umberto Eco,
sociolog, filosof, scriitor italian
Televiziunea este o inventie care te face sa-i primesti la tine acasa
pe niste tipi pe care n-ai vrea niciodata sa-i primesti la tine acasa.
David Frost,
Jjurnalist, scriitor, moderator de televiziune,
Marea Britanie
Ador televiziunea. Cand inchizi ochii, e aproape la fel de buna ca
radioul.
Pierre-Jean Vaillard,
interpret francez
Televiziunea 1n forma ei actuald este opium pentru poporul ame-
rican.
Richard Nixon,
presedinte al SUA
Televiziunea nu poate fi privitd. Cand stai in picioare, nu te poti
uita. Cand te asezi, adormi.
Jacques Dutronc,
actor francez
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Televiziunea a facut ca dictatura sa fie imposibild, iar democratia —
de nesuferit.
Simon Peres,
prim-ministru al Israelului
Televiziunea fabrica uitare. Cinematograful fabrica amintiri.
Jean-Luc Godard,
regizor, scenarist §i critic de film francez
Doua mari descoperiri ale istoriei: tiparul, care ne-a pus cartea in
fata, si televiziunea, care ne-a rupt de la ea.
Georges Elgozy,
economist, presedinte al Comitetului european pentru cooperare
economica si culturald, Franta
Cartea ne obliga sé célatorim, televiziunea sa rimanem gurd-casca.
Rui Zink,
scriitor portughez
A educa inseamna a forma intolerantd fata de televiziune.
Marshall McLuhan,
filosof canadian
Toata televiziunea este educativa. Problema insa e ce ne invata?
Nicholas Johnson,
scriitor american
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