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Abstract. This study examines the techniques employed to manage the
public image of electoral competitors, Maia Sandu and Alexandr Stoianoglo,
during the 2024 presidential elections in the Republic of Moldova, providing an
in-depth perspective on the strategies used to strengthen public support. The
research explores external influences, including the role of support from Western
partners, as well as the impact of the simultaneous organization of a
constitutional referendum on the dynamics of the electoral campaign. The article
highlights the key themes that dominated public discourse and analyses how each
candidate managed their image in front of the electorate. The findings offer a
valuable foundation for understanding the interplay between internal and
external factors in the electoral process, emphasizing the importance of strategic
adaptation in complex political contexts.
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Ipoteze de lucru

Gestionarea imaginii electorale constituie o componentd fundamentala a strategiei
de PR politic in context electoral. Un element important al imaginii electorale il
constituie notorietatea candidatului. Lipsa acesteia reduce sansele de victorie ale
candidatului.

Strategiile de pozitionare ale candidatului se axeazd pe selectarea narativelor
(mesaje-cheie) cu impact asupra opiniei publice.

Tn contextul geopoliticii moderne, competitorii electorali folosesc suportul
liderilor occidentali ca sursa de PR politic international.

Metodologia cercetarii. Pentru elucidarea subiectului cercetérii, au fost aplicate
studiul comparat pentru identificarea tehnicilor de pozitionare, a temelor de campanie
ale concurentilor; analiza de continut pentru a evalua modul in care mass-media
influenteaza imaginea publici a actorilor politici, subliniind temele dominante, tonul si
framing-ul (in cadrul in care sunt prezentate evenimentele si personajele politice); De
asemenea, evaluarea influentei marketingului digital asupra perceptiei publicului si
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identificarea tacticilor folosite pentru a construi sau a deforma imaginea unui candidat
sau pentru a manipula perceptia alegatorilor. O alta metoda aplicata - observatia -
urmdrirea mitingurilor electorale, dezbateri, conferinte de presa in mediile de
comunicare pentru a Intelege dinamicile comportamentale ale candidatilor si
interactiunile cu alegatorii.

Cadrul teoretic -taxonomia si elementele de identitate ale imaginii liderului politic

Tn ultimele decenii au fost studiate si aplicate mai multe criterii dupa care se
formeaza si se evalueaza imaginea politica. Dupa 1990, studiul imaginii politice a fost
realizat mai mult in domeniul relatiilor publice (PR-ul politic) si a devenit mai mult
experimental. Numerosi cercetatori in stiintele comunicarii politice considera ca exista
doi factori cruciali Tn formarea imaginii liderului politic si influentarea semnificativa a
deciziei de vot — pozitia temelor (issue position) si perceptia publica asupra eu-lui social
al candidatului (persona impressions). (Coman, 2010: p.10)

Dan Nimmo si Robert Savage considera ca exista trei lucruri majore care ajuta la
formarea perceptiilor oamenilor asupra altor oameni (Nimo, Savage, 1976: p.46).

A. Situatia;
B. Obiectul de perceptie — candidatul,
C. Agentul perceptiei — potentialul alegator.

Candidatul, ca un obiect de perceptie, apare Thaintea alegatorului In mai multe
roluri. Aceste roluri pot fi clasificate Tn: rolul sau politic si rolul sau stilistic. Tn cazul
rolului politic sunt relevante actiunile sale si calificarile ca oficial public — trecut, prezent
si viitor —si ca politician reprezentand interesele partizane Tn comunitate. Rolul stilistic
al candidatului se refera la lucrurile pe care un candidat le face si care nu sunt direct
politice, la modul Tn care acesta actioneaza in scopul de a impresiona alegatorii cu
capacitatile sale — fie prin mass-media, fie prin contactele personale, si la calitatile
distincte personale de care da dovada ca fiintd umana — aspectul fizic, tinuta, onestitatea,
integritatea, compatibilitatea. Astfel, candidatul, ca obiect de perceptie, se arata
publicului sub cel putin patru aspecte: ca lider, partizan, actor si persoana privata.

Omul politic incearca sa-si impuna 0 imagine proprie, care sa capteze si sa fixeze
atentia publicului. Este ansamblul de trasaturi alese pentru a fi prezentat in fata opiniei
publice.

Roger-Gerard Schwartzenberg descopera cinci tipuri de personaje ale liderilor
politici in statul-spectacol (Schwartzenberg, 1995: p.165):

1. Eroul

2. Omul obisnuit (monseigneur-tout le monde)

3. Liderul care fascineaza (charismatic)

4. Tatal nostru (Parintele natiunii)

5. \edeta politicd feminina (non-femeia politica).

Tn studiul de mai jos, ne vom refri la finalistii scrutinului prezidential — Maia Sandu si
Alexandr Stoianoglo. Daca ar fi sa-i distribuim in caseta de roluri identificate de Roger
Schwartzenberg, atunci Stoianoglo ar fi potrivit pentru rolul Omul obisnuit, Roger
Schwartzenberg mentioneaza ca liderul care isi doreste aceasta imagine va lasa impresia unui
om ca oricare altul, neangajat politic, pe care nu ambitia personald, ci dorinta de a sluji
comunitatii Tl Tmpinge sa candideze. Maia Sandu s-ar plia rolului de vedeta politica feminind.
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In competitia electorald, insd, este insuficient sd-fi creezi o imagine publicd, un
lider de succes trebuie sa devind 0 marca pe piata politica. Philippe Maarek este cel
care a formulat principii de creare a marcii liderului politic si de pozitionare in perioada
unei campaniei prezidentiale (1995). Marca liderului politic /,marque du leader
politique” /trebuie sa fie Intr-o perfecta armonie cu personalitatea acestuia. (Maarek,
2001:p.48) Este crucial ca imaginea publica a liderului sa reflecte adevaratele sale
trasaturi si valori, astfel Tncat sa nu existe un contrast intre ,marca” politica si
comportamentul sau real. In caz contrar, o astfel de disonantd ar putea afecta
credibilitatea liderului si increderea electoratului. Autorul francez insista asupra unor
elemente —cheie ale marcii liderului politic si anume: autenticitatea, coerenta,
personalizarea mesajului, apelul la emotii. Astfel, si Bolz insista ca ,,0 marca politica care
nu creeaza 0 legatura emotionald nu este 0 marca puternica” (Bolz, 2001: p.116) .

Pe de alta parte, odata cu procesul de creare a ,,marcii”, liderul politic are nevoie
si de o pozitionare distincta in spectrul electoral. Al Ries si Jack Trout sunt autorii care
au dezvoltat conceptului de ,,pozitionare” (positioning) Tn marketing, dar ideile lor au
fost aplicate si in domeniul politicii. In lucrarea lor ,,Positioning: The Battle for Your
Mindeste explicat conceptul de ,,pozitionare” ca fiind procesul prin care o marca (sau
un politician) isi stabileste un loc unic si favorabil in mintea consumatorilor (sau a
electoratului) (Ries, Trout: 1972). Astfel spus, principiul de pozitionare trebuie sa ofere
alegatorului raspuns la intrebarea: ce-mi va oferi?

In campania electorald sunt importante atit marca, cét si notorictatea actorului
politic. Daca marca defineste imaginea si valorile liderului, atunci notorietatea reflecta
gradul de recunoastere si influenta pe care acesta il are asupra publicului, asupra opiniei
publice. Notorietatea se construieste prin consolidarea ,capitalului de vizibilitate”, prin
,afirmarea unei identitati discursive a omului politic, contribuind la personalizarea discursului
politic. (Beciu, 2011: p.281).0 notorietate ridicata este esentiald pentru a atrage
sustindtori si pentru a influenta opinia publica, avand un impact direct asupra succesului
electoral al unui candidat sau partid.

Context. Alegerile prezidentiale din 20 octombrie 2024 se desfasoara intr-un
context national si regional deosebit de complex, marcat de evolutii geopolitice
semnificative si de schimbari importante in politica externd a Republicii Moldova, care
influenteaza profund agenda electorali si perceptiile electoratului. Razboiul din Ucraina
a adus Tn prim-plan subiecte legate de securitatea nationala, mai cu seama luand in
considerare si vulnerabilitatea malului stang al Nistrului -Transnistria, aflatd sub
influenta rusa. In acest cadru situational, era important candidatii si-si articuleze pozitiile
fata de razboi, securitatea nationald, optiunile de cooperare cu NATO si UE.

Un factor semnificativ, strategic in contextul alegerilor prezidentiale 1-a constituit
Referendumul constitutional desfasurat concomitent cu scrutinul prezidential.

Pentru prima data, cand principalul partid din opozitia parlamentara nu-si lanseaza
propriul candidat in competitie (PSRM il promoveaza pe ex -procurorul general
Alexandr Stoianoglo.) Ceea ce creeaza premise pentru a deduce ca formatiunea se afla
in crizd de imagine de leadership.

CEC a aprobat un tiraj record, de peste 825.000 de buletine de vot pentru cetatenii
moldoveni din strainatate, si deschiderea a peste 200 de sectii de votare, in 37 de tari, un
numar fara precedent, care este o premiera pentru Republica Moldova. Pentru

160



comparatie, in turul II al alegerilor prezidentiale din 2020, au participat la vot, in total,

putin peste 260 de mii de moldoveni de peste hotare, dintre care aproximativ 250 de mii

au votat pentru Maia Sandu. In 2024 in striinatate au votat peste 240 de mii de cetiteni.
In functie de context, au fost identificate si temele de campanie.

Teme de campanie: puterea si opozitia

Integrarea Europeand: oportunitatea oferitd Republicii Moldova odatd cu
acordarea statutului de tard —candidata pentru aderarea la Uniunea Europeana si startul
negocierilor de aderare. ,,Uniunea Europeana inseamna pace” - acesta fiind unul din
argumentele forte in contextul rdzboiului din Ucraina, promovat intens de PAS si
Presedinta 1n exercitiu, Maia Sandu.

Eradicarea coruptiei, in special —coruptia politica. Coruperea electoratului si
influenta comportamentului de vot este un subiect amplu mediatizat de autoritati. In
ultima faza de campanie, la 3 octombrie, cu doar 17 zile Tnainte de scrutin, procurorul
general si sefa procuraturii anticoruptie fac publica, intr-un briefing de presa, ,,schema”
de corupere a 130 000 de cetdteni carora le-ar fi fost transferati doar in luna septembrie
peste 15 milioane de dolari din Federatia Rusa, prin banca SberBank, aflatd pe lista
sanctiunilor internationale. (https://www.zdg.md/stiri/live-peste-130-000-de-cetateni-
au-fost-mituiti-in-contextul-scrutinului-electoral-fiindu-le-transferati-bani-din-
federatia-rusa/)

Pe de altd parte, opozitia reproseazd guverndrii: conditiile netransparente si
dubioase de negociere a gazelor (,,Schema gazele), scandalul penal in jurul drumului
Leova-Bumbita, utilizarea netransparenta a fondurilor europene.

Securitatea nationald si mentinerea statutului de neutralitate. Candidatii de
stdnga, centru-stinga pun accent pe importanta strategicd a mentinerii statutului
constitutional de neutralitate (Art.11din Constitutia RM), acuzand guvernarea PAS de
majorarea cheltuielilor pentru modernizarea Armatei Nationale (cheltuielile care au
crescut Tn 2024 cu 62% comparativ cu 2014) si riscul de a fi ,,atrasi intr-un scenariu de
razboi, dupa modelul Ucrainei”. Pe de altd parte, dreapta politicd argumenteaza ca
neutralitatea inseamna armatd dotatd, modernd, iar statutul de neutralitate ar fi o
,»capcana” a Federatiei Ruse pentru mentinerea influentei in regiune.

Datoria de stat. Tema preferati a mai multor oponenti ai PAS. Tntr -un interviu
acordat unui post de TV, ex-premierul si concurentul electoral, precum si pe contul sau
de Facebook, Ion Chicu declari ca ,,datoria de stat a mai crescut Tn iunie - cu alte 2,5
miliarde de lei. Astdzi datoria de stat constituie 107 miliarde de le.; Mai grav - au crecut
de 4 ori costurile deservirii datoriilor.” ( https://www.facebook.com/
watch/?v=1146884495864040).

Tehnici de pozitionare a concurentilor electorali

Maia Sandu
Slogan electoral, I tur : Pentru Moldoval
Slogan electoral, turul Il ,,.Scapam Moldova!”
Candidata PAS, Maia Sandu, se lanseaza in campanie la 20 octombrie 2024, cu
sloganul ,,Maia Sandu pentru Moldova”. Sunt organizate trei mitinguri electorale de
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lansare — La Chisinau, la Cahul si la Soroca. (https://www.youtube.com/
watch?v=8nUbCty_0As_https://www.youtube.com/watch?v=3uCoiWSQT08)

La toate trei mitinguri candidata a tinut acelasi discurs, lucru remarcat de unele
media.

Retorica electorali. In campania prezidentiali din 2020, unul din cele 10
obiective ale programului electoral Programul pentru tara 1l constituia ,,scoaterea
Moldovei din izolare si apropierea de Uniunea Europeana”, dar principalul obiectiv —
lupta impotriva coruptiei pandemice, inrddicinate in perioada ,statului captivat”. In
scrutinul din 2024, Maia Sandu a recunoscut ca reforma in justitie esueaza si sistemul se
curdtd greu. Asadar, subiectul coruptiei a fost surclasat de o altd temd centrald de
campanie — pregitirea Moldovei pentru aderare la Uniunea Europeani catre 2030. Tntru
consolidarea acestei idei este si organizarea - concomitent cu scrutinul prezidential - a
Referendumului constitutional privind optiunea de aderare a Republicii Moldova la UE
si modificarea Constitutiei Tn acest sens.

Retorica Maiei Sandu a fost una pro-europeana si pro-reforme. Mesajele —cheie
se bazeaza pe valori ca ,,pace, stabilitate, bunastare, valori care pot fi oferite doar in
cadrul familiei europene”. Programul electoral - Planul meu pentru Moldova - s-a axat
pe trei obiective nationale, care se refera la sectorul social, la cel economic si de
infrastructura si la relatiile externe — ,, pregétirea tarii pentru aderarea la Uniunea
Europeand pand in 2030”. Acesta este mesajul transmis de candidata si in spoturile
testimoniale.
(https://www.facebook.com/maia.sandu/posts/planul-meu-pentru-moldova-se-
bazeaz%C4%83-pe-3-obiective-na%C8%9Bionale-primul-este-grija-
/1094924795335642/)

Surse PR utilizate in campania de imagine

Referendumul — initiativa a Presedintei anuntata in mesajul de Craciun, la 24
decembrie 2023. Referendumul constitutional din 20 octombrie a avut un rol
semnificativ Tn consolidarea mandatului prezidential al Maiei Sandu, avand un impact
major asupra vizibilitdtii sale politice, oferindu-i o platforma constantd pentru a-si
promova agendei pro-europene. Astfel, candidatul la cel de-al doilea mandat prezidential
a reusit sd capteze atentia mass-mediei, beneficiind de o expunere extinsd, amintind
aplicabilitatea teoriei ,,agenda -setting”, elaborata de Maxwell McCombs si Donald
Shaw (McCombs, Maxwell, Shaw, 1972: pp.176-187).

Actiunea a asigurat o vizibilitate amplificatd pentru Maia Sandu, dar a contribuit
si la cresterea sprijinului public pentru obiectivele sale politice, indreptand atentia
societatii catre prioritatile sale de guvernare. (Peru-Balan, 2024: pp.138- 144)

Factor extern /PR politic international

In contextul confruntarilor geopolitice actuale, sprijinul partenerilor occidentali
devine crucial pentru garantarea stabilitatii si securitatii unui stat. Acesta nu doar ca
furnizeaza resurse si ajutor economic, dar confera si legitimitate pe plan international. In
acest sens, existd mai multe momente-cheie care influenteaza opinia publica si contribuie
la consolidarea imaginii electorale a candidatilor, demonstrand importanta unei politici
externe orientate catre parteneriatele occidentale.

Tn acest sens, un impact semnificativ asupra consolidirii increderii in candidat,
prin efectul tehnicii transferului de imagine, l-au avut cateva vizite ale oficialilor
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occidentali, dar si alte evenimente de pe agenda politica. Asadar, la 31 august 2024, aflat
in vizita oficiald la Chisindu, Presedintele Romaniei, Klaus Iohannis semneazd cu
Presedintele Republicii Moldova, Maia Sandu Declaratia comund cu privire la
cooperarea bilaterala pentru consolidarea rezilientei Republicii Moldova:

,»Republica Moldova si-a asumat obiectivul de a fi pregatitd pentru aderare la
Uniunea Europeana la orizontul anului 2030. Republica Moldova si Romania vor
coopera in vederea avansarii la nivel politic si tehnic a negocierilor de aderare a
Republicii Moldova la Uniunea Europeanad”, se stipuleaza in textul Declaratiei. De
asemenea, in Declaratie se mentioneaza despre suportul pe care il ,,va acorda Romania
pentru consolidarea rezilientei Republicii Moldova in fata amenintérilor hibride,
dezinformarii”. (https://presedinte.md/presa/declaratia-comuna-a-presedintei-maia-
sandu-si-a-presedintelui-klaus-iohannis-cu-privire-la-cooperarea-bilaterala-pentru-
consolidarea-rezilientei-republicii-moldova),

La 5 septembrie 2024, la Chisindu, soseste premierul Republicii Polone, Donald
Tusk. In marja vizitei, inaltul oficial sustine un discurs in Parlamentul de la Chisinau.
Ultimul fragment 1l vorbeste in limba romana, fiind o dedicatie de sustinere si admiratie
pentru Presedinta in exercitiu:

,,Dragi prieteni, puterea voastra constd in determinarea §i consecventa voastra
pe drumul catre Europa si marea autoritate de care se bucura presedinta voastra, Maia
Sandu, pe intregul continent. Lucram impreund cu dumneaei de multi ani si sunt foarte
constient de respectul si stima pe care le inspira liderilor din intreaga lume... Voi fi la
dispozitia voastrd, veti putea conta intotdeauna pe Polonia, doar daca veti exprima
dorinta de a continua acest proces istoric de construire a unei Moldove independente si
integrale  intr-o  Europa  unita”.(https://www.moldpres.md/news/2024/09/05/
24006908).

La 17 septembrie 2024, la Chisinau, in plind desfisurare a campaniei
prezidentiale, este convocatda cea de-a cincea editie a Platformei de Suport pentru
Moldova, lansata in 2022, la initiativa Romaniei, Germaniei, Frantei.

La 9 octombrie 2024, Parlamentul UE adoptd Rezolutia de sprijin pentru
Moldova, in care declara solidaritatea alesilor europeni cu Moldova si cere sanctionarea
celor implicati 1n 1incercarea de a destabiliza tara. Alesii europeni subliniaza
angajamentul institutiei pentru viitorul european al Moldovei si cer Executivului
european, sd includd Moldova in prioritatile bugetare din viitor, mai ales prin
instrumentul de asistenta pentru preaderare, dar si printr-un cadru nou, numit Planul de
Crestere.

Astfel ca deja la 10 octombrie 2024, la Chisinau, soseste in vizitd oficiald
Presedinta Comisiei Europene, Ursula von der Leyen. Inaltul oficial european anunta
despre un nou sprijin financiar pentru Republica Moldova in valoare de 1,8 miliarde de
Euro pentru urmaétorii trei ani (componenta de grant constituind 420 de milioane de
euro). Totodata, in cadrul briefingului sustinut alaturi de Maia Sandu, Ursula von der
Leyen a indemnat cetatenii Republici Moldova sa iasa la vot pe 20 octombrie. ,,Voi
sunteti cei care decideti” (https://www.youtube.com/watch?v=pOaW8tnSFeQ).

Totodata, modul de adresare ,,Draga Ursula!” si ,,Dragd Maia!” ntre cei doi
oficiali a avut un impact persuasiv emotional semnificativ, fiind un gest care sugereaza
apropiere si familiaritate. ,,Draga Ursula, V& multumesc pentru acest nou ajutor
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consistent, simbolic denumit - Planul de Crestere Economica, care este nu doar un
program de investitii, dar este si un simbol al Tncrederii al Uniunii Europene in
potentialul nostru de transformare si de dezvoltare”.

Aceasta utilizare a unui limbaj informal denotd o atmosfera de incredere si
colaborare intre liderii politici, dar si de a transmite un mesaj de apropiere personala si
care poate schimba perceptia electoratului.

La 15 octombrie 2024, la Chisindu, are loc reuniunea Nord Baltic 8 (NB8) — un
format de cooperare regionald pe subiecte regionale si internationale de actualitate, din
care fac parte Danemarca, Finlanda, Estonia, Islanda, Letonia, Lituania, Norvegia si
Suedia. In cadrul evenimentului, participantii au semnat un Memorandum prin care
reconfirma sprijinul pentru parcursul european al Republicii Moldova.
Totodata, se decide acordarea unui sprijin financiar in valoare de 2,6 miliarde de
lei din partea UE. (https://tv8.md/2024/10/15/memorandum-in-sprijinul-parcursului-
european-al-moldovei-rezultatele-intalnirii-nordic-baltic-8-de-la-chisinau/267483).

Tehnici de comunicare

Sunt folosite tehnicile si marketingul digital prin promovarea video-urilor de tip
testimonial. Maia Sandu a folosit dialogul direct cu electoratul — atat tn cadrul intalnirilor
din teritoriu, cat si prin comunicarea in social media, inclusiv prin Facebook, Instagram.
Totodata, Presedinta in exercitiu lanseaza asa-numitul Jurnal de campanie. Maia Sandu:
,Lansam un jurnal de campanie, In care voi vorbi despre activitétile din campanie, voi
raspunde la Intrebarile oamenilor si vom discuta alte subiecte de interes din urmatoarea
perioada” (https://www.facebook.com/maia.sandu/videos/1171499334137809).

Tn episodul 2 din Jurnal de campanie, competitoarea vorbeste despre ,.falsurile
care au pornit In ultimele zile, si anume cu privire la biserica, la acuzatiile unor candidati
electorali.” Scandalul Tn jurul Mitropolirei Moldovei a fost declangat urmare a
declaratiilor deputatului PAS Vasile Soimaru care a vorbit despre o posibila interzicere
a acesteia, lucru negat ulterior de partidul de guvernamant si Presedinta Maia Sandu. Or,
impactul acestor declaratii asupra enoriasilor ar fi fost sesizabil in context electoral.
(https://www.facebook.com/maia.sandu/videos/1026685312252995)

in urmatoarele episoade ale Jurnalului (Episodul 4,5) candidata vorbeste ,,despre
polita de asigurare medicala, tentativele ilegale de cumpérare a voturilor si raspunde la
cele mai frecvente 5 intrebari culese in satele moldovenesti despre UE”. Fiecare episod
dureaza aproximativ 3 minute. (https://www.facebook.com/watch/?v=108717787
6345098; https://www.facebook.com/watch/?v=2694626497392737).

Actiuni PR pentru umanizarea candidatei

Pentru a construi o legatura autentica si emotionanta intre candidata si electorat,
sunt elaborate o serie de activitati si evenimente PR care vor sublinia nu doar calitatile
profesionale, dar si valorile umane care o definesc. Aceasta ar fi un model de imagine
»auxiliara” ca o componentd a imaginii strategice (Peru-Balan, 2022, pp.57-58).
Povestile personale, unele detalii din viata profesionald necunoscute de publicul larg pun
accent pe empatie si conexiune umand — elemente care contribuie la consolidarea
increderii si sustinerii din partea publicului. In acest sens, Maia Sandu participa la
podcastul jurnalistei Nata Albot ,,Multumesc pentru intrebare”. Presedinta a comentat,
ntre altele, zvonul ca mananca doar un ou la pranz pentru a-si mentine silueta si a oferit
detalii despre ce contine meniul sdu. Sefa statului a precizat cad nu mananca mult, iar de
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cele mai multe ori bucatele 1i sunt aduce la Presedintie de mama sa, care ,,vine de doua
trei ori pe saptamana, la troleu, o lasi jos la politist si se duce acasa. Care e problema?”,
a mentionat Maia Sandu. (https://www.facebook.com/watch/?v=747287454166605).

O alta aparitie in public cu impact electoral emotional a fost participarea
Presedintei la deschiderea bisericii Adormirea Maicii Domnului din raionul Causeni,
unul dintre cele mai vechi lacase sfinte din tara, cel mai mare proiect de restaurare si
conservare a unui monument cultural finantat de SUA in Republica Moldova. Momente
de la eveniment au fost folosite in spotul electoral al PAS pentru sustinerea candidatei
Maia Sandu https://www.facebook.com/watch/?v=1607482910148240. Gestul de a
participa la un astfel de eveniment poate fi interpretat nu doar ca o reafirmare a legaturii
cu traditiile si valorile crestine, dar si ca un raspuns subtil la zvonurile din primul mandat,
care sugerau o distantare a Presedintiei fata de institutiile religioase.

In seria actiunilor de umanizare a imaginii electorale se inscrie si aparitia la
presedintie a canelui Codrut. Prezenta animalelor (in special, canii) in preajma
presedintilor a devenit demult un element de imagine publica, dar este specific mai mult
pentru presedintii americani. George Washington, a crescut 10 caini de vanatoare,
Theodore Roosevelt, unul dintre cei mai populari presedinti, a fost si el un mare
pasionat de céini. Unul dintre cei noua cdini ai lui John F. Kennedy, pe nume Pushinka,
a fost un dar special de la liderul sovietic Nikita Hrusciov. Relevant in acest sens este si
momentul urmator din discursul de inaugurare a lui Obama (2013) la cel de-ai doilea
mandat cand se adreseaza fiicelor sale: ,cred un cane va fi de ajuns....” La randul
sau, Emmanuel Macron, Presedintele Frantei, are un ciine labrador, pe care singur I-a
ales dintr-un adapost pentru animale si l-a botezat Nemo, dupa Capitanul Nemo
(https://cauta.vet/2021/01/31/cainii-celebri-ai-presedintilor-de-state/ _.

Consilierii de imagine au dorit sa includa acest element si in constructul imaginii
presedintelui moldovean. Intamplitor sau nu, un blogger o surprinde pe Maia Sandu,
plimbandu-se cu Codrut (un catel cu trei labe dupa un accident) in curtea presedintiei —
un video devenit viral, ulterior. Astfel de gesturi sunt esentiale in construirea unei
imagini care ii permit publicului sa perceapa candidatul nu doar ca pe o figura politica,
dar si ca pe o persoana obisnuitd, cu gesturi simple, o persoana puternica, dar care poate
fi si sensibila (https://www.youtube.com/watch?v=tfDp7HZe_zA).

Victimizarea

Staff-ul electoral a decis sa aplice si una din tehnicile uzuale ale concurentilor
electorali - ,victimizarea”. Intr -un video, la 25 octombrie, intre cele doud tururi de
scrutin, Presedinta Maia Sandu sustine ca primeste mesaje care o fac sa creada ca ,,ar
putea fi tinta”. ,,Am primit mesaje de la institutiile noastre despre faptul ca sunt grupari,
care cred ca, In momentul 1n care eu voi fi scoasa din joc, cum zic ei, lucrurile vor fi mult
mai simple.
(https://unimedia.info/ro/news/4286dece9e95f8cf/video-maia-sandu-crede-ca-ar-putea-fi-tinta-
institutiile-noastre-mi-au-spus-ca-sunt-grupari-care-vor-sa-ma-scoata-din-joc-ca-lucrurile-sa-
fi%20%20maisimple.html?utm_source=Site%20Widgets&utm_medium=Trend%20News%20
Widget&utm_campaign=Trend%20News%20Widget)
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Alexandr Stoianoglo

Slogane de campanie:

Turul | - ,,Dreptate pentru toti! ” Moldova trebuie sa devina teritoriul dreptatii.

Turul Il : ,,Moldova decide!”

Mitingul de lansare in campanie are loc la 20 septembrie, la Chisinau, in fata
Catedralei.

Ex-presedintele Igor Dodon, presedintele PSRM a anuntat cd nu va candida la
alegerile prezidentiale din 2024 si ca-1 va sprijini pe fostul procuror general, Alexandr
Stoianoglo. In acelasi mesaj, Igor Dodon invita partidele din opozitie si se uneasca in
jurul candidatului Alexandr Stoianoglo, care nu trebuie perceput ca fiind candidatul
PSRM, ci ,,candidatul poporului ”. Niciun alt partid politic nu a raspuns la aceasta
invitatie electorala. Paritidele din opozitie — parlamentare si extraparlamentare — au
preferat sa-si promoveze propriii candidati si aceasta din perspectiva alegerilor
parlamentare din 2025 pentru a-si asigura vizibilitatea intr-un cadru electoral.

Spre deosebire de candidata PAS, Alexandr Stoianoglo a avut un mare deficit de
notorietate, ceea ce i-a facut mai complicatd promovarea catre publicul larg. Ex-
procurorul general a devenit mai cunoscut opiniei publice in contextul dosarului privind
"episodul cu Veaceslav Platon" si dupa ce a fost adus de mascati la sediul SIS. Chiar
daca, Curtea Europeand pentru Drepturile Omului (CEDO) a stabilit ca autoritatile
moldovene i-au incalcat drepturile lui Alexandr Stoianoglo atunci cand l-au suspendat
din functia de procuror general, in 2021, opozantii politici au continuat sa-i creeze o
imagine negativa - de om al oligarhului fugar, om al Moscovei. Atat reprezentantii PAS,
cat si multe institutii media din tara si din strainatate, 1-au catalogat ca pe ,,candidat pro-
rus, pro-Kremlin”, ,creatura Moscovei”. Aceste calificative au fost repetate si de
contracandidata sa, Presedinta Maia Sandu, intr-un interviu pentru Nordinfo: "Oligarhii
si Kremlinul au batut palma si si-au gasit un candidat. Este clar ca Kremlinul isi doreste
ca hotii sa revind la putere in R. Moldova, pentru ca Kremlinul stie ca hotii vor vinde
tara noastra si, respectiv, cei de la Kremlin o vor putea folosi in scopurile lor"
(https://radiomoldova.md/p/37036/maia-sandu-despre-candidatura-lui-stoianoglo-la-
prezidentiale--oligarhii-si-kremlinul-au-batut-palma-).

De asemenea, chiar in mesajul de debut Tn timpul dezbaterilor electorale dintre cei
doi finalisti, Maia Sandu I-a etichetat pe contracandidatul sau ,,cal troian”, prin care
»altii ar vrea sa conduca R. Moldova, inclusiv oligarhii fugari”.

Etichetarea si stereotipurile au un rol semnificativ in comunicarea politica din
perspectiva formarii opiniei publice si determinarea comportamentului electoral. Mai
multi autori in lucrdrile lor au abordat modul in care etichetarea este utilizatd in
comunicarea politicd pentru a influenta opinia publicd si pentru a construi narative
politice negative sau a manipula perceptiile alegatorilor. Printre acestia - Noam
Chomsky, care in Manufacturing Consent (1988), subliniaza cum etichetarea poate fi
un instrument de control al discursului politic. De asemenea, Shanto lyengar analizeaza
cum etichetele politice, prin mass-media, pot influenta atitudinile si comportamentele
alegitorilor (Iyengar, 1991). In una dintre lucrarile notabile ale lui Dan Nimmo autorul
analizeaza impactul mass-mediei asupra opiniilor publice si modul in care politicienii si
mass-media folosesc tehnici de comunicare, inclusiv etichetarea, pentru a crea imagini
favorabile sau defavorabile ale diferitelor subiecte politice sau candidati. Nimmo a
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subliniat ca etichetarea poate fi un instrument puternic in construirea identitatii politice
si in gestionarea perceptiei publicului, ajutand astfel candidatii sd isi defineascd
adversarii si sa isi construiascd propria imagine. (Nimmo, 1985). Acest fenomen se
produce si in sfera publica nationala. Prin urmare, etichetarea este utilizata ca instrument
de persuadare a opiniei publice, acestea fiind mai usor percepute de catre publicul larg
si avand, desigur, si un impact mai mare.

Stoianoglo - focalizarea pe imaginea de ,,aparitor al justitiei”

Staff-ul lui Alexandr Stoianoglo a decis sa-i construiascd imaginea de aparator al
dreptatii pentru toti: ,, Cel mai dorit §i cel mai de pret obiectiv pentru majoritatea
absoluta a poporului - instaurarea dreptatii, victoria adevarului asupra minciunii si
violentei, triumful legii asupra dezmatului

Implicit - Tn retorica concurentului electoral - aceastd putea fi interpretata ca o
replica la maniera de guvernare a partidului puterii. Alexandr Stoianoglo a incercat sa se
pozitioneze ca un aparator al statului de drept, axat pe ,,victoria definitiva a adevarului
asupra minciunii si violentei” si ,,triumful legii asupra dezmatului”. Stoianoglo promite
transformarea Republicii Moldova intr-un ,teritoriu al dreptatii”, asigurarea stabilitatii
si securitatii nationale, solutionarea problemei transnistrene, consolidarea Tncrederii
cetatenilor in institutiile statului si se declara sustindtor al ideii de integrare europeana,
dar boicoteaza referendumul.

Pe plan extern, Stoianoglo promite o politica externa echilibratd, legata de relatiile
traditionale cu UE, Rusia, SUA, China. Prima vizita, in caz de victorie, promite sa o
efectueze 1n Transnistria. Prin aceste declaratii, candidatul transmite, de fapt, un mesaj
electoral strategic — ,,trebuie sa ne concentram pe agenda interna”, dar este si o replica
contracandidatei, care nu a efectuat nicio vizitd pe malul stang al Nistrului, pe durata
primului sdu mandat.

Strategii PR

Strategia de campanie s-a axat pe tema ,anti-sistem PAS-Sandu”. Staff-ul
electoral si- a dorit sa-I prezinte ca pe un suveranist, antipod al Maiei Sandu, care va da
prioritate intereselor nationale si nu va fi influentatd din exterior: ,,Asa cum o stim pe ea,
cinica, lipsitd de empatie pentru propriul popor, dar foarte servild fatd de interesele stréine,
fatd de Soros, fatd de admiratorii ei din Occident, Maia Sandu va indeplini orice scenariu
antistatal, ea va organiza orice probleme economice pentru cetatenii moldoveni, daca asta o
vor cere scopurile militare sau geopolitice ale stapanilor ei de peste hotare”
(https://socialistii.md/v-kishineve-sostojalsja-oficialnyj-zapusk-predvybornoj-
kampanii-kandidata-v-prezidenty-respubliki-moldova-aleksandra-stojanoglo/).

Spre deosebire de Maia Sandu, care a utilizat marketingul digital, Stoianoglo a
preferat sa-si promoveze imaginea prin intalnirile directe In teritoriu cu alegatorii din
zonele rurale. Candidatul a avut doar doua spoturi electorale (dar nici un testimonial
specifice pentru prezidentiabili in campaniile electorale). Publicitatea electorala a
constituit latura vulnerabila a strategiei de campanie.

Mesaje -cheie de campanie: trei obiective

e Nuavem nevoie de o reforma a justitiei. Avem nevoie de un triumf al justitiei! Un
triumf al statului de drept! Nu mai inventati legi pentru a ocoli legile. Nu mai
modificati Constitutia”.
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e Avem nevoie de o relansare a economiei, de atragerea investitiilor. Programele
europene de sprijin vor functiona atunci cand 1i vom elibera pe antreprenori de
inspectiile si taxele chinuitoare, de instructiunile obscure si de actele aditionale. Toata
legislatia va fi curatatd de aceastd maculatura corupta.

e Viitorul Moldovei europene moderne este in educatie. Gradinitele, scolile,
universitatile, centrele de dezvoltare — vor fi zona investitiilor prioritare. Investitii nu
doar in pereti si mobilier, ci in primul rand in specialisti, profesori de toate nivelurile.
(https://socialistii.md/v-kishineve-sostojalsja-oficialnyj-zapusk-predvybornoj-
kampanii-kandidata-v-prezidenty-respubliki-moldova-aleksandra-stojanoglo)

Alexandr Stoianoglo a avut doud spoturi electorale: unul pentru turul I de campanie, al
doilea —pentru turul 11. In primul spot, candidatul promite ,,Dreptate pentru fiecare familie,
dreptate  pentru  fiecare  gemeratie,  dreptate  pentru  toata  tara!”
(https://www.facebook.com/watch/?v=398755399958533). Pentru turul doi, staff-ul
Stoianoglo schimba sloganul de campanie: ,,Moldova decide !” ,,Moldova decide si
alege un viitor stabil”, este fraza de final rostitd de candidat in spotul electoral
(https://www.facebook.com/watch/?v=1117348110005639).

Un spot electoral al candidatului a fost refuzat pentru difuzare de un post TV.
Potrivit scrisorii expediate de postul de televiziune, videoclipul lui Alexandr Stoianoglo
nu s-a incadrat n ,limitele unei expuneri a programului electoral”. Candidatul, insa, a
considerat cd ,,nu a trecut cenzura” :,,Aceasta actiune reprezintd o incilcare flagranta a
drepturilor mele de concurent electoral, garantate de lege si un act de manipulare. Alte
institutii media au difuzat mesajul meu, insa la Jurnal TV nu a trecut cenzura.”
(https://agora.md/2024/10/04/un-spot-electoral-al-lui-stoianoglo-refuzat-la-jurnal-tv-
nu-a-trecut-cenzura-sau-depaseste-limitele-update).

Victimizarea — ca tactica

Si Alexandr Stoianoglo recurge la tehnica de victimizare. De fapt, pe aceasta s-a
mizat din start — ,,procurorul general victima a regimului PAS-Sandu. In discursul sau
de lansare, Stoianoglo, a precizat cid a refuzat sa fie ,,un procuror de buzunar pentru
guvernare”, acesta fiind adevaratul motivul de retinere si demitere si a subliniat cu
mandrie origineasa: ,,Eu, un gagauz, candidez la cea mai inaltd functie de stat”. Tehnica
victimizarii in campania electorald se aplicd pentru a castiga simpatia si sprijinul
publicului. Aceasta presupune presupune, de cele mai dese ori, constructia unui narativ
al ,,impotrivirii” — lupta impotriva unui sistem corupt sau a unor elite incapabile, corupte.
Aceasta tehnica pune accentul pe emotiile alegatorilor, mai degrabé, decat pe prezentarea
unor politici rationale si argumentate si poate fi eficientd doar pe un termen scurt.

Originea candidatului, Tnsd, a devenit subiect de retorica xenofoba in spatiul
online. Pentru a stopa mesajele xenofobe ale unor simpatizanti PAS, liderii partidului de
guvernamant au considerat necesar sd intervind pentru a nu permite proliferarea unui
discurs agresiv si a se disocia de o astfel de ,,sustinere” periculoasa a unui candidat intr-
0 0 societate multietnica.

Concluazii.

Dupa turul I, Maia Sandu obtine 44,65%; Alexandr Stoianoglo — 25.95%. Dupa
turul 2, Maia Sandu - 55,35%, Alexandr Stoianoglo — 42,49%. In tard, socialistul
Alexandr Stoianoglo a castigat cu 51,19%. Insa, cu un procent de 82,71% in diaspora,
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Maia Sandu obtine al doilea mandat de presedinte. Intre cei doi candidati existd o
diferenta de aproape 170.000 de voturi. La fel ca la alegerile de acum 4 ani, voturile din
diaspora au facut diferenta. Voturile din afara Republicii Moldova au stabilit noul
presedinte.

Analiza comparata a temelor abordate de candidati arata ca fiecare actor politic isi
construieste imaginea in jurul unor valori fundamentale si probleme specifice ale
populatiei. Aceste teme nu sunt alese Intdmplator; ele reflectd nu doar prioritatile
electoratului tintd, dar si incercarea de a contura un profil de lider in concordantd cu
asteptdrile sociale si politice ale momentului.

Analiza retoricii electorale arata cd, prin utilizarea unui limbaj strategic si a unor
tehnici retorice eficiente, candidatii nu doar ca isi prezinta viziunea politicd, dar reusesc
sd creeze legaturi emotionale cu electoratul. Elementele de retorica, cum ar fi apelurile
la valorile nationale, la securitatea nationald sau la unitatea nationala, sunt utilizate
pentru a construi o imagine de lider capabil sd aduca stabilitate si schimbare.

Referindu-ne la marketingului digital, pe masura ce acesta devine tot mai influent
in campaniile electorale, ne convingem de faptul ca retelele sociale permit un dialog
direct cu cetatenii, ceea ce le confera candidatilor o oportunitate de a-si modela imaginea
ntr-un mod mai personalizat si interactiv.

Concluzionand, putem mentiona ca Maia Sandu si-a promovat o campanie axata
pe valori europene, reforme interne si promisiunea de integrare a Republicii Moldova la
UE péana in 2030. Tacticile de promovare au fost in principal marketingul digital, mesaje
pro-europene si anti-coruptie politicd, resursa administrativd, suportul partenerilor
occidentali.

Alexandr Stoianoglo, pe de alta parte, s-a pozitionat drept un aparator al justitiei,
,»al dreptatii pentru toti” cu un discurs orientat spre suveranism si protejarea intereselor
nationale. El si-a creat imaginea de om obisnuit ajuns in politica, dar luptator convins
Tmpotriva abuzurilor puterii politice.

Prin urmare, imaginea unui candidat in campaniile prezidentiale reprezinta un
construct multidimensional, elaborat printr-o serie de tehnici si instrumente de
comunicare, care variaza in functie de contextul social, politic, dar si emotional.
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