CZU: 821.124-84.09 DOI: https://doi.org/10.5281/zenodo.13358790

AFORISTICA LATINEASCA — UN COD UNIVERSAL
iN ERA CULTURII POPULARE

Elena VARZARI

doctor 1n filologie, conferentiar universitar
Universitatea de Stat din Moldova, Chisindu, RM
orcid id: https://orcid.org/0009-0004-0647-7923

This article examines Latin maxims and expressions in the context of the transition
from high culture to popular culture. Because Latin aphorisms have a universal, general
and comprehensive character, they have been taken up in literature, art and heraldry.
Lately they have penetrated the social media discourse, body art and other areas specific to
a culture of entertainment and relaxation. On the model of the Latin maxim ,,Omnia vincit
amro et nos cedamus amori”, that belongs to the poet Verrgilius, are analyzed the main
directions that Latin aphorisms follow to slow down in today’s culture.
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Ca parte a culturii universale, aforismele, maximele sau expresiile latinesti sunt
purtdtoare ale unei experiente milenare, fixand, concis si expresiv, modul de a concepe
sau de a descrie lumea si, in acelasi timp, de a transmite judecdti de valoare, atitudini
si viziuni despre diferite aspecte ale vietii, de a puncta reprezentdri sociale sau chiar
sfaturi practice. Bazat pe morala si observatii sociale sau culturale, modelul imagistic
al aforisticii latinesti a devenit unul emblematic pentru cultura anticd si a capatat, de-a
lungul secolelor, datorita specificului sau atotcuprinzator si universal, un caracter sim-
bolic pentru cultura medievald, moderna sau contemporana. Fondul paremiologic latin
ramane in continuare apreciat pentru stilul rafinat si sobru prin care reuseste sa redea
idei atemporale ce consuna cu sistemul de valori al omului din cele mai diferite culturi
si epoci istorice. Datoritd relevantei lor general-umane, expresivitatii, dar si aspectului
usor de memorat, enunturile sapientiale latinesti continua sa inspire nu doar constiinta
creatoare a unor eruditi clasicisti, dar si sa aiba relevanta pentru un public cult mai larg,
ce gaseste 1n limbile antice modele stilistice fixe, dar si flexibile in acelasi timp, pe care
le poate prelua sau chiar transfigura, cu putin efort, pentru a-si rezuma o idee complexa
sau o traire, o emotie.

In functie de contextul comunicational sau intentia de comunicare, maximele si
expresiile latinesti sunt folosite in mod curent — in literatura si arta, dar si in comunicare
in general — pentru a sugera statutul intelectual al vorbitorului ori nivelul sau de cultura
si educatie, pentru a da o nuanta estetica si de rafinament discursului, pentru a ilustra
rapid o idee, pentru a formula un concept cultural, pentru a sintetiza o pozitie filosofica
etc. Drept consecinta, in mod curent, aforistica greco-latina este asociata unui discurs
sofisticat, erudit, retoric chiar, faicAnd dovada unui limbaj elegant si a apartenentei vor-
bitorului la o traditie clasicista, deci elitara.
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Totusi, depasind cadrul cronologic, dar si spatiul literar, oratoric sau filosofic in
care au fost concepute, patrunse in limbile si in civilizatiile moderne, o parte dintre
aceste unitati paremiologice se indeparteaza, discret, de ,,cultura elitelor/cultura inalta”
si intrd in sfera ,,culturii populare”, adica in cultura de masa, a divertismentului, a pro-
dusului mediatic si a tendintelor la moda. Conceptul de culturad este unul care a suferit
mai multe modificari si in evolutia sa au avut loc mai multe ,,praguri istorice majore”,
care ar coincide cu schimbarea unor paradigme culturale majore, respectiv cu trecerea
de la romantism la modernism si cu trecerea de la modernitate la postmodernitate [1,
p- 78]. Mutatiile care se produc in perceperea culturii, in codificarea si decodificarea
fenomenelor culturale, disparitia unor constrangeri, scindarea culturii In una ,,de elita”
si in alta ,,populard”, iar apoi anularea acestei rupturi legitimeaza schimbarile survenite
in modul de raportare fatd Antichitate, inclusiv fata de fondul ei aforistic.

Una dintre maximele latinesti, devenite universale, care ilustreaza valoarea simbo-
lica, pentru omul din diferite epoci istorice si spatii culturale, a conceptiei antice despre
lume si care 1i subliniaza dorinta de a-si declara adeziunea la traditia clasica este cele-
brul adagiu al lui Virgiliu (Publius Vergilius Maro) ,,Omnia vincit amor et nos cedamus
amori” (Dragostea invinge totul, iar noi sd ne lasdm Invinsi de ea). Enuntul, datorita
conciziei si preciziei sale, a circulat ca atare inca din Antichitate, fiind preluat din unul
din cele zece poeme pastorale virgiliene care formau ciclul ,,Bucolice” (sau ,,Ecloge”,
scrise Intre 42 si 39 1.Hr.), unde poetul latin recreeaza ,,spatiul cuvenit desfagurarii unei
stari sufletesti puternice, descrise in toata intensitatea” [2, p. XV], cantand iubirea chi-
nuitoare in diferitele sale manifestari. ,,Bucolica” X, in care se regaseste versul amintit,
evoca iubirea nefericitd a poetului Gallus pentru Lycoris, iar cu acesta impreuna plange
toata natura, dar totusi: ,,Toate Amorul le Invinge, lui s ne plecim mai bine” (in tradu-
cerea lui Teodor Naum) [3, p. 51].

Din perioada latinei de aur, maxima este folosita constant pentru a transmite mesa-
jul ca iubirea are puteri nemarginite, ca este o forta suprema ce triumfa in fata tuturor
provocarilor, ca poate sa-l ajute sa Invinga orice piedica pe cel care iubeste, dindu-i cu-
raj si puteri sa reuseasca. Asa adagiul, intr-o varianta prescurtata (,,Omnia vincit amor”),
ajunge de-a lungul secolelor sa exprime unul dintre cele mai importante concepte in
literatura, 1n artele vizuale, dar si In heraldica, inspirdnd numeroase texte literare, picturi
si embleme.

Incepand cu epoca medievald, maxima amintita este tot mai frecvent actualizata in
contexte ce invoca iubirea ca sursd de motivare si sperantd. Chiar daca aceasta apare in
mai multe texte ale vremii (a se vedea, de exemplu, ,,Historia breuis Thomae Walsin-
gham, ab Edwardo primo, ad Henricum quintum’), se considera ca englezul Geoffrey
Chaucer, supranumit ,,ultimul poet al Evului Mediu si primul poet al noilor timpuri”, a
consacrat-o in Prologul la ,,Povestirile din Canterbury”.

Dupa cateva secole cu o prezenta mai putin observabild in literatura, este readusa
in circuitul literar de Edgar Allan Poe prin ,,Povestirile sale (1845), fiind actualizata in
sec. XIX si apoi 1n sec. XX de nenumarate ori in scrierile de facturd romantica si neo-
romantica: fie ca titlu pentru romanele de dragoste sau pentru colectiile/antologiile de
poezii, mai ales ale scriitorilor de limba engleza, fie este citata in versuri ca o reamintire
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a faptului ca dragostea este o forta puternica si nu trebuie niciodatd subestimata. Putem
ilustra frecventa maximei chiar si prin cateva titluri, de altfel destul de raspandite in
epocd: ,,Amor vincit”, un roman de Mary Emma Martin (Ward & Downey, 1887) sau
»Amor vincit. A romance of the Staffordshire moorlands”, un roman gotic publicat de
Rebecca Samways Garnett (Duckworth & Co, 1912). In 1909 la editura Plon-Nourrit
din Paris apare si romanul ,,Amor vincit” publicat sub forma epistolara de Héléne Vaca-
resco, scriitoare romana stabilitd in Franta. Adagiul apare constant 1n texte din diferite
literaturi europene sau din cea americana, iar dintre ultimele aparute putem cita: culege-
rea ,,Amor Vincit Omnia”, care are subtitlul sugestiv ,,An Anthology of Love, Beauty &
Romance” de Sadie Johnston, Angela Chrysler, et al.; ,,Amor vincit omnia” de Vittorina
Scircoli, 2012 (in italiand); ,,Britannicus and Alexandrina. Amor Vincit Omnia” de Gina
La Bruyére (2013); ,,Amor Vincit Omnia” de Jeremy Marousis-Bush (2015, o cule-
gere dedicatd sotiei), ,,Amor Vincit Omnia. An Andrew Valquist Adventure” de Keith
Massey (2012) si in romana — ,,Omnia vincit amor” este titlul unei culegeri de poeme
neoromantice de Florin T. Roman (Iasi, 2017).

Mai nou, ,,Omnia vincit amor” figureaza in social media sub forma unor titluri/
motouri/nickname-uri pe bloguri sau retele sociale (a se vedea, de exemplu, motoul
omonim de pe profilul unei autoarei care se autodefineste ca ,,Doi_nitza — poetd”), ur-
mand sa sublinieze profunzimile sufletului feminin, care rezoneaza cu dorinta de a oferi
si a primi dragoste neconditionata, de a o declara ca cea mai importanta sursa de fericire
si implinire. Urmarind mesajul pe care il transmite in mediul online, o descoperim mai
ales in textele psihologice, la rubrica sfaturi pentru indragostiti, unde se releva forta
transformatoare a iubirii, sau in texte mediatice de factura feministd, unde expresia se
foloseste pentru a ilustra o mostra de idei preconcepute intr-o relatie toxica in care poate
fi prinsd o femeie. Oricum, aceasta Inseamna ca, introdusa In comunicarea actuala, ex-
presia nu este repetitiva, ci pot avea si un caracter interpretativ fata de unitatea originara.

In era culturii populare, ideea sugeratd de adagiul virgilian, se pare, e potrivita si
pentru a exprima subtilitdtile sufletului masculin, caci acesta figureaza intr-un numar
impunator de cataloage electronice pentru cei care doresc un tatuaj. De altfel, in sfera
,body art” tatuajele ce contin expresii latinesti, fie ca reprezinta niste secvente autentice
(ca cea citatd 1n articolul de fata sau altele gen: ,,Non progredi est regredi”, ,,Gaudeamus
igitur”), fie mostre de latind contemporana (gen: ,,Latina pro pueris”, ,,Gloria victori-
bus” etc.), sunt destul de numeroase si beneficiaza de o popularitate ce se explica prin
presupusul rol protector al unei astfel de inscriptii, ce initial detinuse un caracter magic
si ritualic (initiatic), dar si prin valoarea esteticd, de autoprezentare si de demonstrare a
principiilor personale sau de subliniere a statutului intelectual al purtatorului [4, p. 987].

Folosita tot mai mult 1n situatii indepartate de contextul literar initial si servind unor
,-hoi mitologii” si ,,iconuri”, adagiul din ,,Bucolice” se utilizeaza, de reguld, intr-o vari-
antd prescurtata sau trunchiata, eliminandu-i-se din structurd una sau cateva unitati le-
xicale (a se vedea, de exemplu, versiunea ,,Amor vincit” sau varianta ,,Amor — omnia”).
De observat ca suprimarea, in cazul expresiei citate, este departe de a fi o ,,transmuta-
tio”, figurd recunoscuta in cazul altor unitati paremiologice latinesti, fiind mai degraba
o consecinta a influentei limbilor materne ale vorbitorilor.
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Pe langa suprimare, procedeul de constructie care se aplica in mod obisnuit
enunturilor sapientiale latinesti, intrebuintarea actuald a maximei implica, eventual, si
o ordine inversd a componentelor (Cf.: ,,Amor vincit omnia” si ,,Amor omnia vincit”),
la care se pot adauga si variante cu forme gresite din punct de vedere gramatical (Cf.:
»Amore vincit omnia”). Or, aceste versiuni fac trimitere mai mult la limbile romanice
actuale, in special italiana, decat la latina clasica, afirmatie ce ar putea fi probata si prin-
tr-o analiza statistica a corpusului 1n limbile romana, rusa sau engleza.

Avand drept principala functie generarea de continut si crearea unui orizont de
asteptare cititorului, expresia amintita devine una reprezentativa pentru acel cod cultu-
ral universal pe care l-a creat latina. Totusi utilizarea ei destul de frecventa in literatura
romanticd si neoromantica din secolele anterioare a transformat-o intr-un cliseu, care
poate face trimitere la valori emotionale si relationale, la putere interioara si incredere
in roluri traditionale si culturale, dar, Tn acelasi timp, care este accesibil oricui si deci
transmite un mesaj previzibil, in consecinta pierzandu-se originalitatea actualizarii ada-
giului in noi contexte.

Trecerea acestei expresii in categoria textelor culturale comune a fost alimentata
si de artele vizuale, unde ,,Omnia vincit Amor” este un motiv recurent. intre anii 1540
si 1895 1n pictura europeand apar cu regularitate panze omonime, dintre care cele mai
cunoscute sunt ale lui Caravaggio, Agostino Carracci, Titian (,, Triumful Tubirii”), care
obisnuiau sa reprezinte alegoric puterea biruitoare a lui Cupido (Amor). Luate impreuna,
aceste picturi ofera, In plus, si o foarte larga interpretare notiunii ,,omnia”, adica ,,toate”,
din expresia-titlu. De amintit ca si genurile muzicale au contribuit la incetitenirea ma-
ximei latinesti (de exemplu, numai in anul 2009 au aparut doud albume astfel intitulate
,»Omnia vincit amor” — unul realizat de Draco Rosa din Puerto Rica si altul al trupei de
muzica rock ,,Pure Reason Revolution”), citand, inclusiv, cea de-a doua parte a adagiu-
lui —,,Et nos cedamus amori”.

Pentru a-si mentine impactul initial, a-i creste gradul de expresivitate, dar si pentru
a se integra mai usor in noile situatii de comunicare, adagiul latinesc este supus unei
transformari — asa-numita ,,immutatio”, care presupune o modificare sau o adaugare ur-
mata de diferite efecte contextuale. Astfel, versiunea ,,Poesia omnia vincit” a fost folo-
sitd intr-o scrisoare oficiald adresata de artistii romani factorilor culturali decizionali cu
solicitarea sa se acorde un sprijin financiar uniunilor de creatie, editorilor, organizatiilor
artistice non-profit, exprimandu-se regretul ca in conditiile actuale arta si cultura au
devenit tot mai periferice. Or, abaterile de la structura consacrata fac trimitere la diferite
situatii, precum: ,,Amor vincit tempus” (la invingerea timpului), ,,Amor vincit foemi-
nam” (la invingerea unei femei), ,,Amor vincit mundum” (la invingerea lumii) etc.

O buna parte din expresiile neolatine ce repeta astazi structura si sonoritatea varian-
tei originale reprezinta slogane de cele mai diferite tipuri. De exemplu, ,, Tempus vincit
omnia” este o inscriptie pe un orologiu de pe insula Mainau (Germania). De altfel, obi-
ceiul de a lua drept moto o expresie din latina se pastreaza din epoca victoriana, a doua
jumatate a secolului al XIX-lea, cand societdtile din cercurile Tnalte din diferite colturi
ale Europei incercau sa-si sublinieze inaltele principii morale prin scurte declaratii (cum
ar fi ,,Vincit omnia industria” — deviza unui club sportiv cu traditii in Marea Britanie).
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Cu aceasta ocazie amintim si de ,, Veritas omnia vincit” — deviza Republicii Cehe, inspi-
rata dintr-un text al lui Jan Hus, dar lista poate fi continuata si cu devize latinesti — teri-
toriale, corporative, familiale etc., curente astazi mai ales in spatiul anglofon.

Adagiul poetului latin Virgiliu ,,Omnia vincit amor et nos cedamus amori”, pe langa
faptul ca marcheaza 1n literatura si artd conexiunea diferitor epoci si culturi cu traditia
clasica, asociindu-se cu o idee universala si un concept atemporal, a beneficiat, asa cum
s-a putut observat supra, de numeroase actualizdri si contextualizari, inclusiv in social
media, heraldica, body art etc. Datorita unei exprimari concise si melodice si pentru
ca era considerat o marca a unor grupuri sociale de elita — artisti eruditi sau oameni de
culturd instruiti in traditiile clasice — este preluat si valorificat Tn numeroase contexte
de comunicare, deseori destul de indepartate de tiparele greco-latine sau de un spatiu
institutional uzual pentru tot ce iTnseamna Antichitate.

Astfel, o lista intreagd de maxime si expresii intrd in circuitul culturii publice,
comune, depdsind ermetizarea pe care o presupune o limba ,,moarta”, dar inca plina
de autoritate. lar dupa acest model se constituie un fond paremiologic latinesc a carui
relevantd in lumea actuald nu se limiteaza la contextul literaturii si artei, filosofiei, lim-
bajului juridic sau medical, ci confera greutate si elegantd oricaror tipuri de discurs,
inclusiv celui comercial si celui comun, fara ca utilizarea adagiilor in limba latind sa mai
fie un semn distinctiv al statutului social, al clasei sau al eruditiei.
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