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This paper studies the influence outdoor advertising has over the general design
of the city. There were no such reasearches made before for the town of Chisinau. The
author analyzes outdoor advertising in three different capitals of the world and comes
up with a conclusion and recommendations on how to improve outdoor advertising in
Moldova.

Importanta activitatii publicitare, indiferent de sfera de manifestare, este
cu atdt mai mare, cu cat multitudinea avantajelor pe care le prezintd pentru
actiunea unor efecte economice §i sociale pozitive, care analizate In antiteza
cu evenimentele secundare cu caracter negativ ce pot aparea sunt majoritare,
justificand existenta si perfectionarea activitatii publicitare.
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Ca o unealtd media ce are integrat in sine fenomenul cultural, mijloace
comerciale gi tehnologii avansate, publicitatea stradald aduce oragului nostru
nu doar un trend nou, ci si o serie de probleme urbane.

Dezvoltarea publicitatii stradale poate promova dezvoltarea economica
si spori calitatea orasului. Cu toate acestea, in cazul in care ea este instalata
intr-un loc nerezonabil, iar designul ei este de un nivel slab, publicitatea
poate juca un rol negativ. Prin urmare, trebuie sa fie un plan bine stabilit de
instalare a publicititii stradale si de a controla designul acesteia prin adop-
tarea unor regulamente $i norme.

Obiectivele de baza care mi le-am propus la elaborarea lucrarii date sunt:

Analiza istoriei, tipologiei si obiectivelor publicitatii stradale pentru a o
intelege mai bine ca tip de publicitate si fenomen.

Analiza regulamentului privind publicitatea stradala in SUA si Republica
Moldova pentru a intelege ce fel de schimbari pot fi produse pentru a ne
dezvolta intr-un mod efectiv si corect.

Studierea impactului general a publicitatii stradale asupra or. Chigindu.

Elaborarea unui studiu de caz bazat pe analizd comparativa intre orasele
Chigindu, Bucuresti si Madrid. Determinarea starii lucrurilor in fiecare dintre
aceste orage pentru a ajunge la o concluzie referitor la ce fel de publicitate
poate si nu poate fi incadrata in arhitectura orasului.

Luand in consideratie faptul ca Legea cu privire la publicitate are multe
neclaritati, comerciantii profita de acest lucru, permitandu-si sd mai si
incalce regulamentul si normele stabilite, pedeapsa pentru aceste incélcari
fiind minima. Astfel, din moment ce Chiginaul a devenit un oras suprain-
cércat cu tot felul de anunturi publicitare, in anul 2011, autoritétile locale —
Primaria mun.Chisindu, au inceput ,lupta” cu agentiile publicitare, astfel
suspendand amplasarea noilor mijloace de publicitate fie la sol, pe cladiri
sau pe alt tip de suport.

in pas cu evolutia si modernizarea populatiei intregului glob, publicitatea
devine un fenomen inevitabil in orice tara a lumii, unele tari si state gestio-
nand cu mare precautie domeniul dat, altele Insa fiind mult mai lejere. Astfel,
in diferite colturi ale lumii orasele arata radical diferit unele fatd de altele. Cat
priveste publicitatea stradala in orasele Chisinau, Bucuresti, Madrid:

Logica amplasarii mijloacelor publicitare outdoor difera de la un oras la
altul si depinde de preferintele unui sau altui popor, astfel lider este Madridul,
reprezentand un oras cu publicitate amplasata logic, corect din punct de ve-
dere estetic, moral si religios. Chisinaul si Bucurestiul insa stau mai prost la
capitolul dat, avand spre ce sa tinda.

Culorile intrebuintate in publicitatea stradald trebuie sa fie alese in
armonie cu arhitectura si mediul ambiant, astfel incat mijlocul publicitar sa
nu deterioreze imaginea si aspectul general al oragului, sd nu provoace efect
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derutant pentru populatie. Aici, lafel, lider este or. Madrid, publicitatea fiind
perfect integrata in stilistica mediului ambiant, avand la baza cel mai des in-
talnite culorile neutre, dupa care urmeaza or. Chisinau si or. Bucuresti.

Dimensiunea tuturor surselor publicitare outdoor este foarte variatd, Insa
ea nu joaca cel mai important rol in succesul si efectul publicitar asupra cons-
umatorului. Astfel, intre orasele analizate, cel mai des publicitatea de marimi
maxime se intalneste in Bucuresti, acesta fiind urmat de Chisinau si Madrid.

Concluzia analizei comparative a publicitatii OA in Madrid, Chisindu si
Bucuresti este:

In Madrid, lucrurile stau cel mai bine in cazul publicititii outdoor,
publicitatea nu provoaca disconfort vizual populatiei, ea este bine integrata in
arhitectura generala a orasului.

Publicitatea exterioard din Romania, in special la Bucuresti, a evoluat
extrem de mult pe parcursul ultimelor decenii, lucru care se datoreaza in mod
special tehnicii moderne, dar si libertatii de exprimare concretizatd dupa
1990. in prezent, se afla intr-o continui crestere, insa la momentul de fati
domind un haos in ceea ce priveste publicitatea stradald, orice mijloc
publicitar fiind amplasat oriunde, fara o logica estetica si armonioasa.

Ceea ce tine de Chisinau, aici starea lucrurilor este mediocra, respectiv nu
¢ atat de deplorabila, dar nici pe de aproape nu este perfecta.
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