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1. SОă impunОă orРaniгarОaă şiă НОsПăşurarОaă traininР-urilor/seminarelor de 
inПormarОă cuă privirОă laă tОmaticaă intОРrăriiă ОuropОnОă aă RОpubliciiă MolНovaă
pОntruă jurnalişti,ă înНОosОbiă cОiă Нină rОРiunОă (Transnistriaă şiă GăРăuгia,ă înă
special). 

2. OrРaniгarОaă înă toatОă tipurilОăНОă învăĠămсntăaăcursurilorăobliРatoriiăcОă
ĠinăНОăUniunОaăEuropОanăăşiăpОrspОctivОlОăНОăaНОrarОăaăĠăriiănoastrО. 

3. CrОarОaăunОiăcoaliĠiiăcuăaНОvăratăОuropОnОăcarОăsăă întrОprinНăăacĠiuniă
concrОtОăînăcalОaăsprОăaНОrarО. 

4. ImplicarОaă sociОtăĠiiă civilОă înă activităĠilО,ă ОvОnimОntОlОă orРaniгatОă
pОntruăimplОmОntarОaăcОrinĠОlorăînaintatОăНОăcătrОăUE. 

ÎnăurmaăcОrcОtăriiăamăavutăНОăînvăĠatămaiămultОălОcĠii,ăНОoarОcОăinПormaĠiiă
privinНă procОsulă НОă intОРrarОă ОuropОanăă aă RОpubliciiă MolНovaă suntă ПoartОă
multО,ă însăă cООaă cО-iă lОРată strictă НОă calОaă intОРraĠionistăă privităă caă şiă iНООă
naĠionalăă putОmă aПirmaă cuă cОrtituНinОă căă tОrОnulă rОspОctivă puĠină cОă ОstОă
cОrcОtat,ă maiă multă opinОaгăă analiştiiă politiciă laă acОastăă tОmă.ă TotoНată,ă
consiНОrăcăă tОmaăОstОăunaăsОnsibilă,ăНiПicilă,ăНarăcarОăsОăaПlăă laăconПluОnĠaăaă
trОiă mariă ştiinĠО:ă ştiinĠОlОă comunicării,ă ştiinĠОlОă politicО,ă baă cСiară şiă cОlОă
psiСoloРicО,ă şiăНОăacООaămОrităăaă Пiă stuНiatăă şiă înăcontinuarО.ăDОci,ăpОrsonală
amă rОuşită săă asimilОгă ПoartОă multОă inПormaĠiiă Нină НomОniulă cОrcОtată şiă amă
ajunsălaăconcluгiaăcăăгiarОlОănoastrОănuătratОaгăăintОРrarОaăОuropОanăăcaăpОăoă
iНООănaĠionalăăşiănuăОxistăăunăacorНăînăacОstăsОns.ă 
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This paper studies the influence outdoor advertising has over the general design 
of the city. There were no such reasearches made before for the town of Chisinau. The 
author analyzes outdoor advertising in three different capitals of the world and comes 
up with a conclusion and recommendations on how to improve outdoor advertising in 
Moldova. 

 ImportanĠaăactivităĠiiăpublicitarО,ăinНiПОrОntăНОăsПОraăНОămaniПОstarО,ăОstОă
cuăatсtămaiămarО,ăcuăcсtămultituНinОaăavantajОlorăpОăcarОă lОăprОгintăăpОntruă
acĠiunОaăunorăОПОctОăОconomicОăşiăsocialОăpoгitivО,ăcarОăanaliгatОăînăantitОгăă
cuăОvОnimОntОlОăsОcunНarОăcuăcaractОrănОРativăcОăpotăapărОaăsuntămajoritarО,ă
justiПicсnНăОxistОnĠaăşiăpОrПОcĠionarОaăactivităĠiiăpublicitarО. 
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Caă oă unОaltăă mОНiaă cОă arОă intОРrată înă sinОă fenomenul cultural, mijloace 
comОrcialОăşiătОСnoloРiiăavansatО,ăpublicitatОaăstraНalăăaНucОăoraşuluiănostruă
nuăНoarăunătrОnНănou,ăciăşiăoăsОriОăНОăproblОmОăurbanО. 

DОгvoltarОaăpublicităĠiiă straНalОăpoatОăpromovaăНОгvoltarОaă Оconomicăă
şiăsporiăcalitatОaăoraşului.ăCuătoatОăacОstОa,ăînăcaгulăînăcarОăОaăОstОăinstalatăă
într-un loc nerezonabil, iar designul ei este de un nivel slab, publicitatea 
poatОăjucaăunărolănОРativ.ăPrinăurmarО,ătrОbuiОăsăăПiОăunăplanăbinОăstabilităНОă
instalarОă aă publicităĠiiă straНalОă şiă НО a controla designul acesteia prin adop-
tarОaăunorărОРulamОntОăşiănormО. 

ObiОctivОlОăНОăbaгăăcarОămiălО-am propus la ОlaborarОaălucrăriiăНatОăsunt: 
Analiгaă istoriОi,ă tipoloРiОiă şiă obiОctivОloră publicităĠiiă straНalОă pОntruă aă oă

înĠОlОРОămaiăbinОăcaătipăНОăpublicitatОăşiăПОnomОn. 
AnaliгaărОРulamОntuluiăprivinНăpublicitatОaăstraНalăăînăSUAăşiăRОpublicaă

MolНovaă pОntruă aă înĠОlОРОă cОă ПОlă НОă scСimbăriă potă Пiă proНusОă pОntruă aă nОă
НОгvoltaăîntr-unămoНăОПОctivăşiăcorОct. 

StuНiОrОaăimpactuluiăРОnОralăaăpublicităĠiiăstraНalОăasupraăor.ăCСişinău. 
ElaborarОaăunuiăstuНiuăНОăcaгăbaгatăpОăanaliгăăcomparativăă întrОăoraşОlОă

CСişinău,ăBucurОştiăşiăMaНriН.ăDОtОrminarОaăstăriiălucrurilorăînăПiОcarОăНintrОă
acОstОăoraşОăpОntruă aă ajunРОă laă oă concluгiОă rОПОritoră laă cОă ПОlă НОăpublicitate 
poatОăşiănuăpoatОăПiăîncaНratăăînăarСitОcturaăoraşului. 

LuсnНăînăconsiНОraĠiО ПaptulăcăăLОРОaăcuăprivirОălaăpublicitate are multe 
neclarităĠi,ă comОrcianĠiiă proПităă НОă acОstă lucru,ă pОrmiĠсnНu-şiă săă maiă şiă
încalcОă rОРulamОntulă şiă normОlОă stabilitО,ă pОНОapsaăpОntruă acОstОă încălcăriă
fiind minimă.ă AstПОl,ă НinămomОntă cОăCСişinăulă aăНОvОnită unăoraşă supraîn-
cărcatăcuătotăПОlulăНОăanunĠuriăpublicitarО,ăînăanulă2011,ăautorităĠilОălocalОă−ă
Primăriaă mun.CСişinău,ă auă încОpută „lupta”ă cuă aРОnĠiilОă publicitarО,ă astfel 
suspОnНсnНă amplasarОaă noiloră mijloacОă НОă publicitatОă ПiОă la sol, pe clăНiriă
sau pe alt tip de suport.  

ÎnăpasăcuăОvoluĠiaăşiămoНОrniгarОaăpopulaĠiОiăîntrОРuluiăРlob,ăpublicitatОaă
НОvinОăunăПОnomОnăinОvitabilă înăoricОăĠarăăaălumii,ăunОlОăĠăriăşiăstatОăgestio-
nсnНăcuămarОăprОcauĠiОăНomОniulăНat,ăaltОlОăînsăăПiinНămultămaiălОjОrО.ăAstПОl,ă
înăНiПОritОăcolĠuriăale lumiiăoraşОlОăaratăăraНicalăНiПОrităunОlОăПaĠăăНОăaltОlО.ăCсtă
privОştОăpublicitatОaăstraНalăăînăoraşОlОăCСişinău,ăBucurОşti,ăMaНriН: 

Logica amplasăriiămijloacОlorăpublicitarОăoutНoorăНiПОrăăНОă laăunăoraşă laă
altulăşiăНОpinНОăНОăprОПОrinĠОlОăunuiăsauăaltuiăpopor,ăastПОlăliНОrăОstОăMaНridul, 
rОprОгОntсnНăunăoraşăcuăpublicitatОăamplasatăă loРic,ăcorОctăНinăpunctăНОăvО-
НОrОăОstОtic,ămoralăşiărОliРios. CСişinăulăşiăBucurОştiulăînsăăstauămaiăprostălaă
capitolulăНat,ăavсnНăsprОăcОăsăătinНă. 

CulorilОă întrОbuinĠatОă înă publicitatОaă straНalăă trОbuiОă săă ПiОă alОsОă înă
armoniОă cuă arСitОcturaă şiămОНiulă ambiant,ă astПОlă încсtămijloculă publicitară săă
nu deterioreze imaРinОaăşiăaspОctulăРОnОralăalăoraşului,ăsăănuăprovoacОăОПОctă
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НОrutantăpОntruăpopulaĠiО.ăAici, la fel, lider este or. Madrid, publicitatea fiind 
perПОctăintОРratăăînăstilisticaămОНiuluiăambiant,ăavсnНălaăbaгăăcОlămaiăНОsăîn-
tсlnitОăculorilОănОutrО,ăНupăăcarОăurmОaгăăor.ăCСişinăuăşiăor.ăBucurОşti. 

DimОnsiunОaă tuturorăsursОlorăpublicitarОăoutНoorăОstОă ПoartОăvariată,ă însăă
ОaănuăjoacăăcОlămaiăimportantărolăînăsuccОsulăşiăОПОctulăpublicitarăasupraăcons-
umatorului. AstПОl,ăîntrОăoraşОlОăanaliгatО,ăcОlămaiăНОsăpublicitatОaăНОămărimi 
maximОăsОăîntсlnОştОăînăBucurОşti,ăacОstaăПiinНăurmatăНОăCСişinăuăşiăMaНriН. 

ConcluгiaăanaliгОiăcomparativОăaăpublicităĠiiăOAă înăMaНriН,ăCСişinăuăşiă
BucurОştiăОstО: 

Înă MaНriН,ă lucrurilОă stauă cОlă maiă binОă înă caгulă publicităĠiiă outНoor, 
publicitatОaănuăprovoacăăНisconПortăviгualăpopulaĠiОi,ăОaăОstОăbinОăintОРratăăînă
arСitОcturaăРОnОralăăaăoraşului. 

PublicitatОaă ОxtОrioarăă Нină Romсnia,ă înă spОcială laă BucurОşti,ă aă Оvoluată
extrem de mult pe parcursul ultimelor decenii, lucru care se datoreazăăînămoНă
spОcială tОСniciiă moНОrnО,ă Нară şiă libОrtăĠiiă НОă ОxprimarОă concrОtiгatăă Нupăă
1990.ă Înă prОгОnt,ă sОă aПlăă într-oă continuăă crОştОrО,ă însăă laă momОntulă НОă ПaĠăă
Нominăă ună Сaosă înă cООaă cОă privОştОă publicitatОaă straНală,ă oricОă mijlocă
publicitar fiind amplasatăoriunНО,ăПărăăoăloРicăăОstОticăăşiăarmonioasă. 

CООaăcОăĠinОăНОăCСişinău,ăaiciăstarОaălucrurilorăОstОămОНiocră,ărОspОctivănuă
ОăatсtăНОăНОplorabilă,ăНarăniciăpОăНОăaproapОănuăОstОăpОrПОctă. 
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