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The purpose of the research is to identify the significance of the gift in the context
of globalization in Moldova.

Theoretical value of the study is to highlight the positive aspects of the exchange
of gifts, systematic approaches to empirical observations made by anthropol ogists.

Applicative value of the research is to outline ways to maintain the habit of giving
by emphasizing the symbolic aspects of exchanging gifts, arguing their effectiveness
in society, needs and per ceptions contemporary society.

Darul este expresia concentratd a totalitatii valorilor recunoscute ca legiti-
me de catre o comunitate [1]. De asemenea, darul este un fapt social: nu poti
oferi fara a primi darul, si esti obligat la rdndul tau sa oferi cand ai primit
ceva. Refuzul de ada, de a primi sau de a inapoia duce la rdzboi sau la ruperea
relatiilor intre donator si destinatar. Aceasta teorie este noua in zilele noastre.
Actualitatea temei investigate este determinatd de necesitatea aprofundarii
esentei fenomenului darului, precum si identificarea solutiilor de mentinere a
obiceiului de oferire a darurilor in Republica Moldova, cu atdt mai mult ca
indivizii se confrunta cu probleme in acest sens in diverse contexte ceremo-
niale ce presupun tranzactii speciale. Asistam la o accentuare a prestigiului ce
il inglobeaza darul — stralucirea, demonstrarea luxului excesiv, pe cand afecti-
vitatea este doar formala. Actualitatea cercetarii, in aceast ordine de idei, este
determinatd de conditiile proceselor de globalizare si dezvoltare acceleraté a
ofertelor propuse de catre agentii economici, precum si de schimbarea cvasi-
permanenta a preferintelor si standardelor de viata ale actorilor sociali.

Din considerentul cé fiecare donator face parte din mai multe grupuri so-
ciale si participa la un sistem complex de relatii sociale, se creeazd o concu-
renta ntre participanti la ceremonialul matrimonial cu scopul de a pune in
evidentd statutul social §i de a-1 umili pe celalalt intr-un mod indirect, prin
valoarea materiala a darului si aspectul exterior al acestuia [2]. Prestigiul
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astfel dobandit functioneaza ca si putere de control a actiunilor celorlalti, pe
care indivizii dotati cu capital simbolic ii pot influenta astfel incat sa 1i deter-
mine sd actioneze intr-un sens sau altul, in beneficiul propriu. Faptul ca indi-
de daruri indica pierderea valorii simbolice a darului. Donatorul, in contextul
ceremonial, este conditionat social sa selecteze un anumit dar de o anumita
valoare [3]. Destinatarii, ca actori economici rationali, primesc satisfactie fata
de dar in dependenta de valoarea materiala a darului, ce are drept scop maxi-
Mizarea capitalului material. Analizand datele obtinute, putem concluziona ca
darul creeaza intotdeauna o legaturd sociald si, totodatd, marcheaza o dife-
rentd sociala intre participanti, prezenti in cadrul contextelor ceremoniale.
Prin intermediul schimburilor de daruri realizate intre donatori si destinatari
se evalueaza importanta relatiei pe care au avut-o inainte de eveniment, fiind
totodatd si un indicator al faptului ca oamenii au incredere unii in ceilalti si
sunt predispusi pentru a coopera in realizarea scopurilor sociale. Din ceea ce
am analizat pe parcursul intregii lucrari am putut constata prezenta fictiva a
realizarii schimburilor de daruri in analiza celor 3 tipuri de daruri incluse in
cercetare (matrimoniale, funerare, caritabile) In care darul reprezintd un act
cu functionalitati multiple: atat afective, cat si de natura ,,economica”; avan-
tajele obtinute fiind materiale (frecventa evidenta in cele matrimoniale), dar
si in termen de prestigiu social (funerare, caritabile).

In ceea ce priveste interesul donatorilor prezenti in contextele ceremoniale
legate de schimbul de daruri, acestea sunt motivate in esenta de o satisfactie pur
egoistd derivatd din cresterea capitalului de imagine in societate [4]. Costul
schimbului fiind atribuit de ofertant nu destinatarului (aflat in interiorul rela-
tiei), ci situatiei, obiceiurilor. Indivizii se servesc de norma sociala si o interpre-
teaza in scopuri, tinind de propriile valori, de modul de definire a Situatiei, si
conditionate de pozitiile pe care le ocupa in societate. Rezultatele studiului ne
arata ca este necesara o mai buna educare a valorilor altruiste, echitabile, avand
in vedere functionalitatea si utilitarismul implicat de fenomenul in cauza.
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