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Actualitatea cercetarii constd in miscarea tot mai pronuntatd a
omenirii spre o economie verde, tendinta puternica a agentilor economici
de a-si intari si promova imaginea brandului prin adoptarea unor misiuni
care sd puna In prim-plan dezvoltarea durabild si progresul tehnico-
stiintific.

Scopul cercetarii consta in analiza conceptuala a paradoxului Jevons
si a efectelor sale in vederea diminuarii acestora in contextul dezvoltarii
durabile.

Elementul inovativ este reprezentat de identificarea actiunilor
practice de neutralizare partiala sau completda a efectelor negative ale
paradoxului Jevons asupra mediului inconjurator.

Metodologia include metode de cercetare precum metoda observatiei,
inductia si deductia, analiza logica si sinteza, analogia si comparatia,
gruparea, selectarea, prezentarea sub forma de figuri si grafice.

Continuturi teoretice. Din punct de vedere economic,
justificareaopiniei conform careia imbunatatirile eficientei energetice vor
majoramaidegraba decat vor reduce consumul de energie a fost prezentata
pentru prima data de catre economistul britanic William Stanley Jevons in
1865[1,p.136]. Incarteasa, el aconchis, formuland paradoxul care-i poarta
numele:,,Este o confuzie totala de idei sa presupunem ca utilizarea mai
eficienta a combustibilului este echivalenta cu diminuarea consumului.
Adevarul este exact pe dos...Orice imbundtatire a motorului... nu face
decat sa accelereze din nou consumul de carbune”[2].Daca ar fi sa
analizam grafic cu ajutorul curbei cererii o situatie asemanatoare (Figura
1), precum utilizarea masinilor hibrid, vom observa ca reducerea costului
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calatoriei de la 4 la 2 dolari, atrage dupa sine cresterea distantei pe care o
parcurge automobilul sdptamanal cu 150 de mile.

Costul calatoriei
25 mile

4 dolari
(masina obisnuita)

2 dolari
(masina hibrid)

cu 150 de mile
mai mult

250 400 Nr. de mile parcurse
(obiceiulinitial) (obiceiul nou) (mile/saptamana)

Figura 1. Paradoxul Jevons: exemplul masinii hibride
Sursa: [3]

Aspecte practice. in noiembrie 2011, Patagonia a difuzat urmatorul
anunt Tn New York Times:,,Nu cumparati aceasta jachetd”. Acesta
a incurajat clientii Patagonia sd isi asume un angajament, Common
Threads Initiative, care este in esenta o intelegere intre brand si public
pentru a consuma bunurile intr-un mod mai responsabil[4].0O alta solutie
vine din partea companiei de asigurari ByMiles din Regatul Unit al
Marii Britanii care, conform publicatiilor sale de pe site, opteaza pentru
introducerea unei taxe rutiere per mild pentru a reduce emisiile si a
construi un viitor mai ecologic. 36% dintre membrii companiei au spus
cd au condus mai putin de cand si-au Tnceput polita de platd per mila, in
timp ce 82% au confirmat ca aspectul de plata pe masura ce conduc i-a
influentat sa reduca numarul de mile pe care le parcurg[5].

Concluzii si recomandari. Analizand conceptul paradoxului Jevons,
conchidem cd acesta stabileste premisele existentei consumerismului
in contextul dezvoltarii durabile. Astfel, pentru a minimiza efectele
destructive provocate de acest paradox, stabilim urmatoarele recomandari
pentru consumatorii individuali: congtientizarea populatiei cu privire
la consumul responsabil, promovarea consumului durabil si majorarea
duratei ciclului de viata al produsului; iar pentru cei organizationali:
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urmarirea acelorasi valori si adoptarea unei politici care sa puna accent
pe reutilizare.
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