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Expunerea zilnica la un flux informational constant, contribuie in mod selectiv,
la Tmbogatirea culturii generale, la aprofundarea educatiei si la structurarea unor per-
spective relevante pentru evolutia noastra personald si profesionala. Pe de o parte,
mass-media isi indeplineste functia educativa, oferind cetétenilor acces la informatie,
stimuland analiza critica si facilitaind formarea unor opinii fundamentate si echili-
brate. Pe de alta parte, aceasta reprezinta si o platforma de promovare a invatarii
continue. Ideea precum ca unele informatii din presa contureaza cultura generala este
confirmata si de catre definitia functiei educative propuse de catre UNESCO, care
presupune colectarea si difuzarea informatiilor necesare formarii culturii generale a
indivizilor [2, p.110-111].

Presa contemporana isi exercitd functiile fundamentale: de informare, de soci-
alizare, educare si divertisment — prin intermediul diverselor produse mediatice, in-
diferent de canalul de difuzare: presa scrisd, radio, televiziune sau platforme online.
Fiecare mijloc de informare si produs media contribuie, intr-o masura mai mare sau
mai mica, la Indeplinirea acestor misiuni, in functie de specificul sursei si de modali-
tatea de prezentare a continutului. Contributia mass-mediei la educarea si dezvoltarea
comunitatilor era raspandita inca in anii 1960, chiar daca in prezent unii autori sustin ca
aceasta ,,si-a cedat locul unei reflectii asupra inegalitatii de acces la informatie si comu-
nicare, care intareste alte inegalitati n crestere in tarile in curs de dezvoltare” [1, p. 67].

La nivel national, jurnalismul educativ, de asemenea, are un aport in informarea,
formarea si mobilizarea publicului cu privire la oportunitatile si provocarile sistemu-
lui de invitimant. In Republica Moldova, mai multe institutii media si jurnalisti au
reusit sa implementeze modele de bune practici prin intermediul reportajelor, intervi-
urilor si campaniilor care aduc educatia ca subiect principal pe agenda publica.

In contextul celor mentionate, presa din Republica Moldova influenteazi opinia
publica, inclusiv in domeniul educatiei si al oportunitatilor, chiar daca nu o face con-
stant sau nu-i dedicd o categorie speciald acestui domeniu. De exemplu, portalul de
stiri pentru tineri, diez.md, are doua rubrici dedicate educatiei si oportunitatilor in care
reflecta zilnic subiecte de interes despre sistemul educational din Republica Moldo-
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va, ofera informatii despre cele mai actuale burse, stagii profesionale, schimburi de
experienta pentru tinerii din Republica Moldova. Tot aici putem mentiona interviurile
lunare cu tineri olimpici, campioni, beneficiari ai burselor internationale. Ei sunt cei
care inspird cititorii #diez si le ofera doza de cunoastere, noutate si exclusivitate.

Portalul de stiri pentru tineri, diez.md se distinge inclusiv printr-un proiect unic
pe piata mediatica din Republica Moldova, prin intermediul caruia Incearcd lunar sa
educe publicul prin prisma interviurilor despre experientele tinerilor moldoveni care
au beneficiat de o oportunitate fie acasa, fie in strainatate. Aceste interviuri sporesc
imaginea tinerilor despre orizontul oportunitatilor care exista pentru ei, determinad im-
plicarea civicd, dezvoltarea personald, academica si, totodata, demonstreaza ca jur-
nalismul educativ si cel care valorificd oportunitatile este o forma care meritd sa fie
explorata.

Principalul mesaj pe care il transmit aceste materiale se concentreaza pe ideea
ca oportunitatile si accesul la educatie sunt disponibile tuturor tinerilor, indiferent
de locul in care s-ar afla si cd acestia pot transforma radical perspectiva lor asupra
educatiei, carierei si lumii. In primul rAnd, materialele subliniaza importanta initiativei
personale. Protagonistii interviurilor au cautat activ programe de burse, au depus efor-
turi si au invatat s profite de sansa obtinuta. in al doilea rand, interviurile evidentiaza
valoarea schimburilor interculturale. Fiecare experientd — de la viata intr-un colegiu
comunitar american pand la explorarea tehnologiei japoneze sau a sistemului econo-
mic european — a extins orizonturile tinerilor, le-a dezvoltat flexibilitatea si le-a oferit
retele de networking. In al treilea rand, subiectele interviurilor servesc ca modele de
inspiratie. Ele arata cd succesul nu este exclusiv pentru cei din marile orase, ci poate
fi atins prin perseverenta si deschidere. Materialele nu doar informeaza despre burse,
ci si incurajeaza o schimbare de mentalitate: sd depasim barierele psihologice, sa fim
curiosi si sa credem 1n potentialul propriu. Aceste povestiri sunt, in esentd, o invitatie
la actiune pentru viitorii candidati.

Interviurile sunt destinate exclusiv tinerilor, cu precadere celor interesati de
educatia si dezvoltarea personala. Interviurile corespund publicului-tinta al portalului
diez, fiindca materialele jurnalistice ale acestei institutii se adreseaza In mare parte ti-
nerilor din Republica Moldova. Articolele demonstreaza in mod convingator ca jurna-
lismul despre educatie si oportunitati poate contribui la formarea unei generatii bazate
pe valori sandtoase. Prin abordarea lor echilibratda — combindnd informatii practice
cu povesti de viatd autentice — ele indeplinesc mai multe functii esentiale pentru dez-
voltarea tinerilor. Ele evidentiaza meritocratia, perseverenta si deschiderea mentala —
valori cheie pentru o societate sdnatoasa. Materialele combat narativa ,,nu am sanse”
prin dovezi concrete. Ele arata ca barierele lingvistice/culturale pot fi depasite, iar
oportunitatile sunt accesibile chiar si pentru cei din mediile mai putin privilegiate.
Jurnalismul de acest tip nu se limiteaza la a anunta burse — el antreneaza gandirea
strategica prin intermediul sfaturilor practice, care transforma cititorul dintr-un pasiv
spectator, intr-un candidat pregatit, care Tnvata tinerii sa vada dificultatile ca pe niste
etape, nu obstacole.
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Jurnalismul despre educatie ramane a fi o nisa care inca necesita explorare si
atentia mass-mediei. Prin prisma materialelor jurnalistice despre educatie, vom reusit
sd construim o societate democraticd, bazata pe gandire critica, dezvoltare si implica-
re. Deseori, presa nationala este concentratd pe domeniul social sau politic, ceea ce a
devenit o saturatie, iar publicul este In cdutare de materiale din care ar putea ramane
cu o judecatd de valoare sau in urma caruia si-ar putea formula propriile concluzii.

Intr-o societate in tranzitie, precum cea a Republicii Moldova, presa are datoria
nu doar sa reflecte realitatea, ci si sa contribuie activ la schimbarea ei prin educatie,
responsabilitate si inspiratie. Consideram ca recuperarea dimensiunii educationale
pentru o societate integra tine inclusiv de responsabilitatea presei. Institutiile media
care isi vor asuma aceasta misiune vor castiga nu doar Increderea publicului tanar, ci
si un rol esential in dezvoltarea unei societati democratice si reziliente.
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