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Summary. Journalism and literature represent two types of creative interaction which
cannot be questioned, even though different views have been exposed on this issue. The author
says that in order to identify the mechanisms of interaction between journalism and literature, it
is necessary to examine the place and role of a third component — journalism, the area that
"meets both sides".

The author uses also in the article examples of well-known writers’ creations from the
local and international literature and for many of them journalism was the shortest way to
literature. It is promoted the idea that in both journalism and literature the word is the working
instrument, and the text’s writing is the ultimate purpose. This way, journalism should be
considered as a genre of creative activity, as well as a form of literary work.

Keywords: literature, journalism, publishing, philology, word, journalistic education,
literary skills.

Recunosc: Ca sa lucrez la acest articol, am fost ,,provocat” (in sensul bun al
cuvantului) de colegii de breasld din Romania. in perioada 18-19 octombrie 2018 am
participat in Oradea, Romania, la Conferinta internationald cu tema: ,,Jurnalismul si
Literatura: similitudini si diferente”. In comunicarea pe care am prezentat-o in fata
colegilor de peste Prut, am incercat sd acreditez ideea cd pentru identificarea
mecanismelor de interactiune dintre jurnalism si literatura e necesar sd examinam locul
si rolul unei a treia componente si anume a publicisticii — zona ,,ce Impacd ambele
parti”. (Aceastd tezd mi-a fost inspiratd de afirmatia lui Vissarion Belinsky, filosof,
critic literar, fondator al programului estetic al realismului 1n literatura rusa, care
considera ca, arta, pe masura apropierii sale de unul dintre propriile hotare, pierde
treptat cite ceva din esenta sa, asa cd, In locul unei linii de demarcare apare o zona,
care impaca ambele parti). Am mentionat, dar consider si acum, ca atit in jurnalism,
cét si in literaturd, cuvantul este instrumentul de lucru, iar redactarea textului este
scopul final. Astfel, dispunem de conditiile necesare pentru a conchide ca jurnalistica
poate fi examinata si ca gen al activitatii de creatie, deci si ca o forma a muncii literare.

Unii dintre participantii la conferintd au fost de pérere ca trebuie s manifestim
mai multa precautie In momentul in care cantonam jurnalistica si literatura ,,Intr-o teaca”,
ca publicistica este o ,,productie textuala de interpretare a faptelor”, ca este un domeniu
de preocupare aflat la mare distantd de ceea ce numim jurnalismul de informare.

61



Dar iatd cd a aparut si o Intelegere regretabila a situatiei reale: Brindusa
Armanca®, o apreciatd cunoscitoare a mass-mediei din Roménia si a mecanismelor de
functionare a institutiilor mediatice, avea sa noteze intr-un articol publicat in ,,Revista
227, care a fost preluat si de site-ul ,,Contributors.ro”, ¢ ,,in Rusia si in Republica
Moldova inca se studiaza la pachet jurnalismul si literatura™ [1]. Probabil ca, distinsa
profesoard, ca sia ajunga la aceastd concluzie, a fost indusd in eroare de continutul
Articolului 19 din ,,Legea presei”, adoptata de Parlamentul Republicii Moldova in data
de 26 octombrie 1994. Reproduc textul articolului: ,,Jurnalist este persoana care se
indeletniceste cu munca literard si publicistica (subliniat de noi, — M.G.) in cadrul
mijloacelor de informare Tn masd, angajata la ele prin contract sau in alt mod, conform
legislatiei in vigoare” [6]. Ca deputatii moldoveni, atunci cand adoptd o lege sau alta
,uitd” sa consulte si specialistii in domeniu, e lucru stiut. Dar, Intdmplator sau nu, in

acelasi an, 1994, Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii de la Chisinau a
fost antrenatd intr-un Proiect interuniversitar moldo-italo-spaniol de colaborare, proiect
desfasurat 1n cadrul Programului European Tempus. Unul dintre scopurile Proiectului a
fost modernizarea invatamantului jurnalistic, orientarea la standardele europene, astfel
ca, dupd patru ani, organizarea procesului instructiv-didactic la facultate a fost
transferatd pe o bazd numita la timpul respectiv — sociologicd, abandonandu-se asa-
numita filiera filologica [4].

A mai aparut la conferintd o nuanta, ce tine mai curand de aspectul diacronic al
evolutiei mass-mediei, si anume ca trebuie trasatd o linie clara intre ceea ce a fost pdnd
la ciderea comunismului si ceea ce a urmat dupd. In general consider ci noi ar trebui sa
fim mult mai prudenti, atunci cand trasam hotarele unor anumite perioade de timp. Nu
Tntotdeauna, operand cu prepozitiile ,,dupa” sau ,,pana la”, putem fi siguri cd am marcat
cu exactitate granitele fenomenului si cd aceastd procedura implicd mai multd claritate.

E adevarat ca, pana la destramarea URSS, (evident cd ma refer In continuare la
situatia din Republica Moldova), (in fosta Uniune Sovietica) la noi, dar si in tarile blocului
socialist a existat o tratare unica, ,,consolidatd” as afirma, a gandirii teoretice n vederea
rolului si a functiondrii mijloacelor de informare in masa, marcate de ideologia marxista,
dar asta nu Inseamna (i aici sunt intru totul de acord cu Serghei Korkonosenko, profesor
universitar la Catedra de Jurnalism si Comunicare de masa a Universitatii de Stat din
Sankt-Petersburg), ca dupa anii 90 ai secolului trecut, odatda cu deschiderea unor noi
perspective de abordare a fenomenului mediatic, majoritatea fiind preluate din Occident, ar
trebui sd dim cu totul uitdrii multe dintre eforturile cercetatorilor presei de ,,pana la...” in
elaborarea aparatului categorial la nivel teoretic, in identificarea cailor optime de redactare

> Mi folosesc de aceastd ocazie si-i mulfumesc dnei Brindusa Armanca pentru ,,Ghidul de
comunicare pentru jurnalisti si purtitori de cuvant” (Timisoara: Mirton, 2002), care la timpul
potrivit m-a ajutat mult in eforturile mele de a aborda o tema dificild precum este
Problematica nationald in vizorul mass-mediei, In special, aspectele ce tin de drepturile
minoritétilor nationale (etnice).
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a operelor jurnalistice. In acest context, e cazul si ne amintim de cercetdrile ce tin de
publicistica ca gen distinct de creativitate In jurnalistica [12].

Interactiunea dintre jurnalism si literatura a generat in mediul oamenilor de
creatie (a ziaristilor si a scriitorilor), dar si al cercetatorilor fenomenului mediatic si al
celui literar, atitudini, interpretari si comentarii diferite. A fost o perioada in care erau
identificate diferente pana si in zona jurnalismului. La Tnceputul anilor 70 ai secolului
trecut, in fostul spatiu ex-sovietic a fost declansata o ampla discutie, de multe ori
marcatd de emotii si patimi nestdpanite: Ce este jurnalistica? Doar un instrument de
ninformare in masa” sau, in primul rand, un ,,mijloc eficient de formare a opiniei
publice si de educatie sociald a maselor”? In studiile si dezbaterile din acea perioada
tot mai des era utilizatd notiunea de publicistica. Termenul ca atare contine radacina
cuvantului latin ,,publicum”, ceea ce Inseamna ,,interes public”. Daca tratam lucrurile
din aceasta perspectiva, jurnalistul, se afirma atunci, foloseste ,,In activitatea sa zilnica
aceleasi mijloace, ca si orice om politic sau de stiinta” [2]. In fiecare numdr al revistei
profesioniste ,,Jurnalist” din acea perioada, editate la Moscova, erau inserate articole la
acest subiect. A ramas celebra fraza lui Anatolii Agranovski, corespondent special al
ziarului ,,Izvestia”: ,,Bine scrie nu acel care scrie bine, dar acel care giandeste bine”,
cunoscutul jurnalist rus considerand ca ,,publicistica incepe acolo, unde existd gand”.
,,Bu nu pot sa fiu de acord cu faptul, - afirma A.Agranovski, - ci tot ceea ce apare in
ziar, cules cu corpus sau borghes, poate fi calificat publicistica, doar pornind de la
ideea ca ziarul in intregime discuta cu poporul”. Citez un fragment din presa timpului,
mai exact, dintr-un articol publicat in ,,Literaturnaya gazeta”, neoficial organ al Uniunii
Scriitorilor din fosta URSS: ,,Publicistica rezida in capacitatea autorului de a inclina
spre meditatie si generalizare, pornind de la fapte incontestabile. S-ar parea ca unele
evenimente §i fenomene izolate, la prima vedere fara nicio legatura intre ele, oriunde
nu s-ar produce, - in diferite colturi ale lumii sau intr-un spatiu mic, - au nevoie, de
multe ori, de un impuls puternic, ca sa formeze un tot unic, o unitate. Acest impuls este
generat de gandul publicistului” [10].

in 1984 vede lumina tiparului cartea de ,meditatii si analizd” ,Arta
publicisticii”, semnata de criticul literar, profesorul universitar Evgheny Prohorov [11],
un amplu studiu al rolului si locului publicisticii in formarea opiniei publice. (Mai
amintim aici si de alte studii semnate de: V.l. Zdorovega (,,Y maiicrepui mybnuimcra”,
Lyviv,1969), M.l Stiufleaeva (,,IlosTuka mnyomummctuku”’, Voronej, 1975),
V.M. Gorohov (,,3aKkOHOMEpHOCTH MyOIHIIMCTHYECKOTO TBOpUYecTBa”, Moscova,
1975), V.V. Ucionova (,,I'Hoceonorrnueckue mnpobiaeMsl myoaumuctuka’”, Moscova,
1971), M.S. Cerepahov (,,TauncTBa MactepcTBa myonuiuctuku’’, Moscova, 1989) s.a.

Au fost scrise si teze de doctorat despre ,,publicistica scriitoriceasca”, cel mai
cunoscut studiu de la noi fiind al lui Victor Moraru, aparut intr-un volum aparte [7].

De ce am insistat atdt de mult asupra notiunii de publicistica? Din simplul motiv
ca publicistica e cea mai apropiata de ceea ce noi numim jurnalism si literatura. Am
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spune ca este domeniul intermediar intre jurnalism si literatura. Lantul Jurnalism,
Publicistica, Literatura ar arata in felul urmator: (J—>P—L). Si daca-l activam putem
intelege mai bine interactiunea dintre jurnalism i literatura.

Particularitatea esentiald a stilului publicistic este vorbirea directd a autorului.
,»Eu acuz” (J'acusse), - afirma Emile Zola intr-o scrisoare deschisa adresata in 1898
presedintelui Frantei, Felix Faure, in care acuza presedintia, guvernul, justitia, armata
si alte institutii ale statului de antisemitism si abuz, in Tncarcerarea lui Alfred Dreyfus,
ofiter francez condamnat la inchisoare pe viatd pentru spionaj in favoarea Germaniei,
intr-un simulacru de proces, dupa parerea autorului, care subliniaza erorile judiciare si
lipsa unor dovezi serioase.,, Datoria mea este sd vorbesc, nu vreau sa fiu complice”, -
astfel isi incepe scrisoarea Emile Zola.

»NU pot sa tac
Nicolaevici Tolstoi, iar acest imperativ moral poate fi considerat ca o devizd a
publicisticii — sinceritate, stil polemic, incarcaturd emotiva, pocdinta, marturisire... De

1%°

(«He mory momyatb!»), - avea sa scrie la timpul respectiv Lev

altfel, cele mai notorii opere publicistice, semnate de Lev Tolstoi si de un alt titan al
literaturii universale — Jean Jacques Rousseau — asa si se numesc — ,,Confesiuni””®. Vom
prezenta in continuare doar doua fragmente din aceste opere pentru a intelege spiritul
mesajelor si atitudinea autorilor.

Jean-Jacques Rousseau n Confesiuni:

»M-am aratat asa cum am fost; demn de dispret si josnic, cand am fost; bun,
generos, sublim, cand, de asemenea, am fost; mi-am dezvaluit sufletul asa cum tu
insufi l-ai vazut. Fiinga Eternd, strange in jurul meu nenumarata multime a semenilor
mei, sa asculte confesiunile mele, sa tipe la ticalosiile mele, sa roseasca la
nemerniciile mele. Si fiecare sa-si descopere la rdndul sau, inima, cu aceeasi
sinceritate, la picioarele tronului tau; apoi sda-ti spund mdcar unul, dacd se va
fncumeta: Eu am fost mai bun decat omul acesta”.

Lev Nicolaevici Tolstoi Tn Spovedanie:

oo dmi era clar: a spune cd in spatiul si timpul infinit totul se dezvoltd, se
perfectioneazd, se complica, se diferentiazd inseamnd sa nu spui nimic. Toate acestea
sunt cuvinte fard insemndtate, deoarece in infinit nu exista nimic — nici complicat, nici
simplu, nici fata, nici spate, nici mai bine, nici mai rau.

Important este faptul ca intrebarea mea personala ,,Ce sunt eu cu doringele
mele?" ramane absolut fara raspuns. Si am inteles ca aceste cunostinfe sunt foarte
interesante, foarte atragatoare, dar exacte §i clare in masura invers proportionald cu
aplicabilitatea lor la chestiunile vietii: cu cdt sunt mai putin aplicabile la problemele
vietii, CU atat sunt mai exacte si mai clare; cu cadt se straduiesc mai mult sa dea
raspunsuri la problemele vietii, cu atat devin mai neclare si mai putin atragatoare.

6 In limba rusi ,,Confesiunile” lui Rousseau sunt traduse cu denumirea «Vcrosenp», ca si la
Tolstoi. In romana insd opera romancierului rus este tradusa in felul urmator: “Spovedanie”.
Consideram ca este o traducere reusita, astfel pastrandu-se nuanta ruseasca.
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Daca te adresezi acelui domeniu al cunoagterii care se straduieste sa dea raspunsuri
la ntrebdrile vietii - fiziologiei, psihologiei, biologiei, sociologiei vei intalni o
izbitoare sardcie de gandire, o mareata neclaritate, o pretentie prin nimic justificatd
de a rezolva probleme aflate in afara sferelor de actiune si contradictii necontenite
ntre un gdnditor si ceilalti, ba chiar intre un ganditor si el insugi”.

Bernard Shaw, laureat al Premiului Nobel (1925), considerat cel de-al doilea
dramaturg, dupa importanta, de limba englezad, dupa William Shakespeare, avea sa
noteze cd jurnalistica poate sa pretindd la titlul de forma superioard a literaturii,
intrucat insasi literatura de valoare reprezintd prin sine ziaristicd. Mi-am amintit de
spusele marelui dramaturg irlandez, lecturand ziarul ,,Luceafirul” din 1 august 1987’ in
paginile cdruia a fost publicat un interviu cu Valentin Rasputin, scriitor rus,
reprezentant de vaza al aga-numitei ,,proze rurale”, autor al operelor ,,Bani pentru
Maria”, ,,Traieste si ia aminte”, ,,Despartirea de Matriona” etc., interviu realizat de
Tatiana Zemscova. Fiind Tntrebat despre caracterul publicistic al povestirii ,,Incendiul”
— Este ntr-adevar o noud manierda in activitatea scriitorului sau, pur si simplu, o
chestiune de timp? — distinsul scriitor a raspuns: ,,Pentru mine a fost intotdeauna foarte
importantd influenta emotionala asupra cititorului. Nu numai influenta prin
evenimente, prin soarta eroilor, prin cuvant, dar si prin felul in care este construit
cuvantul, in care va fi perceput emotional de catre cititori, sa spunem electrizant. Poate
sund cam grosolan, dar este necesara o asemenea influenta, este necesar chiar socul.
Pentru aceasta mi s-a parut cea mai potrivita limba pe care am ales-0. Nu mi-a fost usor
de la inceput. Asupra acestei lucrdri am zabovit foarte mult, in special la inceput,
tocmai pentru a gasi acel sunet, acel cuvant, acel stil, care sa se potriveasca cel mai
bine evenimentelor. In final, am hotdrdt ci cea mai potrivita va fi tocmai discutia
publicistica. Fireste, existd aici o oarecare suprasaturatie publicisticd, o simplitate
excesiva care, probabil, nu trebuie sa existe In operele literare. Dar eu nu am renuntat
pentru ca asa o cere acum timpul (subliniat de noi, - M.G.)”.

La mijlocul sec. XX s-a simtit necesitatea unei cercetdri sistematice mai
profunde a fenomenelor ce tin de creatie. Aceasta trebuintd a fost conditionata de un sir
de descoperiri tehnico-stiintifice in mai multe sectoare ale societdtii, iar solutionarea
problemelor cu care se confrunta societatea la acea vreme s-a vazut posibila prin
mobilizarea capacitatilor creative ale individului.

Mai mult decét probabil este si faptul cd unul dintre motivele care au stimulat
apropierea scriitorilor de jurnalistica a fost tendinta deschiderii unei perspective mai
vaste de exprimare, de pronuntare asupra evenimentelor produse aici si acum. Afirmatia
ca jurnalistica este cea mai buna literatura care s-a scris sub regimul comunist isi
gaseste explicatia in sansa autorului de texte publicistice de a fi in acele timpuri mai

7 Am un obicei, pe care mi l-am format inci in anii de studentie, de a decupa din publicatiile
periodice cele mai interesante, in viziunea mea, articole de ziar si a le pastra in arhiva
personald ,,pentru utilizare ulterioara”...
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aproape de adevar si de a fi onest in relatia cu cititorul sau. Daca la inceputul anilor *60
ai secolului trecut majoritatea cercetatorilor era preocupata, in primul rand, de aspectul
teoretic al genului in cauza, dupa anii *70, 1n special dupa 1985, adica dupa declansarea
politicii gorbacioviste de perestroyka si de glasnost, dezbaterile, eforturile s-au axat pe
probleme legate de perspectivele si arta publicisticii, pe modul si céile de eficientizare a
discursului publicistic. Vom aminti doar de cateva carti, care insumeaza, de fapt, partea
cea mai valoroasa a publicisticii artistice moldovenesti din acea perioada: ,,inginduratele
porti” (1975), ,,Painea” (1976) si ,,Dialoguri la marginea orasului” (1980) de Liviu
Damian®, ,,Aici si acum” (1976) de Serafim Saka, ,,Iscilitura” (1978) de Gheorghe Voda,
,Cercurile trunchiului” (1978) de Pavel Botu, ,,Scrisori din casa parinteasca” (1980) de
Gheorghe Malarciuc, ,,Viata cuvantului” (1980) de Ion Vatamanu, ,,Pe urmele lui
Orfeu” (1983) de Nicolae Dabija etc.

In acea perioada, publicistica mai era consideratd un ,,gen al revolutiei tehnico-
stiintifice”. De ce scriitorii apelau tot mai frecvent la acest instrument de comunicare
cu cititorul? Poate cd cel mai bine a rdspuns la aceastd intrebare Ion Constantin
Ciobanu, fost presedinte al Uniunii Scriitorilor din Moldova (1961-1965, 1986-1990),
care a mentionat ca genul publicistic e ,,atat de cuprinzator, incat despre el am putea
spune: asa traim, asa gandim!”. Iar Vladimir Besleagd, considerat de unii critici ,,cel
mai important scriitor al sec. XX dintre Prut si Nistru”, pronuntdndu-se asupra creatiei
lui Liviu Damian si apreciind strdnsa conlucrare dintre Damian-poetul si Damian-
publicistul, avea sa sublinieze ca activitatea publicisticd constituie o conditie necesara
a activitatii pur literare [5].

Am mentionat deja ca cea mai scurta cale spre literaturd ar fi prin jurnalism. Dar
viceversa, am abandona oare ,,farmecul” creatiei literare ca sa ,,ancoram”, pentru mai
multd vreme in cAmpul jurnalismului?

Iata ce scrie, In aceasta ordine de idei, Viorel Mihail, redactor-sef al revistei
»daptdmina”, cu prilejul implinirii a 25 de ani de la aparitia primului numar al
publicatiei In cauza: ,,1285 de numere. Peste 2500 de pagini de gazetd, peste 545 de
coli de autor. 40 de carti de marimea ,,Principelui” lui Eugen Barbu, cam asta este mica
mea contributie la aparitia acestei reviste” [8].

Mentiondm ca Viorel Mihail s-a afirmat in debutul sau literar prin publicarea
unor nuvele si povestiri apreciate de critica literard, dar cu timpul s-a dedicat doar
,scrisului la ziar”. De ce? Iata si explicatia pe care o desprindem din acelasi text: ,,Nu-i
doresc nimdnui sd scoatd in ziua de azi o gazetd pe hartie in tara care se numeste
Moldova. Gazetele tipdrite pe hartie nu aduc venit si se inchid pe-un cap. Totusi,
concernele serioase de mass-media le redeschid. Apar cu tiraje mici, dar apar, deoarece
informatia de pe Internet dispare peste un timp, iar colectiile de gazete rdman, se
pastreaza in biblioteci zeci, chiar sute de ani”.

8 Pentru lucrarea ,,Dialoguri la marginea orasului” si pentru cartea de versuri ,,Maraton” (1977)
scriitorul Liviu Damian s-a invrednicit de Premiul de Stat al Republicii Moldova (1984).
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Tn lumina problematicii abordate — relatia dintre jurnalism si literaturd — este
firesc sd ne intrebam, in primul radnd noi, cei care reprezentam scolile de jurnalism:
Care ar fi formula optima, reiesind din conditiile actuale, de organizare a
invatamantului jurnalistic?

Am trecut printr-o perioada in care pregatirea cadrelor pentru mass-media se
facea pe un fundament preponderent filologic. Una dintre conditiile obligatorii la etapa
de admitere era sustinerea asa-numitei ,,probe de creatie”. Ba mai mult ca atat: pentru a
depune actele necesare la facultatile de jurnalistica, trebuia sa prezinti si o ,,Scrisoare
de recomandare” eliberata de redactia unui ziar, post de radio sau televiziune.

Mai tarziu, odata cu inaugurarea unor noi filiere formative (comunicare publica,
asistenta informationala etc.), organizarea invataimantului ziaristic este transferatd pe
un fundament, calificat la timpul respectiv sociologic, probele de creatie fiind anulate,
ele fiind inlocuite cu niste testari, de multe ori formale, ale candidatilor la studii, care
trebuiau sa dea raspuns la o simpla intrebare: n-a gresit cumva aspirantul/aspiranta la
titlul de jurnalist in alegerea viitoarei profesii? Chestionarele se refereau, ih principal,
la cunoasterea realitdtii politice si economice, la problemele cu care se confrunta
societatea. Perioada de studii a fost redusa de la cinci ani la trei ani. Mai 1n gluma, mai
in serios, unii invocau urmatoarea situatie: daca, pentru a iesi pe arena circului, ursul
poate fi invatat sa mearga cu bicicleta in trei luni, de ce un individ nu poate fi Invatat
pe parcursul a trei ani s scrie?!

O dimensiune esentiala in pregatirea jurnalistilor o constituie, in opinia mea,
creativitatea, aspect la care m-am mai referit [4]. Formarea ziaristilor este un traseu
marcat de mai multe segmente, dar creativitatea este cel mai valoros dintre ele, este
dominanta invatamantului jurnalistic.

Ce inseamnd, de fapt, creafie jurnalisticai? Cum poate fi descifratd aceasta
notiune? Pe de o parte, ea atestd activitatea creatoare a individului si, pe de alta parte,
valorile produse de el, care se transforma din fapte ale destinului acestuia, Tn factori ai
culturii. Putini ar fi dintr-acei care ar pune la indoiala faptul ca scrierea, redactarea este o
arta, ca pentru a realiza un text publicistic trebuie sa dispui de aptitudini literare. Adica,
in primul rand, s ai capacitatea de a redacta un text, in al doilea rand, sd cunosti si sa
stdpanesti tehnicile genurilor ziaristice si 1n al treilea rand, sa poti crea o operd
jurnalistica finalizata. Si evident, s nu uitdm si de maiestria lingvistica a autorului [9].

In ce misurd si prin ce modalititi cultivim noi in procesul de pregitire
profesionala aptitudinile literare? Fiara a aprofunda acest subiect, md voi limita, in
continuare, la unele constatari subiective.

in viziunea mea, la etapa actuald — ma refer la domeniul mediatic — are loc ,,0
schimbare la fata” a jurnalismului, acesta distantdndu-se, tot mai mult, de zona
literaturii. ,,Cititorul nostru n-are timp sa se delecteze cu fraze frumoase — ne sugereaza
managerul unei publicatii periodice — El trebuie asigurat cu cat mai multe date si fapte
,mobilizatoare”, astfel ca sad-l orientdm in directia necesara”. Absolventului nostru,
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dupa ce este angajat intr-o redactie, i se sugereaza ,,sa uite” ceea ce l-au invatat la
facultate, urmand ca, pe parcursul a doud-trei luni, sd treaca ,,printr-o pregatire
speciald”, ca sa poatd promova politica editoriala a postului respectiv de televiziune.
(Ce inseamna acest lucru, e lesne de inteles).

Se mai gandeste cineva la ceea ce numea Quintilian ,,frumusetea” stilului? intre
doua cuvinte, ne indeamna celebrul orator latin, care au acelasi sens i aceeasi valoare,
preferam pe cel care sund mai frumos.

Si tot in acest context, va intreb si ma intreb: se mai citeaza azi in articolele de
ziar clasicii literaturii?! Rar de tot. Dar nici specialistii in domeniu nu prea sunt citati.
De cele mai multe ori se face referire la niste texte semnate de asa-numitii bloggeri, in
mare parte niste anonimi. (As vrea sa fiu inteles corect, nu ma refer la toti si nici nu
intentionez sa subminez importanta impactului noilor realitati digitale asupra evolutiei
industriei mediatice® [3]).

Eu cred ca aceste aspecte ar trebui si devind o zond de preocupare a
specialistilor in domeniu.
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® Drept argument ar fi si faptul ci semnatarul acestui articol este unul dintre editorii-
coordonatori si autorii volumului ,,Crossmedia: un Ghid pentru studentii specializarilor de
jurnalism”/ Editori: Ioana Narcisa Cretu, Mihail Guzun, Ljubov Vasylyk, Schiller Publishing
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