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Imaginea unui stat in plan international nu reprezinta o simpla reflectare a realitatii
obiective, ci un construct social, politic si simbolic, modelat prin naratiuni, practici
institutionale si perceptii externe. Potrivit lui K. Boulding, statele nu actioneaza in
conformitate cu realitatea in sine, ci In baza imaginii pe care o au despre ele insele si
despre alte entitati statale [2, p. 122]. Aceastd perspectiva subliniaza rolul central al
imaginii in arhitectura relatiilor internationale contemporane, influentdnd direct suc-
cesul politicii externe, cooperarea economica si integrarea n structuri internationale,
precum Uniunea Europeana.

J. Wang defineste imaginea internationalad drept perceptia colectivd formata de
alte state asupra unei tari, construita prin observarea politicilor sale, culturii, compor-
tamentului diplomatic si performantelor economice [3, p. 12]. Intr-o viziune comple-
mentara, S. Anholt, autorul conceptului de nation branding, sustine ca imaginea unui
stat este influentata de un set coerent de simboluri, naratiuni strategice, diplomatie
culturala si politici publice, care creeaza un capital simbolic deosebit de valoros 1n
competitia globala pentru influenta, investitii si vizibilitate [1, p. 10].

Astfel, imaginea internationald devine o dimensiune strategica ce poate fi gesti-
onatd prin instrumente precum brandingul national, diplomatia publica si diplomatia
culturala. Acestea permit statelor sa-si modeleze reputatia, sa isi comunice valorile
si sd genereze o perceptie favorabila in randul actorilor internationali. Brandingul
national presupune crearea unei identitati distinctive si atractive a statului in mediul
global, in timp ce diplomatia publica vizeaza dialogul cu publicurile externe prin mij-
loace neconventionale — cultura, educatie, schimburi academice sau campanii media
— pentru a consolida increderea si sprijinul extern.

Experientele Bulgariei si Roméniei in procesul de aderare la Uniunea Europeana
relevi caracterul esential al imaginii internationale in facilitarea integrarii. In ambele
cazuri, proiectia unei imagini de stat modern, stabil si atasat valorilor europene a fost
realizata prin politici coordonate intre institutii publice, ministere de externe, agentii
de turism, institute culturale si mecanisme de comunicare strategica [3, p. 200]. Ro-
mania a pus accentul pe modernitate, inovatie si culturd contemporana, in timp ce
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Bulgaria a valorificat traditiile si patrimoniul national, adaptandu-le cerintelor dis-
cursului european. Ambele modele au fost sustinute de un cadru institutional robust
si de capacitatea de a genera naratiuni coerente, credibile si adaptate contextului
geopolitic.

Comparativ, Romania s-a confruntat cu provocari legate de discontinuitatea stra-
tegiilor de branding, fragmentarea campaniilor de imagine si lipsa unei viziuni pe ter-
men lung. Totusi, aceste eforturi au marcat inceputul unui proces de profesionalizare
a comunicdrii externe si de acumulare a expertizei necesare in gestionarea capitalu-
lui simbolic. Bulgaria, in schimb, a implementat o strategie mai integrata, implicand
comunitatile locale, actorii culturali si resursele digitale, demonstrand o abordare
adaptiva si sustenabila.

Republica Moldova, aflata in etapa incipienta a procesului de integrare europea-
na, se confrunta cu dificultati similare celor Intalnite de cele doua state est-europene
inainte de aderare: instabilitate politicd, capacitate institutionalad limitatd gi imagine
internationald inconsistenta. Analiza comparativa releva insa o serie de lectii valo-
roase ce pot ghida eforturile Republicii Moldova in procesul de redefinire a identitatii
internationale. Printre acestea se numara: necesitatea elaborarii unei strategii de
branding national coerente, cu obiective clare si mesaje adaptate diverselor audiente
internationale; dezvoltarea unui cadru legislativ si institutional care sa permitd ges-
tionarea profesionistd a imaginii externe si consolidarea diplomatiei culturale prin
institute specializate, parteneriate internationale si evenimente de promovare a patri-
moniului;

Reconfigurarea identitatii nationale n contextul post-comunist nu se reduce la
promovarea turistica sau la marketingul imaginii, ci presupune un proces complex
de revalorizare a simbolurilor nationale, de reintegrare culturala si de moderniza-
re institutionala [4, p. 12]. Bulgaria si Romania oferd dovezi ca traumele istorice si
dificultatile tranzitiei pot fi convertite 1n capital simbolic prin strategii coerente si pe
termen lung.

In acest sens, Republica Moldova are oportunitatea — dar si responsabilitatea —
de a construi o imagine internationald credibila si compatibila cu valorile europene,
care sa sustind aspiratiile sale de aderare la UE. Acest demers necesita vointa politica,
expertiza strategica si o abordare integratoare, care sa valorifice potentialul uman, cul-
tural si geopolitic al tarii. Integrarea europeana nu se realizeaza exclusiv prin ajustari
legislative sau criterii tehnice, ci presupune si capacitatea de a convinge, de a inspira
incredere si de a proiecta o viziune comun. In era interconectivititii globale, imagi-
nea devine o resursd de putere. Pentru Republica Moldova, o imagine internationala
bine construitd poate deveni nu doar un rezultat al integrarii europene, ci un veritabil
motor al acesteia. Exemplul Bulgariei si Romaniei demonstreaza ca, in ciuda limita-
rilor initiale si a provocdrilor tranzitiei post-comuniste, este posibila construirea unei
identitati europene recunoscute si respectate, cu conditia asumarii unui demers strate-
gic pe termen lung, coordonat si flexibil.
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