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The thesis have the objectif to identify the methods of promoting video
products for the book, to determine the issues in the context of promoting
readings through video products. Also, it is a technical-scientific research of
media promotion methods for books, individual analysis of media tools
suitable for book promotion, reflection on problematic dimensions of the
topic, including some applicable recommendations.

Scriitorul Joseph Addison mentiona inca in sec. XVIII: ,,Cartile
sunt mostenirile pe care marile spirite le lasd omenirii, care sunt date
din generatie In generatie ca daruri pentru posteritatea celor care nu s-
au nascut inca”. Cartea este un obiect de lux intelectual, un bun
patrimonial inestimabil pentru cultura mondiala. i datorim acesteia
un profund respect, deoarece gratie aparitiei si, mai ales, difuzarii sale,
avem cateva generatii de intelectuali selecti si oameni eruditi, care au
schimbat imaginea lumii si cursul istoriei. Este suficient sa-I amintim
pe Dalai Lama, un cititor versat, sau pe Winston Churchill, care, apro-
po, a castigat Premiul Nobel pentru Literatura. Dar cum supravietuies-
te cartea in aceste vremuri tulburi, cand retelele sociale au o tot mai
puternica anvergura?

Cel mai important este sa admitem ca retelele sociale si sfera
media nu sunt un rau general, ci, dimpotriva, sunt o oportunitate mare
de a creste vizibilitatea unor cauze sau scopuri socialmente relevante.
Asa este si cazul lecturii, care deja trebuie sd paraseascd peretii
bibliotecilor generale si sa devina o activitate cu care ne putem efectiv
mandri. Nu putem, in acest sens, si omitem faptul cd puterea
exemplului corect va putea stimula interesul tinerei generatii de a citi
carti bune si de a Tmparti experientele lecturare tot mai departe. Se
atesta o crestere organicd a impactului postarilor despre carti in spatiul
mediatic, fiind concepute tot mai multe produse digitale de promovare
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a lecturilor: emisiuni, filme artistice, clipuri promotionale, interviuri,
recenzii video.

Interesul fatd de carti a devenit un vector destul de influent si in
acest fel s-a format o generatie de cititori de calitate, care nu doar
cumpara carti, ci o fac constiincios si asumat. Gratie schimbarii
acceptiunii generale, suntem in fata unei reusite mari: publicitatea de
carte a devenit o legatura directa dintre editura, cititor si autor. Nu ne
mai putem referi aici doar strict la interese economice, ci sd spunem
cu toatd fermitatea ca lectura este in faza de crescendo si devine un
subiect social relevant.

Deci, am decis in aceastd cheie sd realizdim un studiu asupra
instrumentelor de promovare a cartilor prin intermediul produselor
video, pornind exclusiv de la practicile internationale existente, dar si
de la experienta mea profesionala din sfera marketingului digital. Am
supus analizei practice instrumentele offline clasice, dar si cele online
care au menirea sa aducd cartile in fata publicului divers, din cele mai
diferite zone. Prezentul demers de cercetare a fost o adevaratd
provocare, deoarece am fincercat sa analizam doua segmente
importante, corobordndu-le cu experienta noastra profesionala din
sfera marketingului digital. Lipsa surselor nationale 1in sfera
promovarii produselor video, dar si a strategiilor propriu-zise ne-a
impulsionat sd mergem pand la crearea unui ghid care ar servi drept
carte de capatai pentru editurile si institutiile media care vor sa faca
promovarea cartilor prin intermediul productiei video si a
marketingului video. Tn mod clar, acest ghid are un caracter strict de
recomandare si poate fi ajustat realitatilor, deoarece nu trebuie sa
uitdm ca marketingul, publicitatea si sfera mediaticd suportad
modificari aproape zilnice, lucru pe care l-am confirmat si in
activitatea profesionala.

Problemele centrale in prezenta analiza au fost de ordin sintetic,
deoarece a fost necesard o analizd ampla, iar fondul video existent in
arhivele online este destul de sdrac. Cu toate acestea, am reusit sa
vizualizdm si analizdm carentele, dar si punctele forte ale unui
segment important de produse video, al céaror scop primordial este
educatia tinerilor cititori. Importanta subiectului analizat in acest
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studiu de masterat rezida si in necesitatea de a transforma viziunea
oportunista a specialistilor n marketing si publicitate in una strategica,
in care cartea sa fie privitd ca un obiect economic oportun, bun de
vandut si de cumparat.

Relevanta prezentei cercetdri se reflectd si in spatiul mediatic
comunicational, or concluziile din ea pot fi usor utilizate de catre
producétorii de televiziune si de catre creatorii de continut, care decid
sd conceapa produse video prin care sa promoveze cu multd atentie
subiectul literaturii. Desi Republica Moldova std Incad subred la acest
capitol, considerdam ca in viitorul imediat apropiat, gratie implicarii
tinerilor jurnalisti, se va reusi crearea unor emisiuni televizate dedicate
lecturii si tinand cont de recomandarile specialistilor internationali.

Avantajele propriu-zise ale prezentei cercetari tin de posibilitatea
schitarii unei promovari offline si online, pornind de la premise clare.
Cartea este pusa 1n fata unui producator care trebuie sa o transforme si
s-0 Tmpacheteze intr-un mesaj video, iar la aceasta faza informatiile pe
care le-am sintetizat in atare demers stiintific vor putea servi drept
bazd si vor raspunde la posibilele dificultdti care vor apérea pe
parcurs. Intentia noastra, n acest sens, a fost sa elucidim modalitatea
in care cartea poate deveni parte din mediul video fara a i se stirbi din
importanta sau de a i se pierde din farmec.

In plus, in aceeasi ordine de idei, am incercat si acordam o atentie
sporitd dimensiunii online, care inca mai castiga teren in fata greilor
industriei televizate. Problematica acestei parti din tema e ca necesita
o anumitd pregatire si deschidere pentru cei neinitiati, iatd de ce
editurile, dar si creatorii de content se tem sid meargd pe platforme
online pentru a promova carti. Prin intermediul acestei teme, am
incercat sd combatem fricile acestora si sd demonstram ca un produs
video cu si despre carte poate deveni viral pe online si poate vinde.
Prin urmare, editurile sau librariile, dar si jurnalistii de cultura au toata
deschiderea pentru a dezvolta aceasta nisd si a oferi publicului tinta
continut de valoare.

Am incercat sd elucidim care a fost evolutia produsului video
destinat promovarii cartii, incepand din spatiul mediatic autohton, dar
si In plan comparativ cu experienta vecinilor nostri. Acest lucru ne-a
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permis si sintetizam puncte forte si puncte slabe, sd intelegem daca
unica problema este penuria financiard sau daca se atestd anumite
carente si 1n plan strategic. Prin urmare, am putut conchide ca de cele
mai dese ori problemele se nasc din lipsa pozitionarii, care presupune
ca editurile nu stiu care le este publicul tinta, din lipsa de informare,
deoarece nu au specialisti angajati care ar urmari tendintele si ar reusi
sa reliefeze anumite recomandari viabile. Totodatd, am atestat
imposibilitatea credrii produselor video din lipsd de fonduri pentru
editurile mici, fard sd mai mentiondm ca lipseste cu desdvarsire un
sprijin elocvent din partea statului. Astfel, editurile sunt lasate la voia
sortii si, de cele mai dese ori, apeleaza strict la metodele invechite de
promovare, ceea ce rezulta intr-un colaps pe termen lung.

Cercetarea datad nu are menirea doar de a identifica problemele,
desi e lucru stiut cd anume aceastd sarcind poate ulterior sd genereze
rezultate, ci si sa identifice solutiile practice pertinente, pe care chiar si
producitorii mici sau editurile le-ar putea aplica corespunzator.

Credem ca provocarea cea mai mare este sa promovezi lecturile
corect intr-o era profund digitalizatd. Lucrarea este o tentativd de a
oferi solutii celor care scriu carti, editeaza si vand volume de carte,
pentru ca realitatile prezente sunt o demonstratie a faptului ca piata se
modifica, iar vechile artificii de promovare media nu mai au atata
versatilitate. In plus, este trist s percepem faptul ci literatura nu-si
gaseste cititorul sau cd este privit ca un domeniu economic
dezavantajos.

Prin urmare, se cuvine sa ne schimbam viziunea asupra lucrurilor
si sa transformam cartile In produse video de cea mai inalta calitate
pentru a stimula interesul publicului fatd de lecturi si pentru a ajuta
tinerii sd obtind acces la literatura de calitate contemporana si
moderna, pentru o viziune mai ampla asupra realitatii. Este momentul
oportun sa imbinam potentialul digital si creativ al instrumentelor de
promovare cu relevanta si greutatea cartilor, care ne formeaza ca si
profesionisti, dar si ca oameni.
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