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Marketingul de continut reprezinta una dintre cele mai importante strategii in me-
diul actual al afacerilor, definind modul in care companiile interactioneaza cu publicul
prin oferirea de informatii si experiente valoroase. Aceasta practica s-a dezvoltat in
jurul ideii c&, pentru a construi relatii pe termen lung, este esential ca brandurile sa
livreze continut care raspunde nevoilor, intereselor si asteptarilor publicului lor. In-
tr-o erd in care consumatorii sunt bombardati cu mesaje publicitare, marketingul de
continut reuseste sa creeze o legatura intre branduri si consumatori, oferind mai mult
decat simple produse sau servicii, ci oferind valoare.

In esenta, marketingul de continut este o strategie axati pe crearea unei experiente
valoroase. Este un continut captivant, care poate fi partajat si, mai ales, concentrat pe a
ajuta clientii sa descopere personal ca produsul sau serviciul predispus pentru acestia
este cel mai potrivit si capabil sa le satisfaca nevoia [3].

In contextul digital actual, Search Engine Optimization (optimizarea pentru mo-
toarele de cautare) cunoscut sub abrevierea SEO joaca un rol esential in strategia de
marketing de continut. Optimizarea pentru motoarele de cdutare nu mai reprezinta
doar un instrument tehnologic, ci un element integrat care influenteaza intregul proces
de creare, distributie si evaluare a continutului online. In esenta, SEO asigura ca mate-
rialele create ajung la publicul potrivit, in momentul potrivit, contribuind la cresterea
vizibilitatii si a valorii percepute a brandului.

Optimizarea pentru motoarele de cautare (SEO) permite unui site web sa apara in
listele de rezultate de top ale unui motor de cautare pentru anumite cuvinte-cheie. Cea
mai eficientd metoda de a atrage atentia unui numar mare de utilizatori este legata de
optimizarea pentru motoarele de cautare [4].

Obiectul cercetdrii a fost entitatea ALFA-NISTRU S.A. Societatea pe actiuni AL-
FA-NISTRU reprezintd una din cele mai performante si moderne intreprinderi din
republica care prelucreaza fructe, legume si pomusoare. Fabrica produce mai bine de
40 tipuri de produse conservate din legume, fructe si pomusoare, ce le comercializea-
za sub marca ,,VIS”.

Analiza SWOT ofera o perspectiva cuprinzatoare asupra pozitiei entitatii ALFA-
NISTRU S.A. in cadrul industriei agroalimentare. Prin valorificarea punctelor forte
si abordarea punctelor slabe, impreuna cu explorarea oportunitatilor si gestionarea
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amenintarilor, institutia poate dezvolta strategii eficiente pentru a-si consolida pozitia

pe piata interna si externd (tabelul 1)

Tabelul 1

Analiza SWOT a entitatii ALFA-NISTRU S.A.

PUNCTE FORTE

PUNCTE SLABE

1. Utilaj si tehnologii de inalta
performanta;

2. Produse de inalta calitate ce sunt co-
mercializate la preturi convenabile;

3. Detine o capacitate mare de productie;

4. Relatii constante cu furnizorii de ma-
terie prima;

5. Design atragator al ambalajului.

1. Dependenta de furnizori de materie
prima;

2. Materia prima este sezoniera;

3. Retea de magazine proprii slab dez-
voltata;

4. Deficienta de angajati specializati, mai
ales in procesul de productie.

OPORTUNITATI

AMENINTARI

1. Potential neutilizat de furnizori de
materie prima;

2. Existenta specialistilor absolventi;

3. Cerere constanta pentru produsele
companiei;

4. Cerere pe pietele externe pentru pro-
dusele companiei

5. Dezvoltarea unor noi canale de pro-
movare

1. Concurenta puternica atat pe piata
internd, cat si pe piata externa;

2. Barierele si embargourile externe;

3. Demodarea si/sau uzura utilajelor;

4. Dependenta directa de factorii na-
turali, precum clima, calamitatile
naturale etc.;

5. Piata de desfacere locald mica, cu

Sursa: Elaborat de autor

Pentru a imbunatati performanta si a asigura o crestere sustenabild a companiei
ALFA-NISTRU S.A., s-au propus urmatoarele recomandari ce pot fi implementate

prin marketingul de continut:

1)

Consolidarea strategiilor de comunicare si marketing pentru cresterea vizibilitatii

brandului si pentru fidelizarea clientilor.

2)

3)

Revizuirea si optimizarea articolelor si paginilor existente de pe site pentru a
include termeni de cautare specifici.
Lansarea de campanii interactive precum ,,Gateste cu VIS”, care incurajeaza

clientii sa creeze si sa distribuie continut cu produsele companiei.

4)

Crearea de materiale digitale gratuite (ex. eBook ,,Ghidul sucurilor sanitoase

pentru intreaga familie”) care pot fi descarcate de pe site in schimbul unei adrese
de email — 0 metoda eficientd pentru cresterea bazei de date de marketing.

S)

Implementarea unor instrumente de analiza (ex. Google Analytics) pentru a ur-

mari comportamentul utilizatorilor pe site si in retelele sociale.
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6) Colaborarea cu influenceri locali din domeniul culinar si al stilului de viata sa-
natos pentru a creste credibilitatea brandului.

In concluzie, marketingul de continut nu este doar o tehnica de promovare, ci

un proces strategic care imbind creativitatea, tehnologia si analiza datelor pentru a

oferi valoare consumatorilor si a asigura succesul intreprinderilor moderne. Evolutia

sa continud demonstreaza adaptabilitatea si relevanta in mediul digital actual. Prin

integrarea componentelor esentiale — tipuri de continut, canale de distributie si SEO

— Intreprinderile, precum ALFA-NISTRU, pot construi strategii durabile, bazate pe
implicarea activa a consumatorilor.
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