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MOTTO.,,E greu sa fii un mare scriitor, ignordnd activi-
tatea publicisticd.... Publicistica reprezintid nu doar o sim-
pla sferd a creatiei literare, prin care se manifestd talentul
scriitorului, dar constituie §i o necesitate stringentd”
Victor Moraru [1, p. 6]

»Stiinta si ratiunea sanatoasa” («Hayka u 3apaBBIil CMBICIT») — Un
articol cu acest titlu a fost publicat in numarul 7 (1976) al revistei ,,Jur-
nalist”, Tn care autorul acestuia Vladimir Zdorovega, doctor in filolo-
gie, pune in discutie imperativele si problemele cu care se confrunta
la momentul respectiv stiinta jurnalistica, constatand ca starea in care
ea se afla nu poate sa-i satisfaca nici pe jurnalistii practicieni, dar nici
pe cercetatorii mass-mediei. De fapt, acest articol se inscrie intr-o lista
mai mare de studii la tema data, care au vazut lumina tiparului in acea
perioada.

Prima problema, pe langa multe altele, semnalatd de V. Zdoro-
vega, consta In lipsa legdturii dintre stiinta si practicd, concluziile si
recomandarile cercetatorilor raimanand nevalorificate de practicieni.
Divergentele, in viziunea autorului, incep de la identificarea cailor de
legatura dintre cercetare si practica gazetareasca. Stiinta adevarata este
prezenta acolo, unde exista si teoria, care ia nastere, este elaborata si



dezvoltata in rezultatul unor operatiuni logice complicate. Dar iata ca
in mediul practicienilor este vehiculata ideea, precum ca in domeniul
mediatic n-am putea vorbi de o baza teoretica ca atare, dar mai curand
de existenta unor scoli ... inspirate din activitatea unor practicieni. Este
de fapt o teza, care mai circuld si astdzi in spatiul mediatic si care a
aparut, probabil, dupa sustinerea In 1690 la Leipzig, Germania, a pri-
mei teze de doctorat, dedicata jurnalismului, De relationibus novellis,
avandu-l ca autor pe Tobias Peucer [2].

Presupunerea noastra este cd aceste luari de atitudine, critica pe
alocuri, prin evidentierea fara ocolisuri a ,,spatiilor albe” din campul
mediatic, a stimulat intr-un fel cercetarea mass-mediei, dar mai exact,
stiinta academici jurnalistica. In general, trebuie si mentionam, ca la
mijlocul sec. XX s-a simtit necesitatea unei cercetari sistematice mai
profunde a fenomenelor ce tin de creatie. Aceasta trebuinta a fost con-
ditionata de un sir de descoperiri tehnico-stiintifice in mai multe sec-
toare ale societdtii, iar solutionarea problemelor cu care se confrunta
societatea la acea vreme s-a vazut posibild prin mobilizarea capacita-
tilor creative ale individului.

Un domeniu care s-a bucurat de o atentie sporita a cercetatorilor a
fost publicistica. Evident, ca au crescut si exigentele fata de conclu-
ziile si recomandarile expuse in vederea obtinerii unei eficacitati mai
mari a muncii ziaristice.

Referindu-se la misiunea publicisticii, Alexandr Radov, cunos-
cut scriitor si publicist din fosta Uniune Sovieticd, avea sa afirme la
inceputul anilor 790 ai secolului trecut urmatoarele: ,,De multe ori
publicistica este trecutd in categoria literaturii faptului. Consider ca
nu-i chiar asa. In viziunea mea, publicistica nu deriva de la faptul ca
atare, dar porneste de la sens, de la esentd. Cel mai indicat ar fi sa
n-o plasam in spatiul literaturii descriptive, care doar fotografiaza
realitatea, dar 1n cea care ne ofera explicatii si ne ajuta s-o intelegem.
Anume ce? In primul rand, Timpul pe care-1 parcurgem si omul care
traieste in el. Si ceea ce este important, publicistica nu trebuie sa faca
asta la timpul trecut, dar simultan cu derularea evenimentelor si nu-
maidecat pentru necesititile momentului. in asta si constd principala
el misiune: constientizand prezentul, in felul acesta si servindu-1!”
[3, p. 83-84).



Deosebirea dintre jurnalistica si publicistica, dupa A. Radov, este
ca dintre psihologia sociald si sociologie [3, 86]. Mai bine nici ca nu
se putea spune... [4].

De rand cu autori de notorietate din acea perioada - V. I. Zdorovega
(«¥ mavicmepui nyoruyucmay/ ,, Din atelierul publicistului”,, Lyviv,
1969), E. P. Prohorov («/Iyoauyucm u oeticmeumenvrocmoy/ ,,Publi-
cistul §i realitatea”, Moscova, 1973: «Hckyccmeo nyonuyucmuxuy»/
, Arta publicisticii”’, Moscova, 1984), M. 1. Stiufleaecva («/losmuxa
nyonuyucmuxuy /,, Poetica publicisticii”’, Voronej, 1975; «Obpasuvie
pecypceul nyonuyucmuxuy/ ,,Resursele imaginative ale publicisticii”,
Moscova, 1982), D. Coval (,,Mesajul slovei publicistice”, Chisinau,
1978; ,,Publicistica in valtoarea vietii”, Chisinau, 1990), V. M. Go-
rohov  («3axonomepnocmu  nYOIUYUCMUYLECKO20 — MBOPYECTNBA»/
., Legitdtile creatiei publicistice”, Moscova, 1975), V.V. Uciono-
va («l Hoceonocuueckue npobiemvl nyoruyucmuxu» / ,, Probleme
gnoseologice ale publicisticii”’, Moscova, 1971; «[lyonuyucmuxa u
noaumuxa»/ ,,Publicistica si politica”, Moscova, 1979), M.S. Cerepa-
hov (,,Tauncmea macmepcmea nyonuyucmuxu”/ ,, Tainele maiestriei
publicistice”, Moscova, 1989) s.a. — isi aduce aportul sdu demn de
apreciat si Victor Moraru, care-si incununeaza munca sa de mai multi
ani de cercetare a fenomenului publicistic prin editarea in 1983 a mo-
nografiei ,, Publicistica artistica moldoveneasca contemporana” [1].

Particularitatea esentiald a stilului publicistic este vorbirea directa
a autorului. ,,Eu acuz” (J accuse), - afirma Emile Zola intr-o scrisoare
deschisa adresatd in 1898 presedintelui Frantei, Felix Faure, in care
acuza presedintia, guvernul, justitia, armata si alte institutii ale statu-
lui de antisemitism si abuz in incarcerarea lui Alfred Dreyfus, ofiter
francez condamnat la inchisoare pe viata pentru spionaj in favoarea
Germaniei, Intr-un simulacru de proces, dupa parerea autorului, care
subliniaza erorile judiciare si lipsa unor dovezi serioase. “Datoria mea
este sa vorbesc, nu vreau sa fiu complice”, - astfel isi Incepe scrisoarea
Emile Zola.

,Nu pot sd tac!” («He mory momuats!»), - avea sa scrie la timpul
respectiv Lev Nicolaevici Tolstoi, iar acest imperativ moral poate fi
considerat ca o deviza a publicisticii, - sinceritate, stil polemic, Incar-
catura emotiva, pocdinta, marturisire...
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Un alt titan ai literaturii universale, Jean Jacques Rousseau avea sa
noteze n Confesiunile sale urmatoarele:

,»rambita judecdtii din urma sune cand va vroi: eu am sa vin, cu
aceasta carte in mana, spre a ma infatisa inaintea judecatorului suprem.
Voi striga cu glas tare: Iata ce-am facut, ce-am gandit, ce am fost. Am
spus binele si raul cu aceeasi nepartinire. N-am trecut sub tacere nimic
urat, n-am adaugat nimic frumos, iar daca s-a intamplat sa pun vreo
infloriturd fara importanta, asta este numai pentru a umple un gol pri-
lejuit de cusururile memoriei mele; se poate sa fi luat ca adevar ceva
ce stiam cd ar fi putut sa fie adevar, niciodatad ceva ce stiam ca era fals.
M-am ardtat asa cum am fost; demn de dispret si josnic, cand am fost;
bun, generos, sublim, cand, de asemenea, am fost; mi-am dezvaluit
sufletul asa cum tu insuti 1-ai vazut...”[5, p. 5-6].

In numarul ziarului ,Moldova socialista” din 17 noiembrie 1987
la rubrica ,Literatura: imperativele innoirii” este publicat un amplu
articol semnat de Ion Ciocanu, pe atunci secretar al comitetului de
conducere al Uniunii scriitorilor din Moldova, cu titlul ,,Publicistica
scriitoriceasca”. Autorul isi Incepe articolul cu urmatoarea afirmatie:
,Un termen relativ nou devine tot mai frecvent in presa de azi (este
vorba de sfarsitul anilor 90 — M.G.): publicistica scriitoriceasca”. lon
Ciocanu constatd, cd interventia activa in problemele dureroase ale
realitatii, cu scopul de a trezi constiinta publica, de a-i canaliza energia
in directia solutionarii optime a situatiilor complicate, este o stare nor-
mala a scriitorului. Autorul mai mentioneaza ca ,,publicistica activa,
coltoasd, desigur intemeiatd pe adevarul obiectiv de nedezmintit, este
necesara ca aerul pentru sdndtatea societdtii, ea se cere comparata cu
vitamina Intrematoare, cu conditia ca si cititorul de rand (masele!), si
lucratorii vizati in chip nemijlocit de catre autori sa-i inteleaga, sa le
preia ideile si sa le continue, sa le adanceasca, sa-si dea astfel concur-
sul la clarificarea si corectarea starii de lucruri abordate in lucrarile
publicistice”.

(In paranteze fie spus... Criticul literar Ion Ciocanu mai aminteste
si de unele texte publicistice ale unor scriitori, care nu-s altceva decat
niste ,,peroratii dulcege, siropoase, in spiritul poleitor sau cel putin
impaciuitor”. Scoate in vileag si cateva nume, dar nu asta ne intere-
seaza aici si acum... Desi, trebuie sa constatam, ca aceste ,,metehne”
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pot fi astazi identificate usor si in unele discursuri ale unor asa-numiti
experti si pretinsi analisti de la noi).

Tocmai e cazul si ne amintim si de un alt articol. In 1980 proza-
torul Ion C. Ciobanu, fost presedinte al Uniunii Scriitorilor din Mol-
dova (1961-1965, 1986 — 1990), publicd in paginile saptamanalului
»Literatura si Arta” un articol cu titlul ,,Atitudinea publicistului”, in
care mentioneaza ca publicistica (sub diferite forme: eseu, tablete, di-
aloguri) tot mai des apare pe ordinea de zi a discutiilor din cadrul
Uniunii scriitorilor din Moldova. Referindu-se la marea datorie care
ii revine publicisticii, Ion C. Ciobanu scrie: ”...Genul acesta este felul
de a gandi al omului. Ai facut un pas si prin creierul tau de scriitor si
ziarist a mai incoltit un gand. Daca nu 1-ai asternut pe hartie, el raiméne
in dictionarul creierului tdu, e un gand numai la puterea intaia, el nu
comunica cu alte ganduri si nu trezeste la viata alte idei. Sta depozitat,
cum stau depozitate gandurile in cuvintele din dictionare. E destul insa
sd iesi cu acest gand in fata lumii, si el va roi cu mii si milioane de
ganduri in framantul gandirii cititorilor. Gandul tiparit e soldatul activ
al binelui, desigur, daca el serveste o cauza dreapta a progresului din
lume”.

Mai mult decat probabil este faptul ca unul din motivele care au sti-
mulat apropierea scriitorilor de jurnalistica a fost tendinta deschiderii
unei perspective mai vaste de exprimare, de pronuntare asupra eve-
nimentelor produse in realitatea cotidiand. Afirmatia, cd jurnalistica
este cea mai buna literatura care s-a scris sub regimul comunist,
isi gdseste explicatia in sansa autorului de texte publicistice de a fi
in acele timpuri mai aproape de adevar si de a fi onest in relatia cu
cititorul sau. Daca la inceputul anilor ”60 ai secolului trecut majori-
tatea cercetatorilor era preocupata in primul rand de aspectul teoretic
al genului in cauza, dupa anii 70, in special dupa 1985, adica dupa
declansarea politicii gorbacioviste de perestroyka si de glasnost, dez-
baterile, eforturile s-au axat pe probleme legate de perspectivele si arta
publicisticii, pe modul si caile de eficientizare a discursului publicis-
tic. Vom aminti doar de cateva carti, care insumeaza de fapt partea cea
mai valoroasa a publicisticii artistice moldovenesti din acea perioada:
,,fngdnduratele porti” (1975), ,,Pdinea” (1976) si ,,Dialoguri la mar-
ginea orasului” (1980) de Liviu Damian [6], ,,4ici si acum” (1976) de



Serafim Saka, ,,Iscalitura” (1978) de Gheorghe Voda, ,,Cercurile trun-
chiului” (1978) de Pavel Botu, ,,Scrisori din casa parinteasca” (1980)
de Gheorghe Malarciuc, ,,Viata cuvantului (1980) de Ion Vatamanu,
»~Pe urmele lui Orfeu” (1983) de Nicolae Dabija etc.

In acea perioadi publicistica mai era consideratd un ,,gen al revolu-
tiei tehnico-stiintifice”. De ce scriitorii apelau tot mai frecvent la acest
instrument de comunicare cu cititorul? Poate ca cel mai bine a raspuns
la aceasta Intrebare Ion Constantin Ciobanu, care a mentionat ca genul
publicistic e ,,atat de cuprinzator, incat despre el am putea spune: asa tra-
im, asa gandim!”. lar Vladimir Besleaga, considerat de unii critici ,,cel
mai important scriitor al sec. XX dintre Prut si Nistru”, pronuntandu-se
asupra creatiei lui Liviu Damian si apreciind stransa conlucrare dintre
Damian-poetul si Damian-publicistul, avea sa sublinieze, ca activitatea
publicistica constitute o conditie necesara a activitatii pur literare.

Unul din scriitorii care s-a manifestat activ pe tardmul publicisticii
a fost poetul Petru Dudnic, poetul-nerv, cum a mai fost numit, pentru
ca dansul facea publicistica si in ...poezie. Scriitorul si cineastul Iacob
Burghiu, conturand portretul de creatie al colegului sdu de breasla,
scria intr-un articol publicat in paginile ziarului ,,Tinerimea Moldo-
vei”: ,,Dragostea de pamantul natal, de tot ce bucura ochiul si inima,
de tot ce poartd amprenta durerii, ¢ aerul pe care-l respird poetul Petru
Dudnic, e temelia Intregii lui creatii, e temelia casei unde traieste si
unde ar vrea s mai traiascd, e zbuciumul in care el se simte un intreg
al momentului artistic. Zbucium si teama de locul unde nu se Intampla
nimic. Si iata-l, parca 1l vad printre randuri, obosit, dar neogoit si crunt
cu nedreptatea din jur, cu lasitatea care se strecoara peste pragul casei
lui... Fard a mai alege, a mai potrivi cuvantul, taie, tund, dardma cu
suflarea, darama chiar si peretii casei si, rotindu-se in jurul temeliei cu
semne de recunostintd, cu salutari si discursuri inrudite cu jurnalistica,
cu dureri carora pana cand nu le putem supravietui, cu ras diabolic dar
si satanic, cu inima lui ridicata din praf, - prinde sa zideasca alti pereti
si lardsi si iardsi o sa-i Tnalte, cu alte retrdiri, cu alte ritmuri, cu aceeasi
suflare de zi si de noapte, cu acelasi crez si sete de omenie, de-a fi tot
chiar daca rade, chiar daca plange, chiar daca scrie...” [6].

In anul 1981 la Editura ,,Cartea Moldoveneascd” vede lumina ti-
parului cartea lui Petru Dudnic cu titlul «Comeopu camozo cedsny.



Este un volum care insumeaza mai multe pagini din cartile sale an-
terioare de publicistica, - ,,Lumina palmelor tale” (1974) si ,,Cu nu-
mele tau pe buze” (1979), dar publicate de data aceasta In traducere
in limba rusa.

Dar iata ce credea insusi Petru Dudnic despre rostul cuvantului pu-
blicistic intr-un articol publicat in paginile saptaméanalului ,,Literatura
si Arta”:

»Publicistica este, neindoios, o tribuna: cuvantezi in fata a mii si,
poate, a milioane de cetateni, care-ti ascultd — cu pasiune sau ...pasivi-
tate cuvantul. Publicistul este, asa dar, un tribun.

...Afirmam odata, la Inceputul ,,carierei” mele de publicist, ca pu-
blicistica e pentru mine un repaus emotional, o evadare in varietatea
genurilor literare. Fireste, ma induceam, intdi de toate, in eroare pe
mine insumi.

Publicistica este, indiscutabil, o arta. Una dintre cele mai serioase
arte, as adauga. Un publicist este un combatant. Condeiul publicistu-
lui este (trebuie sa fie) o arma impotriva a tot ce se cheama — egoism,
neadevar, infractiune, crima, lipsa de crez. Nu-i o exagerare, in nici
un caz nu este o exagerare, cd uneori un material publicistic, serios
abordand o problema sau alta..., valoreaza mai mult ca o povestire de
proportii, un roman chiar. O explicatie exista: concretul, operativitatea
si sensul atacarii unei sau altei probleme, faptul ca un articol publicis-
tic vede lumina tiparului intr-o publicatie cu mii sau milioane chiar
de exemplare, concluziile, propunerile, generalizarile autorului intru
solutionarea problemei — toate acestea, luate impreund, confirma cele
sustinute de noi mai sus. Publicistul este un cercetas. Si nu numai al
prezentului. Dar si al viitorului. Si al trecutului...” [7].

,,Ce este publicistica?” — se intreaba jurnalistul si scriitorul Ana-
tolii Agranovski intr-un articol publicat in revista ,,Jurnalist”. Si tot el
raspunde: ,,...Publicistica este conceputd pentru a trezi gandirea pu-
blica. ..... Nu scrie bine cel care scrie bine, dar cel care gindeste
bine”. (In limba originalului: «Xopomo muIeT He TOT, KTO XOPOIIO
MIAIIET, & TOT, KTO Xopomio aymaet») [8, p. 15]. Ultima fraza, pe care
Anatolii Agranovski o repetd intr-un alt articol, publicat in paginile
aceleiasi reviste, a ramas celebra, cunoscutul jurnalist considerand ca
»publicistica incepe acolo unde exista gand” [9, p. 39-41].



Prin ce se explica acest interes sporit fata de publicistica? Pot fi in-
vocate mai multe motive, dar unul mi se pare mai important: publicis-
tica presupune atitudin e, pe care publicistul si-o manifesta deschis,
direct, dar nu ascunsa sub ,,umbrela” unor metafore sau recurgand la
alte gaselnite literare lipsite de sens.. Si ca s revin la gandul expus
de profesorul universitar Victor Moraru in motto-ul acestui articol :
Pentru un scriitor a fost si este o onoare sa fie numit nu numai poet,
prozator sau dramaturg, dar si publicist. Adica prezent in societate cu
o pondere anumita.

Iar pentru un ziarist, profesionist in sensul adevarat al cuvantului,
atitudinea, formata pe fundamentul unei gandiri analitice autentice,
este si un criteriu de credibilitate si responsabilitate fatd de cel pentru
care scrie.
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