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Abstract. The article examines the persistence of political myths in the public space of
the Republic of Moldova, analyzing how they evolve from historical perceptions and iden-
tity narratives to modern tools of electoral manipulation and media propaganda. In a frag-
mented political context marked by geopolitical competition between East and West, myths
become mechanisms for legitimizing power and shaping public opinion. The study proposes
an interdisciplinary analysis that combines historical, sociopolitical and communicative per-
spectives, demonstrating how certain symbols and stereotypes — such as the “bridge state”,
the “national savior” or the “external enemy” — are reconfigured to support electoral nar-
ratives. The conclusion highlights that political myths do not disappear, but adapt, becoming
a subtle tool for the manipulation and control of contemporary public discourse.
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Cand alfabetul chirilic a fost impus in Moldova sovietica, nu a fost doar o schim-
bare de litere. A fost o schimbare de directie pentru intreaga societate. Cartile, ziarele si
toate textele din jur au Inceput sa arate altfel. Ce era familiar a devenit strain. Aceasta
schimbare a modelat mentalititi: a favorizat integrarea in ,,spatiul sovietic” si a indus
ideea ca identitatea nationala trebuie reinterpretatd prin prisma valorilor impuse de pu-
terea sovietica. Nu era vorba doar despre cum scrii un cuvant, ci despre cum iti vezi
trecutul si despre ce viitor iti imaginezi. Alfabetul a devenit un instrument de schimbare
a identitatii. Respectiv alfabetul chirilic a devenit un filtru prin care trecea intreaga me-
morie colectivd — schimband nu doar cum scriem, ci si cum ne definim.

Mitul ,,misiunii civilizatoare” a URSS, propagat in perioada sovietica, cu impact
si 1n prezent, trebuie privit cu circumspectie si aplicat diferentiat la regiunile constitu-
ente ale statului sovietic. ,,Misiunea imperiala civilizatoare”, cu modelul sau de ,,mo-
dernizare” sovieticd, corespundea unor circumstante istorice in care s-au pomenit rusii
si statalitatea lor imperiald Intre cele doud razboaie mondiale si dupa. Pentru cele trei
republici baltice, pentru Basarabia si Bucovina de Nord, dar credem ca si pentru alte
parti ale URSS, aceasta ,,misiune de civilizare” a Tnsemnat ocupatie, care a intrerupt
evolutia unor procese firesti de dezvoltare n cadrul unor structuri politice independente,
ce reprezentau aspiratiile lor nationale si erau integrate plenar in comunitatea europeana
si mondiald a timpului. (Ticu, 2019: 183)
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Dacé schimbarea alfabetului a rescris felul in care ne raportam la limba, cultura
vizuald a completat acest proces. In perioada sovietica, spatiul public era plin de imagini
care nu reflecta propria noastra istorie, ci o istorie oficiala.

Un exemplu este tabloul ,,Bogatiri” al lui Viktor Vasnetov, devenit, in perioada sovie-
tica, o adevarata icoana culturald. Cei trei eroi legendari — Dobrinia Nikitici, Ilia Muromet
si Aliosha Popovici — sunt reprezentati masivi, puternici, célare, veghetori la hotarele pa-
manturilor rusesti. In aceastd imagine nu vedem doar arti, ci un mesaj: Rusia este mare,
puternica si protectoare. Folosit pe postere, in manuale si expozitii, acest tablou transmi-
tea subtil ideea ca traditia rusa este patrimoniul tuturor popoarelor din URSS, iar reperele
noastre proprii trebuiau sa se supuna. Tabloul ,,Dimineata intr-o padure de pini” de Ivan
Siskin, infatisand trei pui de urs jucandu-se sub privirea protectoare a mamei, este una
dintre cele mai reproduse imagini din perioada sovietica. La prima vedere, e doar o scena
idilica din natura. In realitate, era un simbol usor de recunoscut al Rusiei: ursul — puternic,
bland cu ,,ai sdi”, dar impunator pentru oricine 1i ameninta teritoriul. Imagine ,,nepoli-
tica”, dar ideologic utild. Nu avea un mesaj politic explicit, dar se potrivea perfect cu
narativul despre frumusetea si bogétia naturald a URSS, prezentata ca un paradis natural.

Atat ,,Bogatirii”, cat si,,Dimineata intr-o padure de pini” nu erau doar opere de arta,
ci instrumente de modelare a perceptiilor. Ele au inlocuit treptat reperele vizuale locale
cu simboluri ale puterii si identitatii ruse. Mesajul lor era simplu, dar persistent: URSS
este puternica, protectoare si centrala in viata fiecaruia. lar cand vezi aceste imagini ani
la rand, de la copilarie pana la maturitate, incepi sa le accepti nu doar ca frumoase, ci ca
,,ale tale”.

In perioada sovietici, filmele si desenele animate nu erau doar divertisment, ci si
instrumente de transmitere a valorilor dorite de stat. Din ,,MockBa cne3am He Beput”
(Moscova nu crede in lacrimi), pe langa povestea romantica si elementele de divertis-
ment, se pot deduce mai multe mesaje si coduri ideologice tipice propagandei sovietice,
de exemplu:

- Moscova ca centru al lumii sovietice: titlul si decorurile pun accent pe Moscova ca
loc al oportunitatilor, progresului si ,,visului sovietic”; orasul este prezentat ca un spatiu
unde visele se Tmplinesc.

- Idealizarea personajului masculin protector: eroul masculin al filmului este modelul de
,,.barbat adevarat”: muncitor calificat, modest, hotarat, dar cu autoritate.

Filmul ,,Mana de diamant” pare o simpld comedie de aventuri, dar functioneaza ca o
poveste moralizatoare: Occidentul e plin de capcane si coruptie (Imaginea Occidentului
ca loc al infractiunii si moralitatii indoielnice), sovieticul e cinstit i protejat de un stat
puternic (,,Omul sovietic” este onest si superior moral fata de ,,strdinii” corupti — Russo
turisto, oblico morale)

Desenul animat ,,Mister Twister” (1963) — un exemplu clar de propaganda sovie-
tica negativa intentatd impotriva capitalismului si a stereotipurilor occidentale. Filmul il
prezinta pe Mister Twister — un milionar american arogant, rasist si superficial. Mesajul
central subliniat este superioritatea valorilor colectiviste si egalitare sovietice, in contrast
cu decadenta capitalista.

In imaginile de pe copertele revistelor sovietice, panouri sau de pe afisele de filme
s.a. femeia nu este surprinsd asa cum era, ci asa cum trebuia sa fie. Zambetul, hainele,
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postura — toate construite pentru a spune o singurd poveste: femeia sovietica. Aceste
coperti nu erau simple imagini frumoase. Ele erau mesaje repetate, menite sa inlocuias-
ca, incet, valorile noastre cu valorile regimului.

Valorile de spirit sovietic erau reeducate si prin monumente. Rescrierea eroismului
— modelele de curaj si sacrificiu promovate de propaganda sovietica nu proveneau din
istoria locala sau nationald, ci din mitologia comunista. Eroii traditionali (domnitori) au
fost inlocuiti cu figuri ale revolutiei bolsevice. Loialitatea fata de partid, nu fata de patrie
— monumentele transmiteau ideea ca patriotismul autentic este sinonim cu devotamen-
tul fatd de conducerea de la Moscova. Memoria colectiva era controlatd inclusive prin
amplasarea monumentelor in spatii centrale devenind ,,manuale de istorie din piatra”,
repetand zilnic lectia oficiala despre cine sunt eroii si care sunt valorile ,,corecte”.

Totodata regimul considera tinerii cea mai maleabila categorie sociala — usor de
modelat prin educatie, propaganda si disciplind organizationala. Tineretul nu era doar
o categorie de varsta, ci un proiect politic. A fi tdnar sovietic insemna a fi disciplinat,
mobilizat si orientat spre viitorul comunist. Regimul nu astepta doar conformare, ci si
initiativd militantd — tinerii trebuiau sa deschidd drumul, sa fie ,,avangarda” ce 1i inspira
si pe ceilalti cu un rol strategic In promovarea, mentinerea si extinderea ideologiei co-
muniste. Ba mai mult, se consolida mesajul ca tinerii trebuie sa fie primii, o ,,avangarda
ideologica” care isi sacrifica viata pentru idealurile comuniste. Din acest motiv, ei erau
prezentati nu doar ca viitori constructori ai socialismului, ci ca forta din fruntea transfor-
marii societatii, un exemplu de devotament pentru restul populatiei.

Tot ceea ce am vazut pana acum a insemnat un proces sistematic de reeducare.

Atata timp cat sistemul politic si economic, intretinut de resursele abundente si de
constrangere, a fost eficient, Uniunea Sovieticd s-a mentionat ca o constructie imperi-
ala relativ stabila si viabild. Incepand cu anii 1980, vechiul contract social intre regim
si populatie a incetat sa mai aiba valabilitate, deoarece totalitarismul nu mai putea sa-i
acopere costurile politice si economice. Odata cu erodarea puterii centrale, sistemul in-
gineriei de stat al stratificarii sociale a inceput si se clatine. In asemenea circumstante,
nationalitatile institutionalizate au castigat in importanta sociald si politica si au devenit
principala bazd a mobilizarii sociale si actiunii colective, ceea ce a cauzat, in ultima
instanta, prabusirea imperiului. (Ticu, 2019: 183,184).

Ani la rand, valorile nationale au fost inlocuite cu valori sovietice, eroismul local a
fost rescris, iar loialitatea fata de stat a fost deturnata spre Moscova. Aceastd mostenire
nu a disparut odata cu prabusirea URSS. Dimpotriva — a lasat un sol fertil pentru ma-
nipulare. O societate cu identitate fragmentata si memorie istorica partial amputata este
mult mai vulnerabila. lar de cand Republica Moldova si-a schimbat vectorul strategic
spre Vest, aceste vulnerabilitati au fost exploatate si mai intens. Amenintarile hibride au
devenit instrumentele prin care trecutul este folosit ca arma impotriva prezentului.

Dar ce inseamna aceasta mai exact?

Este vorba despre actiuni coordonate — de multe ori invizibile — prin care o tara sau
un grup incearca sa influenteze negativ alt stat, fara a folosi arme in mod direct.

Aceste actiuni pot include:

* santaj energetic (tdieri de gaz in sezon rece)
* campanii de dezinformare Tn mass-media si pe retele sociale
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* proteste organizate artificial pentru a destabiliza guvernul

» alerte false cu bomba pentru a crea panica

* atacuri cibernetice asupra institutiilor publice si a serviciilor online
* publicarea ilegald de conversatii private intre oficiali.

Toate acestea nu par, la prima vedere, un razboi clasic, dar au efecte reale: creeaza
frica, neincredere si instabilitate.

Scopul este evident — sa slabeascd Moldova, sa blocheze apropierea de Uniunea
Europeana si sa mentind influenta unui actor strain asupra deciziilor interne. Un exem-
plu clar: in 2022, in plina iarna, Gazprom a redus livrarile de gaz catre Moldova. A fost
o forma de presiune politic. In paralel, au aparut tot mai multe campanii online care
promovau ideea cd UE sau Ucraina ne atrag intr-un razboi. Aceste mesaje erau false,
dar erau distribuite masiv. Si tot n acea perioada, site-urile guvernamentale au fost blo-
cate de atacuri informatice, iar in spatiul public au fost lansate zvonuri si scurgeri de
informatii confidentiale, pentru a compromite Increderea in institutiile statului. (link 2,
accesat octombrie 2025). Scopul strategic al Federatiei Ruse este clar si neschimbat: a
deraia parcursul european si democratic al Republicii Moldova si sa mentind Moldova in
sfera sa de influenta (exact asa cum era in perioada sovieticd) si sa controleze regiunea.

Pentru a proteja cetatenii si democratia, statul Republica Moldova a actionat pe mai
multe directii.

1. Informare corecta si dezmintirea manipularilor (prebunking si debunking). Institutiile
publicau inceput sd combatd minciunile Tnainte ca ele sa se raspandeasca (prebun-
king) sau imediat ce apareau (debunking).

2. Verificarea faptelor si etichetarea continutului fals (fact-checking) Organizatii in-
dependente si societatea civila au semnalat public stirile false si au explicat de ce
anumite informatii sunt Ingelatoare sau manipulate.

3. Identificarea celor care lanseaza manipuldrile (expunere si atribuire). Statul a de-
mascat retelele sau persoanele din spatele campaniilor ostile si a informat populatia
despre cine sunt acesti actori si ce intentii au

4. Masuri diplomatice (expulzari, interdictii de intrare). Au fost expulzati diplomati
rusi implicati in activitati nepermise si s-a interzis accesul in tara al altor persoane
suspectate ca sustin destabilizarea tarii.

5. Limitarea propagandei (suspendarea licentelor media pro-ruse). Canalele de televi-
ziune si alte surse media care raspandeau constant mesaje false sau propaganda rusa
au ramas fara licenta de emisie.

In contextul in care Republica Moldova a inceput si foloseasca tot mai activ in-
strumentele clasice de aparare (expulzari, contracarare), Federatia Rusa si-a recalibrat
obiectivele si metodele, a devenit mai directd si mai ostentativa in incercarea de a re-
capata controlul geopolitic asupra Republicii Moldova. S-au amplificat tacticile hibri-
de— crescand 1n frecventa si in impact. Aceasta intensificare a presiunilor nu a avut doar
scop geopolitic, ci si unul profund social. Odata cu diversificarea instrumentelor hibride,
miza Kremlinului s-a mutat tot mai mult spre interiorul societatii moldovenesti, vizand
fisurarea coeziunii sociale si alimentarea neincrederii in institutiile statului. Campaniile
de manipulare, dezinformare si propaganda au inceput sa erodeze imaginea autoritatilor
si sa fragmenteze spatiul public. In paralel, Rusia s-a autoprezentat drept unicul garant al
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stabilitatii i continuitatii istorice, Incercand sa impuna ideea ca apropierea de Moscova
reprezintd singura alternativa viabila pentru viitorul Republicii Moldova.

In continuare vom analiza cateva din asemenea tactici hibride revocate in discursu-
rile si mesajele peiorative propagandistice, si anume:

1. Dezbinarea societitii Insemna incearcarea provocarilor de conflicte intre diferite
grupuri: intre vorbitorii de roméana si cei de rusd; intre cei din oras si cei de la sat; intre
cei din centru si cei din UTAG, regiunea transnistreana; intre cei care sustin UE/NATO si
cei care sustin Rusia. Aceasta se face prin mesaje care starnesc fricé, urd sau neincredere,
de exemplu - ,,UE ne ia limba si valorile traditionale”, ,,Strdinii ne conduc!” Aceste me-
saje sunt extrem de periculoase. Cand oamenii sunt dezbinati, nu mai colaboreaza intre
ei. Nu mai au incredere unii in altii. [ar o societate fara incredere e usor de manipulat si
greu de aparat.

2. Delegitimizare — presupune slibirea increderii in stat, atunci cind se vrea ca
oamenii s nu mai creadd in institutiile statului: guvern, politie, justitie, armata, presa
libera. Aceasta se face prin manipuldri si teorii ale conspiratiei. De exemplu: ,,Alegerile
sunt furate.”, ,,Toti sunt corupti.”, ,,Guvernul lucreaza pentru straini.” Daca cetatenii nu
mai cred cé alegerile sunt corecte sau ca institutiile actioneaza pentru binele comun, nu
mai participa la vot, nu se implica civic. Oamenii care nu mai cred in sursele oficiale
(guvern, institutii, presa liberd) vor cauta ,,adevarul” in surse alternative, deseori toxice.
Intr-o societate dezamagita si suspicioasd, promisiunile false devin atrigatoare.

3. Distrugerea imaginii inseamna incercarea distrugerii increderii in guvernarea
pro-europeana a tarii si in sprijinul partenerilor internationali (UE, NATO, SUA). Se
realizeaza prin stiri false si naratiuni toxice precum: ,,Occidentul vrea sd ne atragd in
razboi.” sau ,,UE ne furd traditii.”. Atunci cand clasa guvernatoare ce ia decizii pentru
binele comun este prezentatd intentionat ca dusman al poporului, capacitatea acesteia de
a actiona eficient este redusa. De exemplu, daca populatia nu mai crede in medici sau
in profesori, nu va mai asculta recomandarile lor, oricat de corecte sau bine-intentionate
ar fi. Cand liderii, expertii, profesorii, jurnalistii sau autoritatile sunt constant atacati,
ironizati sau prezentati ca fiind corupti, incompetenti sau ,,vanduti”, oamenii incep sa nu
mai creadd In nimeni.

4. Promovarea Rusiei ca ,,singura solutie” Dupa ce ne-au aratat cat de ,,rai” sunt
toti ceilalti, vine mesajul ,,salvator”: doar Rusia e de incredere. Se promoveaza imaginea
Rusiei prin: influenceri si politicieni locali care lauda Rusia; ONG-uri sau preoti care
transmit mesaje pro-Kremlin. Dupa ce ne-au dezbinat si slabit increderea in noi insine,
in stat si in partenerii nostri, adversarii ofera o solutie care vine cu pretul: renuntarea la
libertate, la suveranitate si la viitorul democratic al Republicii Moldova.

Aceasta este reteta manipularii.

Primul pas este strecurarea indoielii. Nu e nevoie sd convingi pe cineva de o min-
ciuna. E suficient sa-l1 faci sd nu mai creada nimic. Aceasta tehnica submineaza adevarul,
punand sub semnul intrebarii orice sursa credibild. Apoi - a oferi adevaruri partiale, inter-
pretate manipulativ. Se extrage o fraza reala, dar se rupe din context si se foloseste pentru
a sustine o concluzie falsa. Se generalizeaza cazuri izolate, prezentate ca fiind regula.

In acelasi timp, se exagereazi o problemi — de obicei una reald — pentru a crea pa-
nica si neincredere.

156



Un alt element esential este selectarea si distorsionarea adevarului atunci cand se
descriu situatii complexe. In loc si explice toate fatetele unei realititi, manipularea
alege doar bucata convenabila. Interpretarile fortate si datele incomplete sunt, de ase-
menea, arme eficiente: se oferd doar acele informatii care servesc unei naratiuni pre-
stabilite.

lar in final, presupunerile sunt prezentate ca certitudini. Ceva ce ,,ar putea fi”’ este
prezentat ca ,,sigur s-a intdmplat” — fard dovezi, dar cu mare siguranta in ton.

Manipularea nu este un fenomen abstract, este o realitate. Dar aceste tehnici au
fost dezvoltate de scolile sovietice de spionaj si propaganda inca din anii 1920. Dez-
informarea — adica transmiterea intentionatd a unor informatii false sau distorsionate
pentru a crea confuzie, dezbinare sau neincredere — a fost oficializata ca arma tactica
in 1923, cand Uniunea Sovietica a infiintat un birou special. Nu era o intdmplare sau o
improvizatie. Era o strategie clard, aplicatd de oameni instruiti special, cu un scop: sa
influenteze opinia publica din alte tari si sd submineze stabilitatea internd a inamicilor
ideologici. Ce e diferit azi? Nu intentia. Ci viteza, volumul si vizibilitatea acestor atacuri
— amplificate masiv de retelele sociale si tehnologie.

Manipularea informatiilor si ingerintele straine sunt deliberate, coordonate si au
scopuri strategice: influentarea opiniei publice, slabirea increderii in institutiile demo-
cratice si afectarea suveranitatii nationale.

Dar intrebarea fireasca este: Unde se produce acest tip de manipulare?

Raspunsul este: in spatiul informational — acel mediu in care circula ideile, opiniile,
stirile si perceptiile. Acesta este terenul de joc, iar calitatea lui determina cat de rezistenta
este o societate in fata influentelor externe ostile.

Spatiul informational public cuprinde toate platformele prin care cetatenii
receptioneaza si distribuie informatii — de la televiziuni, radio, retele sociale, pana la
platforme online si forumuri. Este mediul in care noi toti ne formam perceptiile despre
lume, despre stat, despre viitor. Intr-o societate democratica, acest spatiu este caracterizat
de transparentd, diversitate si acuratetea informatiei. Dar, atunci cand acest spatiu este
contaminat cu manipulare, neincredere, vorbim despre un spatiu informational poluat.
lar efectele sunt profunde: se erodeaza democratia, se fragmenteaza coeziunea sociala,
iar stabilitatea economica este amenintata.

Acesta este contextul n care manipularea informatiilor si ingerintele straine devine
eficient: actioneaza intr-un spatiu deja fragil, confuz, in care cetateanul nu mai are repe-
re clare intre adevar si fals, intre interes public si propaganda. Si totodata acest context
poate deveni si mai coplex prin dezvoltarea 1A, extinderea mass-media alternative si
orientare business a mass-media clasice. Dintre narativele frecvente vom mentiona:
Narativ 1: ,, Rusia ne respectd, UE ne exploateaza”

- Ce spune: Rusia ar fi un aliat sincer si ,,natural” al Moldovei, in timp ce UE impune
politici daunatoare.

- Scop: cresterea ostilitatii fata de integrarea europeana.

- Vulnerabilitati exploatate: nostalgii sovietice, nemultumiri economice, neincredere
in elitele politice.

Canale: politicieni pro-rusi (ex. Sor, Tauber, formatiuni satelit), media de partid (ex.

Canal 5/6), retele Telegram.
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Narativ 2: ,, Europa ne distruge valorile si credinta”
- Ce spune: UE impune ,,valorile LGBT”, secularismul si ,,coruperea tineretului”.
- Scop: declansarea unui razboi cultural si moral.
- Vulnerabilitati exploatate: atasamentul fata de Biserica, valori traditionale, frica de

pierdere a identitatii.
- Promovat de: pseudo-jurnalisti religiosi, pagini Facebook, influenceri conservatori,
unele fete bisericesti.
Narativ 3: ,, Guvernarea este o marioneta occidentala”
- Ce spune: liderii actuali nu apara interesul national, ci urmeaza ordinele de la Bru-
xelles.
- Scop: delegitimarea guvernarii democratice.

- Vulnerabilitati exploatate: neincrederea istorica in ,,centre externe de putere”, pro-
bleme economice interne.
Promovat de: politicieni pro-rusi, editorialisti de la ,,noi.md”, postari virale anonime.
Aceste si alte mesaje si mituri prind si functioneaza din anumite cauze si anume:

Diviziunile politice interne: polarizarea dintre pro-europeni si pro-rusi nu este
doar o diferentd de viziune — devine o vulnerabilitate atunci cand este exploa-
tatd pentru a crea haos, neincredere si instabilitate politica. Asta face integrarea
europeanad sa para imposibila sau periculoasa.

Influenta mediatica externa: o mare parte din cetatenii nostri sunt expusi zil-
nic la surse media rusesti care disemineaza naratiuni impotriva UE, impotri-
va institutiilor noastre, impotriva ideii de securitate colectiva. Se cultiva con-
stant ideea ca statul este slab, ca nu putem avea incredere in autoritati si ca
democratia este doar o forma fara fond.

Slabiciunile institutionale

Problemele economice si sociale, precum pensiile mici, preturile mari — sunt
toate realitati dificile. Dar problema nu este doar lipsa resurselor, ci si faptul ca
aceste nevoi reale sunt folosite manipulativ pentru a spune ca ,,UE e de vina”
sau cd ,,Occidentul nu ne ajuta”.

Tensiunile etnice si lingvistice. In loc s fie o bogitie, diversitatea este exploa-
tatd pentru a crea separare.

Tendintele separatiste care nu se limiteaza la regiunea transnistreand/UTAG.
Orice slabiciune internd, orice discurs de tip ,,noi contra lor” poate alimenta
ideea ca Moldova nu este un stat functional, ca stabilitatea e o iluzie, ca viitorul
nostru e legat de alt partener, nu de UE.

Dacé manipularea informatiilor si ingerintele straine inseamna incercarea cuiva din
afara tarii de a ne influenta gandirea si actiunile prin minciuna, manipulare sau jumatati
de adevar, comunicarea strategicd este modul in care statul raspunde — rapid, clar si
coordonat. Comunicare strategica (Legea 242/2023: accesat octombrie 2025) este plani-
ficata din timp, nu improvizata, are un scop bine definit: sa atingd obiectivele strategice

ale tarii;

foloseste toate canalele de comunicare — presa, internet, social media, intalniri

publice — pentru a ajunge la oameni; este coordonata intre institutii, astfel incat mesajul
sa fie unitar si coerent. Comunicarea strategica este importanta in conditiile in care statul
isi prezinta din timp valorile, obiectivele si beneficiile legate de interesele nationale; oa-
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menii primesc informatia corecta si completa, Tnainte ca propaganda sa ajunga la ei. Se
creeaza ,,imunitate informationala”.

Concluzii. Persistenta miturilor politice in Republica Moldova demonstreaza ca
memoria colectiva si perceptiile istorice continud sa influenteze semnificativ compor-
tamentul electoral. Comunicarea strategica a actorilor politici exploateaza aceste mituri
pentru a crea naratiuni convingatoare, menite sia mobilizeze emotional alegatorii. In loc
sd promoveze dialogul rational si informarea obiectiva, discursul politic recurge frecvent
la simboluri, frici si stereotipuri adanc inradacinate. Mass-media, adesea partizana, am-
plifica aceste mesaje, transformandu-le in instrumente de manipulare si de consolidare a
polarizirii sociale. In acest context, miturile politice devin nu doar o mostenire culturala,
ci si o arma retorica utilizata pentru mentinerea sau cucerirea puterii.

Responsabilitatea comunicarii strategice ar trebui sa fie orientata spre educarea civi-
ca si cultivarea gandirii critice, nu spre exploatarea vulnerabilitatilor colective. (Peru-Ba-
lan, 2021: 106). Societatea civila si mediul academic au un rol esential in deconstruirea
acestor mituri i In promovarea transparentei informationale. O culturd politicd matura
se formeaza prin demistificare, prin clarificarea diferentei dintre realitate si fictiune ide-
ologica. Doar printr-o comunicare etica si responsabila se poate limita impactul mani-
pularii si se pot restabili increderea si discernaméantul public. Generalizand, combaterea
persistentei miturilor politice este un proces complex, dar necesar pentru consolidarea
democratiei si a unei comunicari strategice autentice in Republica Moldova.

BIBLIOGRAFIE

Ticu, Octavian. Homo Moldovanus Sovietic: Teorii si practici de constructie identitara a R(A)
SSM (1924-1989) / Octavian Ticu. - Ed. a 2-a. - [Chisinau]: Arc, 2019 (Combinatul Poligra-
fic). - 420 p. ISBN 978-9975-0-0324-7

Ce datorie invoca Gazprom drept motiv pentru sistarea livrarilor catre R. Moldova si de ce
Chisinaul refuzd s-o pldateascd. https://moldova.europalibera.org/a/ce-datorie-invoca-
gazprom-drept-motiv-pentru-sistarea-livrarilor-catre-r-moldova-si-de-ce-chisinaul-refuza-
s-o-plateasca/33258114.html (accesat 2025, decembrie)

HOTARARE Nr. 416 din 22-12-2023 privind aprobarea Conceptiei de comunicare strategica si
contracarare a dezinformarii, a actiunilor de manipulare a informatiei si a ingerintelor striine
pentru anii 2024-2028 Publicat: 17-01-2024 in Monitorul Oficial Nr. 17-19 art. 29 https://
www.legis.md/cautare/getResults?doc_id=141254&lang=ro

Peru-Balan, A., Calugaru, C. Comunicarea strategica si noua diplomatie publica:
consubstantialitate si perceptie in spatiul public national. In: Relatii Internationale. Integrare
Europeana, 2021, nr. 2, p. 105 -113. ISSN: 1813-8489. https://old.aap.gov.md/files/publicatii/
revista/articole/110/8.pdf

159





