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CREATIVITATE LEXICALA iN LIMBAJUL PUBLICISTIC

Rezumat

Articolul se refera la mecanismul de formare a cuvintelor in limbajul publicistic, insistand asupra
aspectelor semantic si structural. Majoritatea lexemelor aparute ocazional reprezinta o reactie a vorbitorilor la
unele aspecte ale vietii social-politice. Viabilitatea acestor creatii lexicale o va decide uzul.

Cuvinte-cheie: creativitate lexicala, limbaj publicistic, formarea cuvintelor, derivare, nume proprii,
antroponime.

Abstract

The article deals with the mechanism of word formation in advertising language, with emphasis on
semantic and structural aspects. Most of the lexemes occasionally occurring represent a reaction of speakers
to some aspects of social-political life. The viability of these lexical creations will be decided by usage.

Keywords: lexical creativity, publicity language, word formation, derivation, proper names,
anthroponyms.

In prezent, vocabularul limbii romane se caracterizeaza printr-o adevarata explozie lexicala,
iar mass-media abunda in lexeme ce nu sunt atestate in dictionare. Cuvintele aparute ocazional in
sistemul limbii sunt niste produse ale creatiei individuale ale locutorilor, majoritatea fiind formate
prin analogie cu alte lexeme uzuale. In comparatie cu neologismele, ce apar din necesitatea de a
comunica, lexemele ocazionale exista, de obicei, intr-un anumit context, contribuind la plasticitatea
textului sau a discursului.

Circulatia unor asemenea creatii lexicale, a caror viabilitate o va decide uzul, se datoreaza,
indeosebi, ziaristilor, bloggerilor, care le introduc in uz, fiind influentati de anumite realitati de ordin
politic, social, economic, cultural etc. Limba romana dovedeste o mare creativitate, indeosebi, in
procesul de derivare progresiva (procedeu de formare a cuvintelor prin care afixele se adauga la baza).

Cercetand formarea cuvintelor in presa postdecembristd din Romania (anii 1990-2001),
cercetatoarea Elena Trifan a evidentiat frecventa afixelor sufixale in procesul de creare a lexemelor
ocazionale, mentionand ca, 1n ordine descrescatoare, sunt productive sufixele: -ist, -izare, -iada (-
ada), -ism, -tor, -ant, -bil, -ar, -iza, -ita, -el, -giu, -er, -as, -ac [11, p. 229].

Cel mai productiv este sufixul -ist, intrat in limba romana la inceputul secolului al XIX-lea,
odatd cu imprumuturile din limbile franceza si italiana, ce serveste la formarea substantivelor si a
adjectivelor cu sensul de ,,adept al...”, ,,cel care practica o profesiune”, sau persoana care adera la o
anumita doctrind sau credintd, un mod de viata, de gandire si actiune. Astfel, o sursd generoasa de
creatii lexicale o constituie articolele din mass-media despre sistemele politice din Roméania sau
Republica Moldova, care se caracterizeaza printr-o mare diversitate de partide (miscari sau platforme)
politice.

Majoritatea creatiilor ocazionale din publicistica romaneasca au la baza nume proprii, fiind
formate fie de la numele unor lideri politici din prezent sau trecut, fie de la siglele unor partide sau
miscari politice din Roménia si Republica Moldova. In timp ce unii termeni cu semnificatia de
»membru sau simpatizant al unui partid”, ,,adept al unor conceptii politice si ideologice”, cum ar fi:
socialist, comunist, faranist etc. si-au probat deja viabilitatea, fiind inclusi in diverse dictionare, altii
sunt considerati creatii ocazionale.

Astfel, in limbajul publicistic circuld sau au circulat termeni formati, de cele mai multe ori,
prin compunere parasintetica (procedeu prin care cuvantul nou este rezultatul simultan al compunerii
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si al derivarii sufixale), cum ar fi: penelist (de la Partidul National Liberal), penetist (Partidul National
Taranesc), fesenist (Frontul Salvarii Nationale), fedesenist (Frontul Democrat al Salvarii Nationale),
udemerist (Uniunea Democratd Maghiara din Romania) etc. sau: peledemist (Partidul Liberal
Democrat din Moldova), pepecedist (Partidul Popular Crestin Democrat), peceremist (Partidul
Comunistilor din Republica Moldova), pedist (Partidul Democrat din Moldova), pelist (Partidul
Liberal) etc. De exemplu: ,,Dezbaterile despre identitatea noastra nationald sunt recurente de sute de
ani. Uneori au fost mai putin publice, bineinteles, intrucat regimurile tarist, sovietic si chiar pseudo-
comunist (a se citi peceremist), au avut grija ca (auto)cenzura sa reduca exprimarile publice ale celor
mai multi dintre romanii moldoveni dintre Prut si Nistru” [3].

Mass-media autohtond se caracterizeaza si prin utilizarea frecventd a unor ocazionalisme
formate, prin mijloace interne, de la numele unor politicieni din Republica Moldova. Asemenea
creatii lexicale ca voronist, dodonist, ghimpist, plahotniucist s.a., cu valoare substantivala sau
adjectivala, indeplinesc anumite functii expresive, reprezentand, totodata, si o modalitate de captare
a atentiei cititorilor. De exemplu: ,,Totul s-a intamplat in stilul plahotniucist, din timpul regimului
vechi...”[7].

Odata cu schimbarile de pe arena politicd, unele cuvinte formate de la antroponime nu mai
sunt actuale sau apar tot mai rar in spatiul mediatic. Trebuie sa mentionam cd, in ultimul an, In
contextul geopolitic din regiune, unul dintre cele mai populare antroponime generatoare de lexeme
noi este numele Putin. De exemplu: ,,Realizatorul unei emisiuni de televiziune de la postul TVR Cluj
contesta amenda pe care a primit-o, de la CNA, pentru ,,propaganda putinista” [8].

Unele lexeme recente din limbajul publicistic au aparut prin derivare cu sufixul —ian.
Derivatele rezultate reprezintd fie o caracterizare ocupationald, pozitionald sau una comporta-
mentald. De exemplu: ,,Cum arata vila din Italia a ,,oligarhului putinian” Valentina Matvienko,
femeia care a semnat actul de razboi impotriva Ucrainei” (titlu) [4].

Sunt frecvente Tn mass-media in limba romana si creatii lexicale formate prin derivare cu
sufixul -izare, care a aparut, mai intdi, In numeroase verbe imprumutate din limba franceza, apoi au
servit la producerea, pe teren romanesc, a unor verbe cu baza de derivare neologica sau romaneasca.
Dupa cum sustine cercetatoarea Viorica Goicu, fiind atasat la baze nominale, ,,sufixul -izare formeaza
verbe, conferind derivatului valoare cauzativa: a dinamiza ,,a face sa devina (mai) dinamic”; a ironiza
,,a spune ironii pe seama cuiva”; a finaliza ,,a realiza ceva pana la sfarsit”; a igieniza ,,a face sa devina
igienic” etc.” [6, p. 83]. Derivatele formate de la antroponime, asa ca dodonizare, plahotnicizare,
voronizare, putinizare etc. semnifica, de obicei, procesul de aderare la principiile politice ale unui
actor politic, avand valoare depreciativa. De exemplu: ,,Un lider PNL acuza 'putinizarea' fortelor de
ordine” (titlu) [5].

Totodata, in limbajul publicistic, circula frecvent si lexeme cu sens opus, formate prin derivare
parasinteticd (procedeu ce constd in crearea cuvintelor noi prin atasare simultana a prefixelor si a
sufixelor la o bazd), cum ar fi: de-Stalinizare, de-putinizare, dez-dodonizare, dez-usatizare, dez-
plahotnicizare etc. Prefixele privative de- si dez- imprima acestor derivate sensul de anulare sau
opozitie fatd de un anumit regim politic sau fata de ideologia, prioritétile si politicile sistemului de
guvernamant practicat de anumiti politicieni. De exemplu: ,,Nu a existat niciodata o de-Stalinizare
in Rusia si nici tribunale Nuremberg pentru partidul comunist. Iar acum soarta Rusiei depinde
de o ”de-Putinizare”[9]. Observam ca difera modul de scriere a acestor derivate prefixale.

Sufixul -ism, de obicei, formeaza lexeme cu semnificatia ,,doctrind sociala, politica si
economicd”. Unul dintre cele mai frecvente este putinism, prezent si in wikipedia si in titlurile a, cel
putin doud monografii, despre Putin: De exemplu: ,,Putinismul, Tn descrierea lui Surkov, ,,asigura
supravietuirea §i cresterea natiunii ruse, nu doar in urmatorii ani, ci pentru decenii, ba foarte probabil
pentru secolele care vin”, isi continua delirul grandomanic ideologul regimului Putin.” [2].

O categorie aparte a creatiilor lexicale recente din limbajul publicistic o constituie
diminutivele. Mioara Avram sustine ca diminutivul ,,prezinta referentul ca avand dimensiuni mai
mici decat referentul cuvantului de baza” [1, p. 499] si se formeaza cu ajutorul unor sufixe specifice
(-el, -ut, -us, -uc, -ior, -as, -icd, -ifd, -utd, -oarad), iar cuvantul derivat are semnificatia obiectului pe
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care-1 denumeste, fiind de dimensiuni mai mici. In publicistica autohtona insa se apeleaza frecvent la
diminutive formate de la cuvinte al caror sens, in mod obignuit, nu acceptd diminutivarea, cum ar fi
lexemele: tarisoara sau tarisoricuta, statulet, partidute, deputatei, functionarei, sefuleti, dolarasi,
americanei s.a., cu scopul de a sugera ironia, persiflarea anumitor lucruri, fenomene, personaje
politice.

Unul dintre cele mai productive sufixe, in acest sens, este -el. Jurnalistul Constantin Tanase I-
a utilizat in articolele sale, pentru a crea lexeme ce sugereaza atitudinea ironica fata de personalitatea
politicienilor. De exemplu: ,,Astazi, un lucru e clar pentru mine: disparitia lui V. Voronin din viata
politica nu va aduce liniste si pace in R. Moldova. De ce? Fiindca, daca pleaca Voronin, raman
dodoneii lui, misinii, selinii, tkaciucii...”[10].

In concluzie, mentionam ci creativitatea lexicald este caracteristic, in special, limbajului
publicistic. Majoritatea lexemelor aparute spontan, ocazional, reprezintd o reactie a vorbitorilor la
unele aspecte ale vietii social-politice. Putine dintre acestea vor raméne actuale un timp indelungat
sau vor intra in lexicul de baza, majoritatea vor avea un parcurs mai scurt, cum ar fi cuvintele formate
de la numele unor partide sau lideri, care au disparut de pe arena politica. Din punct de vedere
structural, cele mai multe dintre lexemele analizate sunt formate prin derivare progresiva cu sufixele
-ist, -ism, -ian, -izare, -el, unele — prin derivare parasintetica, iar altele — prin compunere parasintetica.

Din punct de vedere semantic, derivatele si compusele analizate actualizeaza conotatii
negative. Publicistii frecvent apeleaza la asemenea creatii lexicale, pentru a-si exprima propria
viziune si atitudine fatd de unele probleme majore din societate. Lexemele ocazionale, utilizate
frecvent 1n titluri, au functia de a incita cititorul, uneori — de a-1 manipula, dar si de a conferi
plasticitate textului, astfel realizdndu-se functiile discursului publicistic: referential-comunicativa,
persuasiva si expresiva.
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