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La propagande, percue comme une forme de manipulation des masses, constitue une
menace pour la démocratie au sein de I'UE. La Moldavie est également confrontée a ce
probléme, notamment dans le cadre de ses efforts d'intégration européenne. Pour contrer
ces phénomenes, tant I'UE que la Moldavie doivent investir dans la résilience information-
nelle en soutenant les médias, en promouvant l'éducation aux médias et en lancant d'autres
initiatives visant a aider le public a discerner la vérité du mensonge.

Propaganda in contextul razboiului hibrid este un domeniu intens studiat, avand
in vedere impactul sau profund asupra securitatii nationale si a ordinii globale. Con-
form literaturii de specialitate, prima definitie oferita propagandei 1i apartine lui H.D
Lasswell. Acesta defineste propaganda ca fiind ,,managementul de opinii si atitudini
de catre elite pentru a controla si manipula masele[1, p.156]. Desi prima definitie
a fost lansata de Lasswell, studiul stiintific al propagandei a fost initiat de Edward
Bernays in 1928, odata cu publicarea lucrarii sale, ,,Propaganda”. L. John Martin a
analizat 26 de definitii ale propagandei si a conchis ca ,,propaganda este arta de a
influenta, manipula, controla, promova, schimba, determina sau asigura acceptarea
opiniilor, atitudinilor, actiunilor sau comportamentului’[2, p.10]. Prin recunoasterea
consensului Intre definitii, Martin evidentiaza ca propaganda reprezinta un instrument
de putere care transcende contextele culturale si politice, fiind esentiala in structurile
de guvernare si in dinamica puterii la nivel global.

In 2006, Victoria O’Donnell si Garth Jowett au clasificat propaganda in functie
de sursa informatiei in trei categorii principale [3, p. 17-20]:

1. Propaganda alba provine dintr-o sursa clar identificatd si transmite informatii
corecte, dar este prezentatd intr-un mod tendentios.

2. Propaganda neagra este caracterizata prin sursa si continutul sau falsificat. Acest
tip de propaganda, bazandu-se pe informatii complet false adesea atribuite surse-
lor fictive, este cunoscuta si sub numele de dezinformare sau mare minciuna.

3. Propaganda gri - sursa poate sau nu poate fi corect identificata, iar veridicitatea
informatiilor este incertd, creand o imagine care pare precisd, dar care este dificil
de verificat.

Parlamentul European vede dezinformarea ca o ,presiune sistematica in
crestere”[4] asupra societdtilor europene si a stabilitatii lor electorale. Totodatd, Co-
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misia Europeand mentioneaza ca dezinformarea afecteaza societatea europeana prin:
eroziunea increderii in institutii si media; punerea in pericol a alegerilor; ingreunarea
capacitatii cetatenilor de a lua decizii, impiedicarea libertatii de exprimare. Potrivit
datelor, 83% dintre persoane considera ca dezinformarea reprezinta o amenintare pen-
tru democratie [5].

In perioada martie-aprilie 2019, in timpul campaniei pentru alegerile prezidentiale
din Slovacia, mass-media prorusa a exploatat intens evenimentul pentru a propaga o
imagine negativa despre UE. Blocul comunitar a fost prezentat ca o entitate osti-
1a, care impune Slovaciei politici ddunatoare si distorsioneaza valorile traditionale.
Candidatii care sustineau importanta apartenentei Slovaciei la UE au fost portretizati
ca fiind ,,pioni ai Bruxelles-ului”’[6, p.11]. Putem constata ca la fel ca si alte tari eu-
ropene, Moldova este supusa acelorasi amenintari hibride. Din 2022, pana 1n prezent
Ilan Sor a sponsorizat 1100 de reclame prin intermediul a 196 de pagini anonime pe
Facebook, cheltuind aproximativ 378 700 de euro. Mesajele promovate indemnau la
proteste impotriva parcursului european, dar si a guvernarii pro-europene [7, p.1].
O alta similitudine intre campaniile de dezinformare din Slovacia si Moldova con-
std in narativele pe care le utilizeaza, daca in Slovacia politicienii proeuropeni sunt
catalogati ,,pionii Bruxeless-ului”, in Republica Moldova, guvernarea proeuropeana
este etichetata ,,marioneta UE”.

Propaganda si dezinformarea afecteazi si procesul de extindere al UE. In 2022,
Societatea Internationald pentru Alegeri si Democratie a identificat o extensiva cam-
panie de dezinformare anti-UE 1n Georgia. Mesajele principale propagate afirmau ca
wintegrarea in UE va afecta institutia familiei si va promova identitdtile sexuale si de
gen”[8]. Subiectul valorile traditionale si a comunitatii LGBTQI+ este exploatat de
propaganda si in Republica Moldova. O monitorizare a dezinformarii de gen in peri-
oada 5 octombrie - 5 noiembrie [9] a demonstrat ca tematica LGBTQI+ a fost proemi-
nenta in discursurile electorale ale unor politicieni care au portretizat acest subiect ca
un risc pentru societatea moldoveneasca. In mesajele lor, autorii acestor manipuliri au
subliniat ca valorile europene, in special cele legate de LGBTQI+, nu sunt dorite de
moldoveni. Scopul acestor mesaje a fost sa genereze repulsie si reticentd fatd de UE
in randul electoratului, adept al valorilor traditionale.

Inca din 20135, constienta de impactul propagandei, Comisia Europeani a preluat
initiativa 1n elaborarea unor raspunsuri la nivelul UE care cuprind atat cai legislative,
cat si non-legislative. Actiunile UE Tmpotriva propagandei poate fi impartite in trei
etape principale: identificarea, eliminarea si contracararea. In acest scop, UE a insistat
sd actioneze ca un forum de coordonare intre statele membre, promovand partajarea
informatiilor si schimbul de cele mai bune practici.

Istoricul cooperarii dintre Republica Moldova si Uniunea Europeana in dome-
niul combaterii propagandei si dezinformarii isi are radacinile in contextul mai larg
al relatiilor dintre cele doua entitati, care au evoluat semnificativ Tn ultimele decenii,
mai ales Tn contextul eforturilor de integrare europeana ale Moldovei. Principalele
rezultate ale cooperdrii dintre Republica Moldova si Uniunea Europeana in domeniul
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combaterii propagandei si dezinformarii s-au manifestat prin mai multe realizari sem-
nificative care au modelat peisajul mediatic si capacitatea institutionala a tarii:

1. consolidarea capacitatilor institutionale. Moldova primind suport considerabil
pentru a-si intdri agentiile si institutiile guvernamentale in lupta impotriva dez-
informarii.

2. formarea i educatia profesionistilor din mass-media si a publicului larg.

3. colaborarea si schimbul de bune practici intre Moldova si statele membre ale UE.
Pentru a combate eficient dezinformarea 1n contextul razboiului hibrid si pentru

a proteja integritatea proceselor democratice, Uniunea Europeana trebuie sa adopte
o serie de masuri strategice precum: consolidarea reglementarilor pentru platformele
online, sprijinirea jurnalismului independent, promovarea educatiei media n randul
tinerilor si intensificarea cooperarii transnationale pentru detectarea si contracararea
campaniilor de dezinformare. Implementarea acestor recomandari va asigura o mai
buna protectie a spatiului informational si va intari rezilienta societdtilor europene
impotriva influentelor informationale maligne externe.

Pentru Republica Moldova raman recurente recomandarile de a adopta legi
care sd oblige toate mijloacele de informare sd divulge informatiile despre proprie-
tarii acestora; de a promova si extinde initiativele de educatie mediatica; integrarea
educatiei media 1n sistemul educational pentru a cultiva gandirea critica si alinierea la
Actul privind Serviciile Digitale al UE pentru a preveni abuzul de reclame sponsori-
zate Tn mediul online.
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