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Contemporary reality and the constant development of information technologies has
made journalism redefine itself and take on new forms. The traditional mass media, under
the pressure of the intense digitization process, migrated to the virtual space, thus the infor-
mation reaches a more diverse and vast audience. The digitization process has given birth
to new information and communication platforms specific to this space marked by tech-
nological progress, such as general and specialized information portals, social networks,
blogs, etc., all of which are considered mass media, natively digital.

Revolutia digitala aduce cu sine schimbari semnificative in ceea ce priveste modul
in care primim informatii n viata de zi cu zi. Realitatea contemporana, dar si cercetarile
din domeniul comunicational, ne sugereaza ca noile mijloace de informare in masa au
patruns adanc in societate si au modificat din scoarta felul in care se produce si se per-
cepe informatia. inci acum o jumatate de secol filosoful canadian, Marshall McLuhan,
vorbea despre puterea si influenta pe termen lung a noilor tehnologii asupra societatii.
Acesta motiva si explica necesitatea adoptarii si implementarii convergentei media [1].

Odata cu dezvoltarea intensd a noilor tehnologii informationale, mass-media a
trecut printr-un proces amplu de transformare si digitalizare. Chiar daca rolul mediei
traditionale este Inca unul foarte important si necesar pentru intreaga societate, aceasta
totusi nu mai detine monopolul asupra pietei media, nici la nivel international, si nici la
cel national. Mass-media traditionala a fost nevoita sa treaca prin transformari esentiale
si sd-si construiasca un brand propriu pentru a putea supravietui si a genera profit.

Tot mai mult se contureaza prezenta unui alt tip de media, secundat de posiblitatile
Internetului de a asigura oportunitati de exceptie in cuprinderea realitatii. Acest lucru
genereaza necesitatea studierii atente a elementelor noului, care vin sa imbogateasca
peisajul mediatic, transformand insasi conceptia despre rolul si locul mediei in socie-
tatea contemporana [7, p.91].

Principalele diferente dintre noile media si media traditionale rezida in cateva
trasaturi esentiale: a) noile media sunt media digitale; b) toate formele mediei digitale
servesc comunicarii mediate de calculator care functioneaza precum un dispozitiv
multimedia; c) noile media permit accesul liber si rapid la datele stocate in calculator;
d) spre deosebire de mass-media analogica, unde informatia este pastrata secvential,
noile media permit accesul la informatie Tn mod direct; e) media digitald permite co-
pierea de nenumarate ori a informatiei, fara ca aceasta sa fie deteriorata; f) noile media
sunt interactive [3, p. 49].
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Asadar, conform cercetatorilor si studiilor facute pe acest subiect, distigem cele
mai importante caracteristici ale new media:

Digitalizare. Aceastd caracteristica tehnica permite stocarea unei cantintati
enorme de informatie si, de asemenea, permite transmiterea aproape instantanee a
informatiilor prin cablu si satelit.

Interactivitate. Asa cum media traditionala este in mare masurd una de tip
unidirectionald, cu public care receptioneaza pasiv continutul media, new media este
mai mult o afacere in doud sensuri si le permite consumatorilor si utilizatorilor sa se
implice mai mult, reprezentand o forma de comunicare in doua sensuri.

Hipertextualitate. Hipertextul sau ,,link-urile” sunt o caracteristicd comuna a no-
ilor media, care ofera utilizatorilor mai multa libertate de alegere asupra modului in
care navigheaza in diferitele surse de informatii disponibile.

Retele globale. Datorita dezvoltarii tehnologiilor a crescut si globalizarea cultu-
rald — acum interactiondm mult mai mult la nivel global.

Website-urile si mesageria instantanee au marcat perioada de Inceput a comuni-
niilor. Spre deosebire de mass-media traditionala, aceste instrumente de comunicare
in retea au deschis calea comunicarii nelimitate in timp si spatiu, a difuzarii rapide si
masive a informatiilor catre un public mult mai numeros.

Conform celor mai recente sondaje ale Barometrului Opiniei Publice din Republi-
ca Moldova, realizate la sfarsitul anului 2022, cei mai multi dintre respondenti, 45,2%
se informeaza, In primul rand, din Internet. Acest indice contureaza importanta por-
talurilor informative generaliste In contextul mediatic contemporan din tara noastra
[4]. Totodata, potrivit datelor Indicelui de Credibilitate a Portalurilor Informationale,
de cea mai multa incredere se bucura site-urile de stiri agora.md, newsmaker.md,
moldova.org si diez.md [5]. Portalurile de stiri autohtone generaliste selectate pen-
tru analizd sunt agora.md si diez.md. Alegera acestor doud site-uri a fost facutd din
perspectiva popularitatii pe care o au pe piata media din Republica Moldova, dar si

Ambele portaluri s-au dezvoltat in perioada cresterii utilizarii internetului in Re-
publica Moldova si a nevoii publicului de informatii rapide si de calitate. Acestea re-
prezinta exemple de succes 1n ceea ce priveste adaptarea la noile cerinte ale publicului
si la mediul digital, oferind informatii intr-o varietate de formate si integrandu-se in
conceptul de new media.

Diez.md este un portal de stiri generalist ce creeaza continut pentru tineri, lansat
pe piata mediatica autohtond in anul 2013 de catre Alexandru Lebedev, cu sloganul
»otirl pentru tineri” [6]. Acesta este unul dintre cele mai populare site-uri de stiri,
interviuri si materiale pentru tineri din Republica Moldova, inregistrand un trafic de
aproximativ 600 de mii de vizitatori pe luna.

Diez.md creaza continut pentru toti tinerii din Republica Moldova, inclusiv vor-
bitorii de limba rusa, portalul informativ avand si varianta in limba rusa. Totodata, si-
te-ul este destinat tinerilor din toate regiunile din tara, dar si din diaspora, promovand
valorile si viziunile acestora.
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Zilnic sunt plasate in medie 30—35 de materiale noi in format text, video, audio,
foto, infografic, structurate in cadrul a 12 rubrici. In weekend se plaseaza pe site in
medie 15 stiri. Publicul tinta 1l reprezinta tinerii, de la 14 la 30 ani. Tirajarea pe retelele
sociale este una eficienta, intrucat echipa e foarte activa si interactioneaza cu cititorii.

Agora.md este, de asemenea, un portal de stiri generalist, care a fost fondat in
februarie 2014. Acesta se axeaza pe informarea cotidiand a publicului despre eve-
nimentele si subiectele de actualitate, atat din tard, cat si din afara [7]. Este un site
multimedia ce oferd noutati in format text, video, audio, foto si infografic. Zilnic sunt
distribuite in medie 20 materiale originale, structurate in cadrul a zece categorii. In
weekend se publicd 5-7 materiale ample. Suplimentar, Agora publica analize, comen-
tarii, interviuri si podcast-uri. Mai nou, portalul publica stiri la minut la categoria
PeScurt, care reprezinta informatii preluate de pe alte portaluri si distribuite sub forma
unor fragmente de texte informative. Publicul tintd sunt prepondernet adultii. Con-
form datelor prezentate pe site-ul www.trafic.md, portalul Agora.md este accesat zil-
nic de circa 22 000 de vizitatori unici.

Pe langa faptul ca sunt prezenti pe toate retelele sociale populare in randul con-
sumatorilor din Republica Moldova, Agora.md are si o aplicatie mobila, care poate
fi descarcata gratuit de pe App Store si Google Play. Acolo publica toate stirile care
sunt prezente pe site si pot fi citite oriunde si oricand, doar fiind conectat la internet.

Aparitia noilor media a avut un impact direct asupra domeniului mediatico-
comunicational. Acestea au adus schimbari semnificative in felul in care oamenii
transmit, receptioneaza informatiile si interactioneza in comunitatile virtuale unde se
discuta cele mai actuale evenimente, fenomene mediatizate. Drept rezultat al evolutiei
web-ului si a nevoii de a organiza si oferi acces facil la o gama largd de informatii intr-
un singur loc au aparut portalurile informative. Astfel, acestea au aparut ca o solutie
pentru a facilita accesul la informatii intr-un mod centralizat si organizat, oferind uti-
lizatorilor o experientd mai convenabila si eficientd in navigarea pe web.
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