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Campania ,,SAY IT!” - Campania comunicatorilor de la USM. Este o campanie me-
nitd s promoveze specialitatea de Comunicare si Relatii Publice din cadrul Universitatii
de Stat din Moldova.

Bazandu-se pe ideea ca un comunicator este cel care se face auzit prin creativitate,
curaj si idei inovative, avem un indemn bilateral, care, pe de-o parte se adreseaza tine-
rilor absolventi de liceu/colegiu, iar pe de altd parte comunicatorilor de pretutindeni.
Or idea fiind ca publicul (adica absolventii) sa fie vizati deja in rolul de comunicatori,
ei avand tot ce este nevoie pentru a fi specialisti In domeniu: idei, cuvintele potrivite,
perspectiva, strategie, viziune etc.

Fiecare dintre aceste elemente se vor regasi in cele 9 postéri din cadrul campaniei,
in story-uri, dar si in flyerele care vor fi distribuite in cadrul Intélnirilor cu elevii.

In urma unei ample analize a situatiei, dar si a pietii din Republica Moldova, am
stabilit doua obiective primordiale pentru campania noastra, astfel incat sa oferim
campaniei nu doar posibilitatea de a exista, dar si de a livra rezultate optime in in-
tervalul de lucru propus. Astfel obiectivele, create dupa modelul SMART sunt: O1:
Cresterea notorietatii specialitatii in randul absolventilor de liceu/colegiu; O2: Atin-
gerea unui public de minim 30-40 persoane interesate In cadrul campaniei (like-uri,
share-uri, participarea in cadrul conferintelor sau a evenimentelor realizate in cadrul
facultatii).

Pentru a fi mai aproape de publicul nostru, care se Incadreaza intr-un specific de
am ales un slogan in limba engleza, dar care sa aiba la baza sa un call to action atractiv.
»SAY IT!”, care In limba romana s-ar traduce ca ,,Spune!” sau ,,Spune-o!”, devine un
indemn pentru elevi sa aleagd e specialitate unde sunt incurajati sa fie deschisi, creativi
si liberi 1n a crea noi dimensiuni si realitati asa cum isi doresc ei. Alte slogane utilizate
in campanie: ,,Fa-te auzit!”; ,,Tu esti comunicator!”; ,,Asta e comunicarea!”.

Pentru mediatizarea campaniei am realizat o listd de parteneri media care ne vor
oferi vizibilitate si credibilitate in randul publicului tinta. Majoritatea acestor surse me-
dia, indiferent de format, ofera acoperire la nivel national. Acest aspect permite ajunge-
rea la un public extins si divers din Intreaga tara.

Fiecare sursa media ofera o varietate de continut, inclusiv stiri, programe de diver-
tisment, emisiuni tematice si interviuri. Acest aspect asigura ca potentialii tineri sunt
expusi la o gama larga de informatii si perspective.Toate sursele media au o prezenta
online, oferind acces facil si flexibil la continut pentru tinerii care utilizeaza platforme
digitale in mod regulat.
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Sursele media traditionale, precum Moldova 1, Jurnal TV si TVR Moldova, aduc
cu sine o anumita credibilitate si incredere n ochii publicului. Aceasta credibilitate poa-
te influenta luarea deciziilor.

Totodata, buletinele de stiri, reportajele, emisiunile TV, interviurile radio si
continutul online beneficiazd de o extindere a specificului, astfel avand posibilitatea
de a le utiliza corespunzitor in procesul de promovare (ex. interviu, reportaj, articol
informativ etc.).

Pentru postarile online, am selectat tematici sugestive, care creeazd o punte de
legatura intre sloganul campaniei si specialitatea de comunicare. Totodata grafica ima-
ginilor va aduce o notd puternica de noutate acestei initiative, ludnd in considerare
activitatile si Incercarile anterioare de a promova specialitatea de Comunicare si Relatii
Publice.

Asta e comunicareal §,

Bine ai venit la Comunicare si Relatii Publice. Aici studentii dau voce ideilor creative si unice pe
care le poartd cu i in gand si in memorie. La aceasta specialitate, a gandi inseamna strategie,
viziune, talent si curaj.

Pentru a da viat3 ideilor tale, aic trebuie doar 53 le spui cu voce tare, sau 53 le scril, 53 le pui pe un
banner, 54 le dai altcuiva s& le spuna... SAY [T si vor deveni realitate. SAY IT! in toate formele
posibile...

#Comunicare #RelatiiPublice #PR #Communication #SAYIT #USM £FISC #totuleposibil
#astaecomunicarea #tuesticomunicator #spunecegéndesti

Asta e comunicarea!

Comunicare si
Relatii Publice

Fig. Model postare in campanie

Sursa: Elaborat de autor
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