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REZUMAT: There are presented the results of research about the interdependence between investment,
innovation and economic growth. As research methods were used: monographical, analogical, rating methods,
etc. The authors concluded that in order to achieve sustainable economic growth and to increase the interna-
tional competitiveness of the Republic of Moldova it is necessary to make investments in innovative products,
research and, as well as, in a good development of infrastructure for innovative products.
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Investitiile sunt motorul cresterii economice, iar investitiile In inovatii sunt catalizator al cresterii
economice durabile. Efectul multiplicator al investitiilor este mai mare, dacd se investeste in inovatii,
cunostinte. Racordarea la cunoastere este vitald pentru dezvoltare. Nu intamplator Charles Leadbetter
sustinea ca “Motorul dezvoltarii va fi procesul prin care o anumitd economie creeaza, aplica si extra-
ge valoarea din cunostinte”, iar Winston Churchill a a declarat“Imperiile viitorului vor fi imperii ale
mintilor” [10, pag. 57-59].

In conditiile globalizarii competitivitatea este rezultatul unor cunostinte cit mai bogate si variate
si a aplicdrii acestor cunostinte in societate. Transferul tehnologic pe plan national dar si international,
atat direct cat si prin intermediul produselor si serviciilor care inglobeaza progres tehnico-stiintific, a
capatat o valoare uneori inestimabila.

Alocarea unor resurse mai mari pentru activitatea de cercetare-dezvoltare-inovare este una din
conditiile necesare reusitei crearii avantajelor competitive. In ultimii ani, UE, SUA si statele asiati-
ce au insumat cca. 92% din totalul cheltuielilor din domeniul cercetarii-dezvoltarii-inovarii, statele
emergente obtinand rezultate remarcabile 1n acest domeniu. [5]

Intr-o societate bazati pe cunoastere, universitatea, mediul de afaceri si statul formeaza un triplu
helix in stimularea inovarii. in modelul “Triple Helix” propus de Henry Etzkowitz [7] universitatea se
transforma dintr-o unitate de invatamant intr-una de cercetare si Intr-o institutie generatoare de idei ino-
vatoare si activitate antreprenoriala, generatoare de noi intreprinderi pe baza cercetarilor efectuate.

In acest context, consideram ca investitiile in capitalul uman sunt cruciale pentru a inregistra o
crestere economica durabila, conditie pe care o impune Procesul Bologna, Strategia cercetarii-dez-
voltarii a Republicii Moldova pana in 2020 si orizontul anului 2020 [8]. Inovarea este o prioritate si
pe agenda UE pana in anul 2020.

In SUA, National Science Foundation (NSF) incurajeaza cercetitorii pentru a-si valorifica cerce-
tarile in “start-up-uri”. Astfel, a luat start programul NSF’s Innovation Corps (I-Corps), care sprijind
cercetatorii sa exploreze utilitatea practica a rezultatelor din cercetarea fundamentala, oferindu-le
granturi de 50.000 $. Acestea acopera costurile de calatorie si promovare a rezultatelor, pentru o
perioadd de sase luni, in care cercetatorii identifica potentialii beneficiari. Primele doud runde ale
I-Corps au fost aplicate cu succes la Stanford University, motiv pentru care NSF a decis sa ofere o a
treia sesiune, care sa fie extinsa la Michigan Univeristy si la Georgia Institute of Technology [4, pag.
329]. In SUA, spre exemplu, se aloca anual peste 3% din PIB, in UE — in medie 2% din PIB. De aici
si un exod al creierelor peste Oceanul Atlantic (inclusiv din Germania si Franta).
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Comisarul european pentru cercetare, inovare si stiinta Maire Georghegan Quinn, declara In
2013 ,,Pentru a fi lider in economia mondiala, Uniunea Europeana trebuie sa transforme un numar
mai mare de idei stralucite in produse si servicii de succes. Ea trebuie, de asemenea, sa elimine de-
calajul ingrijorator existent la nivelul inovarii”. [9]. De aceea, noul program european Horizon 2020
viteaza alocarea a circa 80 de miliarde de euro pentru finantarea cercetarii si inovatiei, realizand pe
aceasta cale obiectivul pe care si l-a propus, acela de a investi 3 % din PIB 1n cercetare si inovare,
fatd de 2,01 % in anul 2009. Inovarea este deja un proces complex, care presupune intregul ciclu:
rezultatele inovarii ajung pe piata de desfacere, dar nu raman niste idei pe hartie.

De la idee la piata

Fundamentarea
cunoasterii

Acces |a
finantare

Piata pentru
inovare

Europa 2020: raspunsul este inovarea

Figura 1. Obiectivul programului Horizon 2020

O alta problema abordata tot mai des abordata in literatura de specialitate este urmatoarea: ce
este mai avantajos sa subventionam inovatiile sau imitarea inovatiilor, pentru a realiza o crestere eco-
nomica mai accelerata [2]. Dilema stiintificd ia nastere din definitiile multiple ale inovatiilor. Astfel,
unii autori considera inovatii §i imitarea acestora.

Organizatia pentru Cooperare si Dezvoltare Economica (OECD) defineste conceptul inovatiei ca
fiind ,,implementarea unui produs (bun sau serviciu) sau proces, metoda de marketing sau metoda de
management noi sau semnificativ imbunatatite in practicile unei Intreprinderi, in organizarea locului
de munca sau in relatiile firmei cu mediul extern” [10]. Aceastd definitie ampla a unei inovatii acopera
o gama larga de posibile inovatii. Cerinta minima pentru o inovatie este faptul ca produsul, procesul,
metoda de marketing sau metoda de organizare trebuie sa fie noi (sau semnificativ imbunatatite). Un
produs nou sau imbunatatit este implementat atunci cand este introdus pe piatd. Noi procese, metode
de marketing sau metode organizationale sunt puse in aplicare atunci cand sunt puse in functiune
efectivd in operatiunile firmei.

Conceptul de inovatie definit in Strategia Inovationald a Republicii Moldova ,,Inovatii pentru
competitivitate” pentru perioada 2013-2020, aprobata prin Hotarirea Guvernului nr. 952 din 27 no-
iembrie 2013 este urmatorul: ,,inovatiile sint tehnologii si practici noi pentru societatea data. Acestea
pot sa nu fie inedite in termeni absoluti, dar pot fi noi la nivel de companie sau de piatd” [14].

Activitdtile de inovare variaza foarte mult dupa natura lor de la firma la firmda. Unele firme se
angajeaza in proiecte de inovare bine definite, cum ar fi dezvoltarea si introducerea unui nou produs,
in timp ce altii fac in primul rand imbunatatiri continue produselor lor, a proceselor si a operatiunilor.
Ambele tipuri de firme pot fi inovatoare: o inovatie poate consta in punerea in aplicare a unei singure
schimbari semnificative sau a unei serii de schimbari incrementale mai mici, care constituie impreuna
o schimbare semnificativa.

Totodata, in manualul OECD sunt mentionate unele schimbari, modificari, imbunatatiri care nu
pot fi considerate drept inovatii (Tab. 1).

Tabelul 1. Schimbiri in firme, care NU sunt considerate ca inovatie, conform definitiei inovarii in
manualul OSLO

Comercializarea de produse noi sau imbunatatite, nu este, in general, o inovare de produs pentru o companie
implicatd in vinzari cu ridicata sau amanuntul, companie de transport si depozitare.

Achizitionarea de modele identice de echipamente instalate sau extensii minore si actualizari pentru
echipament sau software-ul existent, nu sunt inovatii de proces. Echipamente noi sau extensii trebuie sa fie,
atat noi pentru firma, cit si sd implice o imbunatatire semnificativa in caietul de sarcini.
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O schimbare 1n pretul unui produs sau in productivitatea unui proces care rezultd exclusiv din modificarea
pretului factorilor de productie nu este o inovatie. De exemplu, o inovatie nu se produce in cazul in care
acelasi model de calculator este construit si vandut la un pret mai mic, pur si simplu pentru ca pretul pentru
computere scade.

Nu este o inovatie s nu mai faci ceva, chiar daca prin aceasta se imbunatateste performanta unei firme.
De exemplu, nu este o inovatie atunci cand un producator de televiziune inceteaza sa produca si sa vanda
o televizoare combinate si DVD player-e sau o agentie de dezvoltare a proprietatii sau firma de constructii
se opreste din construirea satelor de pensionare. In mod similar, incetarea utilizarii unui anumit tip de
marketing sau o metoda de organizare nu este o inovatie.

In anumite industrii, cum ar fi cea de imbracaminte si incaltaminte, au loc schimbirile sezoniere in tipurile
de bunuri sau servicii oferite, care pot fi insotite de modificari in aspectul produselor in cauza. Aceste
tipuri de modificari de rutina in proiectare nu constituie, in general, nici inovatie de produs, nici inovatii de
marketing.

Sursa. elaborat de autori in baza [10].

In Republica Moldova acestei probleme se acordd o mare importanta, intrucit economia moldo-
veneasca tinde sa se integreze tot mai mult in economia europeand si cea mondiald, concurand, de
rind cu alte state atit din Euro-
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Autorii studiului au analizat pozitionarea Republicii Moldova dupa IGI, reiesind din aprecierile

a 2 grupe de indicatori (Tab. 2):

Indicatori ai rezultatelor de cunoastere si tehnologice (generarea de cunostinte, impactul si dise-

minarea acestora);

Produse creative (crearea de bunuri, servicii creative/culturale)

Tabelul 2. Pozitionarea Republicii Moldova conform Indicelui Global de Inovatii — Rezultate de
cunoastere si tehnologice

Scor mediu
Indicatori (Pozitia in clasamentul Global Innovation Index)
2014 2015 2016 2017

Scor «Generare cunostinge» 48.0 (16) 43,2 (20) 41,7 (21) 6,1 (83)
Scor «Impact cunostinte» 36.8 (74) 42,6 (45) 36,4 (60) 3,8 (123)
Scor «Difuziune cunostintey 37.6 (40) 33,0 (47) 26,5 (54) 31,1 (37)
Scor general «Rezultate de cunoastere si
tehnologice» 40.8 (26) 39,6 (26) 34,9 31) 13,7 (112)

Sursa : elaborat de autori in baza Rapoartelor: 1GI 2014 - 2017/ http.//www.globalinnovationindex.org/
content.aspx?page=data-analysis

Pozitia Republicii Moldova conform Rezultatelor de cunoastere si tehnologice in anul 2017 s-a
inrdutatit In aspect cantitativ, dar calitativ fatd de anul 2014, in mare parte datoritd diminudrii scorului
impactului cunostintelor 1n raport cu generarea de cunostinte. Trebuie de mentionat, ca scorul aces-
tui indicator este cel mai mic din anul 2014, inregistrand concomitent si o descrestere foarte brusa,
pozitionand Republica Moldova pe locul al 112 din 127 de pozitii fata de pozitiile 26 in anii 2014 —
2015 s1 31 in anul 2016.

Un scor foarte mic se atesta la indicatorii Generare de cunostinte si Impactul acestora, cu toate
ca indicatorul difuziunii cunostintelor este mult mai mare in raport cu cunostintele generate. Numarul
brevetelor inregistrate la Organizatia Internationald pentru Proprietate Intelectualda (WIPO a World
Intelectual Property Organization) si la Oficiul European de Patente (EPO- European Patent Office
este foarte mic. Republica Moldova este pozitionatd favorabil din perspectivd numarului de articole
stiintifice si tehnologice publicate.

Tabelul 3. Pozitionarea Republicii Moldova conform evaluirii IGI — Produse creative

Scor mediu
Indicatori (Pozitia in clasamentul Global Innovation Index)
2014 2015 2016 2017
Scor «Produse creative intangibiley 68.4 68,1 67,7 26,7
Scor «Bunuri si servicii creativey 22.6 21,7 19,3 5,6
Scor «Creativitate onliney 14.0 43 3,7 13,7
Scor general «Produse creativey 43.3 (32) 40,5 (38) 39,6 (34) 18,1 (109)

Sursa : elaborat de autori in baza Rapoartelor: IGI 2014 - 2017/ http.//'www.globalinnovationindex.org/
content.aspx?page=data-analysis

Exporturile de bunuri de creatie indicd ca Republica Moldova se pozitioneaza nefavorabil la
capitolul export de servicii creative (publicitate, marketing, cercetare si dezvoltare, arhitectura, ser-
vicii culturale etc.), fiind un potential pe care cetatenii si entitdtile din republica l-ar putea valorifica
cu succes (Tab. 3). Se atestd o pozitie destul de modesta in ceea ce priveste pozitia online. Astfel, la
1000 de persoane revin doar 2,8 unitati web-domenii generice de nivel superior comparativ cu circa
100 unitati in SUA, Luxemburg, peste 5 — in Ucraina si 4 — Federatia Rusa, nivelul mediu in statele
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Europei Centrale si de Este este de circa 25 web-domenii. Aceasta ne indica la o prezentd redusa a
companiilor si organizatiilor din Republica Moldova in reteaua Internet, fapt care diminueaza gradul
de promovare a produselor si serviciilor nationale.

In concluzie vom mentiona ci dupa anumite criterii inovationale (inventii, marci, bunuri de
creatie, export de servicii creative informatice si conexe) dupa IGI 2017, Republica Moldova anregis-
treaza scoruri sub media pe CSI, dar si mult prea mici fata de nivelul mediu al tarilor ECE. Totodata
constatdm un potential inovational nevalorificat, care prin subventionare eficientd ar putea contribui
la o crestere semnificativa a economiei. Datele comparative furnizate de The Global Innovation Index
2017 [13] demonstreaza ca desi Republica Moldova investeste suficiente resurse publice in cercetare-
dezvoltare, structura cheltuielilor nu sustine procesul inovational.

Prin Acordul de parteneriat incheiat intre Guvern si Academia de Stiinte a Moldovei
pentru anul 2013 pentru perioada 2013-2020 au fost identificate un sir de prioritdti de cercetare-dez-
voltare generale si intrinseci [1] — Fig. 3. Una din aceste prioritati este formarea unui capital uman
competitiv, predispus spre creativitate, inovare i formare continud. Aceastd componentd este una
cheie 1n cercetare deoarece anume capitalul uman este sursa creativitatii, a inovarii, iar formarea ca-
pacitdtilor de cercetare incepe din universitdti. Astfel, investitiile in acest domeniu sunt strategice.

Prioritati de cercetare-dezvoltare pentru
perioada 2013-2020

GENERALE INTRINSECI

a) principii de dezvoltare a economiei a) sistem de cercetare eficient, bazat pe
nationale in baza specializarii principiul excelentei si integrat in
inteligente si a inovatiilor; spatiul european si international de

b) relatia dintre stat si cetatean in cercetare;
conditiile democratiei participative; b) potential uman de valoare in sfera de

c) societate sanatoasa si incluziva; cercetare-dezvoltare;

d) eficientizarea sectorului agricol si a c) infrastructura de cercetare
industriei de procesare; performanta;

e) eficienta energetica si surse d) instrumente de transfer al rezultatelor
alternative de energie; cercetarii;

f) formarea unui capital uman e) mecanisme de stimulare a investitiilor
competitiv, predispus spre private in cercetare-dezvoltare.
creativitate, inovare si formare
continug;

Figura 3. Prioritati generale si intrinseci de cercetare-dezvoltare pentru perioada 2013-2020
Sursa: elaborat de autori in baza sursei [1]

Din analizarea resurselor bibliografice si webografice relevante subiectului, reies cateva ele-
mente cheie ce privesc problematica cercetarii stiintifice la nivel universitar iIn Republica Moldova:
universitatile sunt focusate prioritar spre educatie, iar cercetarea si legaturile cu businessul sunt mai
slab dezvoltate. Din cele constatate, rezultd necesitatea de a acorda o atentie mai mare corelarii dintre
cercetare si educatie in universitati, in special la nivel de masterat si doctorat, in vederea stimularii
creativitatii si activitatii de inovare in randul tinerilor. Mai mult, n Strategia inovationald a Republicii
Moldova pentru perioada 2013-2020 ,,Inovatii pentru competitivitate” universitatile nu se regasesc ca
actori ai politicilor inovationale (p.1.2).
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La moment in Republica Moldova lipseste un cadru legislativ organizat si fundamentat pentru ca
rezultatele cercetarii sa se regdseascd in mediul antreprenorial si in crearea de locuri de munca. Sunt
necesare reglementari clare care sd asigure o relatie functionald intre actorii universitati, mediul de
afaceri si stat.

Guvernul Republicii Moldova trebuie sa asigure suportul pentru implementarea modelului “Tri-
ple Helix”, care functioneaza in multe state si grupuri de state cu economie dezvoltata, ce presupune
schimbarea modului de gandire in toate compartimentele, inclusiv regandirea finantarii cercetarii
realizate in universititi, pAna la implementarea in practici a rezultatelor. in Republica Moldova mo-
delul “Triple Helix” care are ca rezultat crearea de noi intreprinderi pe baza cercetdrilor efectuate in
universitati este la etapa incipienta si se realizeaza prin Incubatoarele inovationale.

O sursa de finantare pentru activitdtile de cercetare din universitati sunt veniturile din drepturi-
le de proprietate intelectuald. Aceasta insa necesita si reguli clare din partea universitatilor privind
reglementarea drepturilor de proprietate intelectuali asupra rezultatelor cercetirii. In SUA prin actul
Bayh-Dole din 1980 (PL96-517, Patent and Trademark Act Amendments of 1980), universitatile 1si
pastreaza proprietatea asupra inventiilor rezultate din cercetarile finantate din fonduri federale. Drep-
turile de proprietate se impart intre inventatori: o parte revine universitatilor, departamentelor sau
colegiilor, iar o alta parte se utilizeaza pentru a sustine procesul de transfer tehnologic. Astfel, actul
Bayh — Dole asigura universitatilor controlul asupra inventiilor lor si determind accelerarea procesu-
lui de comercializare a rezultatelor cercetarii din fonduri publice, fiind posibild obtinerea de fonduri
pentru finantarea unor noi domenii sau a celor prioritare, precum si pentru promovarea cercetarilor
interdisciplinare [3. pag. 468].

Cunoasterea academica ar putea fi valorificata in diverse contexte institutionale (de la for-
mularea diverselor documente de politici sau fundamentari aplicative pana la aplicatii de piata) sau
economice.

Concluziile deduse de autori in baza acestui studiu sunt urmatoarele:

1. Cercetarea in cadrul universitdtilor nu trebuie considerata ca fiind un domeniu in care se con-
suma fonduri, ci ca un domeniu care poate contribui la progresul economic prin crearea de noi com-
panii si implicit a locurilor de munca, datorita faptului ca economia creativa si economia cunoasterii
isi are radacinile in centrele universitare.

2. Asocierea universitdtilor, mediului de afaceri si institutiilor statului dupa conceptul “Triple
Helix”, poate asigura succesul, daca legislatia si documentele strategice cu referire la: finantarea cer-
cetarii si inovatiilor, protectia intelectualad si alte aspecte va fi revizuite prin includerea universitatilor
ca importanti actori ai inovarii. In acest fel, vor fi asigurate conditii pentru obtinerea de fonduri su-
plimentare pentru cercetarea stiintificd fundamentala si aplicativa in universitati, ce pot recompensa
eforturile cercetatorilor din mediul universitar nu numai din punct de vedere material, ci si din punct
de vedere al cresterii vizibilitatii si recunoasterii Tn mediul stiintific pe plan international.

3. Republica Moldova, de asemenea, ar trebui sa profite de oportunitatile oferite de Uniunea
Europeand, formulate prin strategia UE de creare a unei ,,Uniuni a inovarii”, care isi propune sa le
ofere antreprenorilor sprijinul necesar pentru a transforma ideile inovatoare in produse si servicii.
Vom mentiona ca IMM inovatoare din republica pot accesa fonduri pentru idei si produse inovatoare
in conditii egale cu cele din tarile Uniunii Europene prin diverse programe (HORIZON2020, COS-
ME?2020). Prin subprogramul Innovation in SMEs Comisia Europeand pune in aplicare politici si
programe in vederea sporirii capacitatii inovatoare a Europei, contribuind prin urmare la un grad mai
mare de competitivitate, dezvoltare si de creare de locuri de munca.
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