CZU: 654.197:004 + 316.77(498) https://doi.org/10.59295/1tjc2025.03

TELEVIZIUNEA iN CULTURA CONVERGENTEL DELIMITARI
TEORETICE SI ELEMENTE DIN EXPERIENTA SISTEMULUI
AUDIOVIZUAL ROMANESC

TELEVISION IN THE CULTURE OF CONVERGENCE.
THEORETICAL DELIMITATIONS AND ELEMENTS FROM THE
EXPERIENCE OF THE ROMANIAN AUDIOVISUAL SYSTEM

Mid:ilina BALASESCU,

doctor in sociologie, conferentiar universitar,
Universitatea din Bucuresti

ORCID: 0000-0001-6174-612X
madalina.balasescu@fjsc.ro

Summary

The study explores the television field for identifying relevant aspects of its current pro-
file within the global information ecosystem, which has redefined communicational bound-
aries. The evolution of technologies has led to significant phenomena in the ecosystem [46,
p- 18], so in the competition with interactive media, television has been substantially trans-
formed itself for remaining a valid option for the users’ content choices in the proximity of
digital interaction [15, p. 5]. In the context of technological convergence and digitalization,
television has lost its supremacy in mass communication that lasted for decades [11]. This
text aims to capture some of the particularities of the new television, within a conceptual
approach that emphasizes on the symbiotic relationship between technology and televi-
sion in its evolution. The application part provides historical background and actual trends
(convergent modalities, digital formats) of the Romanian audiovisual system within the
post-communist development model, from institutional perspective (2024-2025).

Key words: audiovisual, convergence, digital, ecosystem, Romanian system.

Argument

Analiza televiziunii in contextul convergentei mediilor si al paradigmei digitale este
necesara si ofertantd prin actualitatea sa (fenomene in desfasurare) si consecintele asu-
pra dezvoltarii televiziunii 1n cadrul industriilor de comunicare si 1n relatie cu mediile
complementare (afaceri, artd digitala, film si cinematografie, infrastructurd tehnica si
digitald, productie de continuturi, publicitate, univers ideologic etc).

In studiul televiziunii, actioneaza legitim diverse perspective. Nu exista cadru pre-
definit de cercetare, directiile posibile depinzand de: sfera tematicilor (societate, poli-
tica, dezvoltare, cultura sociald etc), mixul paradigmatic, eterogenitatea metodologica,

Traditional, in cadrul comunicarii de masa, televiziunea s-a evidentiat ca actor prin-
cipal in spatiul public, cu functii si efecte definite [36], prin prisma carora s-a profilat eli-
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tist-normativ in societate. De aici si cercetarea unor teme influente precum: influenta so-
ciald, ideologia stirilor, agenda politicd, modelarea cognitiva, cultivarea informationala,
nevoi si gratificatii etc.

in noua sferd publica globala a ,,democratiei cibernetice” [15, p. 5], mass-media,
“forta modelatoare principala a culturii i democratiei [11, p. 5] contribuie la nivelul
experientelor personale si sociale prin modalitati noi de (re)constructie a realitatii, in
care anihilarea distantei fizice si disolutia lumii materiale sunt experimentate ca realitati
concrete. In noul context, se nasc noi intrebiri si ambiguititi, care fac din noile media si
forme de comunicare un fenomen post-modern interesant de studiat ca ,,aspect al vietii
contemporane sau practica textuala si estetica” [37, p. 108].

Televiziunea: repere istorice

Directia istoricd indica legatura stransa dintre televiziune si factorii specifici epoci-
lor istorice. Dupa J. Bignell, A. Fickers [10], ,,preistoria” televiziunii (anii 1930-1940)
este marcata de tehnologie si forme estetice, profiland aparitia TV ca actor social si cul-
tural. In anii 1960, accentul asupra TV era institutional, in relatie cu contextele politice
si guvernamentale. In anii 1970-1980, se discuta despre “constiinta audiovizualului”,
roluri culturale, responsabilitate publica si mostenire culturala. Intre 1980-1990, TV era
centrald in studiile britanice ca practica profesionala si industrie culturald. Dupa 1990,
perspectiva economica a devenit dominanta pana in prezent, cu interes crescut asupra
circulatiei mesajelor de la emitdtor la receptor. Televiziunea contemporand este ana-
lizatd din perspectiva contributiei la societatea informationala si a adaptarii ca mediu
comunicational la stilul de viata digital: setarea agendei publice, constructia identitara si
culturala, exercitarea rolului de agent transnational/global in producerea si distribuirea
formelor estetice si intelesurilor culturale [10, pp. 5-7, 12-14].

Vechile problematici ale televiziunii asociate cu noile tehnologii (laptopuri, tablete,
telefoane inteligente, retele wireless, sateliti, echipamente audio-video etc) au permis
conceptualizarea noile forme de televiziune: online/streaming/la cerere. Aplicatiile, ma-
gazinele virtuale joaca rol decisiv in experienta de consum a continuturilor de televizi-
une, intr-un joc multi-valent de interdependente, dominat tehnologic de piata americana
[45, pp. 49-50]. Internetul si dispozitivele mobile se coreleaza cu personalizarea si in-
teractivitatea 1n actul de consum avand drept consecinte modificari rapide si noi ,,specii
in ecosistem” [46, p. 19].

Televiziunea prezentului este hiper-televiziunea, integrata in studii relevante [40]
in relatie de relativa similaritate cu neo-televiziunea, specifica anilor 1990 si post-tele-
viziunea, desemnate ca formele de televiziune cele mai recente istoric [44, p. 99-100].
Hiper-televiziunea, ,,refea complexd si in continua schimbare de: formate, ecrane, na-
ratiuni, audiente si practici care compun mediul actual al televiziunii” [46, pp. 7-8]
este caracterizatd printr-o noud identitate a produselor audiovizuale si ritm accelerat
de productie, circulatie si consum. Generic, ,,hiper-" se refera la disponibilitatea/capa-
citatea de accesare a unui numar mare de texte deschise in acelasi timp si inglobeaza:
moduri de lecturd non-secventiale, structuri de text atomizate/fragmentate, rol activ al
utilizatorului. Hiper-televiziunea este parte integranta a ecosistemului actual, retea so-
cio-tehnica in cadrul careia activeaza ,,noduri” (noile media), in care converg in diverse
combinatii care creeaza si mentin o relatie reciproca: structuri de producatori, consu-
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matori, texte, formate media, interfete etc [46, p. 6]. Noua identitate a hiper-televiziunii
este datd de: fragmentarea ecranului, multiplicarea personajelor, difuzarea naratiunilor
non-lineare, experienta interactiva in care productia de sens se Imbina cu practica in-
terpretativa prin Internet, jocuri video, comunicare mediata prin computer, interactiune
prin telefon mobil. Trasaturi precum: hiper-textualitate, multi-medialitate, interactivita-
te in cadrul experientei hiper-textuale definesc paradigma digitald a comunicarii i noile
media [46, pp. 6-19].

Digital, Digitalizare, Cultura digitala

Inceputurile revolutiei digitale tin de dezvoltarea cunoasterii stiintifice, cresterea
capitalului si dezvoltarea economica a mass-media in spatiul vestic. Istoria digitalizarii
incepe cu decenii in urma, o data cu circulatia informatiei in spatiul virtual prin sisteme
tehnologice avansate. In cadrul unui proces de amploare in producerea sensurilor din/
pentru experienta sociald, factorul-placere devine esential in profilarea consumatorului
in contextul tranzactiei dintre producatorul si distribuitorul sensurilor in cadrul dublei
economii, a marfurilor si a sensurilor [22].

Initial, termenul ,,digital” s-a referit la date in forma discretd din tehnologia com-
puterelor, care au facut posibile comunicarea instant si conectivitatea globala. Acestea
au generat, la randul lor, in cadrul culturii digitale si stilului de viata digital specific
societatii informationale, seturi de forme socio-culturale de productie, distributie, co-
municare: realitatea virtuala, efectele digitale, filmul digital, televiziunea digitald, mu-
zica electronicd, jocurile pe computer, multimedia, internetul, telefonia digitald, WAP-
ul (Wireless Application Protocol), tipografia digitala, arta virtuald, muzica tehno-pop/
post-pop, corporatiile digitale [23]. In principal, ,,digital” se refera la moduri de gandi-
re asociate tehnologiei (abstractizare, codificare, autoreglare, virtualizare, programare)
specifice si limbajului uman, asadar, aplicabile si culturii umane, ceea ce face ca digita-
lizarea sé inglobeze artefacte si sisteme de comunicare/semnificatie particulare.

Literatura stiintificd asupra culturii digitale creeaza un spectru tematic extins de
analize ale culturii informationale, experiente primare ale Internetului, abordari etice/
estetice/ontologice, studii culturale, analize politice. sociologice. O idee comuna care se
desprinde este asocierea culturii digitale cu schimbarea sociala progresiva si transforma-
rile tehnologice Intr-un interval restrans de timp, determinand modificari culturale. Ast-
fel, cultura digitala, ,,cyber-culturda”, ,,cultura electronica” apare ca element definitoriu
al societatii informationale, aldturi de alte fenomene estetice, arta, stil de viata digital(e)
si, paradigmatic, loc de intersectie pentru epoci, contra-culturi, manifestéri de avangarda
(capitalism, teoria comerciald, post-razboi, post-modernism etc), de unde si abordarile
multiple (tehnologica, filosofica, culturala etc) [23].

Convergenta, Convergenta Tehnologica, Convergenta Mediatica

In contemporaneitate, convergenta si digitalizarea echivaleazi cu global, reunind
realitati multiple: piata liberd capitalista, ubicuitate informationald, democratizarea co-
municarii, tehnologia informatiei [23] care au accelerat miscarea capitalului si a afa-
cerilor planetare in sensul satului global anticipat de M. McLuhan in 1962 [15, p. 5].
Convergenta tehnologicd descrie mediul cu ecrane multiple si ecosistemul de instru-
mente sau/si conectivitate intre grupuri de utilizatori. Este completatd de cea economica
si sociald. Din perspectiva culturala, Internetul se constituie in “feren de batalie intre

22



sens, cunoastere, putere si placere” [22], vectorul revolutiei digitale, prim-solistul noilor
tehnologii. Integrarea tehnologicd a schimbat paradigma comunicationald, modificand
vechile media, inclusiv televiziunea. Convergenta mediaticd este model inovator de a
genera informatie din surse multiple si a o prezenta maximal pe toate formele disponibile
(text, video, audio), la libera alegere a consumatorului. Echivaleaza cu strategii vizua-
le optime si adaptarea vizuala la nevoile utilizatorilor. In noul cadru al democratizarii
informatiei, accesul la continuturile livrate de media convergente este facil si permite o
mare libertate in selectarea continutului dintr-o oferta diversa. Experientele interactive
transforma consumul cultural de masa [46, p. 18], [15, pp. 5-20].

Televiziunea contemporand: inovare, personalizare

In noul ecosistem, televiziunea se redefineste dezvoltand produse si continuturi pen-
tru un public pretentios tehnologic, adaptandu-se sistemic pentru a tinti noile nevoi ale
utilizatorilor [39, p. 39]. Prin continuturile TV online, producatorii se aliniazd modului
de viata si obiceiurilor de consum ale publicului [15, p. 5].

Specificul televiziunii actuale este continua inovare in cdmpul tehnologic, spectru
divers de oferte personalizate si revolutia mangamentului de continut. La nivelul con-
sumului informational, modelele de productie sunt non-lineare, individualizate, adresate
“oriunde, oricand, oricum” unor utilizatori cu status de vedete. Noile obiceiuri de con-
sum reprezintd o caracteristica predominanta a stilului de viata digital [44, pp. 99-101].
Inovatia in comunicare se manifesta de la interactiuni in direct cu continutul si utiliza-
tori, design, noi echipamente tehnice pana la management comunicational al evenimen-
telor reale, mix de realitati, programe TV direct asociate cu aplicatii de Social Media
[39, pp. 40-41, p. 47]. Mobilitatea utilizatorilor a deconectat continutul de un sistem
fix, informatia video live este disponibila oricand, de oriunde. Continutul generat de
utilizatori (comunitatile online, retelele sociale) arata rolul capitalului uman si social in
cultura comunicarii digitale, redefinind experienta de televiziune ca experienta sociala
impartasitd. YouTube a devenit arhiva video a umanitatii, noile arhitecturi convergente
primeaza in fata canalelor traditionale, astfel c&, in noua paradigma de consum, sufrage-
ria este Inlocuita de spatiul virtual global.

In noile conditii, televiziunea si-a pierdut statutul de misionar cultural, afisand tra-
saturi asociate cu (non)valorile post-modernismului digital (superficialitatea, imaginea)
[15, p. 13]. Prin noile caracteristici (intertextualitate, hibridizare, caricaturizare, imitatie,
reciclare, nisare, individualizare etc), televiziunea se integreaza in cultura post-moder-
na si intr-o lume “post-umana”, cu limite greu de stabilit limite intre fals-autentic/fals-
fictiune/real-ireal, univers al hiper-realitatii centrat in jurul IA/virtual. Post-modernismul
influenteaza media traditionale prin strategii care ofera utilizatorilor un festin partici-
pativ, cu alegeri personale dintr-un meniu de continut diversificat dupa o noua logica
identitara [15, pp. 13-19].

Sistemul Audiovizual Romanesc: de la experimentare $i ,,monolog ideologic” la re-
experimentare $i ,,concert digital” (1956-1989, 1990-2025)

Ca obiect de cercetare de mare complexitate, sistemul audiovizual presupune:
configuratie sistemicd, roluri diverse, repere istorice fundamentale, elemente de actua-
litate, specific national (legislatie, infrastructurd tehnica, distributie, telecomunicatii &
comunicatii mobile, companii furnizoare de produse si servicii audiovizuale, canale,
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continuturi audiovizuale, actualizari sistemice, globalizare, digitalizare), dimensiune
transnationald, internationalizare.

Studiul de fata prezinta elemente de actualitate ale sistemului audiovizual roméanesc
din perspectiva istoric-evolutionista (repere istorice, context dezvoltationist de tranzitie
& post-comunist, evolutii liberale recente). Metodologie: analizd secundara si de
continut [4] a unor date institutionale relevante (CNA, ANCOM) privind audiovizualul
din Romania. Sunt utilizate contextual si informatii de piata & psihografice (sondaje de
opinie, cercetari academice, articole de presa, diverse baze de date agregate online) ela-
borate in diverse scopuri de entitéti asociative/private/actori individuali/organizationali
(ARMA, Media Fact Book, organizatii piatd, jurnalisti etc). Totusi, sursa definitorie
(prin dimensiune sistemic-normativa, repetitivitate, exhaustivitate), (aproape) monopo-
lista a informatiilor asupra cadrului audiovizual national este CNA, institutie autonoma
sub control parlamentar [13, p. 9]. Personal, am explorat in profunzime televiziunea, din
postura de martor subiectiv si/sau obiectiv in incercarea de a intelege evolutiile nationale
relevante 1n context mediatic national, international. Explorarile s-au concretizat in tre-
cut prin: interviuri cu profesionisti din televiziune, studii cantitativ-calitative asupra tele-
viziunii, analize sociologice ale mass-media, carti de productie de televiziune etc.

In Romania, televiziunea are o naratiune de dezvoltare mai putin reflectata in cer-
cetdri de anvergurd, dar istoria sa este bogata si include etape istorice cu particularitati
relevante. Evolutionist, se delimiteaza: 1956-1990 (comunism: infrastructurd tehnica,
programe), 1990-2000 (tranzitie & post-comunism: pionierat sistemic), 2000-2010
(post-comunism: (pre)integrare europeand, (pre)digitalizare), 2010-2025 (post-comu-
nism: Internet, digitalizare, convergenta).

1956-1989: ,, Mostenirea” comunista

Prima emisie a televiziunii publice romanesti a avut loc in data de 31 decembrie
1956 [47]. Ca parte a blocului ,,rogu” comunist est-european si in raport cu cadrul euro-
pean si international, televiziunea publica din Romaénia a fost definita de diversi autori in
cheie politica, ideologica, sociald, culturala in raport cu cadrul european si international
[38], [40], [10].

Cronologia comunistd oficiala este cuprinsa intre 1956-1989, in diverse etape
cu particularitati date de evolutiile specifice pe diverse teme: tehnologie, productie,
specialisti, programe, institutie, politica, societate, culturd, ideologie. Anii 1960-1970
sunt anii de constructie institutionald ai televiziunii ca elitd, model social si cultural in
educarea maselor, in paralel cu inceputurile impunerii viziunii politice prin cenzura,
control de stat si directive asupra strategiilor de productie si programe [1, p. 156]. Este o
perioada de deschidere, desi coordonata de stat, spre productiile culturii de masa europe-
ne si americane (cinematografice): prin continuturile interne si importate, erau deschise
publicului romanesc captiv In comunism, ,,ferestre catre lume” [24]. Anii 1980 se carac-
terizeaza prin programe accentuate ideologic si oferta de continut mult mai restransa fata
de etapa anterioara din punct de vedere al productiilor libere, nationale sau internationale
[10, p. 38]. Televiziunea detinea monopolul in comunicarea publica si servea aproape
exclusiv platformei ideologice a partidului comunist. Institutional, functiona ,,schizo-
id”: era condusa si cenzurata politic, dar operationalizata printr-un corp de profesionisti
perceputi ca elita creativa si tehnica [47]. Prin productiile interne ale culturii de elita,
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difuzarea de productii cinematografice vestice si utilizarea de echipamente vestice, te-
leviziunea roméneascd comunista avea caracter transnational si apartenenta la sistemul
audiovizual european, conectat cu cultura de consum si societatea de masa [2, p. 372]. In
1989, televiziunea publica romaneasca transmitea in direct schimbarea de regim politic,
marcand incheierea Razboiului Rece.

1990-2000: pionierat audiovizual in ,, Estul salbatic”

Primul deceniu post-comunist poate fi considerat de pionierat, “kilometrul 0” al
audiovizualului liberal, Inceputul tranzitiei catre regimul liberal in care au fost puse ba-
zele sistemului actual. Trecerea catre modelul vestic (distributie, marketing, strategii de
audientd) s-a facut gradual pornind de la televiziunea unicéd si mecanisme autoritare de
control statal catre piata audiovizuald nationald integrata european prin diverse politici
si instrumente. Intr-un (aproape) vid structural pe linie audiovizuald, in primii ani ai
tranzitiei s-au declangat mecanismele sociale, economice, institutionale pentru comerci-
alizare crescuta si diversitate in peisajul audiovizual [10, pp. 51-52].

Primele evenimente din campul audiovizual au fost initiatice, de proiectare-regle-
mentare a campului prin Legea Audiovizualului [34] cu actualizari ulterioare [33], [35],
[42], [19], [18], [32] si infiintarea CNA (1992). In paralel, intre 1990-1995 apareau pri-
mele posturi de televiziune si radio private. In 1995, aparitia PRO TV, cel mai important
post TV comercial din Romania, impulsiona dezvoltarea sistemului mass-media, in spe-
cial a televiziunii prin: modele de productie americane, sistemul vedetelor de televiziune,
jurnalism de teren & de razboi, dezvoltarea promovarii de brand, sustinerea democratiei.
Jurnalismul de televiziune era elitist, atractiv, cu ideologie etica. Intre 1992-2002, audi-
ovizualul roménesc “germineaza” in vederea intrarii pe piata europeana.

2000-2010 (+): spre o noud identitate audiovizuald-canale de stiri TV, piata TV,
pre-aderare & aderare (UE)

In anii 2000, apar numeroase televiziuni de stiri, ficand din televiziune vocea prin-
cipald din spatiul public. Intrarea In NATO (2004) politic si in UE (2007) orienteaza
normativ sistemul pe directia integrarii europene si a deschiderii spatiului national ca-
tre valorile liberalismului (economic, filosofie sociald). Gradual, se produce absorbtia
comunitara in domeniu. Directiva ,,Televiziunea fara Frontiere” [21] are rol decisiv in
orientarea audiovizualul pe directia liberal-europeana (economic, tehnic, politic, cultu-
ral-identitar, drepturi si libertati individuale/de grup etc). Incepand cu anii 2000, dezvol-
tarea local si regionala este mai vizibila. In aceastd perioada, semnele Internetului si ale
digitalizarii devin evidente, in paralel cu dezvoltarea infrastructurii tehnice de distributie
(cablu, retelele de telecomunicatii). In 2007, Directiva Europeani a Serviciilor Media
Audiovizuale [20] actualiza normativ sistemul in acord cu dinamica tehnologica digitala.

2010-2025: tehnologie-digitalizare-convergentd, noi servicii audiovizuale-noi
vulnerabilitati

Dupa 2010-2011: evolutia sistemica a continuat in special in directia transformarii
digitale. Roménia a fost prima tard UE cu legislatia aliniatd european, care a continuat
politica de piatd unica europeana [13, p. 7]. Serviciile de tip ,,video la cerere” (VOD)
erau Inca nereglementate, ceea ce permitea concurenta nelegitima dintre televiziunea
traditionald si furnizorii VOD, aspect reglementat in 2010 [19] referitor la canalele cla-
sice, VOD, reclame/sponsorizari, fara continut online (YouTube, retele de socializare).
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Decizia nr. 220/2011 [16] actualizata in 2025, reglementa si continutul audiovizual on-
line [17]. Din 2010, serviciile VOD (Netflix, platforme video: YT, platforme de sociali-
zare: FB) s-au dezvoltat spectaculos determinand reglementarea europeana in 2018 [18].
Acesta include toate serviciile audiovizuale (traditionale/liniare/la cerere, platforme de
continut video), alaturi de noi prevederi asupra vulnerabilitati actuale/cerintelor cultural-
identitare (minori/identitate/etica publicitard/educatie media etc) [13, pp. 6-13]. Dupa
35 de ani, sistemul este configurat structural-functional (institutii de reglementare, piata
audiovizuald, societate civild, public) si consolidat in relatie cu cadrul liberal-democratic
transnational (UE).

Din anul 1992, au fost acordate 2892 licente audiovizuale (terestru, satelit, retele de
comunicatii electronice, Internet), active in 2024: 953, detinute de 312 companii [14].
Pentru televiziune, in 2024, au fost acordate 333 de licente (198 companii, 86 localitati):
64 (satelit: 51-private/28, national/22, national, international/1, doar international); 13
licente pentru SRTV: 7-national/5, regional/1, national, international; 13-digital teres-
tru: 1, privatd, regionald/12 licente, SRT V-national; 256: prin alte retele de comunicatii
electronice (242-cablu: 90, local/54, regional/66, national/30, national, international/2,
international/14 licente-prin internet, national, international. La finalul anului 2024, erau
valabile 260 de avize de retransmisie (87 companii, 8631 localitati, 42 de judete) [13,
p- 30].

Programele sunt distribuite printr-o infrastructura dezvoltata, cu difuzare nationala
si internationald catre tari si spatii diferite: Roméania, Republica Moldova, UE & Europa
& Europa Centrald si de Sud-Est, America de Nord & SUA & Canada, Asia de Sud-Est,
Nordul Africii, Australia; Albania, Austria, Bosnia si Hertegovina, Bulgaria, Cehia, Ci-
pru, Croatia, Germania, Israel, Italia, Muntenegru, Polonia, Portugalia, Republica Mace-
donia, Serbia, Slovacia, Spania, Suedia, Ucraina, Ungaria [13, pp. 31-32].

Formatele celor 308 servicii de programe de televiziune sunt: generaliste-171, tema-
tice-137. Ca tematica, pe primul loc sunt canalele de Stiri/Informatii: 26 (9 nationale si
3 nationale/internationale, 11 regionale, 3 locale) [13, p. 34].

Servicii media audiovizuale la cerere (VOD): 58 de avize de furnizare a serviciilor
media audiovizuale la cerere (46 active la finalul anului 2024, 44 companii) [13, p. 13].
Pentru continutul online, normativele prevad elaborarea unui catalog accesibil oricand
pentru utilizator (internet, retele mobile, servicii de platforma de partajare a materialelor
video) [13, p. 36].
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Tabel 1: Tendinte digitale in serviciile audiovizuale (2024) [13]:

Telecomunicatii, Conectivitate, Servicii
Digitale

Digitali-
zarea in
audiovizual:
Servicii
audiovizuale
la cerere,
Formate de
difuzare,
Reglemen-
tare privind
continutul
online

v’ Internet fix: 5,4 milioane
(+8%) de conexiuni cu fibra
optica, rata de penetrare la
100 de gospodarii: 83% (89%
urban, 75% rural).

v Internet mobil: conexiuni
active: 21,7 mil (18,6
milioane: 4G/5G), 21
milioane de conexiuni prin
telefonul mobil.

v' Obiectele cel mai frecvent
conectate la internet:
telefoane mobile (90%), TV
(65%), laptol/tableta (57%),
calculatoare/desktopuri
(28%), senzori locuinta
inteligenta (20%), ceas/
bratara inteligentd (19%),
automobile (14%).

v’ Telefonie mobila: 22,8 mil.
cartele SIM active (74%:
abonament).

v’ Televiziune: 7,8 milioane de
abonati servicii retransmisie
TV, +188.000 abonati servicii
prin cablu vs. -138.000
abonati servicii transmisie
prin satelit.

v Formate de difuzare: SD, SD si HD, HD,
4K, 8K, DVBT-3 si UHD. Preferinte
pentru difuzare SD si HD/doar HD/sistem
digital (variante SD si HD sau doar HD).

v' 333 licente cu difuzare: SD 145, HD 22,
SD-HD 151, 4K 2, SD-HD-4K 6, HD-4K
3, HD-4K-8K 1, HD-DVB-T2 2, UHD 1.

v' Experiente optimizate prin tehnologii 4K,
8K.

v’ Resurse spectrale pentru introducerea
a 90 de programe audiovizuale si
implementarea radiodifuziunii digitale
terestre (T-DAB+), in tendinta europeana
de renuntare la radiodifuziunea analogica
FM.

v' Reglementari privind receptia programelor
(Internet, YouTube, aplicatii mobile, pagini
de socializare) si listarea ca furnizori de
servicii media audiovizuale la cerere.

v Competente privind continutul audiovizual
online.

v' Licenta difuzare online 1 program de
televiziune, 13 modificari de transmitere
din satelit in online.

v’ Abonati in crestere la televiziunea digitala.

v' Tendinta in crestere de retransmisie
digitala.
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v’ Televiziunea, telefonia

mobila/internet mobil,
internetul fix: cel mai
prezente in gospodarii

(94%, 92%, respectiv 70%)
pentru: ,,mesaje instant sau
apeluri audio/video” (74%),
»informatii, stiri, forumuri de
discutii etc” (68%), ,,retele de
socializare” (66%), ,,filme/
videoclipuri online, pe diverse
site-uri/aplicatii” (57%)
si,,email” (56%) (p. 42).

83% folosesc zilnic/aproape
zilnic servicii de televiziune:
81%-stiri, 64%-filme,
37%-divertisment, 33%-sport.
3/10 respondenti urmaresc
programe pentru copii si
muzicale.

v’ 17 autorizatii statii de

comunicatii prin satelit pentru
programe de radiodifuziune
si/sau televiziune ridicate

la satelit de pe teritoriul
Romaniei (120).

v’ Digital Satellite News

Gathering: transmisii
temporare prin satelit catre
studiouri de productie/emisie:
46 de autorizatii, 13 operatori;
11 licente temporare, 11
autorizatii temporare pentru
operatori straini si transmisii
ocazionale prin satelit catre
studiouri internationale.

v’ Alternative la retele de cablu: platforme
DTH (Direct to Home), sisteme [PTV
(Internet Protocol Television), Internet TV/
VOD (Video on demand), DVB-C (Digital
Video Broadcasting—Cable) si OTT (Over-
the-top), retransmisie.

v’ 260 avize retransmisie (retele de
comunicatii electronice): CATV: 243,
DTH: 4, IPTV: 4, DVB-C: 1, OTT: 7,
INTERNET: 1.

v Utilizatori: reorientare de la televiziunea
analogica la cea digitala (functii
noi, canale suplimentare); nevoie
de interactivitate, interconectivitate,
personalizare; acces la servicii OTT: prin
dispozitive hardware conectate la internet:
calculator (PC/laptop), consola de jocuri
(Nintendo Wii U/Xbox One/Xbox 360/
PlayStation 3/PlayStation4), set-top box
(STB-Apple TV/Boxee/Roku/TiVo),
Smartphone (Android/iPhone/Windows
Phone), Smart TV (LG/Panasonic/
Samsung/Sony).

v" Continut serviciu OTT: Video on demand
(VoD) si Pay-Per-View (Hulu/Netflix/
VOYO/Pandora/Spotify/YouTube/Sky Go/
Showtime/Sling TV/HBO Max), jocuri
online/mesagerie (VoIP/SMS/Gmail/Chat/
Skype/WhatsApp/iMessage), retele de
socializare (Facebook/Linkedin/Twitter/
Instagram), e-commerce (Amazon/
eBay/Alibaba/Flipcart), piatd financiara,
educatie.

v Televiziunea pe internet: televiziunea
online/streaming television/web television
distribuie digital (Internet) continut de
televiziune si alte tipuri de date fata de
televiziunea  terestrd/prin  cablu/satelit
(IPTV) care distribuie doar semnal video
si audio. Tehnologie over-the-top (OTT).
Furnizorul Internet nu este implicat direct
in controlul si distribuirea continutului.

v Competitie servicii de programe-servicii
conexe (internet, telefonie).

v' Versiuni multiple ale posturilor (HD si/sau
4K/8K/UltraHD si DVB-T2).

v Ofertd crescutd pentru formate HD (HD si/
sau 4K/8K/UltraHD).
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Concluzii

Dezvoltarea, specificd sistemelor de comunicare publicd post-comunistd, a avut
multiple variabile [25, p. 224]. Fata de 1990, punct de referinta pentru dezvoltarea in-
tregului sistem audiovizual european [45, p. 16], evolutia televiziunii din Romania este
complex-dinamica: de la monopol ideologic, dezorganizare si vid s-a trecut la reglemen-
tarea campului in perspectiva liberal-europeand, prin monopol normativ si coordonare
politici (CNA). In relatie cu societatea, in perceptia publica, audiovizualul romanesc a
fost esential pentru implementarea infrastructurii democratice. Normativ, a reprezentat
un proces institutional de cucerire de teritorii tehnice, legislative, etice, digitale, insd cu
capacitate limitatd de actiune asupra derapajelor (campanii electorale, copiii si publicita-
tea, jocurile de noroc, protejarea imaginii si a vietii private etc).

Transformarea, procesuald, a sistemului national TV integrat in sfera europeana uni-
ca a serviciilor audiovizuale, s-a facut prin structuri creative, de productie, distributie,
afaceri. Tansnationalismul si dimensiunea de sincronicitate europeana s-au mentinut si
dezvoltat in post-comunism.

In prezent, piata media pentru 2025 este estimata la 847 milioane de euro (+6,5 %
fatda de 2024) [27]; piata TV-426 milioane de euro (+4,5%), cu rating-uri stationare fata
de anul anterior, dar cu aceeasi tendinta crescutd de consum TV, unul dintre primele in
topul UE, ca si in anii anteriori [28].

Convergenta realitate-media-tehnologie este evidenta, ca si preferinta fata de liber-
tatea de utilizare a continutului. Prin democratizarea comunicarii, productia de televizi-
une nu mai este exclusivitate a profesionistilor de televiziune: oricine are idei creative
si echipament video poate fi producétor de continut pentru televiziuni clasice, canale
de televiziune digitale, site-uri de continut video. Tehnica grafica, imaginile interactive
imbinate cu tehnicile traditionale de productie impulsioneaza dezvoltarea televiziunii
ca relatia televiziune-interfete web-estetica tehnologicad-media traditionale ramane de
interes major in cercetarea comunicarii vizuale.
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