CREATIVITATEA SI PROCESUL DE CREATIE iN JURNALISM
Georgeta STEPANOV

Procesul de creatie in jurnalism presupune ,.identificarea si crearea produ-
selor obiectiv-valorice™[1, p.24]. Intru realizarea acestui deziderat, jurnalistul
patrunde in esenta lucrurilor, intelege relatiile logice dintre acestea, le explica
si le interpreteaza, facand, astfel, posibila receptionarea optimala a produsului
mediatic de catre publicul cititor, spectator sau ascultator. Aceste activitati de
creatie contribuie nemijlocit la formarea experientei, a schemelor perceptive,
a sistemului de reprezentdri, a competentelor profesionale generale ale
jurnalistului. ,,Creativitatea nu este o capacitate psihicd autonoma, ci este re-
zultanta organizarii optime a unor factori de personalitate diferiti. Ea nu este
o dimensiune in plus a personalitatii, ci efectul conlucrarii unor procese psihi-
ce variate 1n conditii favorabile. Ca rezultanta a intregii personalitati, crea-
tivitatea existd numai sub forme specifice: creativitate artistica, stiintifica,
tehnica, jurnalistica (n.a) etc. Produsele creatiei pot fi reprezentari artistice,
teorii, idei, tehnologii etc. Creativitatea este, deci, o disponibilitate, o poten-
tialitate a personalitatii. Creatia este manifestarea acestei disponibilitati in
conditii prielnice, transformarea n act a unei potentialitati” [2].

Actul de creatie este un proces irepetabil, or, niciodata ,,nu urmeaza un ti-
par unic, modalitatile de realizare a unui produs nou si valoros pentru societa-
te sunt variate, purtind amprenta personalitatii creative. Rezultatul evident al
procesului de creatie il reprezinta creatia. Creatia este rezultatul convergentei
factorilor cognitivi cu cei emotionali, motivationali etc. Constelatia acestor
factori fiind extrem de complexa, putem asocia termenul de creatie cu cel de
gandire divergenta, care se caracterizeaza prin flexibilitate, fluenta si ori-
ginalitate” [2].

In procesul de creatie se realizeazi saltul calitativ al activitatii de cunoas-
tere a jurnalistului de la particular la general, sau invers, de la accidenta la
necesar, de la simpla constatare a existentei evenimentului sau fenomenului
la interpretarea si explicarea lui logico-cauzald. El se organizeazd ca un
sistem multifazic, care include coordonate temporale: trecut, prezent si viitor,
si coordonatele spatiale: local, national, international, si care intotdeauna
finalizeaza cu un produs cu caracter de noutate sau care contine elemente de
noutate. ,,Un produs e nou daca nu este simpla reproducere a unor produse
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anterioare, dacd este un unicat, care poate va face obiectul unor reproduceri
ulterioare. Un produs este valoros dacd prin el se rezolvd o problema,
sporeste adaptabilitatea la mediu a creatorului/grupului sau sau schimba
conditiile existentei acestuia”[2].

Procesul de creatie in jurnalism are menirea sa realizeze corelatia intre di-
verse momente, etape, elemente, stari etc. ale fenomenului. in acest sens, jur-
nalistul foloseste informatia despre trecutul evenimentului pentru a explica si-
tuatiile care s-au creat in prezent, integreaza informatia despre trecutul si
prezentul evenimentului pentru a prognoza evolutiile ulterioare ale lui. Actul
de creatie finalizeaza cu produse mediatice de tip predictiv, anticipativ, inter-
pretativ, explicativ etc., care contribuie la elaborarea noilor modele, proiecte
si planuri ale actiunilor sociale, in particular, si a noilor configuratii ale
mediului inconjurator, realitatii sociale, in general. ,,Specificul procesului de
creatie in jurnalism presupune activitati care extind limitele cunoasterii.
Tocmai acestea 1i permit jurnalistului sd identifice noile relatii pe care le
stabileste sau in care existd subiectul/obiectul cercetat, sd determine si sa
aplice un nou unghi de abordare a realitatii si, in final, sd creeze un produs
jurnalistic original” [3, p.10].

Etapele si obiectivele procesului de creatie sunt determinate de diversi
factori obiectivi, intre care: complexitatea si amploarea evenimentului, politi-
ca editoriald a institutiei mass-media, nevoile informationale si asteptarile
publicului, intentiile jurnalistului care rezultd din atributiile sale de functie
etc. Specificarea actiunilor pe care trebuie sa le Intreprinda un jurnalist, in
functie de postul pe care il suplineste si ca raspuns la atributiile sale de
functie, duce la clarificarea obiectivelor de productie si, respectiv, la sporirea
calitatii procesului mediatic.

,»Credinta in puterea si maretia cuvantului declangeaza un razboi launtric
ce di nastere unei forte, o energie creativd de neimaginat. in aceasti situatie,
se poate spune, pe drept cuvant, ca orice vis poate deveni realitate, chiar si
atunci cand este vorba despre arta scrierii. Totul este credintd, vointa, inspira-
tie, perseverenta si indrazneala, indiferent de obstacolele pe care le intdmpini.
Restul este pricepere si talent” [4]. Or, actiunile jurnalistului si, respectiv,
rezultatul acestora, depind nu doar de existenta obiectivd a elementelor cons-
titutive ale procesului de creatie, ci si de perceptiile personale ale
jurnalistului. ,,Activitatea de creatie a publicistului, — sustine cercetdtorul
N.M. Sciudrea, — se bazeaza pe unitatea indispensabild a rationalului si a
emotionalului” [5, p.8].

in jurnalismul de informare, calitatea inalti a produsului mediatic poate fi
asiguratd daca jurnalistul se axeaza, in special, pe elementele constitutive ale
evenimentului §i pe perceptiile lui curente in raport cu evenimentul propriu-
zis. Pentru fiecare secventd de perceptii, jurnalistul selecteaza actiunea care
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va maximiza valoarea evenimentului, luand 1n calcul performanta informatii-

lor factologice de la eveniment, dar si datele statistice existente. Prin urmare,

actul de creatie in jurnalismul de informare reprezintd procesul de mediati-
zare — sub forma notiunilor si constatarilor — a evenimentelor si fenomenelor,
in general, si a insusirilor acestora, in particular.

In jurnalismul de opinie, jurnalistul nu poate si se axeze doar pe informa-
tia factologica si pe perceptiile lui de moment in raport cu evenimentul.
Pentru redarea complexd si multidimensionala a evenimentului, pentru
compensarea informatiilor incomplete sau incorecte si/sau a circumstantelor
schimbatoare, el trebuie sa se bazeze pe cunostintele anterioare, dar si sa se
documenteze, sd analizeze mediul prin prisma parametrilor variabili, spatiali
si temporali. Informatiile utilizate in analiza mediatica a realitatii trebuie
mereu actualizate pentru a reflecta schimbirile, tendintele, perceptiile etc. in
jurnalismul de opinie, calitatea inaltd a produsului mediatic poate fi asigurata
dacd jurnalistul stabileste toate actiunile posibile ca raspuns la fiecare
secventa de perceptii posibile ale evenimentului. Rationalitatea are nevoie de
o componentd de documentare — este necesar sd stim cit mai mult posibil
despre mediu nainte de a lua o decizie rationala, dar si de o componenta
analitica — pentru a identifica logica existentiald a evenimentului si a da
aprecieri argumentate si judecati de valoare corecte. Prin urmare, actul de
creatie in jurnalismul de opinie reprezintd procesul de mediatizare — sub
forma judecatilor si rationamentelor — a evenimentelor si fenomenelor, in
general, si a insusirilor acestora, a relatiilor legice, cauzale intre ele, in
particular.

Procesul de creatie nu este o actiune 1n linie dreapta, ci apare ca un feno-
men multiplu caracterizat prin restructurarea calitativi a mecanismelor si
principiilor comunicérii informationale. El se desfasoara permanent in direc-
tia evidentierii Insusirilor generale si esentiale ale evenimentelor, tendintelor,
fenomenelor si este subordonat necesitatilor informationale ale publicului.
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