PRESA TIPARITA:
intre »a fi” si ,,a nu fi”

Mihail GUZUN,
doctor in filologie,
conferentiar universitar

La redactarea titlului acestui articol m-a inspirat ... William Shakes-
peare, autorul celebrei piese ,,Hamlet”. Chiar si acei care n-au vazut
niciodatd vreo piesa a celui mai cunoscut dramaturg de pe toate conti-
nentele, 1si amintesc de multe ori de renumita fraza din monologul lui
Hamlet, care, cuprins de o stare melancolica, mediteaza asupra provo-
carilor vietii si mortii ca alternativa, din actul III al piesei:

A fl sau a nu fi: 1ata-ntrebarea”.

Ba unii o reproduc si in engleza: ,,7o be or not to be?”

Discutiile vizavi de viitorul presei tiparite se duc de mai mult
timp. Au fost organizate un sir de conferinte si simpozioane cu acest
subiect sau care abordeaza si aceasta tema, au vazut lumina tiparu-
lui mai multe studii, culegeri de articole, ba chiar si monografii. As
aminti aici de conferinta din octombrie 2012, organizata in Tbilisi,
Georgia, sub egida OSCE, cu genericul: ,,MIM (mediile de informare
in masa) traditionale: Practici avansate si perspective” [1]; de mono-
grafia colectiva ,,Destinul presei tiparite in epoca Internetului” (Celea-
binsk, 2018) [2]; de cartea ,,Cand vor muri ziarele?” [3], autor Andrei
Mirosnicenco, volum care a vazut lumina tiparului in anul 2011 si la
care ma voi referi pe parcurs.

Un mare interes prezintd opiniile expuse referitoare la destinul
presei tiparite de Mario Garcia, profesor de artd grafica, considerat un
»gura” al presei mondiale, autor a peste 10 carti ce trateaza domeniul
designului de web si print, care a tinut cursuri la universitati din 14 tari
ale Europei si Americii Latine, (nu luam in calcul universitatile din
SUA). in 2009 »expertul nr.1 in lume 1n concept de presa” s-a aflat in
Roménia, participand la cea de-a treia editie a Conferintei Nationale
a Presei din Romania. Evident, ca reporterii n-au putut sa rateze o
astfel de ocazie, publicand o serie de interviuri cu Mario Garcia [4],
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reflectiile caruia, — judecati ale unui veritabil profesionist si cunos-
cator profund al domeniului, — prezinta un interes major atat pentru
practicieni, cat si pentru cercetatorii sectorului mediatic.

Este greu sd ne imagindm lumea fara ziare. Chiar daca nu le ci-
tim.

(Am gasit undeva, ca primul cosmonaut, care s-a aflat o perioada
mai Indelungatd pe orbita pamantului, (Pavel Beleaev, pare-mi-se),
dupa aterizare a fost intrebat, ce i-a lipsit cel mai mult in cosmos din
lucrurile cu care s-a obisnuit pe pamant.

,Ziarele”, — a fost raspunsul).

Primul ziar, organ de informare public, a aparut incepand cu anul
59 1.Hr. si se numea ,,Acta Diurna”. El a fost infiintat de Iulius Cezar si
era afisat in locurile publice, unde obisnuia sd se adune lumea.

Se considerd prima gazeta cea lansata la Paris in 1631 de Théop-
hraste Renaudot La Gazette, o foaie sdptamanald imprimata pentru
care obtine de la regele Ludovic al XIlII-lea privilegiul exclusiv de im-
primare, dupa o concurenta acerba cu Les Nouvelles editata de librarul
Louis Vendosme.

O buna parte din istoricieni 1nsa, considera ca primul ziar ,real”
din istoria lumii a foat ziarul ,,Relation aller Fiirnemmen und gedenck-
wirdigen Historien” (,,O relatare a tuturor stirilor remarcabile si me-
morabile”), publicat de tipograful german Johann Carolus cu incepere
din 1609. Dar recent au fost gasite documente de arhiva, prin care se
confirma ca ziarul respectiv apare din 1605.

Important este ca pana la Johann Carolus ziarele erau scrise de mana
si, evident, erau distribuite Tn mediul celor bogati. Totul s-a schimbat
datorita lui Carolus, fondatorul primului ziar tiparit din lume.

La mijlocul sec. XVIII apar primele publicatii cotidiene.

Dupa 1960, in fata provocarii televiziunii, presa devine din ce in ce
mai diversa, iar destinul cotidienelor e diferit in functie de tara.

Dupa 1995 incepe sd apara asa-numita presa online, varianta digi-
tald a ziarelor print.

Spatiul acestul articol nu-mi permite sa ma expun mai pe larg asupra
viitorului, trendului, ca sa utilizez un termen mai modern, presei tiparite,
iata de ce o sa ma limitez la o prezentare punctuald (conspectativa).

1.Mai intai, un raspuns la adresa celor, care considera ca noi asis-
tam deja la prohodul ziarelor.
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Gazetele ca atare nu dispar, ele trec intr-o altd forma de
existenta, — de la formatul print (pe hartie) la formatul digital (pe
ecranul calculatorului). Este clar, ca noul format implica gasirea unui
nou concept editorial, grafic, dar si o0 noud organizare a procesului de
creatie Tnsasi.

Mai mult ca atat. Presa tiparitd/ scrisd/ print va exista si in continu-
are, ca o alternativa eterna, dupa Garcia, la alte mijloace de informare.
Tatd ce-a raspuns la intrebarea, - ,,[n cdt timp va deveni ziarul tiparit
un produs pentru nostalgici?”” — Mario Garcia: ,,Va exista intotdeauna
un produs tiparit de un anumit fel. Unii oameni vor opta pentru a citi
doar in media digitald. Insa altora le va plicea mereu s simta in mana
cartea sau ziarul” [5].

Cititorii sunt diferiti. Unii navigheaza lejer Intre ziar si pagina de
Internet, altii cunosc realitatea doar prin Internet si Google. O parte nici
nu-gi imagineaza, cand ajunge seara, de unde a obtinut o informatie
sau alta. Se poate constata ,,cu ochiul liber”: astazi ziarul 1l vedem cu
prioritate in mana celor care au depasit varsta de 50 de ani.

2. Conform unor pronosticuri, bazate pe studii si investigatii
desfasurate conform cerintelor stiintifice, profesia de jurnalist, ca si
cea de copywriter, agent turistic, lector, bibliotecar, notar, consultant
juridic s.a., e pe cale de disparitie. Care-s argumentele?

Programele de transformare a discursului in text informativ si pro-
gramele de redactare a textelor pentru documente va conduce la auto-
matizarea acestor procese, preocupdri care odinioara erau considerate
creative, adica tineau de o profesie concretd, autonoma. Se considera,
ca o parte considerabild a muncii jurnalistului va fi substituita de in-
telectul artificial. (N-am vrut s amintesc de o cifra, dar am gasit in
unele studii, cd peste 20 de ani circa 95% din problemele legate de
activitatea MIM vor fi solutionate de intelectul artificial).

Bundoara, compania ,,Bloomberg” a concediat o parte din persona-
lul responsabil de scrierea si difuzarea noutatilor (news), inlocuind-o
cu programe de intelect artificial, care redacteaza stirile, textele infor-
mative de la birje mult mai viu decat jurnalistii-oameni.

3. Expansiunea noilor tehnologii informationale in toate domeniile
vietii noastre este inevitabild. Inclusiv si in domeniul instruirii, forma-
rii generatiei in crestere. Dar iata ce semnalizeaza tot mai multi si mai
multi specialisti In domeniu: Generatia crescuta si formata cu click-ul
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in mana, devine tot mai mult si mai mult indiferenta fatd de ceea ce se
intdmpla 1n jur, nu mai este capabild sa faca o analiza logica profunda
a evenimentelor, este predispusa spre o perceptie pasiva a faptelor din
lumea proxima.

Afirm acest lucru, gdndindu-ma la domeniul nostru, al presei, la mi-
siunea acesteia. (De altfel, chiar recent am lecturat un interesant articol
referitor la consecintele impactului noilor tehnologii informationale
asupra jurnalismului clasic, semnat de colega noastra Georgeta Ste-
panov, cu titlul ,,Consecinte negative ale tehnologizarii proceselor de
producere ziaristica” [6].

Sd ia blogherii locul jurnalistilor?

Retelele sociale vor exclude ziarele de pe piata informationala?

Sa aiba dreptate autorul studiului ,,Cand vor muri gazetele?”, ca va
veni si vremea, cand editorii vor deveni ..ciobanii blogherilor?!

Si aici 1i dau dreptate profesorului universitar Vladimir Tulupov,
autor a multor studii consacrate mass-mediei, decanul Facultatii de
Jurnalistica a Universitatii de Stat din Voronej, (Rusia), care consi-
dera ca retelele sociale Indeplinesc, intr-o anumitd masura, functiile
jurnalismului. Ele informeaza, distreaza, asigura actul comunicarii,
dar ele se produc intr-un regim haotic, ,,la voia Intamplarii” si in
dependenta de dispozitia si orgoliul celui care emite mesajul. Actorii
retelelor sociale sunt, de fapt, niste amatori si pe ei nu-i preocupa
autenticitatea faptelor relatate, acceptd usor zvonurile care circuld
in societate. Profesionalismul insa presupune in primul rand respon-
sabilitate. Deviza profesionalului este: ,,Informatia de calitate — la
timpul oportun!” [7].

4. Andrei Mirosnicenco, analist al procesului mediatic, autorul
cartii ,,Cand vor muri ziarele?” [3], presupune, ca decesul presei tipari-
te se va incheia catre anul 2037. Ultimul ziar de afaceri, Mirosnicenco
se refera la spatiul mediatic din Rusia, care se va dezice de varianta
pe hartie, va fi «Kommepcanty, iar decesul acesteia se va produce in
2023. Cel mai rezistent detasament al presei clasice va fi cel al ziarelor
raionale, dar si lor, in opinia lui A. Mirosnicenco, expuse in anul 2011,
le-a mai ramas sa trdiasca doar 20 de ani.

Vinovatul de moartea presei tiparite se face ...lumea digitala.

Ar fi necesar sa mentionam, cd aparitia cartii ,,Cand vor muri zi-
arele?” n-a fost una accidentala. Cei care urmaresc de mai multi ani
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platforma Slon.ru, n-au putut sa treaca cu vederea articolele, eseurile
lui A. Mirosnicenco referitoare la presa si destinul ei in epoca noilor
tehnologii informationale. La timpul respectiv multe din gandurile si
afirmatiile autorului n-au fost luate de multa lume in serios, ele fiind
calificate mai curand ca fiind niste texte valabile pentru asa-numita
,»presd galbena”.

E greu si riscant sa dai un raspuns categoric la intrebarea ,,Cand
vor muri ziarele?”. Dar, dupd cum sustine Ivan Zasurschii, seful Ca-
tedrei de Noi media si Teoria comunicarii a Facultatii de Jurnalisti-
ca a Universitatii de Stat ,,M.V.Lomonosov” din Moscova, Intr-un
articol cu un titlu sugestiv, — ,,Jurnalistica — melcul care isi cautd o
noud casuta”[8] — (subscriu si eu la opinia expusd), desi cartea lui A.
Mirosnicenco este o tentativa de a scruta viitorul, dar, de fapt, ea este
indreptatd asupra elaborarii unor solutii profesioniste astazi.

Autorul propune atentiei diferite ipoteze practice si modele ale vii-
toarelor MIM: ziarul ca vitrind a site-urilor, ziarele compuse din texte
cu multi autori, media intercorporative etc. Criza modelului existent
de ziar, 1n viziunea lui Mirosnicenco, nu tine doar de (1) criza supor-
tului (de hartie), (2) de criza tehnologiei (distribuirea) si (3) de criza
profesiei (jurnalismul), dar si de intarzierea gasirii unor posibilitdti de
identificare a unor noi mecanisme, unor noi posibilitati de autoorgani-
zare si de proiectare a unui nou spatiu informational.

Misiunea presei la ora actuala, inclusiv si a celei clasice, nu mai
este sa ofere cititorului informatie, dar sa-l ajute sa se orienteze in
acest ocean de noutdti, date, cifre, opinii, pareri si prognoze.

Navigarea-— este unicul produs informational, valoarea caruia
va spori odata cu cresterea volumului informatiei.

Este indoielnica, in opinia lui A. Mirosnicenco, afirmatia si crezul
jurnalistilor, ca noutatile reprezinta chintesenta profesiei noastre.

Sé ne intrebam: Cine afla nouttile din ziare? Cine mai citeste stirile
din paginile gazetelor, daca esti deja la curent cu ele, gratie suportului
comunicarii digitale?

»(Gazeta ca o foaie de hartie intr-un singur exemplar parca ar vinde
noutati. Dar e suficient sa facem abstractie de acest unic exemplar si sa
tratdm ziarul ca pe un mecanism social de lunga durata si se va contura
un adevar, - gazeta ofera societatii un centru de gravitatie sociala. Si
viziunile oamenilor asupra lumii, - sustine A. Mirosnicenco, - se for-
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meaza si se coaguleaza datoritd existentei acestor centre gravitationale,
asemeni rumegusului de metal adunate de puterea magnetului” [9].

5. Asadar, trei factori vor conduce la ,,decesul” presei tiparite.

Primul,—obisnuinta.

Generatia care s-a nascut 1n anii ’80, inceputul anilor 790 ai se-
colului trecut si care in anii 790 a mai trdit in atmosfera de familie,
obisnuita inca sa scoatd dimineata ziarele si revistele din cutia postala
ca sd parcurgd paginile cu privirea in timp ce serveste cafeluta sau
..In drum spre serviciu, se distanteaza treptat de aceastd deprindere
si trece intr-o altd lume, cea a ...Internetului. Deci, se cristalizeaza
0 noud ...obisnuintd, o noud deprindere. Si dacd generatiile, din cate
cunoastem, se succed dupa fiecare 30 de ani, atunci putem conchide,
ca cei nascuti in anii 7’80, 790 ai secolului trecut vor mai pastra inca in
memorie ...ziarul tiparit. Generatiile urméatoare vor uita de existenta
lui [10]....

Internetul-iatd, deci, si al doilea factor, care va cauza
disparitia presei tiparite. Dar mai corect, — tehnologiile multimedia,
care ,,incorporeaza” informatia intr-un ambalaj digital. ,,Hartia” este
depasitd datorita unui sir de parametri: operativitate, accesibilitate, ca-
racter interactiv, flux continuu etc.

Si al treilea factor, — ¢ r a h u | distribuirii presei tiparite, adica
disparitia Intr-o scurtd perioada de timp a sistemului organizat de dis-
tribuire a ziarelor si revistelor, sistem care mai functioneaza doar atat
cat mai este rentabil din punct de vedere financiar, adica cat mai apar
ziarele si revistele intr-un tiraj suficient sa-si acopere cheltuielile tipo-
grafice si cat presa se mai vinde cu amanuntul intr-un numar mare.

Distribuirea n formula de odinioara apune treptat... Si noi suntem
deja martorii acestui proces: in chioscurile de presd poti procura o
...cafeluta, bilete de loterie, jucarii pentru copii, rechizite de birou, si
tot mai putin si mai putin ...ziare si reviste.

6. Viitorul MIM apartine presei sintetice. Dar despre aceasta — intr-
un alt studiu.
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10. Studentii din 5 institutii de Invatamant superior din Moscova
au fost rugati sa raspunda la o singura intrebare: Ce inteleg ei
prin cuvantul «mmonmucka» (in romana abonament). 54% din cei
chestionati au raspuns “mojNnucKa o0 HeBbIE3/1e», 6% - KIOANCH
nog nokymeHTom» si doar 40% au mentionat ca este vorba de
abonare...



