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Astizi textul este considerat una dintre problemele-cheie ae
lingvisticii, fiind studiat din diverse perspective. Lingvistica textului
devine astfel ,,0 preocupare de baza a lingvistilor” [8], care elucideaza
mai multe aspecte ale limbii, dar si ae ator domenii umaniste. Exista
numeroase definitii ale cercetatorilor, intrucat si conceptul propriu-zis
de text comporta variate semnificatii: de la acceptia pur filozofica la
cea lingvisticd si pragmatica. ,,Ce este textul?”, se intreba P.Ricoeur.
»Numim un text orice discurs fixat prin scriere.” [7, p.111]. H.Plett
propune o definitie din perspectiva pragmatica, in care ,,textul apare ca
instrument al comunicarii lingvistice intre emitator si receptor. Fiecare
act comunicativ se compune dintr-o multitudine de factori deter-
minanti”. Textul, ca fenomen text, este ,,potential deschis permanent
unor noi caracterizari” [5, p.83]. Ion Coteanu ia in discutie conceptul
de ,.,text” din perspectiva diverselor abordari, cu un nivel mai mare sau
mal mic de abstractizare, mentionand ca, ,,in definitiv”, textul poate fi
si ,,spus”, cd ,,cei care 1l Inteleg numai ca opera scrisa, 1i limiteaza voit
sfera de aplicare...” [3, p.15].
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Textul publicistic reprezinta o nisa separatd in comparatie cu alte
tipuri de text, intrucdt serveste unei functii primordiale, celei de
informare, complinite, evident, de atele. Desi textul mediatic are mai
multe modalitati de realizare (scris, audio, video), noi ludm ca reper
presa scrisd, cea mai veche si mai reprezentativa forma de transmitere
ainformatiei.

Presa roméaneasca, de fapt, constituie temelia mass-mediel actuale,
prin urmare, este prima randunica in jurnalismul autohton, informarea
societatii reprezentand obiectivul principal. Trebuie sd notam insa ca
aceasta a aparut in tarile romanesti mult mai tirziu decat in cele
apusene: pe la inceputul secolului XIX fata de secolul XVII in
occident. Prin urmare, presa, avand cea mai lunga evolutie, este si cel
mai bine organizatd din punctul de vedere al institutiel jurnalistice,
reprezentand astfel procesul complex actua a produsului media.

In decursul unei perioade de aproximativ doud secole, presa s-a
schimbat la fata si nu prea, intrucat reflexe actuale ale acesteia
regasim si in textele de la chiar inceputurile ei. Atadt Heliade
Radulescu, in primul ziar autohton ,,Curierul romanesc”, cat si
Gheorghe Asachi, in ,,Albina Romaneasca”, isi propuneau ,,a impaca
curiozitatea cititorilor cu nevoia de ai instrui”, precum si ate
obiective importante pentru civilizarea unei natiuni.

Astazi putem vorbi despre o impresionanta diversitate de procedee,
modalitati de variere a exprimarii in redactarea textului publicistic,
intrucat exista si numeroase forme, specii de publicatii, in primul rand, in
presa scrisd, prin urmare, fiecare apeland la un anumit vocabular,
demente formaessi de structurd, care sa redea cit mai adecvat, mai exact
sau mai atractiv o informatie, o opinie, o impresie, o atitudine etc. Exista
mai multe ,,sectoare” de activitate a presei, mai multe tipuri de publicatii
dupa destinatia lor. Acum, aproape nu existd domeniu care sa nu aibd un
organ propriu de presd sau mai multe mijloace de informare, cu atit mai
mult cel politic, care este lider pe piata mediatica. Astfel, M.Petcu, in
studiul sau ,, Tipologia presei romanesti”, stabileste prezenta a mai multe
tipuri de presa, relevand, mai intai, ,,presa de informare generald”, in care
cercetdtorul include ,,acele titluri al caror continut este multitematic (...),
informativ (privilegiaza genurile jurnalistice de informare) si au un ciclu
editorial redus (...)” [4, p.193].

Relevam insa faptul cd aceasta diversitate de texte si de variere
stilisticd nu acoperda adesea cererea din ce in ce mai pretentioasd a
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publicului. Una din cauze ar fi faptul ca, spre deosebire de inceputurile
presei nationale, atentia cea mare este concentratd asupra celorlalte
mijloace media, audiovizualul sau internetul, care sunt foarte
accesibile, dar si distractive din mai multe puncte de vedere. Astfd,
cititorul ,rasfatat” cauta in paginile de ziar, pe langd informatia
propriu-zisa, un mijloc de relaxare, o ,surprizd”, dacd nu
evenimentiala, cel putin, verbald. Daca ,la inceputurile ei, dupa cum
observa M.Coman, presa era dominatd de exprimarea opiniilor:
revistele si ziarele se adresau unui public cultivat, care dorea si dezba-
ta diverse teme (filozofice, morale, politice, artistice), sa urmareasca
lupta dintre interpretari, opinii si contra-opinii referitoare la probleme
de interes major” [2, p.78], mass-media actuald, in marea sa majo-
ritate, inclusiv presa, a devenit mai mult un cana de satisfacere a unor
nevoi pseudo-intelectuale sau, mai exact, instinctuale, care nu edifica,
nu instruiesc, nu educa, nu propagd cunoasterea, Ci exteriorizeaza
inhibitii psihologico-fiziologice sau mimeaza procese intelectuale, iar
consecintele sunt deja resimtite in societate. Propagarea consumeris-
mului devine unicul criteriu a unei publicatii ,,de succes”.

Este de inteles, prin urmare, de ce si presa, de rand cu celelalte
tipuri de mijloace media, adoptd comportamente lingvistice epatante,
printre care observam, in special, mai multe aspecte preluate din
oralitatea familiard, substandard. Daca pana la aparitia presei
elementele de oralitate erau conservate undeva la subsolul limbii
literare, fara a fi perpetuate in aceasta decat cu functii strict
determinate de aspectul estetic a operei literare sau utilizate foarte
limitat in discursurile publice cu aceleasi functii pragmastilistice,
astazi rolul presei, a mass-mediei, in general, este incomensurabil mai
mare in promovarea, ba chiar in intrepatrunderea elementelor oralitatii
cu textul literar, cu limba literara, acestea aparand pand si in unele
texte redactate intr-un limbaj standard, cu functie strict referentiala.

Referindu-ne la tipologia actuald a textelor publicistice, relevam
diversitatea acestora, precum si intrepatrunderea de stiluri in redacta
rea lor. Existenta variatelor clasificari ale numeroaselor specii publi-
Cistice nu inseamna insa si existenta unor divergente transante. Clasifi-
cari relevante ale speciilor de texte publicistice intdlnim in studiile a
diversi autori, printre care M.Petcu, S.Preda, D.Irimia, St.Dumistracel,
0O.Balanescu, M.Coman, R.Coman, C.Neamtu, V.llincan, St.Ciortea-
Neamtu, R.Keeble, M.Grigoryan s.a. O clasificare detaliata, judicioasa

30



intalnim la O. Bélanescu, care ar putea cuprinde aproape toate tipurile

de texte publicistice existente in actualitate [vezi: 1, p.12-13].

Presa de informare, asadar, este reprezentatd de texte precum:
stirea, cu diversele sale variante, si anume ,,stiri_de agentie: flash
(prioritate 1), buletinul (prioritate 2), urgent (prioritate 3), lead sau
dezvoltare (prioritate 4), sinteza (prioritate 5), depesa (prioritate 6),
fileul [6, p.141-153], relatarea (procesul-verbal, conferinta de presa,
corespondenta speciald)” [6, p.153-158]; texte de tip feature, interviul,
ancheta, cronica, texte ce presupun un limbaj literar, in general,
standard, cu aspecte specifice, unul din acesteafiind cliseul jurnalistic.

Textele publicistice de informare adoptd, de regula, un limbaj
standard, neafectiv si suprastilistic, desi, dupa cum spuneam, exista si
exceptii, experientele lingvistice ale jurnaistilor fiind din ce in ce mai
diversificate.
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