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ПЮЧМĠТОă НОă ЩЫШПЮЧгТЦОКă МЮЧШşЭТЧĠОХШЫă ЧШКЬЭЫОă НОЬЩЫОă ЮЧТЯОЫЬ,ă ТКЫă
,,ЫОĠОКЮКă НОă ЫОХКĠТТă КЬШМТКЭТЯОă Кă ЮЧЮТă МЮЯсЧЭă ЧЮă Оă КХЭМОЯКă НОМсЭă ЮЧă
ПЫКРЦОЧЭă НТЧă КЧЬКЦЛХЮХă ЧШЬЭЫЮă НОă МШЧМОЩЭОă ЩЫТЧă ТЧЭОЫЦОНТЮХă МăЫЮТКă
ЫОПХОМЭăЦăЫОКХТЭКЭОК”ăДθЖέă 
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χЬЭăгТă ЭОбЭЮХă este considerat una dintre problemele-cheie ale 
lingvisticii, fiind studiat din diverse perspective. Lingvistica textului 
НОЯТЧОăКЬЭПОХă„ШăЩЫОШМЮЩКЫОăНОăЛКгăăКăХТЧРЯТşЭТХШЫ”ăДκЖ,ăМКЫОăОХЮМТНОКгăă
mai multe aspecte ale limbii, dar şi ale altor domenii ЮЦКЧТЬЭОέăEбТЬЭăă
numeroase definiĠТТăКХОăМОЫМОЭăЭШЫТХШЫ,ăьЧЭЫЮМсЭăşi conceptul propriu-zis 
de text МШЦЩШЫЭăăЯКЫТКЭОă ЬОЦЧТПТМКĠii: de la accepĠТКăЩЮЫă ПТХШгШПТМăă ХКă
МОКă ХТЧРЯТЬЭТМăăşТăЩЫКРЦКЭТМăέă„ωОăОЬЭОă ЭОбЭЮХς”,ăЬОăьЧЭЫОЛКăPέRТМШОЮЫέă
,,Numim un text orice НТЬМЮЫЬă ПТбКЭă ЩЫТЧă ЬМЫТОЫОέ”ă Дι,ă Щέ111Жέă ώέPХОЭЭă
propune o definiĠie НТЧăЩОЫЬЩОМЭТЯă ЩЫКРЦКЭТМă,ăьЧăМКЫОă„ЭОбЭЮХăКЩКЫОăМКă
ТЧЬЭЫЮЦОЧЭăКХăМШЦЮЧТМăЫТТăХТЧРЯТЬЭТМОăьЧЭЫОăОЦТĠăЭШЫăşТăЫОМОЩЭШЫέăόТОМКЫОă
act comunicativ se compune dintr-o multitudine de factori deter-
ЦТЧКЧĠТ”έăTОбЭЮХ,ă МКă fenomen text, este „ЩШЭОЧĠТКХă НОЬМСТЬă ЩОЫЦКЧОЧЭă
ЮЧШЫăЧШТăМКЫКМЭОЫТгăЫТ”ăДη,ăЩέκγЖέăIШЧăωШЭОКЧЮăТКăьЧăНТЬМЮĠie conceptul 
НОă„ЭОбЭ”ăНТЧăЩОЫЬЩОМЭТЯКăНТЯОЫЬОХШЫăКЛШЫНăЫТ,ăМЮăЮЧăЧТЯОХăЦКТăЦКЫОăЬКЮă
mai mic de abstractizare, menĠТШЧсЧНăМă,ă„ьЧăНОПТЧТЭТЯ”,ăЭОбЭЮХăЩШКЭОăПТă
şТă„ЬЩЮЬ”,ăМăă„МОТăМКЫОăьХăьЧĠОХОРăЧЮЦКТăМКăШЩОЫăăЬМЫТЬă,ăьТăХТЦТЭОКгăăЯШТЭă
ЬПОЫКăНОăКЩХТМКЫОέέέ”ăДγ,ăЩέ1ηЖέă 
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TОбЭЮХăЩЮЛХТМТЬЭТМă ЫОЩЫОгТЧЭăăШăЧТşăă ЬОЩКЫКЭăă ьЧă МШЦЩКЫКĠie cu alte 
ЭТЩЮЫТă НОă ЭОбЭ,ă ьЧЭЫЮМсЭă ЬОЫЯОşte unei funcĠii primordiale, celei de 
informare, complinite, evident, de altele. Deşi textul mediatic are mai 
ЦЮХЭОăЦШНКХТЭăĠТă НОă ЫОКХТгКЫОă (ЬМЫТЬ,ă КЮНТШ,ăЯТНОШ),ă ЧШТă ХЮăЦăМКă ЫОЩОЫă
ЩЫОЬКăЬМЫТЬă,ăМОКăЦКТăЯОМСОăşТăЦКТăЫОЩЫОгОЧЭКЭТЯăăПШЫЦăăНОăЭЫКЧЬЦТЭОЫОă
a informaĠiei. 

PЫОЬКăЫШЦсЧОКЬМă,ăНОăПКЩЭ,ăМШЧЬЭТЭЮТОăЭОЦОХТКăЦКЬЬ-mediei actuale, 
ЩЫТЧăЮЫЦКЫО,ăОЬЭОăЩЫТЦКăЫсЧНЮЧТМăăьЧăУЮЫЧКХТЬЦЮХăКЮЭШСЭШЧ,ăТЧПШЫЦКЫОКă
ЬШМТОЭăĠТТă ЫОЩЫОгОЧЭсЧНăШЛТОМЭТЯЮХăЩЫТЧМТЩКХέăTЫОЛЮТОăЬăăЧШЭăЦă ьЧЬăăМăă
aМОКЬЭКă Кă КЩăЫЮЭ ьЧă ĠăЫТХОă ЫШЦсЧОşti ЦЮХЭă ЦКТă ЭсЫгТЮă НОМсЭă ьЧă МОХОă
КЩЮЬОЧОμă ЩОă ХКă ьЧМОЩЮЭЮХă ЬОМШХЮХЮТă БIБă ПКĠăă НОă ЬОМШХЮХă БVIIă ьЧă
ШММТНОЧЭέăPЫТЧăЮЫЦКЫО,ăЩЫОЬК,ăКЯсЧНăМОКăЦКТăХЮЧРăăОЯШХЮĠie, este şi cel 
ЦКТă ЛТЧОă ШЫРКЧТгКЭăă НТЧă ЩЮЧМЭЮХă НОă ЯОНОЫОă КХă ТЧЬЭТЭЮĠiei jurnalistice, 
ЫОЩЫОгОЧЭсЧНăКЬЭПОХăЩЫШМОЬЮХăМШmplex actual al produsului media.  

ÎЧă НОМЮЫЬЮХă ЮЧОТă ЩОЫТШКНОă НОă КЩЫШбТЦКЭТЯă НШЮăă ЬОМШХО,ă ЩЫОЬКă Ь-a 
schimbat la faĠăă şТă ЧЮă ЩЫОК,ă ьЧЭЫЮМсЭă ЫОПХОбОă КМЭЮКХОă КХОă КМОЬЭОТКă
ЫОРăЬТЦă şТă ьЧă ЭОбЭОХОă НОă ХКă МСТКЫă ьЧМОЩЮЭЮЫТХОă ОТέă χЭсЭă ώОХТКНОă
RăНЮХОЬМЮ,ă ьЧă ЩЫТЦЮХă гТКЫă КЮЭШСЭШЧă „ωЮЫТОЫЮХă ЫШЦсЧОЬМ”,ă МсЭă şi 
ύСОШЫРСОăχЬКМСТ,ă ьЧă„χХЛТЧКăRШЦсЧОКЬМă”, ьşТăЩЫШЩЮЧОКЮă„Кă ьЦЩăМКă
curiozitatea cititorilor cu nevoia de a-Тă ТЧЬЭЫЮТ”,ă ЩЫОМЮЦă şi alte 
obiective importante pentru civilizarea unei naĠiuni.  

χЬЭăгТ putem vorbi despre o imprОЬТШЧКЧЭăă НТЯОЫЬТЭКЭОă НОă ЩЫШМОНОО,ă
ЦШНКХТЭăĠТă НОă ЯКЫТОЫОă Кă ОбЩЫТЦăЫТТă ьЧă ЫОНКМЭКЫОКă ЭОбЭЮХЮТă ЩЮЛХТМТЬЭТМ,ă
ьЧЭЫЮМсЭăОбТЬЭăăşi numeroase forme, specii de publicaĠТТ,ăьЧăЩЫТЦЮХăЫсЧН,ăьЧă
ЩЫОЬКă ЬМЫТЬă,ă ЩЫТЧă ЮЫЦКЫО,ă ПТОМКЫОă КЩОХсЧНă ХКă ЮЧă КЧЮЦТЭă ЯШМКЛЮХКЫ,ă
elemente formale şТăНОăЬЭЫЮМЭЮЫă,ăМКЫОăЬăăЫОНОКăМсЭăЦКТăКНОМЯКЭ,ăЦКТăОбКМЭă
sau mai atractiv o informaĠТО,ăШăШЩТЧТО,ăШăТЦЩЫОЬТО,ăШăКЭТЭЮНТЧОăОЭМέăEбТЬЭăă
ЦКТăЦЮХЭОă„ЬОМЭШКЫО”ăНОăКМЭТЯТЭКЭОăКăЩЫОЬОТ,ăЦКТăЦЮХЭОăЭТЩЮЫТăНОăЩЮЛХТМКĠТТă
НЮЩăăНОЬЭТЧКĠТКăХШЫέăχМЮЦ,ăКЩЫШКЩОăЧЮăОбТЬЭăăНШЦОЧТЮăМКЫОăЬăăЧЮăКТЛăăЮЧă
ШЫРКЧăЩЫШЩЫТЮăНОăЩЫОЬăăЬКЮăЦКТăЦЮХЭОăЦТУХШКМОăНОăТЧПШЫЦКЫО,ăМЮăКЭсЭăЦКТă
ЦЮХЭă МОХă ЩШХТЭТМ,ă МКЫОă ОЬЭОă ХТНОЫă ЩОă ЩТКĠКă ЦОНТКtiМăέă χЬЭПОХ,ă εέPОЭМЮ,ă ьЧă
ЬЭЮНТЮХăЬăЮă„TТЩШХШРТКăЩЫОЬОТăЫШЦсЧОşЭТ”,ăЬЭКbiХОşЭОăЩЫОгОЧĠКăКăЦКТăЦЮХЭОă
ЭТЩЮЫТăНОăЩЫОЬă,ăЫОХОЯсЧН,ăЦКТăьЧЭсТ,ă„ЩЫОЬКăНОăТЧПШЫЦКЫОăРОЧОЫКХă”,ăьЧăМКЫОă
МОЫМОЭăЭШЫЮХăТЧМХЮНОă„КМОХОăЭТЭХЮЫТăКХăМăror conĠТЧЮЭăОЬЭОăЦЮХЭТЭОЦКЭТМă(…), 
ТЧПШЫЦКЭТЯă(ЩЫТЯТХОРТКгăăРОЧЮЫТХОăУЮЫnalistice de informare) şi au un ciclu 
ОНТЭШЫТКХăЫОНЮЬă(…)”ăД4,ăЩέ1λγЖέă 

RОХОЯăЦă ьЧЬăă ПКЩЭЮХă Мăă КМОКЬЭăă НТЯОЫЬТЭКЭОă НОă ЭОбЭОă şi de variere 
ЬЭТХТЬЭТМăă ЧЮă КМШЩОЫăă КНОЬОКă МОЫОЫОКă НТЧă МОă ьЧă МОă ЦКТă ЩЫОЭОЧĠТШКЬăă Кă
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publicuХЮТέăUЧКăНТЧăМКЮгОăКЫăПТăПКЩЭЮХăМă,ăЬЩЫОăНОШЬОЛТЫОăНОăьЧМОЩЮЭЮЫТХОă
presei naĠionale, atenĠТКă МОКă ЦКЫОă ОЬЭОă МШЧМОЧЭЫКЭăă КЬЮЩЫКă МОХШЫХКХЭОă
mijloace media, audiovizualul sau internetul, care sunt foarte 
accesibile, dar şi distractive din mai multe puncte de vedere. Astfel, 
МТЭТЭШЫЮХă „ЫăЬПăĠКЭ”ă МКЮЭăă ьЧă ЩКРТЧТХОă НОă гТКЫ,ă ЩОă ХсЧРăă ТЧПШЫЦКĠia 
propriu-гТЬă,ă ЮЧă ЦТУХШМă НОă ЫОХКбКЫО,ă Шă „ЬЮЫЩЫТгă”,ă НКМăă ЧЮă
evenimenĠТКХă,ăМОХăЩЮĠТЧ,ăЯОЫЛКХăέăDКМăă„ХКă ьЧМОЩЮЭЮЫТХОăОТ,ăНЮЩăăМЮЦă
ШЛЬОЫЯăă εέωШЦКЧ,ă ЩЫОЬКă ОЫКă НШЦТЧКЭăă НОă ОбЩЫТmarea opiniilor: 
revistele şТăгТКЫОХОăЬОăКНЫОЬКЮăЮЧЮТăЩЮЛХТМăМЮХЭТЯКЭ,ăМКЫОăНШЫОКăЬăăНОгba-
ЭăăНТЯОЫЬОă ЭОЦОă (ПТХШгШПТМО,ăЦШЫКХО,ă ЩШХТЭТМО,ă КЫЭТЬЭТМО),ă ЬăăЮЫЦăЫОКЬМăă
ХЮЩЭКăНТЧЭЫОăТЧЭОЫЩЫОЭăЫТ,ăШЩТЧТТăşi contra-opinii referitoare la probleme 
de interes ЦКУШЫ”ă Дβ,ă ЩέικЖ,ă ЦКЬЬ-ЦОНТКă КМЭЮКХă,ă ьЧă ЦКЫОКă ЬКă ЦКУШ-
ritate, inclusiv presa, a devenit mai mult un canal de satisfacere a unor 
nevoi pseudo-intelectuale sau, mai exact, instincЭЮКХО,ăМКЫОăЧЮăОНТПТМă,ă
ЧЮă ТЧЬЭЫЮТОЬМ,ă ЧЮă ОНЮМă,ă ЧЮă ЩЫШЩКРăă МЮЧШКşterea, ci eбЭОЫТШЫТгОКгăă
inhibiĠii psihologico-ПТгТШХШРТМОăЬКЮăЦТЦОКгăăЩЫШМОЬОăТЧЭОХОМЭЮКХО,ăТКЫă
consecinĠele sunt deja resimĠТЭОă ьЧă ЬШМТОЭКЭОέă PЫШpagarea consumeris-
mului devine unicul criteriu al unei publicaĠТТă„НОăЬЮММОЬ”έ 

EЬЭОă НОă ьЧĠeles, prin urmare, de ce şТă ЩЫОЬК,ă НОă ЫсЧНă МЮă МОХОХКХЭОă
ЭТЩЮЫТăНОăЦТУХШКМОăЦОНТК,ăКНШЩЭăăМШЦЩШЫЭКЦОЧЭОă ХТЧРЯТЬЭТМОăОЩКЭКЧЭО,ă
ЩЫТЧЭЫОă МКЫОă ШЛЬОЫЯăЦ,ă ьЧă ЬЩОМТКХ,ă ЦКТă ЦЮХЭОă КЬЩОМЭОă ЩЫОХЮКЭОă НТЧă
ШЫКХТЭКЭОКă ПКЦТХТКЫă,ă ЬЮЛЬЭКЧНКЫНέă DКМăă ЩсЧăă ХКă КЩКЫТĠia presei 
elementele de oralitate erau conservate undeva la subsolul limbii 
ХТЭОЫКЫО,ă ПăЫăă Кă ПТă ЩОЫЩОЭЮКЭОă ьЧă КМОКЬЭКă НОМсЭă МЮă ПЮЧМĠii strict 
determinate de aspectul estetic al operei literare sau utilizate foarte 
ХТЦТЭКЭă ьЧă НТЬМЮЫЬЮЫТХОă ЩЮЛХТМОă МЮă КМОХОКşi funcĠii pragmastilistice, 
КЬЭăгТăЫШlul presei, al mass-ЦОНТОТ,ăьЧăРОЧОЫКХ,ăОЬЭОăТЧМШЦОЧЬЮЫКЛТХăЦКТă
ЦКЫОăьЧăЩЫШЦШЯКЫОК,ăЛКăМСТКЫăьЧăьЧЭЫОЩăЭЫЮЧНОЫОКăОХОЦОЧЭОХШЫăШЫКХТЭăĠii 
МЮă ЭОбЭЮХă ХТЭОЫКЫ,ă МЮă ХТЦЛКă ХТЭОЫКЫă,ă КМОЬЭОКă КЩăЫсЧНă ЩсЧăă şТă ьЧă ЮЧОХОă
ЭОбЭОăЫОНКМЭКЭОăьЧЭЫ-un limbaj standard, cu funcĠie strict referenĠТКХăέă 

Referindu-ЧОă ХКă ЭТЩШХШРТКă КМЭЮКХăă Кă ЭОбЭОХШЫă ЩЮЛХТМТЬЭТМО,ă ЫОХОЯăЦă
diversitatea acestora, precum şТă ьЧЭЫОЩăЭЫЮЧНОЫОКăНОăЬЭТХЮЫТăьЧăЫОНКМta-
rea lor. ExistenĠКăЯКЫТКЭОХШЫă МХКЬТПТМăЫТă КХОăЧЮЦОЫШКЬОХШЫă ЬЩОМТТă ЩЮЛХТ-
cisЭТМОăЧЮăьЧЬОКЦЧăăьЧЬăăşi existenĠa unor divergenĠe tranşante. Clasifi-
МăЫТă ЫОХОЯКЧЭОăКХОăЬЩОМТТХШЫăНОă ЭОбЭОăЩЮЛХТМТЬЭТМОă ьЧЭсХЧТЦă ьЧăЬЭЮНТТХОăКă
diverşТăКЮЭШЫТ,ăЩЫТЧЭЫОăМКЫОăεέPОЭМЮ,ăSέPЫОНК,ăDέIЫТЦТК,ăSЭέDЮЦТЬЭЫăМОХ,ă
τέψăХăЧОЬМЮ,ă εέωШЦКЧ,ă RέωШЦКЧ,ă ωέσОКЦĠu, V.Ilincan, Şt.Ciortea-
NeamĠu, R.Keeble, M.Grigoryan şέКέăτăМХКЬТПТМКЫОăНОЭКХТКЭă,ăУЮНТМТШКЬăă
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ьЧЭсХЧТЦăХКăτέăψăХăЧОЬМЮ,ăМКЫОăКЫăЩЮЭОКăМЮЩЫТЧНОăКЩЫШКЩОăЭШКЭОăЭТЩЮЫТХОă
НОăЭОбЭОăЩЮЛХТМТЬЭТМОăОбТЬЭОЧЭОăьЧăКМЭЮКХТЭКЭОăДЯОгТμă1,ăЩέ1β-13]. 

Presa de informare, aşadar, este repЫОгОЧЭКЭăă НОă ЭОбЭОă ЩЫОМЮЦμă
ştirea, cu diversele sale variante, şТă КЧЮЦОă „ştiri de agenĠie: flash 
(prioritate 1), buletinul (prioritate 2), urgent (prioritate 3), lead sau 
dezvoltare (prioritate 4), sinteza (prioritate 5), depeşa (prioritate 6), 
fileul [6, p.141-153], relatarea (procesul-verbal, conferinĠКă НОăЩЫОЬă,ă
corespondenĠКăЬЩОМТКХă)”ăДθ,ăЩέ1ηγ-158]; texte de tip feature, interviul, 
ancheta, cronica,ă ЭОбЭОă МОă ЩЫОЬЮЩЮЧă ЮЧă ХТЦЛКУă ХТЭОЫКЫ,ă ьЧă РОЧОЫКХ,ă
standard, cu aspecte specifice, unul din acestea fiind clişeul jurnalistic.  

TОбЭОХОă ЩЮЛХТМТЬЭТМОă НОă ТЧПШЫЦКЫОă КНШЩЭă,ă НОă ЫОРЮХă,ă ЮЧă ХТЦЛКУă
standard, neafectiv şi suprastilistic, deşТ,ăНЮЩăăМЮЦăЬЩЮЧОКЦ,ăОбТЬЭăăşi 
excepĠii, experienĠele lingvistice ale jurnalişЭТХШЫăПТТЧНăНТЧăМОăьЧăМОăЦКТă
diversificate. 
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CONFIGURAğII ALE TIMPULUI OBIECTIV  
ÎNăPOEГIAăLUIăARCADIEăSUCEVEANU 

Eugenia GOLOMOZ 

Arhitect al unui tipar liric inedit, configurat de temperamentul şi 
ПШЧНЮХă ЬăЮă КПОМЭТЯă ЦШНОЫЧ,ă ЩШОЭЮХă χЫМКНТОă SЮМОЯОКЧЮă ОЬЭОă НОЯШЭКЭă
НТЬМЮЫЬЮХЮТă ОХКЛШЫКЭă şТă ЮЭТХТгОКгăă ЭШКЭОă ЬЭЫКЭОРТile unui creator de o 
ЫОЦКЫМКЛТХăăМЮХЭЮЫă,ăЮЧăОХТЭТЬЭăМЮăПЫКгăăОХОРКЧЭăăşТăЩЫШПЮЧгТЦОăТНОКЭТМăέă
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