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Abstract. In this article we have studied the policy of promoting products on the market, special attention has
been focused on the element of advertising. Advertising is one of the main forms of promotional policy, which is
used by agricultural enterprisesin order to promote their products. It was specified the definition of the term as well
as the types of advertising according to different classifications. It was characterized the means of transmitting the
advertising from the producer to the consumer. In particular, special attention in recent years has been paid to a
widely used means of promotion, such as Internet advertising, which is becoming more widespread, in specially in
R.Moldova. One of the advantages of using the Internet as an advertising source may be that it is a fast and easily
accessible means, used for information by a large number of people or economic agents.
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In sistemul relatiilor cu mediul social-economic si cu piata, eforturile echipei de marketing
ale intreprinderii agricole atrag atentie la producerea si distributia de marfuri agricole precum si
implica o permanentd si complexd comunicare cu mediul extern, cu piata de realizare care
presupune o informare a consumatorilor potentiali si a intermediarilor, actiuni specifice de
influentd a comportamentului de cumparare si de consum, de sprijinire a procesului de vinzare.

Toate aceste activitdti, obiective si mijloace de actiune extrem de variate alcatuiesc
politica promotionald - componenta importanta de marketing-mix. Includerea a politicii
promotionale in mixul de marketing se justificd prin rolul decisiv prin care actiunile
promotionale il au in procesul realizérii produselor agricole, precum si prin costul acestor
actiuni. De altfel promovarea este apreciata a fi una dintre cele mai costisitoare componente ale
strategiei de marketing. Dar in absenta unor actiuni publicitare pot apare dificultdti in
desfasurarea normald a relatiei intreprinderii cu piata de realizare. Componente ale politicii
promotionale sunt publicitatea sau reclama, stimularea vinzarilor, relatii publice, manifestarile
promotionale, fortele de vinzare, etc.

In cele ce urmeazi vom analiza componenta promotionald — publicitatea. Termenul de
publicitate provine din cuvintul francez ”publicite”, care are acelasi inteles cu cuvintul american
“advertising”, ceea ce inseamna o comunicare platita si impersonala cu piata.

In literatura de specialitate se specificd mai multe definitii a termenului de publicitate, dar
vom examina definitia prezentata de economistul american Philip Kotler, care a elaborat bazele
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marketingului. Publicitatea dupa P. Kotler, reprezintd o forma nepersonalda de comunicare
efectuata prin intermediul unor mijloace de numerar, cu o sursa clar indicata de finantare [1,2].

Avantajul esential al publicitatii este atragerea unei piete majore ce este dispersata
geografic si anume publicitate locald, regionala, nationala si internationald. Se poate utiliza o
gama largd de mass-media, de la televiziunea nationald la ziarele locale, precum si Internetul.
Publicitatea deschide calea catre vanzarea personala: genereazd un public informational si o
atitudine pozitiva fatd de produsele de marcd. Totodata apar si dezavantaje publicitatii, precum
ca publicitatea este standardizata, uneori 1i lipseste flexibilitatea. Publicul este diferit, dar este
posibil ca produsul propus sd nu fie interesant pentru unele categorii de consumatori. Unele
tipuri de publicitate pot avea costuri mari - televiziunea, iar daca publicitatea este pe o durata mai
mica, atunci toate avantajele produsului nu sunt vizibile etc. [2, 3].

Publicitatea este una din componente principale a politicii promotionale, care este folosita
de intreprinderile agricole cu scopul de asi promova produsele sale. Mijloacele de transmitere a
mesajelor publicitare pot fi presa, radioul, televiziunea, cinematograful, publicitatea exterioara si
cea directd, se mai adaugd cea efectuatd prin tiparire (cataloage, pliante, prospecte, brosuri,
agende si calendare), utilizate atit pentru bunurile de consum si cele de utilizare industriala, cit si
in domeniul prestarilor de servicii; ambalajul, tirgurile, jocurile si concursurile, cadourile
publicitare, degustarile, expozitii; precum si Internetul etc.

Efectuind o examinare mai profunda a promovarii productiei agricole, se poate constata ca
o modalitate foarte buna este prin intermediul televiziunii, prin canalele specifice cum ar fi in R.
Moldova canalul — AgroTV. Unde se efectueaza emisiuni si reclama in special cu tot ce este
legat de sectorul agricol al economiei nationale.

O bund promovare a produselor agricole obtinute pot fi expozitiile internationale
specializate in masini si echipamente si tehnologii agrare — MOLDAGROTEH (autumn) si
expozitia-targ internationald specializatd de produse, utilaje, tehnologii agricole si mestesuguri -
FARMER. La astfel de expozitii de obicei participd vizitatori profesionisti, se prezinta cele mai
moderne masini si utilaje agricole pentru businessul autohton. Sunt prezentate atit producatori
agricoli autohtoni, cit si producatori straini, se incheie contracte de colaborare intre producatori.
[4,9].

O alta modalitate specifica in special in ultimul deceniu este Internetul, unde orice
producator agricol isi poate promova productia prin intermediul diferitor site-uri specifice.
Promovarea pe internet a unui site sau produs reprezinta un intreg proces prin care o echipa de
marketing depune anumite eforturi in scopul de a face cunoscut ceea ce promoveaza unui anumit
public t{inta. Internetul a redefinit regulile marketingului §i asa a luat nastere o noud forma,
marketingul pe Internet. Acesta a devenit vital pentru orice afacere, deoarece existd o varietate
foarte mare de modalitati de promovare prin care ajungi mai rapid la publicul tinta.

Promovarea online este folositd pentru a transmite un mesaj publicitar cétre audienta
dorita. Exista mai multe forme de publicitate online, promovate prin intermediul Google, prin
retele de socializare (in special Facebook, LinkedIn, Youtube), insotite de link catre site-ul
intreprinderii sau contactele. [6,7]

in R.Moldova pe parcursul ultimelor 10 ani exista diferite firme cu activitate in domeniul
agricol, care si-au deschis site-uri proprii, ce li-au gjutat |a promovarea produselor sale.

De exemplu — Agrobizness.md — portalul agricol nr.1 in Moldova, lansat pe piata media
din R.Moldova in decembrie anului 2012. Fiind un proiect unic si avand o politica editoriala
echilibrata, a reusit in scurt timp sd cucereasca inimile publicului, devenind sursa principala de
informatii pentru establishment-ul agricol din republicd. Conform Google Analytics, in anul
2019, Agrobiznes a inregistrat o crestere de audientd cu peste 70 la sutda fatd de anul 2018,
aceasta cifrandu-se la circa 800.000 de cititori unici si mai mult de 2 milioane vizualizari.
Agrobiznes este Partener Media al cele mai importante evenimente cu tematicd agricold din
Moldova si Romania. Au incheiat relatii strategice de colaborare cu o serie de institutii si
organizatii externe, precum Livada Moldovei, Donau Soja, LED, Camera de Comert si altele.
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Desfasoara programe complexe pentru a promova agricultura din republicd, avind parteneri
internationali ca Syngenta, Bayer, New Holland, BASF, si altele. Agrobiznes a fost premiat, in
2018, pentru performante remarcabile in activitate in cadrul GALEI AIPA, obtindnd marele
premiu la nominalizarea ,,Jurnalismul Agricol — pentru Promovarea Activa a Sectorului Agricol”
[8].

Examinind activitatea portalului Agrobiznes, vom mentiona momente pozitive ale utilizarii
Internetului drept sursa publicitara:

- Reprezinta un mijloc rapid si usor accesibil, utilizat pentru informare de un numar din
ce In ce mai mare de persoane;

- Esteuninstrument perfect de cercetare, avind capacitatea de a masura cu exactitate
cite persoane au accesat 0 anumitd pagind web sau un magazin virtual si cite dintre ele au
cumpadrat un produs anume;

- Reprezintd un mijloc de comunicare extrem de flexibil, ce are capacitatea de a
modifica imediat continutul mesajului, putind reactiona imediat sub imboldul presiunii
concurentiale;

- Prezintd avantajul ca poate transmite mesaje publicitare complexe, ce pot contine
simultan text, imagine si sunet in proportia dorita;

- Costurile publicitatii pe internet sunt scazute in comparatie cu celelalte modalitati de
promovare de produs/serviciu/marca;

- In actualul peisaj oferit de mass-media, internetul reprezinti canalul cu cea mai mare
raza de actiune ce poate fi utilizat pentru realizarea unor campanii de publicitate globale[7].

Din cele mentionate se pot efectua urmatoarele concluzii. Sfera de cuprindere a
fenomenului publicitar este intr-o permanentd dezvoltare, innoire, astfel pe lingd popularizarea
marfurilor agricole si neagricole si prestarea serviciilor legate de utilizarea acestora, au fost
atrase si alte laturi ale vietii economice, sociale, culturale, politice. La inceputul secolului XXI o
atentie deosebitd se atrage Internetului, ca o modalitate mai atragitoare de promovare a
produselor pe piata autohtond si pe cea internationald. In R.Moldova tot este utilizati
promovarea produselor agricole prin intermediul portalului Agrobiznesmd, ce a permis
producatorilor agricoli sa-si majoreze realizarea produsului sdu pe piata nationala si cea
internationald, sd Incheie contracte de colaborare. Astfel un avantaj al publicitatii online este
targetarea audientei dorite prin selectarea zonei geografice, categorilor de interes ale
utilizatorilor, si prin limitarea numarului de afisari sau click-uri sau alternarea mesajelor
publicitare. Consideram ca experienta examinata poate fi utilizatd si in alte domenii de activitate
a economiei nationale.

BIBLIOGRAFIE

Chiran, A., Gindu, E., Stefan, G., Lokar, A., Doga, V. Agromarketing. Chiginau: Evrica, 1999. 408p.
Kotler Ph., Amstrong G. Principiile marketinglui. Editia 4. Bucuresti: Teora, 2008. 1042 p.

Florin F.D. Marketing (bazele marketingului). Bucuresti: USAMV, 2012, 101 p.

http://www.mol dagrotech.mol dexpo.md

http://www.farmer.moldexpo.md

https.//www.siteweb.md/bl og/item/100-i nternetul -ca-sursa-publicitara-si-avantaj el e-utili zarii-acestuia
https.//xweb.ro/reclama-pe-internet/

https://agrobiznes.md/despre-noi

Nk~ wdE

160


http://www.tcpdf.org

