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Abstract. In this article we have studied the policy of promoting products on the market, special attention has 

been focused on the element of advertising. Advertising is one of the main forms of promotional policy, which is 
used by agricultural enterprises in order to promote their products. It was specified the definition of the term as well 
as the types of advertising according to different classifications. It was characterized the means of transmitting the 
advertising from the producer to the consumer. In particular, special attention in recent years has been paid to a 
widely used means of promotion, such as Internet advertising, which is becoming more widespread, in specially in 
R.Moldova. One of the advantages of using the Internet as an advertising source may be that it is a fast and easily 
accessible means, used for information by a large number of people or economic agents. 
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ÎЧăЬТЬЭОЦЮХăЫОХКĠТТХШЫăМЮăЦОНТЮХăЬШМТКХ-ОМШЧШЦТМă܈ТăМЮăЩТКĠК,ăОПШЫЭЮЫТХОăОМСТЩОТăНОăЦКЫФОЭТЧРă

КХОăьЧЭЫОЩЫТЧНОЫТТăКРЫТМШХОăКЭЫКРăКЭОЧ܊ТОăХКăЩЫШНЮМОЫОКăşТăНТЬЭЫТЛЮĠТКăНОăЦăЫПЮЫТăКРЫТМШХОăЩЫОМЮЦă܈Тă
ТЦЩХТМăă Шă ЩОЫЦКЧОЧЭăă şТă МШЦЩХОбăă МШЦЮЧТМКЫОă МЮă ЦОНТЮХă ОбЭОЫЧ, МЮă ЩТКĠКă НОă ЫОКХТгКЫОă МКЫОă
ЩЫОЬЮЩЮЧОă Шă ТЧПШЫЦКЫОă Кă МШЧЬЮЦКЭШЫТХШЫă ЩШЭОЧĠТКХТă şТă Кă ТЧЭОЫЦОНТКЫТХШЫ,ă КМĠТЮЧТă ЬЩОМТПТМОă НОă
ТЧПХЮОЧĠăăКăМШЦЩШЫЭКЦОЧЭЮХЮТăНОăМЮЦЩăЫКЫОăşТăНОăМШЧЬЮЦ,ăНОăЬЩЫТУТЧТЫОăКăЩЫШМОЬЮХЮТăНОăЯьЧгКЫО.ă 

TШКЭОă КМОЬЭОă КМЭТЯТЭăĠТ,ă ШЛТОМЭТЯОă şТă ЦТУХШКМОă НОă КМĠТЮЧОă ОбЭЫОЦă НОă ЯКЫТКЭОă КХМăЭЮТОЬМă
ЩШХТЭТМКă ЩЫШЦШĠТШЧКХă - МШЦЩШЧОЧЭăă ТЦЩШЫЭКЧЭăă НОă ЦКЫФОЭТЧР-mix. Includerea a politicii 
ЩЫШЦШĠТШЧКХОă ьЧă ЦТбЮХă НОă ЦКЫФОЭТЧРă ЬОă УЮЬЭТПТМăă ЩЫТЧă ЫШХЮХă НОМТЬТЯă ЩЫТЧă МКЫОă КМĠТЮЧТХОă
ЩЫШЦШĠТШЧКХОă ьХă КЮă ьЧă ЩЫШМОЬЮХă ЫОКХТгăЫТТă ЩЫШНЮЬОХШЫă КРЫТМШХО,ă ЩЫОМЮЦă şТă ЩЫТЧă МШЬЭЮХă КМОЬЭШЫă
КМĠТЮЧТ.ăDОăКХЭПОХăЩЫШЦШЯКЫОКăОЬЭОăКЩЫОМТКЭăăКăПТăЮЧКăНТЧЭЫОăМОХОăЦКТăМШЬЭТЬТЭШКЫОăМШЦЩШЧОЧЭОăКХОă
ЬЭЫКЭОРТОТă НОă ЦКЫФОЭТЧР.ă DКЫă ьЧă КЛЬОЧĠКă ЮЧШЫă КМĠТЮЧТă ЩЮЛХТМТЭКЫОă ЩШЭă КЩКЫОă НТПТМЮХЭăĠТă ьЧă
НОЬПăşЮЫКЫОКă ЧШЫЦКХăă Кă ЫОХКĠТОТă ьЧЭЫОЩЫТЧНОЫТТă МЮă ЩТКĠКă НОă ЫОКХТгКЫО.ă CШЦЩШЧОЧЭОă КХОă ЩШХТЭТМТТă
ЩЫШЦШĠТШЧКХОă ЬЮЧЭă ЩЮЛХТМТЭКЭОКă ЬКЮă ЫОМХКЦК,ă ЬЭТЦЮХКЫОКă ЯьЧгăЫТХШЫ,ă ЫОХКĠТТă ЩЮЛХТМО,ă ЦКЧТПОЬЭăЫТХОă
ЩЫШЦШĠТШЧКХО,ăПШЫĠОХОăНОăЯьЧгКЫО,ăОЭМ. 

ÎЧă МОХОă МОă ЮЫЦОКгăă ЯШЦă КЧКХТгКă МШЦЩШЧОЧЭКă ЩЫШЦШ܊ТШЧКХăă – publicitatea. Termenul de 
ЩЮЛХТМТЭКЭОăЩЫШЯТЧОăНТЧăМЮЯьЧЭЮХăПЫКЧМОгă”publicite”,ăМКЫОăКЫОăКМОХК܈ТăьЧ܊ОХОЬăМЮăМЮЯьЧЭЮХăКЦОЫТМКЧă
”advertising”,ăМООКăМОăьЧЬОКЦЧăăШăМШЦЮЧТМКЫОăЩХăЭТЭăă܈ТăТЦЩОЫЬШЧКХăăМЮăЩТК܊К. 

ÎЧăХТЭОЫКЭЮЫКăНОăЬЩОМТКХТЭКЭОăЬОăЬЩОМТПТМăăЦКТăЦЮХЭОăНОПТЧТ܊ТТăКăЭОЫЦОЧЮХЮТăНОăЩЮЛХТМТЭКЭО,ăНКЫă
ЯШЦăОбКЦТЧКăНОПТЧТ܊ТКăЩЫОгОЧЭКЭăăНОăОМШЧШЦТЬЭЮХăКЦОЫТМКЧăPСТХТЩăKШЭХОЫ,ăМКЫОăКăОХКЛШЫКЭăЛКгОХОă
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ЦКЫФОЭТЧРЮХЮТ.ă PЮЛХТМТЭКЭОКă НЮЩăă P.ă KШЭХОЫ,ă ЫОЩЫОгТЧЭăă Шă ПШЫЦăă ЧОЩОЫЬШЧКХăă НОă МШЦЮЧТМКЫОă
efecЭЮКЭăăЩЫТЧăТЧЭОЫЦОНТЮХăЮЧШЫăЦТУХШКМОăНОăЧЮЦОЫКЫ,ăМЮăШăЬЮЫЬăăМХКЫăТЧНТМКЭăăНОăПТЧКЧ܊КЫОăД1,2Ж. 

Avantajul ОЬОЧ܊ТКХă КХă ЩЮЛХТМТЭă܊ТТă ОЬЭОă КЭЫКРОЫОКă ЮЧОТă ЩТО܊Оă ЦКУШЫОă МОă ОЬЭОă НТЬЩОЫЬКЭăă
РОШРЫКПТМă Тă܈ КЧЮЦОă ЩЮЛХТМТЭКЭОă ХШМКХă,ă ЫОРТШЧКХă,ă ЧК܊ТШЧКХăă Тă܈ ТЧЭОЫЧК܊ТШЧКХă.ă SОă ЩШКЭОă ЮЭТХТгКă Шă
РКЦăă ХКЫРăăНОăЦКЬЬ-ЦОНТК,ăНОă ХКă ЭОХОЯТгТЮЧОКăЧК܊ТШЧКХăă ХКă гТКЫОХОă ХШМКХО,ă ЩЫОМЮЦă܈Тă IЧЭОЫЧОЭЮХ.ă
PЮЛХТМТЭКЭОКă НОЬМСТНОă МКХОКă МăЭЫОă ЯсЧгКЫОКă ЩОЫЬШЧКХă:ă РОЧОЫОКгăă ЮЧă ЩЮЛХТМă ТЧПШЫЦК܊ТШЧКХă Тă܈ Шă
КЭТЭЮНТЧОăЩШгТЭТЯăăПК܊ăăНОăЩЫШНЮЬОХОăНОăЦКЫМă.ăTШЭШНКЭăăКЩКЫă܈ТăНОгКЯКЧЭКУОăЩЮЛХТМТЭă܊ТТ, precum 
Мăă ЩЮЛХТМТЭКЭОКă ОЬЭОă ЬЭКЧНКЫНТгКЭă,ă ЮЧОШЫТă ьТă ХТЩЬО܈ЭОă ПХОбТЛТХТЭКЭОК.ă PЮЛХТМЮХă ОЬЭОă НТПОЫТЭ,ă НКЫă ОЬЭОă
ЩШЬТЛТХă МКă ЩЫШНЮЬЮХă ЩЫШЩЮЬă Ьăă ЧЮă ПТОă ТЧЭОЫОЬКЧЭă ЩОЧЭЫЮă ЮЧОХОă МКЭОРШЫТТă НОă МШЧЬЮЦКЭШЫТ.ă UЧОХОă
tipuri de publicitate pot avea costuri mari - ЭОХОЯТгТЮЧОК,ăТКЫăНКМăăЩЮЛХТМТЭКЭОКăОЬЭОăЩОăШăНЮЫКЭăăЦКТă
ЦТМă,ăКЭЮЧМТăЭШКЭОăКЯКЧЭКУОХОăЩЫШНЮЬЮХЮТăЧЮăЬЮЧЭăЯТгТЛТХОăОЭМ.ăД2,ă3Ж. 

PЮЛХТМТЭКЭОКăОЬЭОăЮЧКăНТЧăМШЦЩШЧОЧЭОăЩЫТЧМТЩКХОăКăЩШХТЭТМТТăЩЫШЦШĠТШЧКХО,ăМКЫОăОЬЭОăПШХШЬТЭăă
НОăьЧЭЫОЩЫТЧНОЫТХОăКРЫТМШХОăМЮăЬМШЩЮХăНОăКşТăЩЫШЦШЯКăЩЫШНЮЬОХОăЬКХО.ăMТУХШКМОХОăНОăЭЫКЧЬЦТЭОЫОăКă
ЦОЬКУОХШЫăЩЮЛХТМТЭКЫОăЩШЭăПТăЩЫОЬК,ăЫКНТШЮХ,ăЭОХОЯТгТЮЧОК,ăМТЧОЦКЭШРЫКПЮХ,ăЩЮЛХТМТЭКЭОКăОбЭОЫТШКЫăăşТă
МОКă НТЫОМЭă,ă ЬОă ЦКТă КНКЮРăă МОКă ОПОМЭЮКЭăă ЩЫТЧă ЭТЩăЫТЫОă (МКЭКХШКРО,ă ЩХТКЧЭО,ă ЩЫШЬЩОМЭО,ă ЛЫШşЮЫТ,ă
КРОЧНОăşТăМКХОЧНКЫО),ăЮЭТХТгКЭОăКЭьЭăЩОЧЭЫЮăЛЮЧЮЫТХОăНОăМШЧЬЮЦăşТăМОХОăНОăЮЭТХТгКЫОăТЧНЮЬЭЫТКХă,ăМьЭăşТă
ьЧă НШЦОЧТЮХă ЩЫОЬЭăЫТХШЫă НОă ЬОЫЯТМТТ;ă КЦЛКХКУЮХ,ă ЭьЫРЮЫТХО,ă УШМЮЫТХОă şТă МШЧМЮЫЬЮЫТХО,ă МКНШЮЫТХОă
publicitare, dОРЮЬЭăЫТХО,ăОбЩШгТĠТТ;ăЩЫОМЮЦă܈ТăIЧЭОЫЧОЭЮХăОЭМ.ă 

EПОМЭЮьЧНăШăОбКЦТЧКЫОăЦКТăЩЫШПЮЧНăăКăЩЫШЦШЯăЫТТăЩЫШНЮМ܊ТОТăКРЫТМШХО,ăЬОăЩШКЭОăМШЧЬЭКЭКăМăă
ШăЦШНКХТЭКЭОăПШКЫЭОăЛЮЧăăОЬЭОăЩЫТЧăТЧЭОЫЦОНТЮХăЭОХОЯТгТЮЧТТ,ăЩЫТЧăМКЧКХОХОăЬЩОМТПТМОăМЮЦăКЫăПТăьЧăR.ă
Moldova canalul – AРЫШTV.ă UЧНОă ЬОă ОПОМЭЮОКгăă ОЦТЬТЮЧТă Тă܈ ЫОМХКЦăă ьЧă ЬЩОМТКХă МЮă ЭШЭă МОă ОЬЭОă
ХОРКЭăНОăЬОМЭШЫЮХăКРЫТМШХăКХăОМШЧШЦТОТăЧК܊ТШЧКХО.ă 

Oă ЛЮЧăă ЩЫШЦШЯКЫОă Кă ЩЫШНЮЬОХШЫă КРЫТМШХОă ШЛ܊ТЧЮЭОă ЩШЭă ПТă ОбЩШгТ܊ТТХОă ТЧЭОЫЧК܊ТШЧКХОă
ЬЩОМТКХТгКЭОă ьЧă ЦК܈ТЧТă Тă܈ ОМСТЩКЦОЧЭОă Тă܈ ЭОСЧШХogii agrare – MOLDAGROTEHă (КЮЭЮЦЧ)ă Тă܈
ОбЩШгТĠТК-ЭсЫРăТЧЭОЫЧКĠТШЧКХăăЬЩОМТКХТгКЭăăНОăЩЫШНЮЬО,ăЮЭТХКУО,ăЭОСЧШХШРТТăКРЫТМШХОăşТăЦОşЭОşЮРЮЫТă- 
FARMER. LКăКЬЭПОХăНОăОбЩШгТ܊ТТăНОăШЛТМОТăЩКЫЭТМТЩăăЯТгТЭКЭШЫТăЩЫШПОЬТШЧТ܈ЭТ,ăЬОăЩЫОгТЧЭăăМОХОăЦКТă
ЦШНОЫЧОăЦК܈ТЧТă Тă܈ ЮЭТХКУОă КРЫТМШХОăЩОЧЭЫЮăЛЮЬТЧОЬЬЮХă КЮЭШСЭШЧ.ăSЮЧЭăЩЫОгОЧЭКЭОă КЭьЭă ЩЫШНЮМăЭШЫТă
КРЫТМШХТăКЮЭШСЭШЧТ,ăМьЭă܈ТăЩЫШНЮМăЭШЫТăЬЭЫăТЧТ,ăЬОăьЧМСОТОăМШЧЭЫКМЭОăНОăМШХКЛШЫКЫОăьЧЭЫОăЩЫШНЮМăЭШЫТ.ă
[4,5]. 

Oă КХЭăă ЦШНКХТЭКЭОă ЬЩОМТПТМăă ьЧă ЬЩОМТКХă ьЧă ЮХЭТЦЮХă НОМОЧТЮă ОЬЭОă Internetul, unde orice 
ЩЫШНЮМăЭШЫă КРЫТМШХă ь܈Тă ЩШКЭОă ЩЫШЦШЯКă ЩЫШНЮМ܊ТКă ЩЫТЧă ТЧЭОЫЦОНТЮХă НТПОЫТЭШЫă ЬТЭО-uri specifice. 
Promovarea pe internet КăЮЧЮТăЬТЭОăЬКЮăЩЫШНЮЬăЫОЩЫОгТЧЭăăЮЧăьЧЭЫОРăЩЫШМОЬăЩЫТЧăМКЫОăШăОМСТЩăăНОă
ЦКЫФОЭТЧРăНОЩЮЧОăКЧЮЦТЭОăОПШЫЭЮЫТăьЧăЬМШЩЮХăНОăКăПКМОăМЮЧШЬМЮЭăМООКăМОăЩЫШЦШЯОКгăăЮЧЮТăКЧЮЦТЭă
ЩЮЛХТМă ĠТЧЭă.ă IЧЭОЫЧОЭЮХă Кă ЫОНОПТЧТЭă ЫОРЮХТХОă ЦКЫФОЭТЧРЮХЮТă şТă КЬКă Кă ХЮКЭă ЧКşЭОЫОă Шă ЧШЮăă ПШЫЦă,ă
marketingul pe Internet.ăAМОЬЭКăКăНОЯОЧТЭăЯТЭКХăЩОЧЭЫЮăШЫТМОăКПКМОЫО,ăНОШКЫОМОăОбТЬЭăăШăЯКЫТОЭКЭОă
foarte mare de modКХТЭăĠТăНОăЩЫШЦШЯКЫОăЩЫТЧăМКЫОăКУЮЧРТăЦКТăЫКЩТНăХКăЩЮЛХТМЮХăĠТЧЭă. 

PЫШЦШЯКЫОКă ШЧХТЧОă ОЬЭОă ПШХШЬТЭăă ЩОЧЭЫЮă Кă ЭЫКЧЬЦТЭОă ЮЧă ЦОЬКУă ЩЮЛХТМТЭКЫă МăЭЫОă КЮНТОЧ܊Кă
НШЫТЭă.ăEбТЬЭăăЦКТăЦЮХЭОă ПШЫЦОăНОă ЩЮЛХТМТЭКЭОă ШЧХТЧО,ă ЩЫШЦШЯКЭОă ЩЫТЧă ТЧЭОЫЦОНТЮХăGШШРХО,ă ЩЫТЧă
ЫО܊ОХОă НО ЬШМТКХТгКЫОă (ьЧă ЬЩОМТКХă FКМОЛШШФ,ă LТЧФОНIЧ,ă ВШЮЭЮЛО),ă ьЧЬШ܊ТЭОă НОă ХТЧФă МăЭЫОă ЬТЭО-ul 
ьЧЭЫОЩЫТЧНОЫТТăЬКЮăМШЧЭКМЭОХО.ăД6,7Ж 

ÎЧăR.MШХНШЯКăЩОăЩКЫМЮЫЬЮХăЮХЭТЦОХШЫă10ăКЧТăОбТЬЭăăНТПОЫТЭОăПТЫЦОăМЮăКМЭТЯТЭКЭОăьЧăНШЦОЧТЮХă
КРЫТМШХ,ăМКЫОă܈Т-au deschis site-uri proprii, ce li-au ajutat la promovarea produselor sale. 

De exemplu – Agrobizness.md – ЩШЫЭКХЮХăКРЫТМШХăЧЫ.1ăьЧăMШХНШЯК,ăХКЧЬКЭăЩОăЩТК܊КăЦОНТКă
НТЧă R.MШХНШЯКă ьЧă НОМОЦЛЫТОă КЧЮХЮТă 2012.ă FТТЧНă ЮЧă ЩЫШТОМЭă ЮЧТМă Тă܈ КЯсЧНă Шă ЩШХТЭТМăă ОНТЭШЫТКХăă
ОМСТХТЛЫКЭă,ăКăЫОЮ܈ТЭăьЧăЬМЮЫЭăЭТЦЩăЬăăМЮМОЫОКЬМăăТЧТЦТХОăЩЮЛХТМЮХЮТ,ăНОЯОЧТЧНăЬЮЫЬКăЩЫТЧМТЩКХăăНОă
ТЧПШЫЦК܊ТТă ЩОЧЭЫЮă ОЬЭКЛХТЬСЦОЧЭ-ЮХă КРЫТМШХă НТЧă ЫОЩЮЛХТМă.ă CШЧПШЫЦă GШШРХОă AЧКХвЭТМЬ,ă ьЧă КЧЮХă
2019,ă AРЫШЛТгЧОЬă Кă ьЧЫОРТЬЭЫКЭă Шă МЫО܈ЭОЫОă НОă КЮНТОЧ܊ăă МЮă ЩОЬЭОă 70ă ХКă ЬЮЭăă ПК܊ăă НОă КЧЮХă 2018, 
КМОКЬЭКă МТПЫсЧНЮ-ЬОă ХКă МТЫМКă 800.000ă НОă МТЭТЭШЫТă ЮЧТМТă Тă܈ ЦКТă ЦЮХЭă НОă 2ă ЦТХТШКЧОă ЯТгЮКХТгăЫТ.ă
AРЫШЛТгЧОЬă ОЬЭОă PКЫЭОЧОЫă MОНТКă КХă МОХОă ЦКТă ТЦЩШЫЭКЧЭОă ОЯОЧТЦОЧЭОă МЮă ЭОЦКЭТМăă КРЫТМШХăă НТЧă
MШХНШЯКă Тă܈ RШЦсnia. Au ьЧМСОТКЭă ЫОХК܊ТТă ЬЭЫКЭОРТМОă НОă МШХКЛШЫКЫОă МЮă Шă ЬОЫТОă НОă ТЧЬЭТЭЮ܊ТТă Тă܈
ШЫРКЧТгК܊ТТă ОбЭОЫЧО,ă ЩЫОМЮЦă LТЯКНКăMШХНШЯОТ,ăDШЧКЮăSШУК,ă LED,ăCКЦОЫКă НОăCШЦОЫ܊ă Тă܈ КХЭОХО.ă
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DОЬПă܈ШКЫăă ЩЫШРЫКЦОă МШЦЩХОбОă ЩОЧЭЫЮă Кă ЩЫШЦШЯКă КРЫТМЮХЭЮЫКă НТЧă ЫОЩЮЛХТМă,ă КЯьЧНă ЩКЫЭОЧОЫТă
ТЧЭОЫЧК܊ТШЧКХТăМКăSвЧРОЧЭК,ăBКвОЫ,ăNОаăHШХХКЧН,ăBASF,ă܈ТăКХЭОХО.ăAРЫШЛТгЧОЬăКăПШЬЭăЩЫОЦТКЭ,ăьЧă
2018,ă ЩОЧЭЫЮă ЩОЫПШЫЦКЧ܊Оă ЫОЦКЫМКЛТХОă ьЧă КМЭТЯТЭКЭОă ьЧă МКНЫЮХă GALEIă AIPA,ă ШЛ܊ТЧсЧНă ЦКЫОХОă
ЩЫОЦТЮăХКăЧШЦТЧКХТгКЫОКă„JЮЫЧКХТЬЦЮХăAРЫТМШХă– ЩОЧЭЫЮăPЫШЦШЯКЫОКăAМЭТЯăăКăSОМЭШЫЮХЮТăAРЫТМШХ”ă
[8]. 

EбКЦТЧьЧНăКМЭТЯТЭКЭОКăЩШЫЭКХЮХЮТăAРЫШЛТгЧОЬ,ăЯШЦăЦОЧ܊ТШЧКăЦШЦОЧЭОăЩШгТЭТЯОăКХОăЮЭТХТгăЫТТă
IЧЭОЫЧОЭЮХЮТăНЫОЩЭăЬЮЫЬăăЩЮЛХТМТЭКЫă: 

- RОЩЫОгТЧЭăăЮЧăЦТУХШМăЫКЩТНăşТăЮşШЫăКММОЬТЛТХ, ЮЭТХТгКЭăЩОЧЭЫЮăТЧПШЫЦКЫОăНОăЮЧăЧЮЦăЫăНТЧă
МОăьЧăМОăЦКТăЦКЫОăНОăЩОЫЬШКЧО; 

- Este un instrument perfect de cercetare,ăКЯьЧНăМКЩКМТЭКЭОКăНОăКăЦăЬЮЫКăМЮăОбКМЭТЭКЭОă
МьЭОă ЩОЫЬШКЧОă КЮă КММОЬКЭă Шă КЧЮЦТЭăă ЩКРТЧăă аОЛă ЬКЮă ЮЧă ЦКРКгТЧă ЯТЫЭЮКХă şТă МьЭОă НТЧЭЫОă ОХОă КЮă
МЮЦЩăЫКЭăЮЧăЩЫШНЮЬăКЧЮЦО; 

- RОЩЫОгТЧЭăă ЮЧă ЦТУХШМă НОă МШЦЮЧТМКЫОă ОбЭЫОЦă НО flexibil, ce are capacitatea de a 
modifica ТЦОНТКЭă МШЧĠТЧЮЭЮХă ЦОЬКУЮХЮТ,ă ЩЮЭьЧНă ЫОКМĠТШЧКă ТЦОНТКЭă ЬЮЛă ТЦЛШХНЮХă ЩЫОЬТЮЧТТă
МШЧМЮЫОЧĠТКХО; 

- PЫОгТЧЭăă КЯКЧЭКУЮХă Мăă ЩШКЭОă ЭЫКЧЬЦТЭОă mesaje publicitare complexe,ă МОă ЩШЭă МШЧĠТЧОă
ЬТЦЮХЭКЧăЭОбЭ,ăТЦКРТЧОăşТăЬЮЧОЭăьЧăЩЫШЩШЫĠТКăНШЫТЭă; 

- CШЬЭЮЫТХОăЩЮЛХТМТЭăĠТТ pe inЭОЫЧОЭăЬЮЧЭăЬМăгЮЭОăьЧăМШЦЩКЫКĠТОăМЮăМОХОХКХЭОăЦШНКХТЭăĠТăНОă
promovare de produs/serviciu/marca; 

- ÎЧăКМЭЮКХЮХăЩОТЬКУăШПОЫТЭăНОăЦКЬЬ-ЦОНТК,ăТЧЭОЫЧОЭЮХăЫОЩЫОгТЧЭăăМКЧКХЮХăМЮăМОКăЦКТăЦКЫОă
ЫКгăăНОăКМĠТЮЧОăМОăЩШКЭОăПТăЮЭТХТгКЭăЩОЧЭЫЮăЫОКХТгКЫОКăЮЧШЫăcampanii de publicitate globale [7]. 

DТЧă МОХОă ЦОЧ܊ТШЧКЭОă ЬОă ЩШЭă ОПОМЭЮКă ЮЫЦăЭШКЫОХОă concluzii. Sfera de cuprindere a 
ПОЧШЦОЧЮХЮТăЩЮЛХТМТЭКЫăОЬЭОă ьЧЭЫ-ШăЩОЫЦКЧОЧЭăăНОгЯШХЭКЫО,ă ьЧЧШТЫО,ăКЬЭПОХă ЩОă ХьЧРăăЩШЩЮХКЫТгКЫОКă
ЦăЫПЮЫТХШЫă КРЫТМШХОă Тă܈ ЧОКРЫТМШХОă şТă ЩЫОЬЭКЫОКă ЬОЫЯТМТilor legate de utilizarea acestora, au fost 
КЭЫКЬОăşТăКХЭОăХКЭЮЫТăКХОăЯТОĠТТăОМШЧШЦТМО,ăЬШМТКХО,ăМЮХЭЮЫКХО,ăЩШХТЭТМО.ăLКăьЧМОЩЮЭЮХăЬОМШХЮХЮТăББIăШă
КЭОЧ܊ТОă НОШЬОЛТЭăă ЬОă КЭЫКРОă IЧЭОЫЧОЭЮХЮТ,ă МКă Шă ЦШНКХТЭКЭОă ЦКТă КЭЫКРăЭШКЫОă НОă ЩЫШЦШЯКЫОă Кă
ЩЫШНЮЬОХШЫă ЩОă ЩТК܊Кă КЮЭШСЭШЧăă Тă܈ ЩОă МОКă ТЧЭОЫЧК܊ТШЧКХă.ă ÎЧă R.MШХНШЯКă ЭШЭă ОЬЭОă ЮЭТХТгКЭăă
promovarea produselor agricole prin intermediul portalului Agrobiznes.md, ce a permis 
ЩЫШНЮМăЭШЫТХШЫă КРЫТМШХТă Ьă-܈Тă ЦКУШЫОгОă ЫОКХТгКЫОКă ЩЫШНЮЬЮХЮТă ЬăЮă ЩОă ЩТК܊Кă ЧК܊ТШЧКХăă Тă܈ МОКă
ТЧЭОЫЧК܊ТШЧКХă,ă Ьăă ьЧМСОТОă МШЧЭЫКМЭОă НОă МШХКЛШЫКЫО.ă AЬЭПОХă ЮЧă КЯКЧЭКУă КХă ЩЮЛХТМТЭă܊ТТă ШЧХТЧОă ОЬЭОă
ЭКЫРОЭКЫОКă КЮНТОЧ܊ОТă НШЫТЭОă ЩЫТЧă ЬОХОМЭКЫОКă гШЧОТă РОШРЫКПТМО,ă МКЭОРШЫТХШЫă НОă ТЧЭОЫОЬă КХОă
ЮЭТХТгКЭШЫТХШЫ,ă Тă܈ ЩЫТЧă ХТЦТЭКЫОКă ЧЮЦăЫЮХЮТă НОă КПТ܈ăЫТă ЬКЮă МХТМФ-uri sau alternarea mesajelor 
publicitare. CШЧЬТНОЫăЦăМăăОбЩОЫТОЧ܊КăОбКЦТЧКЭăăЩШКЭОăПТăЮЭТХТгКЭăă܈ТăьЧăКХЭОăНШЦОЧТТăНОăКМЭТЯТЭКЭОă
КăОМШЧШЦТОТăЧК܊ТШЧКХО. 
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