ars Conferinta stiintifica nationald cu participare internationala
——— wIntegrare prin cercetare si inovare”, USM, 10-11 noiembrie 2021

IMPACTUL INDUSTRIILOR CREATIVE ASUPRA
SECTORULUI ECONOMIC SI CULTURAL

Dina BARCARI
CZU: 001.895:[33 + 008] barcaridina@gmail.com

Notiunea de ,,industrie creativa” este acum foarte populara pe scena internatio-
nald. Consideratd a fi o sursd decisivd de avantaje competitive si un motor al
economiei cunoasterii, acestea au facut obiectul a numeroase politici, nationale si
locale, in ultimii zece ani. Dar efectele acestor politici si evaluarea lor raméan
complexe. Industriile creative au un numitor comun: creativitatea si atributele estetice
sunt elemente-cheie in diferentierea produselor si serviciilor si a modului in care
acestea creeaza valoare.

Termenul industrii creative isi are originea in Australia, iar apoi utilizarea sa a
fost extinsa spre Regatul Unit, care trebuia sd gaseascd noi baze de crestere pentru
economia sa postindustriald. De asemenea, sunt denumite frecvent industrii culturale
si creative, industria creativa sau sectorul creativ, chiar dacd unii autori introduc
nuante in utilizarea unuia sau a celuilalt termen.

Cresterea cunoasterii, informatiei, economiei intangibile si industriale digitale a
schimbat granitele economiei culturale si a ficut abordarea sa mai complexa.
Industriile culturale si creative nu sunt imune la fenomenele globalizdrii. Creativitatea
a devenit, de asemenea, un factor de crestere pentru intreaga economie de servicii,
care integreazd consumatorul si/sau producétorul in lanturile valorice. Economia
culturii a reusit astfel sd serveascd la crearea de valoare chiar si 1n afara activitatilor
denumite in mod traditional cultural: acesta este cazul in design, moda, servicii
digitale, spatiul urban etc.

Industriile creative au devenit astfel treptat activititi strategice ale economiilor
postindustriale moderne, bazate pe cunostinte. Beneficiile presupuse ale economiei
creative nu s-ar limita la cresterea bogatiei sau la un procent din PIB: cu siguranta,
intr-un mod necuantificabil, ar crea si imbogati legatura sociala, identitatea si
atractivitatea teritoriilor care le fac bun venit.

Teoreticienii din antropologia economica identificd mai multe caracteristici prin
care sa defineasca conceptul de industrie creativa: hibridizarea transdisciplinara (sau
capacitatea de a se inspira din ceea ce se practicd in altd parte pentru a rezolva
propriile probleme); inteligenta strategica (sau ramanand atenti si curiosi cu privire la
tot ce se Intdmpla afara si mai ales la inovatii) colaborarea (sau combinarea diferitelor
abilitati pentru a dezvolta noi concepte).

Conceptele de industrii culturale si industrii creative fac parte dintr-o logica
comund si sunt tratate global, uneori chiar considerate sinonime, de catre o serie de
organisme. Astfel, pentru UNESCO, industriile culturale sunt definite ca un sector
care combina crearea, productia si comercializarea de bunuri si servicii, a caror
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particularitate consta in intangibilitatea continutului lor cultural, Tn general protejat de
drepturile de autor. Pentru UNESCO, un aspect important al industriilor culturale este
ca acestea contribuie la protejarea si avansarea diversitatii culturale, dar si la
democratizarea accesului la cultura.

Industriile creative au unele caracteristici comune. O prima caracteristica este
producerea de continut simbolic. O alta este utilizarea unei forte de munca extrem de
calificata si motivata, flexibila, pentru care retelele sociale sunt importante si ale caror
modele de lucru sunt neconventionale. Industriile creative utilizeaza in mod avansat
tehnologia 1n productie, impreuna cu utilizarea intensa a fortei de munca. Au tendinta
de a se strange impreuna in oragele mari. Uneori se bazeaza pe o imagine de marca
legata de locul de productie (aceasta ofera o autenticitate care inseamna ca produsul
poate fi imitat, dar nu copiat), aceastd autenticitate fiind foarte importantd pentru
consumator. Acestea fac uneori parte din strategiile de dezvoltare regionald ale
autoritatilor publice. Totusi, conexiunea lor cu piata mondiala este foarte puternica si
opereazi acolo intr-un context de concurenti monopolisti. In cele din urma, acestea
sunt adesea dependente de drepturile de proprietate intelectuala.

Impactul economic al industriilor creative asupra Uniunii Europene si altor tari
poate fi analizat in termeni de contributie directd la productie, ocuparea fortei de
munci, productivitate, inovare, antreprenoriat etc. In plus fati de aceastd contributie,
cel mai important efect al industriilor creative poate fi gasit in efectele sale indirecte,
adica multiplicarea efectelor asupra economiei. In plus, ar trebui luate in considerare
si alte doud aspecte: 1n primul rand, faptul ca aceste efecte directe si indirecte ar putea
fi pozitive sau negative; si in al doilea rand, ca intensitatea si directia efectului ar
putea fi diferite intre locatii.

Potts si Cunningham (2008) au propus cateva scenarii generale legate de
industriile creative de performanta economica: bunastare, competitivitate, crestere si
inovare. Primul scenariu se desfasoara in jurul bolii Baumol (este cresterea salariilor
in locuri de muncé care nu au cunoscut o crestere redusa sau scazutd a productivitatii
muncii, ca rdspuns la cresterea salariilor in alte locuri de munca care au cunoscut o
crestere mai mare a productivitatii muncii). Productivitatea creste intr-un ritm mai
lent decat in restul economiei, chiar daca sunt subventionate. Acest lucru se datoreaza
faptului ca in acest model industriile creative sunt orientate spre sporirea bunéstarii.

In al doilea model, si anume competitiv, industriile creative sunt vazute ca o alti
industrie si nu au mai mult efect asupra schimbarilor tehnologice, inovérii sau
productivitatii decét orice alte activitati.

In modelul de crestere, cel de-al treilea, se spune ci industriile creative sunt un
motor de crestere, iar impactul lor asupra economiei este mai mult decat proportional
si cauzat atdt de influenta cererii, cét si a ofertei. Influentele cererii apar atunci cand
productia sau cresterea veniturilor determind o crestere a cererii de servicii creative,
care, la randul sdu, alimenteaza si modificd productia sau veniturile, multiplicand
efectele finale.
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In cele din urma, in modelul de inovare, industriile creative sunt vizute ca facand
parte dintr-un proces de evolutie economica si rolul lor este de a furniza servicii
evolutive sistemului de inovare, facilitand schimbarea Tntregului sistem economic.

Tn concluzie, evidentiem ci industriile creative au efecte directe si indirecte
relevante in economia UE. Dar, in ultima perioada, industriile creative nu numai ca au
efecte directe, dar genereaza si efecte secundare care afecteazd restul economiei
europene prin mecanisme indirecte, induse si evolutive. Aceste mecanisme includ
efectele cererii si ofertei asupra cresterii productiei si, in special, a efectelor indirecte
legate de capacitatea industriilor creative de a crea progres tehnic si de a modifica si
calea de crestere evolutiva a economiei.

De fapt, dovezile privind efectele industriilor creative asupra economiei UE sunt
inca foarte limitate si necesitad mult mai multe cercetari.
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