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iNTRE MIT SI EXISTENTA
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Media in the Republic of Moldova, but also at the international level, signals many
existential problems, including the monopolization of the press, its influence by the
political circles, but also the economic circumstances, which influence a lot on the quality,
objectivity and the veracity of information transmitted to the public. The article mentions
that many large-scale media structures have continued to grow in the world, both in the
East and in the Western countries - through mergers and acquisitions, but also as a result of
the bankruptcy of less competitive companies, and the number of independent editions’
titles has steadily declined. We tried to observe the causes of the poor financial situation of
the Moldovan press institutions and whether these are due to certain economic reasons or
others of a different kind.
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Se stie ca evolutia presei In ultimii ani la nivel global se caracterizeaza
printr-o puternicd concentrare a structurilor acesteia in mainile unor mari
proprietari de trusturi, concerne si holding-uri mediatice, ceea ce, asa cum am
mentionat si in cadrul altor publicatii, creeazd un anumit soi de cenzurd economica,
n locul binecunoscutei cenzuri politice, cu care s-a obisnuit presa sovietica in anii
de glorie ai comunismului. De mentionat ca cenzura parvenita din partea sistemelor
politice nu a disparut in totalitatea, dar, reiesind din faptul ca politicul din tarile
Europei de Est se impleteste abil, uneori voalat, alteori in mod deschis, cu
structurile economice, cenzura economica fixeaza in ultimii ani adesea legile dupa
care activeazd cea mai mare parte a reprezentantilor mediatici. Desi legislatia n
multe din aceste tari prevede anumite limite pentru detinerea in proprietate a presei,
in special a celei cu raspandire nationald, proprietarii de media reusesc sa
pacaleasca surprinzator de agil sistemul (de cele mai dese ori datoritd ignorantei si
indiferentei organelor de drept), in vederea statornicirii unui conglomerat de
structuri de presd cu scopuri meschine: de a uniformiza opinia publica si a
implementa tocmai acele politici necesare celor care sponsorizeaza sau detin
media. In acest sens concernele mari au continuat si se dezvolte in lume, atat in
Est, cat si in tarile occidentale — prin fuziune si achizitie, dar si ca rezultat al
falimentului companiilor mai putin competitive, iar numarul de titluri de editii
independente s-a micgorat continuu.

Starea de lucruri descrisda anterior complicd serios situatia presei
moldovenesti, la mijlocul celui de-al doilea deceniu al sec. XXI, fiind constatate
extrem de multe incdlcari de catre organizatiile non-guvernamentale care
monitorizeazd activitatea presei moldovenesti. Astfel un ultim studiu realizat
asupra mass — media din tara noastrd demonstreaza o realitate deloc optimista.
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Potrivit Raportului Freedom House pentru anul 2016, mass-media din Moldova
sunt utilizate In mod frecvent pentru a promova interesele politice si de afaceri ale
proprietarilor lor. In acest sens, jurnalistii care activeaza in institutiile media
controlate de politicieni, au fost nevoiti sd-si autocenzureze propriile materiale,
pentru ca sa-si pastreze locul de muncad si mai grav chiar, si nu fie ulterior
persecutati si hartuiti de autoritati, inclusiv prin intermediul dosarelor penale, care
pot fi fabricate peste noapte, cu orice ocazie, la cererea si insistenta politicului
moldovenesc. In acelasi raport se mai declard ca situatia presei in Republica
Moldova nu s-a schimbat simtitor pe parcursul anului trecut, iar mass-media din
tara noastra continua sa raméana partial libera. Astfel, Republica Moldova in 2016
s-a clasat pe locul 118 din 199 de tari, cu o pozitie mai sus decat in 2015. Expertii
de la Freedom House au oferit Republicii Moldova un scor total al libertitii presei
de 56 de puncte, unde ,,0” echivaleaza cu ,,foarte bine”, iar ,,100” cu ,,foarte rau”.
Intre timp, in tarile vecine libertatea presei din Romania si Ucraina nu s-a schimbat
prea mult, acestea fiind pe locurile 73 si, respectiv, 111, cu o pozitie mai sus decat
anul trecut. Rusia ocupd locul 174, fatd de 176, comparativ cu 2015.
(www.freedomhouse.org)

Jean Grugel in lucrarea sa care abordeaza fenomenul democratizarii declara
ca “regimurile autoritare incearcd sd faca statul impenetrabil pentru mase. Ele nu
sunt receptive fatd de presiunile de jos. Aceasta are uneori ca efect deplasarea
activitatii politice la nivelul comunitatii si nu depolitizarea societatii, asa cum
intentioneaza orice stat” (Grugel, 113). Din acest punct de vedere, mass-media sunt
utilizate drept instrument de inoculare maselor a ideilor dorite, in scopul obtinerii
tocmai a acelei reactii pe care si-o doreste un regim autoritar: mase cuminti,
amorfe, gandire uniforma, inexpresiva, destructurata etc. De mentionat cd aceste
consecinte nu apar de sine statdtor, ci sunt impulsionate activ prin intermediul
presei, care, la fel, are nevoie de resurse pentru a exista. In acest sens, in ultimii ani
in Republica Moldova se constatd o redirectionare a pietei publicitatii tocmai citre
acele surse mediatice, care sunt loiale puterii, ori in lipsa publicitatii contractate de
catre presd de la agentii economici, nici o sursd mediatici nu poate exista.
Publicitatea, deci, reprezintd o posibilitate pentru presd de a ramane loiala
publicului si de a servi intereselor acestuia, dar nu unor indivizi cu interese
ascunse. Tn lipsa acestei surse financiare, nici o unitate de presa din oricare stat
democratic nu ar putea supravietui. Mai multe surse ce reprezintd agentii
economici mari din Republica Moldova, companii cu capital strdin, au declarat,
inclusiv in presa, ca reprezentanti ai puterii politice moldovenesti recomanda, mai
mult sau mai putin ultimativ, sursele mediatice catre care acesti agenti economici
ar trebui sa-si indrepte mesajele publicitare. Se creeazd un dezechilibru in
activitatea mediatica, in defavoarea presei independente, care ramane in afara pietii
publicitare, ori acest fapt denotd o presiune economici serioasd asupra putinelor
media independente. Criza economicd mondiald, de asemenea, si-a pus amprenta
pe activitatea si rezistenta surselor mediatice nu numai din Republica Moldova, ci
din mai multe state in curs de dezvoltare, caci cele din urma beneficiau adesea de
programe de sustinere internationald, in vederea democratizarii institutiilor statelor,
inclusiv a celor de presa. Putinele surse financiare din exterior indreptate catre
presa moldoveneascd a constituit o altd povard economica, pe care presa neafiliata
regimurilor politice a trebuit s-o infrunte.
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Tehnologizarea masiva din ultimii ani a institutiilor de presa si orientarea
acestora catre noile forme de comunicare interactiva cu publicul, cauzeaza un alt
dezechilibru si concurenta neloiald in vederea informarii obiective si echidistante a
publicului, obsedat de informatie, in zilele noastre. Situarea surselor mediatice cu
resurse paupere in afara competitiei tehnologice face imposibila existenta acestora
mai departe. Orice domeniu de activitate solicitd investitii pentru activitatea de
duratd. Din pacate, tragedia multor state pseudo-democratice consta in faptul ca
multi reprezentanti ai elitelor autoritariste mai ieri s-au ascuns sub masca
democratiei si incearcd sa identifice noi surse ideologice pentru dominatiei in
continuare, iar mass-media constituie o sursd foarte potrivitd, in viziunea lor,
pentru atingerea unor rezultate favorabile lor. Se atenteazd uneori si la putinele
surse mediatice publice, care, prin definitie, ar trebui sd reprezinte interesele
cetateanului, dar constatam inversul intentiei

Bernard Miege concluzioneaza in lucrarea sa, Societatea cuceritd de
comunicare ca interesele politice, inclusiv din statele democratice includ in lista
lor urmatoarele, in vederea consolidarii puterii lor: controlarea media audio-vizuale
de catre puterea politica; dezvoltarea marketing-ului politic, influenta crescatoare a
consilierilor de comunicare, rolul hotarator al televiziunii (sau al imaginii) in
alegerea personalului politic; tirania sondajelor (dar cu ce sa le inlocuiesti?);
efectele televiziunii asupra vietii politice curente: personalizare, transformari ale
discursului politic...; in sfarsit: este televiziunea care decide rezultatele alegerilor
(Miege, 69).

Atat timp, cat puterea politicd poate obtine rezultate pozitive in perindarea
lor la guvernare, prin intermediul actiunilor enumerate mai sus de catre autorul
francez de la Universitatea din Grenoble si constientizate perfect de catre
guvernanti, cu sigurantd acestia vor mentine mass-media, prin orice metode
posibile, legale si ilegale, in sfera lor de influenta, finantare, dezvoltare si
revendicare. Calitatea informatiei furnizata publicului de cétre presd devine astazi,
din pacate, un obiectiv secundar, ceea ce pana mai ieri era de neconceput. Asistim
la o boald a structurilor mediatice, ridicatd astdzi aproape la un nivel
epidemiologic, cand este mai important sd oferi orice, indiferent de calitatea
materialului pregatit, dar s mentii atentia publicului asupra sursei, care, aflandu-se
in centrul intereselor financiare ale politicienilor, nu face altceva decdt sa
deformeze, rastalmaceasca si sd denatureze orice mesaj, doar sd plaseze stapanul
intr-o lumina favorabild. Bernard Miege mai aminteste in aceeasi lucrare ca ,,intr-0
primd etapd, atitudinea intreprinderilor de presd si a jurnalistilor era de a se
delimita clar de lumea comunicarii, deopotriva de tehnici, practicieni si patroni...
Cu timpul s-a intrat intr-o a doua etapa, cand in majoritatea cazurilor s-a ajuns la o
apropiere intre informare si comunicare. Dispundnd de mijloace financiare
insuficiente, intreprinderile de presd au fost obligate sd cuprindd activitati
comunicationale, ba chiar s se recomande primii specialisti in comunicare”. Astfel
tot mai multi specialisti din tard si de peste hotare constata ca e nevoie de a pune la
dispozitia publicului informatii despre acele conditii necesare presei pentru
atingerea unui nivel satisfacitor de creare, productie, transmitere si receptionare a
mesajului dorit.

Intr-unul dintre materialele publicate mai devreme despre modalititile de
abordare a subiectelor politice Tn contextul mediatic market - driven subliniam ca o
mare parte a populatiei din tara noastra continud sa se informeze asupra politicului
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moldovenesc, din presa, in primul rand. Mai putini incearca sa-si largeasca cultura
politica, informandu-se din literatura specializata. Astfel presa reuseste sa—si
indeparteze concurenta prin simpla ignorantd a cetdteanului, izvoratd adesea din
lipsa de timp si pentru alte surse de informatie, dar si prin comoditatea accesarii
rapide a mass-media. “Subiectele politice ,servite” simplului consumator de
informatie de catre presa, vor constitui suportul de baza intr-0 viitoare campanie
electorald pentru aprecierea politicienilor de catre populatie si pentru acordarea
votului acestora. Putini dintre cei cu drept de vot constientizeaza ca vor acorda
Tncredere tocmai unei imagini de politician gandite, construite si slefuite de catre
presa, dar nu persoanei, de fapt. Realitatea in cauza genereaza noi atitudini ale
oamenilor politici. Cei din urma se raporteaza la un electorat mai putin interesat de
ideologii si paradigme politice, ci la unul dispus, mai degraba, s participe la forme
alternative de implicare politica: dezbateri on-line, diverse miscari sociale, proteste
etc.” (Bulicanu, 178) In concluzie, clasa politici nu poate si nu fie interesati de a
conlucra activ cu presa, iar in lipsa acestei posibilitati se recurge la ceea ce
ajungem sa criticam astazi — pura acaparare a presei din punct de vedere financiar
si a jurnalistilor care activeazd in redactii, pentru a o subjuga acelorasi interese
politice. Situatia devine si mai criticd odatd cu lipsa de atitudine din partea
organelor de drept, a CCA, care ar trebuie si monitorizeze, gestioneze si sa
raporteze situatii care fac imposibild activitatea presei in contextul concentrarii
structurilor de presa in mainile unora si acelorasi proprietari, care de cele mai dese
ori urmaresc interese meschine. Remy Rieffel subliniaza cad modelul “marketing”
de comunicare politicd a adus numeroase schimbéri in comportamentul oamenilor
politici si in relatiile lor cu mass-media. ,,Astdzi ei utilizeazd noi tehnici de
persuasiune care pot fi reduse schematic la patru aspecte: personalizarea
interventiilor, teatralizarea comportamentului, folosirea unei noi retorici
interpretarea sondajelor de opinie”. Observim grandoarea si multitudinea
activitatilor la care trebuie sa participe presa in vederea oferirii de suport celui care
vrea sd acceada 1n varful puterii, ori reprezentantii de presa ar putea sa si refuze co-
participarea in cadrul acestor performante, adesea ,teatralizate”, precum
mentioneaza Rieffel. De aici a si aparut dorinta politicienilor de simplificare a
jocului, iar cea mai simpla cale de atragere a presei 1n acest joc a fost achizitionarea
nemijlocitd a presei dorite, fie deschis sau mascat, dar care astizi se afla
neconditionat la cheremul proprietarului, ori sd nu uitdm ca presa in tara noastra nu
constituie nicidecum astazi afacere, precum in majoritatea statelor civilizate ale
lumii, care urmareste finalmente profit financiar, ci instrument de manipulare si
propaganda, pastrand vechile traditii binecunoscute cetateanului nostru.
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