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Mass-media din Republica Moldova a fost calificatd de catre
organizatiile nationale si internationale de specialitate ca fiind ,,partial
libera si partial independenta”, din motive de ,,politizare si oligarhizare
stridentd a mass-media”. Spatiul mediatic din Republica Moldova este
dependent, pe de o parte, de factorul extern, fiind influentat de continutul
unor posturi de radio si televiziune, ziare si platforme multimedia din
Federatia Rusa (Pervyi canal, NTV, Ren TV, RTR, Komsomolskaya pra-
vda, Sputnik, etc); pe de alta parte este prezenta dependenta interna fi-
nanciara si politicd. Astfel, pe moment, la Chisindu nu sunt conducétori
de stat cu proiect si viziune, care sa inteleaga ca nu vei obtine respectul
cetiteanului cu toate televiziunile din lume, cat timp nu se respecta deli-
berat drepturile omului si nu este promovata buna guvernare, bazata pe
incluziune si democratie. Precum nu poti sa fii concomitent si mecenat,
si haiduc, cu mainile pana la cot in buzunarul cetatenilor.

Ceea ce noi am urmadrit In ultimii ani, in special de cand a inceput
pandemia cu COVID-19, a fost modul in care narative false, stiri false,
campanii de dezinformare au fost promovate la Chisinau. Pe doua palie-
re — cine le-a promovat si cu ce scop? Daca a fost un scop de a promova
agenda proprie a unui stat-tert, precum Rusia sau China, sau daca mesa-
jele au fost pe filiera de a discredita si de a promova mesaje anti-euro-
pene, anti-valori europene? Pe de o parte, avem politicieni in frunte cu
expresedintele Igor Dodon, care a transmis de fiecare datd ca pandemia
COVID-19 este doar o raceald. Avem Tnalte fete bisericesti care reprezin-
ta institutia cu cea mai mare grad de popularitate, de incredere in randul
cetatenilor, care au transmis acelasi mesaj. Si avem foarte multe site-uri
obscure, noi le-am numit religioase-nationaliste, care au promovat ideea
ca pandemia, de fapt, nu este pe cat de grava pe cat suna. Toti acesti ac-
tori au condus la o neincredere 1n gravitatea pandemiei si pe baza acestor
frici, si-au putut promova propriile agentii.
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In primul rand ne referim la consumul de mass-media, care este unul
preponderent rus la Chisinau. Avem un grad foarte slab de penetrare a
ceea ce Inseamna informatie dinspre Uniunea Europeana. lar marea pro-
blema, de fapt, de aici vine —Kremlinul, neputand sa sustina Moldova cu
aceleasi instrumente pe care le avea Uniunea Europeand, foloseste partea
de soft power pe care o are pentru a promova o serie de narative care o
intereseaza si sd submineze autoritatea europeand. Republica Moldova
este, de fapt, si tara cea mai sensibild la propaganda rusa, neavand anti-
corpii de a face fata si neavand nici o decizie a autoritatilor de a contra-
cara aceste dezinformari.

In lumea civilizati la baza transferului democratic al puterii in stat sta
sufragiul universal, insd Dodon, n fond, actioneaza prin a schimba mai
intai regulile de joc in favoarea lui deoarece are suportul unui electorat
nostalgic, conjuncturist si minoritar.

Cand vorbim de propaganda, totusi, despre ce vorbim? Un fals clar
sau o prezentare tendentioasd a faptelor? Experta Asociatiei Presei In-
dependente Lilia Zaharia care conduce proiectul ,,Stop: Fals!” spune ca
e nevoie de o distinctie clara dintre aceste notiuni. Daca propaganda se
disimileaza mai ales prin canale de televiziune, dezinformarea este o alta
mancare de peste.

Prin campania*“Pandemia nu s-a terminat!” acesta, fiind mesajul cen-
tral al unei campanii video lansate de Ministerul Sanatatii din Republica
Moldova, cu ajutorul OMS, este menit sa convinga scepticii sa se vac-
cineze. Depinde de fiecare dintre noi cand si mai ales cum vom iesi din
ea, continud mesajul, a carui concluzie nu mai lasa loc de indoiala: Vac-
cineaza-te si ramai in viatd! Astfel, in videoclip apar personaje precum
un anatomopatolog, un gropar, un patron de pompe funebre si un pacient
internat in spital pentru a convinge cetatenii indirect de a se vaccina.

lar pentru a nu cadea 1n plasa propagandei trebuie sa tinem cont de
anumite recomandari:

1. Ar trebui sd ne punem cu totii o serie de intrebari: cat de usor putem
fi convinsi? ce efect pot avea asupra noastra? ce strategii sunt eficiente in
cazul nostru? pe ce canale suntem vulnerabili?

2. Cel mai des lipseste impactul investigatiilor jurnalistice. Fiecare
dintre noi trebuie sa poata face distinctia Intre un mesaj onest ori unul
care are rolul de a manipula.

3. Un alt motiv major pentru instutionalizarea mass-media, pentru
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transformarea acesteia dintr-o putere civicd — expresie largita a libertatii
individuale de exprimare, intr-o putere idiologica este chiar aparitia for-
melor democratiei de masa;

4. Incurajarea si finantarea crearii de stiri si programe de divertisment
locale echidistante, in special pentru vorbitorii de limba rusa, dar si pen-
tru vorbitorii de limba romana.

5.

A se revedea ,,Legea pentru modificarea Codului Audiovizualului

Republicii Moldova” (cunoscutd sub denumirea de ,,legea antipropagan-
da”) in contextul ndspririi sanctiunilor impotriva institutiilor mass-me-
dia care continua sa difuzeze continut propagandistic.
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