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Practicile de promovare ale institutiilor de Invatdmant superior reprezinta strategi-
ile si tehnici utilizate pentru a atrage si a mentine studenti, pentru promovarea progra-
melor academice si consolidarea reputatiei in mediul academic si in comunitatea larga.
Aceste practici includ marketingul educational, participarea la targuri educationale,
dezvoltarea de continut relevant si atractiv pentru mediile online si sociale, colaborarea
cu partenerii locali si internationali si acreditarea institutiilor pentru a-si valida calitatea
educatiei. Este esential ca institutiile de invatamant superior sa isi adapteze strategiile
de promovare la tendintele si nevoile actuale ale pietei pentru a ramane competitive si
pentru a excela 1n atingerea obiectivelor de toate tipurile.

Utilizarea practicilor de promovare in cadrul institutiilor universitare este cruciala
pentru a atrage elevii absolventi, pentru a consolida reputatia academica si pentru a asi-
gura sustenabilitatea financiara a institutiei. Aceste practici joaca un rol semnificativ in
dezvoltarea imaginii si reputatiei institutionale din mai multe motive:

1. Atrageti studenti calificati: Prin promovarea eficienta a programelor academice si a
facilitatilor oferite, institutiile universitare pot atrage studenti talentati si motivati,
ceea ce poate contribui la imbunatatirea calitatii studentilor si la cresterea prestigiu-
lui academic.

2. Consolidarea reputatiei academice: O promovare adecvatd poate evidentia punc-
tele forte ale institutiei, cum ar fi facultatea de 1nalta calitate, cercetarea de varf
si rezultatele remarcabile ale absolventilor. Aceasta poate contribui la consolida-
rea reputatiei academice si la cresterea recunoasterii institutionale la nivel local si
international.

3. Sustenabilitate financiard: O reputatie puternicd si o imagine pozitiva pot atrage
mai multi studenti si pot spori interesul donatorilor si al sponsorilor, asigurand astfel
stabilitatea financiara a institutiei pe termen lung.

4. Competitie pe piata educationald: Intr-un mediu concurential din ce in ce mai intens,
practicile de promovare pot fi factorul determinant care diferentiaza institutiile uni-
versitare si le confera un avantaj competitiv in atragerea studentilor si a resurselor.

5. Angajamentul comunitar: O promovare eficientd poate ajuta la stabilirea si
mentinerea legaturilor solide cu comunitatea locald si cu partenerii externi, contri-
buind astfel la crearea unei retele puternice de sprijin si colaborare.

In ansamblu, practicile de promovare sunt esentiale pentru a construi si a mentine o
imagine pozitiva si o reputatie solidd pentru institutiile universitare, ceea ce poate avea
un impact semnificativ asupra succesului lor pe termen lung.
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In lucrarea de fata, am incercat si reliefez esenta si impactul practicilor de promo-
vare prin intermediul unei analize comparative, intre Universitatea de Stat din Moldova
(USM) si Institutul de Studii Avansate in Comunicatii Sociale din Belgia (IHECS), ast-
fel am identificat o serie de practici populare, pe care universitatile le utilizeaza pentru
cresterea interesului asupra spatiului educational.

Practici ale USM Practici ale IHECS

e Organizarea targului facultatilor; |e Ziua usilor deschise;
e Caravana USM (ghidare in carie- |e Organizarea cursurilor deschise;

ra); e Parteneriate cu universitatile prin interme-
e Quiz-uri elaborate despre; pro- diul programului Erasmus+;

gramele de studiu (publicate pe e Dezvoltarea unui site de informare pentru

portalurile de stiri); studentii internationali (IHECS PERIEN-
e Incurajarea postarilor tematice de CE);

pe pagina de Facebook, Instagram |e Postari tematice pe paginile de Face-
a Universitatii; book, Instagram, LinkedIn si Twitter a
e Ziua usilor deschise; universitatii;

e Participarea la targul de cariere; Eveniment ,,Media Night” se organizeaza

e Buletinului informativ al USM/ emisiuni live, proiectii, concerte, ateliere,
facultatii; baruri tematice, expozitii etc (intrarea este

e Parteneriate cu universitatile prin libera si pentru cei din cei din afara);
intermediul programului Eras- Eveniment ,,Point Com” ofera un moment
mus+; special pentru a impartasi cunostinte si

e Dezvoltarea site-ului USM; practici din profesii din diferite sectoare de

e Student USM pentru o zi. comunicare (deschisi tuturor).

Cercetand practicile utilizate, putem elucida faptul ca atat universitatea din Belgia
cat si Universitatea din Moldova poseda si utilizeaza practici comune de promovare,
precum ,,Ziua Usilor Deschise” si ,,Student pentru o zi”, de asemeneam, ambele se
promoveaza prin intermediul retelelor de socializare si au o prezenta vizibila online.

in concluzie, practicile de promovare a universititilor sunt esentiale pentru suc-
cesul si cresterea acestora, contribuind la atragerea mai multor studenti, consolidarea
reputatiei institutionale, competitivitatea academica constructiva si angajamentul cu co-
munitatea si industria.

Referinte:

In: www.ihecs.be/en/international-et-mobilite/news

In: www.ihecsperience.com/

In: www.usm.md/
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