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Noile tehnologii informationale, multiplicate de interesele si exigentele
publicului cititor/tel e-radio-spectator, au diversificat in ultimul timp substan-
tial suporturile tehnice si editoriale de prestare a serviciilor informationale,
duciand concomitent la aparitia de noi media. Toate acestea au impus pe
parcurs o diversificare substantiala a produselor de presa/materialelor, fie ca
acestea sunt centrate pe informatie, pe divertisment sau pe documentare, fapt
ce a largit sfera de actiune a jurnalistilor.

In acelasi timp, schimbari majore s-au produs si in structura actorilor
profesionisti din domeniul mass-media. Alaturi de jurnalisti azi intalnim:
realizatori, animatori, producatori, programatori, editori, angajati ai unor
firme publicitare si de anunturi [1]. Aparitia diversilor actori profesionisti nu
a facut altceva, decat s scoata si mai mult in evidenta rolul substantial, care
revine jurnalistului in Sistemul mass-media.

Intr-o viziune de sinteza, jurnalismul reprezinta creatie intelectuala, ce are
caracter spiritual si cultural, servind interesului public al societdtii. Activita-
tea jurnalisticd 1n societatea contemporana este desfisuratd de catre persoane
fizice, care au dobandit calitatea de jurnalist. Rezultdnd din mai multe defini-
tii, acesta este un specialist care isi asuma independent responsabilitatea pu-
blicd morala si legald de a aduce la cunostinta cetatenilor, prin produse jur-
nalistice, informatii de interes public.

In virtutea diversificarii si extinderii ariei de activitate profesionald a
jurnalistilor, a apropierii ei de noi domenii de explorare umana si raspunzand
doleantelor practicienilor mass-media, Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale
Comunicarii, de la USM — facultate cu cele mai bogate traditii in domeniu
din tara, si-a revazut §i restructurat planurile de Invatimant, stabilind
suplimentar ore practice si de laborator, incluzand la Ciclul I, Licenta, mai
multe discipline orientate spre specializarea studentilor-jurnaligti pe diferite
segmente economice si social-politice.

In virtutea preocuparilor sale profesionale, previzute de Codul
deontologic, jurnalistul este persoana care isi castigd mijloacele de trai prin
colectarea, redactarea si publicarea de informatii referitoare la fapte si
evenimente de interes public [2]. Dar, totodata, acesta urmeaza sa tind seama
ca societatea noastra este una cu o foarte mare cantitate de informatie,
difuzatd pe diverse canale, fiind numitd societate informationald, unde
oamenii au competenta de a folosi tehnologia informationala.

Mass-media chiar daca si ocupa un loc important in viata cotidiana, ele nu
sunt singurele mijloace de comunicare pentru public. Impactul mass-media
cu publicul depinde de capacitatea acestuia de prelucrare a informatiei. Surse-
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le media ofera zilnic o mare cantitate de informatie, dar oamenii nu pot sa o
asimileze in intregime, fiind nevoiti s selecteze ceea ce este oportun pentru
ei. Sistemul nervos central prelucreazi doar un procent din informatia primi-
ta. Selectivitatea este de facto si motivata [3]. Selectivitatea exprima tendinta
publicului de a selecta informatia conform predispozitiilor, iar selectivitatea
motivata este selectia constientd. In acest context, jurnalistul trebuie s dispu-
nd de capacitati profesionale de a efectua pesonal selectivitatea motivata/
constientd a informatiei tindnd seama de publicul-tinta céruia 1i este adresata
publicatia periodicd/emisunea.

Breasla jurnalistilor de la noi (ca si din alte tari) este populatd cu 0 mare
varietate de tipuri umane si profesionale. In scopul de a-si solutiona mai ope-
rativ si mai usor problemele legate de activitatea de creatie si pe cele de apa-
rare si promovare a valorilor democratice in societate, de formare a unui front
comun de lupta impotriva coruptiei, faradelegii, incélcarii dreptului privind
accesul la informatie si a libertatii de exprimare, acestia s-au inregimentat in
diferite organizatii de creatie si neguvernamentale: Uniunea Jurnalistilor din
Moldova, Asociatia Presei Electronice, Asociatia Presei independente, Cen-
trul ,,Acces-info”, Centrul de Jurnalism Independent, Centrul de Investigatii
Jurnalistice s.a. E un lucru normal, fiindca orice persoana care imbratigseaza o
carierd isi doreste sa fie recunoscuta ca profesionistd a domeniului.

In literatrura de specialitate intalnim numeroase definiri ale profesiilor,
dar cea pe care o propunem in continuare pare sia fie apropiatd mult
specificului activitatii noastre profesionale. O profesie este o ocupatie pe care
o au mai multe persoane organizate voluntar sda isi castige existenta prin
slujirea directa a unui anumit ideal intr-un mod moral permisibil, dincolo de
ceea ce le cere nemijlocit legea, piata si morala comund [4]. Profesionaliza-
rea care marcheaza evolutia moderna a jurnalismului conduce la pozitionarea
sociald a jurnalistilor in sfera elitelor, deoarece cu ajutorul si prin activitatea
asidud a lor, presa devine o0 adevarata putere in stat.

Alaturi de maiestria de creatie/profesionala, a face jurnalism inseamna a-ti
asuma responsabilitatea fatd de publicul pentru care scrii. Inseamna a adera la
nigte valori si norme profesionale. Avem in vedere etica profesionala si
deontologia. Dar termenii in cauza, de la o vreme, iritd profesionistii presei.
Totusi, un consens minim de comportament se impune, asa incat a aparut un
nou concept, cel de ,controlul calitdtii”, care cuprinde deopotrivd etica,
morala si deontologia. [5]. Aceastd noud sintagma, aparutd recent pe piata
media, pare ca i satisface pe toti din sistem: jurnalisti, patroni si editori. Dar
la aceasta vom mai reveni.
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