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PROGRAMELE DE DIVERTISMENT
LA POSTURILE DE TELEVIZIUNE DUPLICAT:
ITEPBBIVT KAHAJI / PRIMUL IN MOLDOVA

Gabriela SVET
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Programele de divertisment Imbina 1n sine informarea cu relaxarea, culturalizarea
si educarea, insa, datoritd modului de transmitere a informatiei, care este unul lejer,
creierul telespectatorului nu este supraincarcat, insa, esentialul va fi perceput. Acest
tip de difuzare a mesajului este numit infotainment, ceea ce reprezinta nu altceva de-
cat o combinatie dintre informatie si divertisment.

Pe piata mediatica din Republica Moldova se atestd un numar sporit al programe-
lor de divertisment 1n grila de emisie ale posturilor TV. Atractivitatea acestor emisiuni
pentru public nu poate fi supusa indoielii, intrucat publicul mereu a vrut sa vada spec-
tacole la televizor, iar, pentru ca fiecare televiziune nu doar vrea sa se mentina pe piata
mediaticd concurentiald, dar sd si obtind profit, tin cont de preferintele telespectato-
rului. Programele de divertisment se impart in doua categorii importante: programe
autohtone si retransmise. Din cauza bugetului mic, posturile de televiziune retransmit
emisiuni strdine. Acest deziderat a impulsionat configurarea fenomenului programe-
lor de divertisment retransmise cu precddere din Romania si Federatia Rusa. Costul
pentru realizarea emisiunilor in baza unor formate straine, sofisticate este foarte mare,
astfel ca posturile de televiziune aleg varianta mai simpla — plasarea in grila de emisie
a 1-2 produse autohtone, restul fiind emisiuni retransmise, dar cu priza la public.

Subiectul abordat in cadrul acestei teze face referinta la functiile pe care le re-
alizeaza, prin intermediul programelor de divertisment, un canal de televiziune in
era digitalizarii si a suprasaturatiei cu informatie a publicului si, totodata, scoate in
evidenta, puncteaza si analizeaza efectele acestor continuturi asupra telespectatorilor
si atitudinea publicului fatd de divertismentul televizual contemporan. La etapa prac-
ticd am realizat o analizd comparativa a show-urilor plasate in emisiile posturilor TV:
,LlepBbrit kanan” si ,,Primul in Moldova”. Am analizat emisiunile in baza mai multor
criterii: format, durata si periodicitate, limba de difuzare, aspect discursiv (titluri, te-
matici, subiecte abordate). Monitorizarea s-a desfasurat timp de o luna, in perioada:
01.11.2022- 01.12.2022. Pe parcursul unei luni, la postul rus de televiziune: ,,IlepBsiit
Kanan”, au fost difuzate 884 de emisiuni, dintre acestea- 546 de emisiuni fac parte
din categoria divertismentului. Dintre acestea, prevaleaza travel-show-urile, urmate
de talk-show-urile politice si talk-show-urile culturale, urmeaza talk-show-urile pe
tema sanatatii, game-show-urile, show-urile-concurs, show-urile-culinare, show-urile
intelectuale, show-urile muzicale, emisiunea matinala.
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La postul autohton de televiziune ,,Primul in Moldova”, au fost difuzate 568 de
emisiuni, dintre acestea- 432 de emisiuni fac parte din categoria divertismentului. Tin
sd mentionez ca 1n grila de programe a postului de televiziune prevaleaza emisiunile
de divertisment retransmise de la postul de televiziune rusesc, ceea ce ar insemna
ca sunt difuzate aproape de doud ori mai putine emisiuni autohtone, comparativ cu
numarul celor retransmise, care se difuzeaza in limba rusa. Dintre toate emisiunile de
divertisment difuzate in perioada stabilitd, prevaleaza: talk-show-urile pe teme soci-
ale, urmate de talk-show-urile pe tema sanatatii, travel-show-uri, talk-show cultural,
talk-show politic, show culinar, emisiune matinala.

Subiectele prezentate in emisiunile analizate sunt diverse, acestea diferd si in
functie de tara in care sunt realizate, Federatia Rusa sau Republica Moldova. Pentru
a afla atitudinea publicului autohton in raport cu programele de divertisment la care
au acces cetatenii Republicii Moldova, am realizat un studiu sociologic la care au
participat 25 de respondenti, cu varstele cuprinse intre 30 - 70 de ani. in baza aces-
tuia am aflat care sunt cele mai indragite emisiuni in randul telespectatorilor, prin
urmare: ,,)Kuth 310poBo”, ,,Ilone aynec”, ,,Ghidul sanatatii” si ,,Iema” sunt in topul
preferintelor. Dintre acestea, doud emisiuni sunt retransmise, iar altele doud- autoh-
tone. De mentionat ca doar una dintre cele autohtone- ,,Ghidul sanatatii” este difuza-
ta exclusiv in limba romana, iar- ,;Tema”, in functie de moderatorul editiei, poate fi
difuzatd atat in romana, cat si in limba rusa. ,,)Kuts 3mopoBo” si ,,Ghidul sanatatii”
abordeaza subiecte ce tin de sdndtate, modul sanatos de viata; ,,;Tema” este un talk-
show politic, in cadrul cdruia sunt abordate subiecte de interes major pentru cetateni
si care, de regula, sunt cu tenta negativa, iar ,,Ilone aymec” reprezintd un game-show,
pe care telespectatorii 1l privesc, in mare parte, pentru a se relaxa. Din rezultatele
obtinute putem deduce ca telespectatorii urmaresc emisiuni despre sandatate, dar care
imbina diverse materiale jurnalistice, de exemplu reportaje din centrele de medicina
specializate. Invitatii prezenti in platou sau in cabinetul medical, unde merge reporte-
rul pentru a realiza un interviu sau reportaj, sunt la fel de importanti pentru emisiune,
de profesionalismul si dexteritatea lor depinde, in mare parte, succesul emisiunii, la
aceasta contribuind si structurarea pe rubrici.

Cetatenii au fost mereu interesati de viata politicd a tarii, iar o emisiune in care
sunt abordate subiecte de ordin politic si/sau social se situeaza imediat printre cele
mai urmarite. Talk-show-ul politic ,,JTema” abordeaza subiecte politico-sociale, astfel,
multumeste dorinta publicului de a cunoaste, dar emisiunea depinde si de invitati si de
unghiul de abordare al problemei. Rezultatele analizei ne permit sa mentionam faptul
ca invitatii, in mare parte, Tmpartasesc viziunile celor de stdnga. Conform studiu-
lui sociologic, despre care mentionasem anterior, telespectatorii vor sa priveasca mai
multe emisiuni in limba romana, iar cat despre concept, emisiunile informative care
abordeaza tema sanatatii, subiectele culinare, dar si programele muzicale sunt in topul
preferintelor telespectatorilor moldoveni. La aceasta concluzie am ajuns in urma stu-
dierii grilei de program ale posturilor de televiziune: ,,IlepBsiii kanan” si ,,Primul 1n
Moldova”, remarcand o diferenta considerabild dintre numarul emisiunilor informa-



84 Analele stiintifice ale USM. Seria , Lucriri studentesti”. Editia 2023

tive si analitice, si numarul emisiunilor de divertisment. In urma analizei contentului
din programele de divertisment realizate In RM, stabilim ca subiectele politico-sociale
si culturale sunt printre cele mai urmarite. Cat despre contentul programelor de diver-
tisment retransmise, detinatorii posturilor TV aleg sa difuzeze emisiuni cu caracter
pozitiv, comparativ cu cele realizate in Republica Moldova, care majoritar sunt cu
tenta politica.

Ca o recomandare generald, mentionez despre necesitatea de a realiza emisiuni
cu si despre oameni, nu neaparat cu personalitati notorii in calitate de invitati, ca in
emisiunea ,,Istoriile Gloriei”, ci cu oameni simpli, care au obtinut ceva prin munca
lor, spre exemplu. La fel, subiectele din domeniul psihologiei sunt cumva devalori-
zate la noi in tara, insa acestea ar trebui discutate, Intrucat cei de acasd, mai cu seama
telespectatorii din zona rurala, care nu au acces sau posibilitate de a apela la serviciile
unui psiholog, ar putea primi asistenta prin intermediul unor astfel de emisiuni. Tele-
spectatorul, vazand la TV abordarea unei situatii/probleme cu care se confrunta, va fi
curios sa priveascad emisiunea, Intrucat, la final i se va furniza o solutie. Depinde mult
de prezentator si subiectele pe care le va aborda, per general, emisiunea ar aduna multi
telespectatori in fata ecranelor. Ideea realizarii unei astfel de emisiuni trebuie valo-
rificatd, deoarece, adesea, in cadrul talk-show-urilor pe teme sociale, sunt abordate
problemele cu care se confrunta societatea si mai rar primim un raspuns despre cum
gestionam aceste probleme.

Ca o remarca in urma realizarii studiului de caz si a studiului sociologic am re-
marcat dorinta publicului de a viziona emisiuni muzicale. Revenind la hibridizarea
formatului, recomand sa fie realizat si difuzat un show de talente, in cadrul acestuia ar
fi promovata atdt muzica, cat si alte talente. Emisiunea ar avea un real succes la capi-
tolul audienta. Totodata, in functie de tipul emisiunii si ora difuzarii, exista un public
tintd. Din aceastd cauza, este important sa stabilim in baza statisticilor, la ce ore si ce
public avem, posibilitatea de combinare ale diverselor tipuri de informatii si materiale
jurnalistice. Pentru ca atunci cand difuzam o emisiune care are un public tinta restrans,
nu putem vorbi despre rating inalt, or, un show pe placul publicului larg, desigur, duce
la cresterea audientei si echivaleaza doud emisiuni separate pe categorii de varsta.

Recomandat
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