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Cand vorbim despre umanism imediat ne ducem cu gandul la
miscarea social-culturala a Renasterii din secolul al XIV din Italia, care
mai apoi s-a extins in timp si spatiu si in alte regiuni ale Europei. in
Germania si Tarile de Jos umanismul este promovat Tncepand cu seco-
lul XVI, iar in Anglia, Spania si Tarile Romane abea cu secolul XVI.
Umanismul 1n aceasta perioada s-a manifestat prin raspandirea intensa
a manuscriselor, aparitia si dezvoltarea tiparului, decaderea latinei ca
limba de cultura si educatie si impunerea limbilor nationale, aparitia si
dezvoltarea universitatilor si frecventarea universitatilor din Italia de
catre tinerii din mai multe tari europene.

Se impune o conceptie a umanisnului, care rezida Tn mai multe
principii fundamentale, cum ar fi un nou model uman — ,,omul este ma-
sura tuturor lucrurilor”; un nou model de educatie, fiind respinsa scoala
scolastica, caracteristica si dominantd in Evul Mediu; o noud morald; o
nouad artd si o noud conceptie despre artist, al carui statut in societate si
in stat este recunoscut si sustinut, inclusiv si de biserica. In conceptia
umanismului in perioada Renasterii un loc aparte ocupa si noul model
de conducator politic, formulat de catre Niccolo Machiavelli in lucrarea
sa ,,Principele” (1513). Esenta dominantd a acestul model este ca omul
politic trebuie sa actioneze in exclusivitate pornind de la interesele de
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stat, excluzand conceptiile morale sau religioase, cu alte cuvinte -,,sco-
pul scuzd mijloacele”.Umanismul in perioada renasterii se manifesta
prin valoroase realizari in domeniile stiintei, literaturii, artei.Renasterea
romana este reprezentatd prin Neagoe Basarab, Varlaam, Dosoftei, Ni-
colae Milescu Spataru, Grigore Ureche, Miron Costin, lon Neculce,
stolnicul Constantin Cantacuzino, Dimitrie Cantemir.

Aceasta migcare era ulterior numita in diverse feluri — umanism
religios, umanism naturalist, umanism stiintific, umanism etic etc. in
sensul actual notiunea ,,umanism”, derivat din termenul humanitas al
lui Cicero, apare in 1808 , introdus de Friedrich Immanuel Niethammer,
teolog si filosof german. In secolul XX principiile umanismului sunt
oficializate in mai multe documente, cum ar fi Manifestul Umanist 1
(1933) si Manifestul Umanist 11 ( 1973). In anul 2002 apare Declaratia
pentru Umanismul Mondial de la Amsterdam, iar in anul 2003 cu subti-
tlul Manifestul Umanist 111 apare documentul Umanismul si tendintele
lui. Printre postulatele fundamentale ale acestui document, care, de fac-
to contine multe din tezele celor doua manifeste premargatoare, este ca
sensul vietii consta In realizarea de catre persoana a idealurilor umanis-
te, individul in natura sa sociald poate gasi acest sens doar in raportu-
rile reciproce cu semenii sii si doar munca spre binele societatii poate
asigura fericirea deplind a omului. Printre alte personalitati marcante
ale lumii sub acest document si-au pus semnatura si 21 Laureati ai Pre-
miului Nobel. Scopul acestui studiu este o Incercare modesta de a atesta
unele tendinte de criza a umanismului in mass-media autohtona, a iden-
tifica unele simptome si manifestari ale acestui proces.

Competitia dintre mass media electronica traditionala, pe de o
parte, si multimedia, ,,jurnalismul popular”, pe de alta, se soldeaza in
ultimul timp, 1n viziunea noastra, cu defensiva cele dintai. Cantitatea
imensa a fluxului de informati si imagini pe diferite platforme, spre de-
osebire de mass media traditionale, se caracterizeaza, in parte, prin ano-
nimat, prin depersonalizarea surselor de informare [1, p.133]. Aceasta
reduce cu mult, in comparatie cu serviciile de televiziune si radio, cu
alte mass media oficializate, responsabilitatea autorului pentru mesajul
difuzat, pentru mesajul civic, suportul etico-moral, pentru esenta uma-
nista a produsului difuzat.
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Un simptom al crizei umanismului mass media ar fi comerciali-
zarea produsului mediatic. Legile pietii cer ca mass-media, In goana
dupa publicitate / venit sa faca cedari de substanta in continut si de la
emisiunile educative, instructive, de culturalizare, de literatura si arta,
pentru copii, pentru persoanele de varsta a treea, de la documentare
despre personalitatile si oamenii cu har din diferite localitati ale tarii,
despre trecut si prezent, cu un profund mesaj educativ, civic se trece
la talk-show si reality-show, la programe de divertisment, vaduvite de
continut ,,umanist” si scandaloase ca forma.

Dezbinarea societatii, prezentarea realitatii doar in cele doud cu-
lori alb-negru, demonizarea unui segment al vietii social- politice,
anumitor categorii de oameni, inventarea si hiperbolizarea chipului
dusmanului, vinovat, chipurile, de orice nereusita in realizarea anumi-
tor proiecte comunitare, nationale sau internationale, la fel stimuleaza
prezenta in mass-media a spiritelor mizantrope. Binele si raul ince-
teaza a mai fi determinante permanente, constante, substituindu-se cu
usurintd in raport cu scopurile anumitor forte sau grupuri de influenta
din societate.

Negativismul mesajului. Ritorica negativista trezeste / stimuleaza/
alimenteaza sentimentele, dispozitiile de teama, alarma, neincredere,
pesimism, depresie, frica de necunoscut etc. Ele adancesc si mai mult
instrainarea individului, retragerea lui in ,,celula familiala” sau indivi-
duala. Critica nefondatd, neargumentata, neconstructiva, care nu este
sustinuta de anumite propuneri, sugestii, proiecte de solutionare a pro-
blemelor comunitare sau nationale, creaza la consumator o atmosfera
depresiva, trezeste disperare, urd si apatie in viata sociald, provoaca
sentimente distructive, lipseste cetateanul de orice perspectiva.

Tonul moralizator sau de dictat, de procuror sau judecdtor al
jurnalistilor nu contribuie la crearea si mentinerea platformei de dialog
dintre cetdtean si elita conducdtoare prin mas media. Cetdteanul vrea
0 comunicare prin/si cu mass-media de la egal la egal. ,,Homo media-
tus” se vrea nu doar ca obiect de prezentare schematica a lui in diferite
mijloace de comunicare in masa, dar si ca subiect activ de cetatean, de
personalitate responsabild pentru ziua de azi si de maine a localitatii
sale, a comunitatii si tarii.
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Aceste si alte trasaturi caracteristice ale recesiunii umanismului
in mass-media autohtond au ca rezultat, in viziunea noastra, si nive-
lul scazut al increderii populatiei in presa, radioul si televiziunea din
tara. Astfel, conform datelor Barometrului Opiniei Publice, sondaj re-
alizat de catre Institutul de Politici Publice, din decembrie anul 2022,
la intrebarea Cdta incredere aveti in mass-media ( presa, radio si te-
leviziune)? raspunsurile s-au repartizat in felul urmator: Nu am deloc
incredere —28.9 %, Nu prea am incredere — 24,3 %, Oarecare incredere
—39.0 %, Foarte multa incredere- 4.30 %. La capitolul Foarte multa
incredere In urma mass-mediei s-au postat doar sindicatele -3.50 %,
organizatiile neguvernamentale(obstesti) - 3.00 %, partidele politice —
1.90 %, justitia -1.00 %.[2].

Aceste rezultate sunt usor explicabile daca in acelasi sondaj con-
sultaim gradul de Ingrijorare al cetdtenilor fatd de cele mai dureroase
probleme sociale. Astfel, la intrebarea Care sunt lucrurile care va ingri-
joreaza cel mai mult in prezent, in primul rdnd? Barometrul a inregis-
trat urmatoarele rezultate: preturile -22.90 %, un razboi in zona - 18.10
%, saracia — 19.40 %, viitorul copiilor - 11.20 %, criza financiara/a
gazelor -7.70 %; coruptia -6.60 %, lipsa incdlzirii in perioada rece -
3.90%,, somajul 4.00 %, foamea — 1.60 %, boala — 0.40 %, criminali-
tatea/infractiunile — 0.70 %; calamitatile naturale (alunecari, inundatii
etc.) -0.20 %, relatii interetnice — 0.20 % [2].

Or, dacé analizdm aceste chestiundri si raspunsurile obtinute la ele
incd odatd ne convingem ca mass-media de la noi este departe de pro-
blemele si necesitatile omului. ,, Se creaza impresia,- mentioneaza intr-
un context similar S.G. Korkonosenko, - ca jurnalismul intoarce spatele
societatii, fabrica o realitate informationala ,, paraleld”, la voia sa creaza si
distruge vedete — cu alte cuvinte, demonstreaza nesupunere societatii, pre-
tinzand la egalitate cu ea sau chiar suprematie” [3]. Mass-media nu se im-
plica activ in realitatile noastre, utilizand din plin potentialul ei promotor,
mobilizator, organizator si socialmente constructiv. In aceste procese nu
se implica nici autoritatile publice superioare, nici cele specializate, cum
ar fi, in cazul serviciilor electronice mediatice, Consiliul Audiovizualului.

Astfel, pentru a diminua efectele negative ale recesiunii conten-
tului si abordarii umaniste in mass -media din tard sunt oportune mai
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multe actiuni coordonate, cu implicarea conducerii, organelor de regle-
mentare de profil, comunitatii mediatice, sistemului educational jurna-
listic si, desigur, consumatorilor mass-media, fie in mod direct, fie prin
mijlocirea ong-urilor specializate.

Prezenta contentului umanist in mass-media se integreaza in una
dintre prerogativele jurnalismlui social. Mentiondm cé in Republica
Moldova avem o baza impunatoare sub aspect teoretic, didactic si apli-
cativ in acest domeniu. Lucrarile fundamentale in domeniul jurnalismu-
lui social ale prof..G. Stepanov, fondatoarea scolii stiintifice respective
in tara noastra [4] sunt de o reala contributie la studierea in continuare a
acestei teme, cat si la formarea unor noi specialisti In mass-media, care
ar fi in stare s rezolve multe dintre problemele, expuse mai sus, cat si
multe altele din agenda viitorului.
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