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Summary

The article reveals the meaning of ,globalization”, as well as the importance of this process
for the media activity, for the peculiarities of the national media coverage for events occur-
ring abroad or relating to international relations. The paper highlights the main advan-
tages and disadvantages of the impact of globalization on the media system. Particular
attention is given to the authors as the impact of globalization on the Moldovan media,
and lighting features of this theme in them. At the same time it analyzed the difficul asser-
tion of the media system in the market economy and in the globalization circumstances.
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(Y

En societatea contemporand, proliferarea discursului mediatic, mai mult ca in ca-
zul altor tipuri de discursuri, se datoreaza impactului provenit din dezvoltarea tehnolo-
giei si comunicatiilor. Din aceasta perspectiva, discursul respectiv poate fi privit si ca un
discurs general, care descrie si specificd la timpul prezent cunostintele si credintele care
au fost, sunt si ar trebui sa fie, axate pe trecutul si viitorul societatii [1]. Discursul me-
diatic, in ansamblu, se refera la o serie de fenomene, generate de insasi functia esentiald
a mass-mediei, ,integratoare si principald” [2, p. 35]: medierea. Aceste fenomene se
manifestd, traditional, prin:

- operatiile lingvistice de ,transpunere” (schematizare, selectare, determinare, mo-
dalizare);

- existenta unei instante mediatoare (martorul, expertul, moderatorul);

- prezenta unui suport de mediatizare;

- intentionalitatea comunicativa (argumentare, precizare, explicare, narare) [3].

Prin intermediul discursurilor transmise publicului, mass-media fixeaza agenda
opiniei publice, iar presiunea pe care aceasta o exercitd asupra diferitor actori sociali
face ca ea sd fie cea care dicteazd atat subiectele ce intrd in dezbatere, cét si omiterea lor.
Avem aici in calcul intregul diapazon tematic vehiculat in presa scrisa si in audiovizual,
subiectele impuse dezbaterilor publice, aflate, in mod firesc, intr-o strinsa relatie cu ce-
lelalte tipuri de discursuri, cel mai activ fiind, in acest context, discursul politic. In epo-
ca noilor tehnologii, a super-vitezei difuzarii informatiei si a proportiilor de amploare
ale proceselor de mediatizare, relatia pe care sfera politica o stabileste cu sfera mediatica
este determinatd de influenta pe care o are una asupra celeilalte. Aflata la intersectia
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spatiului politic cu cel public si, implicit, comunicational, comunicarea politica devine
un camp de studiu interdisciplinar, revendicat de semiologi, antropologi, lingvisti, con-
silieri de imagine si comunicare, analisti politici, care isi propun sa realizeze, gestioneze
si distribuie , realitatea politica” [4, p. 140].

In orice caz, realitatea nu poate fi definitd ca un melanj de sectoare izolate: totul se
afla in interdependentd, in orice moment o problema de ordin social, cultural, economic
poate deveni una marcata politic. Iar problematica politicd pune in prim-plan conceptul
de comunicare, deoarece la orice problema pot fi gésite solutii ori, cel putin, trasate cai
pentru eventuale solutii, in urma discutiilor si negocierilor. Daca discursul mediatic
pierde teren in fata celui politic, din cauza lipsei unui jurnalism de calitate, cel din urma
va reactiona prin manifestarea imediata a pozitiei in legatura cu tema in discutie.

Activitatea mediaticd este cea care creeazd evenimentele, deoarece insusi rostul
intrunirii politice constd in aducerea informatiei spre cunostinta publicului. Practica
demonstreaza ca discursul politic, parte componenta a activititii mediatice, se afla la
intersectia a trei tipuri diferite de relatii, stabilite intre jurnalisti, politicieni si public.
Scopul sdu este reprezentat de formularea unei anumite interpretari a realitatii, care
este mereu dependentd de castigarea puterii sau de exercitarea ei, fie ca evenimentele
se deruleaza intr-un stat, regiune interstatald sau intercontinentald. In opinia noastra,
interactiunea polivalenta dintre discursul mediatic, discursul politic (dar si dintre ce-
lelalte tipuri de discursuri) si opinia publica obtine un ritm accelerat in contextul comu-
nicdrii politice/geopolitice, dinamica careia este modificatd sub impactul globalizarii.

Conceptul de globalizare este unul multiaspectual. Literatura de specialitate oferd
conceptului respectiv o paletd largd de definitii. Dovada este faptul ca disciplinele econo-
mice trateazd globalizarea din punctul de vedere al relatiilor financiare, dictate de cerere si
oferta; antropologia o examineaza in raporturile ei cu individul; geografia si alte discipline
inrudite ale acesteia o cerceteazd la nivelul cunoasterii particulare, iar stiintele politice si
cele sociologice studiaza teoriile gestionarii problematicii globalizérii ca pe un proces de
interconectare a subiectilor, structurilor si culturilor in context international.

Cu toate acestea, cel mai des fenomenele legate de procesul de globalizare sunt
explicate si definite ca reprezentind preponderent produsul revolutiei contempora-
ne a tehnologiilor informatiei si comunicarii. Paradigma in cauzd, dupa cum remarca
specialistii, deseori trece cu vederea rolul fundamental jucat in producerea globalizérii
de catre factorul uman. Afirmarea, dezvoltarea/extinderea fenomenelor globalizarii nu
ar fi fost sortite izbanzii fara aportul deciziei politice, care a pus bazele unei infrastruc-
turi politice in domeniu. Tocmai pe aceasta cale a fost posibila globalizarea comunica-
tional-mediaticd, care, impreuna cu cea economicd, se afla acum in serviciul transfor-
madrilor globale din celelalte domenii, precum cel cultural sau social.

Activitatea mediatica, pe care o intelegem drept ocupatie multidimensionala pri-
vind elaborarea materialelor publicistice de diferite genuri si specii, a fost periclitata,
de-a lungul anilor, de diverse evenimente/procese de ordin politic si social, care si-au
lasat amprentele atat asupra tematicii si calitdtii materialelor, cat si asupra mesajului lor.
In ultimele decenii, activitatea mediatici a devenit si mai vulnerabild/schimbitoare/
receptiva la presiunile factorilor politici si decizionali, dar si a celor tehnologici si soci-
al-economici, factorii respectivi determinand procesul globalizarii, inclusiv, mediatice.
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Fenomenul de globalizare contemporand a aparut dupa cel de-al Doilea Réazboi
Mondial, cand:

v' s-au creat conditiile polarizarii lumii in doua tabere diametral opuse;

v' a apdrut o noud ordine politici mondiala prin crearea Organizatiei Natiunilor
Unite, care prin institutiile si agentiile sale trebuia sa asigure cadrul legal si institutional
al mentinerii pécii si securitatii mondiale;

v" procesul de decolonizare a condus la formarea unor state noi si independente in
Africa, Orientul Mijlociu si Asia [5, p. 79-80].

Sfarsitul Razboiului Rece a determinat incheierea primei etape a globalizérii con-
temporane, iar manifestarea globalizdrii in perioada ulterioara Razboiului Rece s-a de-
osebit printr-un puternic grad de institutionalizare, inlocuind diviziunea rigida si bipo-
lard a lumii cu multipolaritatea / regionalizarea.

Actualmente, globalizarea imprima trasaturi noi epocii, statele incetdnd de a mai fi
entitati plasate in afara mecanismului relational mondial, fiind obligate sd interactioneze
pentru a-si asigura supravietuirea/existenta fizicd si nationala sau pentru a-si manifes-
ta tentatia spre suprematie internationala. Practica demonstreazd cd aceste actiuni ale
globalizarii contemporane sunt tot mai mult planificate si ordonate prin instrumente
institutionale, articulate plenar la nivel interstatal si regional. Din aceastd perspectiva,
suntem in drept sa afirmam ca, altddata globald prin aspiratiile ei fenomenologice, glo-
balizarea contemporand a ajuns la momentul din care urmeaza a fi privita si examinata
ca proces social-politic.

Globalizarea ca proces social-politic, in viziunea mai multor autori, se identificd
prin faptul ca:

v'se manifestd prioritar la nivelul stabilirii anumitor caracteristici globale in dome-
niul politicii si guvernarii statelor;

v'in permanenta tine in raza sa de actiune/influenta toate sectoarelevietii sociale, de
la economie la cultura si sport;

v contribuie activ la schimbarea raportului de forte in lume din bipolar in mul-
tipolar, puterea nationald nemaiavand resurse pentru a-si impune propriile obiective de
reglementare;

v stabileste o noud ordine mondiald in care conducitorii corporatiilor transnationale
si a celor interstatale, prin actiunile si puterea pe care le exercitd asupra proceselor re-
gionale si intercontinentale sunt recunoscuti ca actori politici, capabili sa se implice/
participe la mecanismul decizional mondial;

v explica problemele tinand cont de situatia internationala si de conditiile de care
dispune fiecare natiune, preponderent prin comunicarea politica mediatica si prin
noile media, adoptand o atitudine activa, care porneste de la valori si principii ce decurg
din interesele si nevoile cu care se confruntd oamenii si natiunile.

In definitiv, caracteristicile globalizirii contemporane ,,prezintd o certd continuitate:
globalizarea contemporana este rezultatul unor transformari tehnologice si economice
(ordine economicd mondialda mult mai liberald), al unor evolutii politice si mediatice;
este indisolubil legata de modernizare (de aceea fiind vizuta, deseori, ca expresie a in-
tereselor statelor dezvoltate, capabile sd sustina, financiar modernizarea); pentru prima
data, subiectul globalizarii devine comunitatea internationald; globalizarea contempo-
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rana se cladeste pe o extinsa democratizare politicd, ceea ce inseamna ca este asociata
si cu libertatea cuvantului, libertatea de credintd, presd libera, dreptul de asociere liber
consimtit; globalizarea presupune si dreptul de contestare, ceea ce in plan practic se
traduce prin acceptarea sau neaccptarea ei’ [6, p. 82].

Specialistii disting doua etape in evolutia globalizarii, care este consideratd un feno-
men specific al ultimelor decenii. Prima etapa a avut loc in anii ’50, ’60 si 70 ai secolului
al XX-lea. Caracteristicile ei esentiale constau in faptul cd a fost condusd de guverne si
a fost ghidata de decizii politice. Substanta procesului era asigurata de aranjamente co-
merciale, menite sa diminueze taxele si, deci, si costurile produselor [7, p. 369].

Cel de-al doilea val al globalizarii, afirmat cu putere in anii "90, se deosebeste prin
cateva caracteristici. El are la baza afirmarea unor tehnologii (microelectronica, com-
puterele, robotica, telecomunicatiile). Este rezultatul ,unei transformari tehnologice®,
care a si generat un nou tip de economie bazati pe cunoastere. In aceastd ordine de idei,
actorii noului val nu mai sunt guvernele, ci corporatiile, care actioneazd la nivel global.
Anume corporatiile au perceput forta noilor tehnologii, ele le-au si promovat, impu-
nand noii vectori ai progresului. Deja procesul globalizdrii ,,este scapat de sub controlul
guvernelor” [8, p. 369]. Se considera cd tarile dezvoltate nu pot nici macar opta pentru o
altd perspectiva. Ele au trecut deja de punctul din care s-ar mai putea intoarce.

In aceastd ordine de idei, prezinta interes examinarea legiturii dintre comunicare,
mass- media si globalizare. Abordarile in acest domeniu sunt diferite: unii autori afir-
ma ca evolutiile din sistemul mass-media sunt rodul prefacerilor radicale intervenite
in baza tehnologica a acestei activitati, iar altii sustin ca avem de-a face cu tendinte
deja existente, care intrd intr-un nou stadiu de afirmare. Cert ramane faptul ca exista o
mare preocupare de a surprinde corelatiile si influentele reciproce dintre aceste procese
si globalizarea. Actualmente globalizarea este vazuta in doua ipostaze: ca proces si ca
scop, avand menirea sa ducd omenirea spre crearea unui fot intreg si la constientizarea
faptului ca avem cu totii o soartd comuna [9, p. 119].

Printre trasaturile fundamentale ale globalizarii expertii disting urmatoarele:

v' dinamizarea unor schimbari generale si complexe de proportii in procesul tre-
cerii la o noud etapi de nivel mondial. Insisi variabilitatea in acest sens devine prin-
cipala laturd pozitiva si valorizantd;

v" dominarea valorilor si orientdrilor globale asupra valorilor locale, inclusiv, asu-
pra factorului etnic; se produce hibridizarea culturii sau procedeul de asamblare rapida
(de multe ori artificiala) a unor fenomene culturale din elemente, in trecut incompati-
bile intre ele, in special in domeniul culturii de masa;

v'accentuarea ,aprofundatd” a fenomenelor (pre-culturale, pre-civilizationale si
arhaice), care au posibilitateasd se manifeste liber;

v recunoasterea societdtii civile ca singura forma de ordine sociald intr-o societate
globald. Un set mozaical de ,tipuri” sociale si de modele, uneori vaduvit de principii
rationale, care acrediteaza o imagine globalistico-modernistd asupra lumii [10].

Totusi, in viziunea noastra, componenta esentiala a proceselor de globalizare - teh-
nologiile comunicationale si informationale - de multe ori este oarecum neglijata, pe
cand in competitia pentru stapanirea de teritorii si pentru posedarea si exploatarea ma-
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teriilor prime si a fortei de munca ieftine se face tot mai pronuntatd o noud confrun-
tare, si anume, lupta pentru stapénirea informatiilor [11, p. 21]. Astfel, caracteristicile
globalizarii expuse mai sus devin completate de altele noi, impriménd fenomenului vast
fatete suplimentare, definindu-l drept ,operd” a doud ,,motoare” principale: ,inovatia
tehnologicd si ideologia neoliberald” [12, p. 21], in conformitate cu care se manifesta:

v’ globalizarea culturald, data de generalizarea schimburilor interculturale si apari-
tia culturii globale de consum;

v’ globalizarea economico-financiara, ce consta in transnationalizarea tehnologiei
si difuzia rapida a know-how, centralizarea excesivd a structurii financiare, cresterea
importantei unor organizatii supranationale care au diminuat rolul statelor;

v globalizarea politica, reflectatd in integrarea statelor in organizatii politico-mili-
tare, de tipul NATO, ANZUS etc.;

v globalizarea ideologica, datd de pribusirea ,,Cortinei de Fier” si a sistemului ide-
ologic bipolar;

v globalizarea etnica, rezultatd din migratiile internationale definitive si aparitia
natiunilor multietnice;

v globalizarea mediatica, produsd de generalizarea retelelor de telecomunicatii, in-
ternet si mass-media, ca si de folosirea pe scara globald a limbii engleze [13].

In cadrul globalizdrii mediatice, datoritd implementirii inovatiilor tehnologice,
aldturi de mass-media traditionale apar instrumente noi de comunicatie si informatie:
internetul, retelele sociale, multimedia, telefoanele. Drept urmare, pietele de capital si
comertul exterior sunt conectate la nivel global si opereazd permanent in timp real.
Evenimentele care au loc intr-o parte a globului, datoritd televiziunii asistatd de sateliti
devin cunoscute imediat spectatorilor de pe intreg globul, or, ,,gratie mijloacelor elec-
tronice de comunicare, contactul dintre indivizi cunoaste aceeasi rapiditate si eficienta
cu care acesta se produce in micile comunitati rurale” [14], si creeaza audientelor sen-
timentul de incadrare plenari intr-o anumiti comuniune globala. In fond, se profileaza
oportunitatea reald pentru constituirea unei retele mediatice globale, in special, la
nivelul de productie mediatica si la cel de difuzare a informatiei.

Noile realitati survenite in peisajul media, privind dinamica tensiunii dintre glo-
bal si local, determina necesitatea analizei globalizarii in sfera mediaticd din mai mul-
te perspective, tinand cont de: globalizarea formelor mediatice (rdspandirea sistemelor
de receptie media, care din varii motive difera mult de la o tara la alta); globalizarea
institutiilor media (o parte din ele obtin dimensiuni gigantice si impulsioneaza omoge-
nizarea programelor de televiziune); globalizarea fluxurilor media; globalizarea efecte-
lor media in ambianta internationala [15, p. 105].

In aceste conditii, examinarea consecintelor sociale ale globalizirii sferei mediatice
implicd, pe de o parte, analiza bazei politico-economice a fenomenului, pornind de la
perceptia globalizarii culturale drept sector dominat preponderent de modele culturale
contemporane, globalizarea fiind perceputa ca occidentalizare sau imperialism cultural,
sugerandu-se cd ,globalizarea are un efect de uniformizare culturald” [16, p. 117], in
cadrul careia valorile culturale ale vest-ului, expresie a ,,modului de viata occidental/
american’, exprimate prin intermediul mass-mediei, sunt ,,exportate” si substituie valo-
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rile culturii traditionale din térile in curs de dezvoltare. Acest concept dateaza din prima
jumdtate a anilor 60 ai secolului trecut, dar unele din ideile lui de baza isi pastreaza
actualitatea si influenta si in zilele noastre.

O alta directie de examinare, o alternativa a primei, accentueaza inconsistenta teze-
lor vizand consecintele negative ale globalizarii, in baza justificarii particularitatilor de
perceptie a produselor mediei de catre public si elucidarii modului de interpretare a lor
de citre receptori din diferite medii culturale. Prin urmare, este pusa sub semnul intre-
barii ideea despre impactul unilateral al mass-mediei globalizate. Logica argumentelor
se dovedeste a fi, in acest caz, urmatoarea: pe de o parte, este dificil de a nega rolul com-
paniilor transnationale in elaborarea si distribuirea de produse mediatice globale; pe de
alta parte, accentul pe probleme de proprietate si distributie de putere si de resurse nu
permite de a da un rdspuns adecvat la intrebarea cu privire la efectele sociale ale perceptiei
textelor mediatice. In acest context, sunt lansate propuneri de a explora in detalii modul
de receptare si interpretare a produselor mediatice de catre public. Asa a aparut notiunea
de rezistentd culturald in baza cdreia sunt facute incercari de a demonstra ca procesul
consumului media este complex si cd el nu este de natura unidirectionala, iar traditiile
culturale locale, trecutul specific fiecarui popor sau fiecarei comunitati isi spune cuvan-
tul, si cu cat valorile locale sunt mai trainice, cu atat si constiinta apartenentei la aces-
tea este mai puternicd, favorizand exacerbarea unor tendinte antiglobaliste [17, p. 31].

In opinia noastra, ideea perceperii globalizirii drept doar occidentalizare este o
tratare gresita, deoarece conceptul de occidentalizare se refera la o gamd mai larga de
fenomene si, astfel, presupune o suprapunere a valorilor si traditiilor directionate din
vest catre alte tari ale lumii. Dezacordul autorilor in ce priveste stabilitrea unei paralele
intre globalizare si occidentalizare este alimentat si de faptul ca schimbul de informatii
in acest context este vazut exclusiv ca unidirectional.

Directiile si intensitatile fluxurilor globalizante se concretizeaza in ceea ce specialistii
numesc vectori ai globalizarii. Configuratia lor este legata strans de cea a nucleelor si
ariilor de globalizare, dar si de caracterul proceselor de globalizare. Astfel, dacd in faza
initiala a globalizarii, caracteristica dominanta era cea marcata de expansiune si reloca-
lizare, odatd cu dezvoltarea tehnologiilor s-au impus tot mai mult fluxurile de ,,globali-
zare difuzd” [18, p. 29], prin intermediul telecomunicatiilor si a mass-mediei.

Asa cum globalizarea nu poate fi imaginata in afara activitatii mijloacelor de co-
municare in masa (este pe larg raspandita convingerea cd insasi activitatea mijloacelor
de comunicare de masa in prezent este cea mai elocventd manifestare a globalizérii ),
trebuie de mentionat ca existd o mare varietate de manifestare a acestui fenomen in acti-
vitatea mass-mediei. Acest lucru se face resimtit si in activitatea mediatica in Republica
Moldova. Problemele sectorului mediatic autohton sunt derivate de la cele legate de
globalizare. Mare parte din evenimentele care au influentat simtitor viata social-politica
si activitatea mediatica au fost de sorginte geopoliticd, dar si generate de schimbarile
aduse de fenomenul globalizarii. In fond, ,,s-au suprapus” doud tendinte: transforma-
rea economiei postsovietice, cu desfasurarea reformelor de piatd, dar si manifestarile
radical-liberale. Developarea simultana a acestor doua tendinte a inspirat si accelerat o
serie de schimbari cardinale la nivel economic si social-politic/geopolitic in Republica
Moldova, afectdnd substantial si sistemul mass-mediei.
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Putem vorbi aici despre doud aspecte interconectate: atat influenta relatiilor economi-
ei de piatd si a politicului asupra activitatii mediatice, cat si manifestarea mediei ca mijloc
de diseminare a relatiilor economiei de piatd si de reflectare a vietii social-politice.

In acest context, subliniem faptul ci initial relatiile economiei de piaté cu greu si-au
facutloc in sectorul mass-mediei de la noi, institutiile mediatice fiind péstrate sub tutela
statului, dar fird a li se acorda suportul financiar necesar pentru a-si putea desfasura
activitatea. Puterea a adoptat mai multe conceptii de sustinere a presei, dar acestea nu
au fost implementate [19].

Printre consecintele devenirii anevoioase a sistemului mediatic in conditiile econo-
miei de piatd si ale globalizérii pot fi evidentiate urmatoarele:

v’ colapsul economic si financiar in care s-a pomenit in primii ani de democrati-
zare mass-media nationald. Acesta a comportat sistarea activitatii mai multor publicatii
periodice de traditie, lasand pentru o perioada de timp un vid informational pe piata
media din Republica Moldova;

v invadarea pietei informationale de publicatii periodice rusesti, care si-au fondat
subredactii la Chisinau, fapt ce a inclinat, pentru un timp, balanta in favoarea presei de
limba rusa editata la noi;

v’ prezenta modestd a presei romanesti in spatiul informational al Republicii Moldova;

v acapararea spatiului informational al tarii de audiovizualul rusesc, fapt ce a de-
terminat necesitatea elaborarii unei noi Conceptii de securitate nationala si amendarii
Codului audiovizualului;

v folosirea de citre Federatia Rusd a posturilor tv in calitate de instrumente de
propaganda si de manipulare a opiniei publice;

v aparitia fenomenului ,,cenzurii economice’, dar, partial, si a cenzurii politice in
activitatea institutiilor mediatice, care s-a soldat chiar cu sistarea activitatii unor pos-
turi TV si radio.

Rezulta clar de aici ca atat presa scrisa, cat si audiovizualul national se confruntd cu
probleme serioase de ordin economic si politic. In prezent, canalele tv sunt dominate
de seriale de productie americana/braziliana/italiana si ruseascd. Din grila de emisie
sunt omise programele cu caracter economic, educativ, instructiv, de invatamant si de
culturd. Concurenta de pe piata publicitatii genereaza deseori o anumita autocenzurd,
subordonata intereselor particulare. Programele posturilor TV private manifestd goa-
na dupd publicitate, are loc omogenizarea continuturilor, lent, dar sigur mecanismele
functionarii media capédtd un caracter determinat de factorul global. Influenta globa-
lizarii comporta aplicarea unor metodici de productie a mesajelor mediatice orientate
global, adaptarea in mijloacele de comunicare de masd a celor mai eficiente formate,
orientate gobal, promovarea unor forme optimizate de organizare a muncii in sectorul
mediatic, inocularea standardelor comune ale culturii jurnalistice.

Actualmente, capacitatea si importanta mass-mediei in contextul globalizarii se
manifesta pregnant in modul de informare/reflectare asupra evenimentelor si faptelor ce
au loc pe mapamond. Mass-media globala tot mai mult devine un instrument de mobi-
lizare, care poate fi pus in aplicare indiferent de granitele statelor nationale, influentand
opinia publica si comportamentul social si politic al indivizilor: in mare parte actiunile
acestora sunt dependente de politica simbolica a mass-mediei.
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In ultimul timp, mass-media, tot mai activ, fortificd potentialul siu in calitate de
mijloc de legitimare externa de interventie in afacerile interne ale unor state, de moti-
vare a confruntarilor, de implicare in anumite conflicte militare, ficand ca actiunile
intreprinse de partile beligerante sd fie justificate de ,,comunitatea internationald». Or,
in atare circumstante, mass-media poate sa devind perceputd de audienta drept garant
al legitimitatii actiunilor respective intreprinse de actorii internationali. Mass-media
participa, astfel, la internationalizarea/globalizarea crizelor. Chiar dacd progresul teh-
nologic accelereazd schimbul de informatii si amplifica nivelul de interdependenta a
populatiei planetei, formele de manifestare a tendintelor de globalizare (inclusiv, in do-
meniul mediatic) reflecta configuratia existenta in prezent in lume, legatd de puterea
politicd si economica. Mass-media multinationale detin o influenta decisiva privind
productia si distributia fluxurilor informationale pe plan mondial. Liberalizarea eco-
nomiei, reducerea rolului statului la nivel global se resimte si in domeniul activitatii
mediatice. Chiar daca sistemul media a devenit, in sens pozitiv, un puternic instrument
de promovare a valorilor societdtii in context mondial, exista multiple vulnerabilitati in
functionarea lui, ficandu-ne sd constatam ca globalizarea mediatica anuntd noi provo-
cari de ordin practic, dar si stiintific.
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