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Rezumat. Lucrarea abordeaza autoreglementarea in mass-media ca parte a teoriei
responsabilitatii sociale a presei si a rolului acesteia intr-o societate democratica. Autoreglemen-
tarea apare ca o necesitate de a mentine independenta fata de interventia statului si de a asigura
respectarea standardelor etice in activitatea jurnalistica. Aceasta se realizeazd prin mecanisme
precum coduri deontologice, consilii ale presei si proceduri interne care, desi nu au caracter juri-
dic obligatoriu, contribuie la cresterea credibilitatii mass-mediei. Scopul autoreglementarii este
de a ghida activitatea jurnalisticd in conformitate cu principii fundamentale precum adevarul,
corectitudinea, impartialitatea, responsabilitatea fata de public si respectul pentru demnitatea
umand. Lucrarea evidentiaza relatia dintre libertatea de exprimare, autonomia editoriala si
exigentele etice care definesc profesia jurnalistica.

Cuvinte-cheie: autoreglementare, mass-media, responsabilitate, etica, independentd, cre-
dibilitate, jurnalism.

Summary. The paper addresses self-regulation in mass media as part of the theory of the social
responsibility of the press and its role in a democratic society. Self-regulation emerges as a necessity
to maintain independence from state intervention and to ensure compliance with ethical standards in
Journalistic activity. It is implemented through mechanisms such as codes of ethics, press councils,
and internal procedures, which, although not legally binding, contribute to enhancing the credibility
of the media. The purpose of self-regulation is to guide journalistic activity in accordance with fun-
damental principles such as truth, fairness, impartiality, responsibility toward the public, and respect
for human dignity. The paper highlights the relationship between freedom of expression, editorial
autonomy, and the ethical requirements that define the journalistic profession.

Keywords: self-regulation, mass media, responsibility, ethics, independence, credibility,

Jjournalism.
Introducere

Autoreglementarea in mass-media reprezinta unul dintre mecanismele esentiale prin
care profesia jurnalistica 1si afirma autonomia, responsabilitatea sociald si angajamentul
fata de respectarea valorilor democratice. In contextul societatii contemporane, caracte-
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rizate printr-o circulatie rapida a informatiei si prin presiuni economice, politice si tehno-
logice tot mai accentuate asupra activitatii jurnalistice, problematica autoreglementarii
capata o relevanta deosebita, atat din perspectiva teoreticd, cat si practica.

Continut

Fundamentarea teoretica a prezentei cercetarii se bazeaza pe literatura de specialita-
te care analizeaza literatura de specialitate care abordeaza nemijlocit autoreglementarea
in mass-media, precum si pe studiile care evidentiaza activitatea functionald a mass-me-
diei, in general. Lucrarile analizate pe tot parcursul cercetarii noastre utilizeaza metode
de cercetare stiintifica, care asigura prezentarea intr-o maniera concreta, investigarea pe
principii noi a fenomenului mediatic contemporan. Etica profesionald completeaza rolul
reglementarii si al autoreglementarii si contribuie la mentinerea integritatii si credibilitatii
presei in fata provocarilor si presiunilor din mediul actual, precum si la promovarea
libertatii presei si a libertatii de exprimare a jurnalistilor in societatea contemporana.

De remarcat faptul cd, in ultima perioada de timp, In materia mass-media, raportul
dintre dintre orice norma adoptata si textul constitutional, in litera dar mai ales in spiri-
tul ei, reprezinta o conditie obligatorie, sine qua non, insusi fundamentul democratiei.
»Natura moral-juridicd naste o serie de Intrebari, prima dintre ele fiind cea referitoare
la societatea pe care o determind: una democratica, libertara sau o societate autoritara,
controlata prin posibila instrumentalizare a informatiei ?” [1, p.10].

Este vorba asadar, de cele mai reprobabile modalitati de nesocotire a normelor
de autoreglementare, dintre care fac parte si cele deontologice, de pervertire a lor si
transformare in opusul acestora, fapt nu intotdeauna sesizabil, catd vreme formatorii
de opinie prezenti in spatiul mediatic sustin propriile interese si ale grupurilor pe care
le reprezintd, in ultimd analiza, politice, dar cu determinare economica, intr-un mod
suficient de patrunzator si convingdtor, totodatd, spre a trece drept un mesaj de buna
credintd. ,,Persuasiunea urmareste schimbarea opiniei unor persoane sau audiente si, im-
plicit, modificarea atitudinii i comportamentului lor” [2, p. 145], conform intentiei si
strategiei comunicatorului care, nu in pugine cazuri, sunt susceptibile de manipulare.

In opinia noastri, la etapa actuald se impune adoptarea unui Cod al presei, consacrat
prin lege, care sa includa principii si norme generale si speciale privind reglementarea
activitatii mass-media, in special in ceea ce priveste aspecte extrem de controversate si
adesea insuficient analizate din perspectiva factorilor implicati. ,,Intre acestea, se afla prin-
tre altele reglementarea dreptului la replicd, a insultei si calomniei prin presa, stabilirea
drepturilor subiective si obligatiilor corelative ale patronatului si lucratorilor, constituirea
unei organizatii puternice profesionale si altele” [3, pp. 28-35]. Conceptul de autoregle-
mentare media se refera in concreto la capacitatea industriei media de a-si reglementa pro-
priile actiuni si practici In conformitate cu standardele etice si profesionale. Acest proces

175



Conferinta stiintificd cu participare internationald in domeniul invatamantului extrascolar
L,EDUCATIA SI INVATAMANTUL EXTRASCOLAR: PERSPECTIVE AXIOLOGICE SI METODOLOGICE PENTRU CULTURA PACII,
5-6 decembrie 2025, Chisindu

implica stabilirea unor coduri de conduitd, norme si proceduri care sa asigure respectarea
valorilor jurnalistice si a standardelor de calitate in ceea ce priveste continutul media.

Autoreglementarea media are scopul de a promova transparenta, responsabilitatea
si integritatea in industria media, contribuind astfel la mentinerea increderii publicului
in presa.

Dar, in privinta intelegerii conceptului de autoreglementare, consideram faptul ca
existd un aspect esential care trebuie lamurit si anume: existenta sau non-existenta unei li-
mite intre principiile abstracte ale mass-mediei si formele concrete ale autoreglementarii
acesteia.

De altfel, intregul nostru studiu este axat pe analizarea tuturor aspectelor legate de
aceastd problema, de aceea consideram ca aceasta tema trebuie abordata intr-o maniera
pragmaticd, directd, fard a lasa loc de interpretari si supozitii care sa adanceasca si mai
mult incertitudinile existente.

Astfel, demersul prezentei lucrari incepe cu explorarea principiilor teoretice ale
autoreglementarii, considerate adesea la nivel abstract, raimanand la rang de principiu,
continudnd cu aplicarea lor practicd, concretd, fiind ancorate in realitatea cotidiand a
jurnalismului, realizand astfel o interdependenta intre aceste doua concepte si anume:
abstract si concret. Acest subiect este esential pentru a intelege fenomenologia, dar si
modul cum functioneaza autoreglementarea in diverse contexte si etape ale societatii,
precum si cat de eficientd este n asigurarea unui jurnalism etic si responsabil.

Vorbind despre aspectele abstracte ale autoreglementarii mass-media, vom spe-
cifica ab initio faptul ca acestea se materializeaza in special prin principiile si valorile
etice consacrate.

Un principiu fundamental si abstract al autoreglementarii, este protejarea libertatii
de exprimare [4]. Insasi notiunea: ,, protejarea”’ cuprinde, in opinia noastra, o plaja mare
de actiuni al carui scop final este acela al libertatii de exprimare. Acest principiu este
esential pentru functionarea sanatoasa a democratiilor, permitand diversitatea de opinii,
dezbateri deschise si accesul la informatie. Protejarea libertatii de exprimare este asadar
un principiu abstract fundamental care sustine democratia si drepturile omului si este
esentiala pentru functionarea unei prese libere si independente si pentru asigurarea unui
discurs public divers si informat. Acest principiu necesita o legislatie robusta, institutii
de supraveghere eficiente si un angajament constant pentru protectia si promovarea unui
mediu sigur si pluralist pentru jurnalisti si pentru public.

Un alt principiu al autoreglementdrii, din categoria celor abstracte, este cel al
impartialitatii si obiectivitatii jurnalistilor, care este mai ales o valoare etica a jurnalisti-
Cii per ansamblu. Concret, jurnalistul trebuie sa fie impartial si obiectiv in demersul sau
jurnalistic, editorialele sale trebuie sa reflecte adevarul, s nu denatureze sau sa ascunda
informatiile care fac obiectul materialului dat spre tipdrire, asigura calitatea, credibili-
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tatea si relevanta informatiilor furnizate publicului. Astfel, suntem de acord cu opinia
potrivit careia Rdzvan M. Sutu opteaza pentru ,,conceptul de corectitudine, in loc de
obiectivitate” [5]. Impartialitatea si obiectivitatea sunt principii abstracte esentiale care
stau la baza jurnalismului de calitate. Acestea asigura ca informatiile furnizate publicului
sunt corecte, echilibrate si bazate pe dovezi verificabile. Respectarea acestor principii
contribuie la mentinerea increderii publicului in mass-media si la functionarea sanatoasa
a unei societati democratice.

Nu in ultimul rand integritatea si responsabilitatea constituie un alt principiu abs-
tract in care integritatea profesionald si responsabilitatea fatd de public sunt esentiale
pentru credibilitatea mass-media. Integritatea si responsabilitatea sunt principii abstrac-
te esentiale ale mass-media, fundamentale pentru functionarea sanatoasa si eficientd a
presei intr-o societate democratica. In cadrul organizatiilor media, deciziile de adoptare
a inovatiilor sunt luate, de obicei, de conducerea acestora. Autorul mentionat mai sus
afirma ca ,,implementarea inovatiei presupune acceptarea si adaptarea la noile conditii,
timp 1n care, atat organizatia, cat si tehnologia adoptatd suporta transformari esentiale”.

Aceste principii definesc valorile si comportamentele care ar trebui sa ghideze
jurnalistii si organizatiile media in activitatea lor zilnica. Deseori, mai ales in activitatea
de creatie responsabilitatea jurnalistului este foarte mare, creatia acestuia trebuind sa fie
credibila pentru marele public, ,,activitatea de creatie a continutului media devine res-
ponsabilitatea mai multor actori (...) ” [7].

Integritatea presupune onestitate, acuratete si transparentd, in timp ce responsabilita-
tea implica respectarea drepturilor individuale si servirea interesului public. Aceste prin-
cipii sunt interconectate si se sustin reciproc, creand un cadru etic robust care ghideaza
activitatea jurnalisticd si contribuie la mentinerea unei prese libere si responsabile.

Desigur, in ceea ce priveste mecanismele de autoreglementare concrete in tot sec-
torul media, vom observa din analiza pe care o vom realiza faptul ca, aceasta implica
in mod necesar o abordare mai coerenta a mentinerii i Tmbunatatirii standardelor etice
a profesiei de jurnalist sau de formator media, creand astfel premisele responsabilitatii
jurnalistului si proteja efectiva a principiilor si practiciilor libertatii de exprimare.

Autoreglementarea media reprezintd un mecanism prin care industria media isi
stabileste propriile standarde si practici, fara a fi necesard interventia guvernului sau
a altor entitati externe. Acest concept este important Tn contextul libertatii presei si al
libertatii de exprimare, deoarece permite industriei media sa isi asume responsabilitatea
pentru etica si calitatea informatiilor pe care le furnizeaza publicului.

Astfel, un prim instrument care implicd dezvoltarea si implementarea
autoreglementarii media, il constituie standardele etice profesionale pentru jurnalisti,
dar si pentru alte persoane implicate in procesul de productie si difuzare a materialelor
jurnalistice i a altor continuturi media.
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Aceste standarde pot include principii precum: acuratetea, impartialitatea, respec-
tarea vietii private si a demnitdtii umane. In opinia noastrd, exercitarea profesiei de
jurnalist ar trebui sa fie conditionata de existenta unei forme de atestare profesionala,
o notorietate in breasla din care face parte, sd fie recunoscut, atat prin mecanismele
autoreglementarii, cat si prin cele ale reglementarii, urmand sa fie conditionat pentru
practicarea profesiei de un barem de studii, standard de moralitate, apartenenta la o
institutie de presa si o organizatie profesionala recunoscute in domeniu, care sa garante-
ze pentru el si sd raspunda in solidar atunci cand apar derapaje in exercitarea profesiei.

Asadar, prin stabilirea si respectarea unor standarde ridicate de etica si acuratete
in jurnalism, mass-media poate castiga si mentine increderea publicului si poate evita
potentialele consecinte negative ale abuzului de libertate de exprimare.

De asemenea, un al doilea instrument de autoreglementare media il constituie co-
durile de conduita, deontologice si practicile recomandate pentru jurnalisti si pentru
alte persoane implicate in productia si distributia continutului media. Aceste coduri pot
servi ca ghiduri pentru comportamentul profesional si etic si pot ajuta la mentinerea
integritatii si credibilitatii presei.

In prezent, Codul deontologic al jurnalistului din Romania, asemenea oricarui de-
mers de autoreglementare se confruntd cu dificultiti legate de aplicarea efectiva a nor-
melor sale.

JInstitutiile mass-media reprezinta un segment important al societatii din punct de
vedere al exercitdrii simbolice” [8, p.112]. In acelasi sens, J. B. Thompson evidentiaza
faptul ca puterea mediatica dobandeste o semnificatie cel putin comparabild cu puterea
economica, cea politicd i puterea coercitiva a statului.

Un al treilea instrument de autoreglementare media il reprezinta organizatiile pro-
fesionale independente — uniuni de creatie, organizatii profesionale si obstesti, Uniu-
nea jurnalistilor, ONG-urile media, care, printre altele, au in vizor activitatea mass-
mediei din perspectiva etica si deontologica. Sub acest aspect, organizatiile respective
monitorizeazd modul in care institutiile media respecta standardele etice si profesionale
in preproductia, productia si postproductia media, evalueazd comportamentul profe-
sional al jurnalistilor, modernizeaza codurile deontologice. Acestea pot fi formate din
reprezentanti ai breslei jurnalistice, ai societatii civile si ai publicului larg si pot oferi
mecanisme de analiza, evaluare si solutionare a disputelor.

Organizatiile profesionale independente au un rol important in autoreglementarea
media, Intrucat promoveaza transparenta actului de producere jurnalistica si responsabi-
litatea jurnalistilor pentru materialele realizate. Activitatile pe care acestea le desfasoara,
indeosebi cele anuale — de totalizate a activitatii institutiilor media si jurnalistilor si de
premiere a celor mai responsabili — au menirea sa incurajeze jurnalistii si organizatiile
media sa fie ,, conectati” lanevoile informationale ale societatii, receptivi— la asteptarile,
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solicitarile si feedbackul publicului, precum si deschisi pentru dialog in vederea crearii
consensului social

Autoreglementarea mass-mediei poate contribui atat la cresterea Increderii in mass-
media si la consolidarea relatiei cu publicul, cat si la mentinerea unui echilibru intre
libertatea de exprimare si responsabilitatea sociala a institutiilor media, in general, si a
jurnalistilor, in particular.

Sub acest aspect, ca exemplu, aducem 1n discutie rolul Asociatiei Presei Indepen-
dente din R. Moldova, care, timp de doi ani, in parteneriat cu mai multe organizatii
ale societatii civile si mass-media locale si regionale din R. Moldova, a desfasurat o
campanie sustinuta de informare si sensibilizare a publicului larg in privinta serviciilor
publice de calitate in regiuni si sprijinul oferit de UE pentru modernizarea Republicii
Moldova.

Rezultatele si impactul activitatilor proiectului: ,, Societatea civila si media regio-
nale in sprijinul reformelor europene, dezvoltarii durabile si participarii cetatenilor la
consolidarea democratiei locale”, activitati care au fost prezentate la 25-26 octombrie
2021, in cadrul unui eveniment public. (Evenimentul a fost organizat in cadrul proiectu-
lui ,, Abilitarea cetatenilor in Republica Moldova™ (2019-2021), finantat de catre Uniu-
nea Europeand si implementat de Agentia de Cooperare Internationald a Germaniei
(GIZ). Partenerul proiectului pentru cresterea potentialului de vizibilitate si implicare a
cetatenilor este Asociatia Presei Independente (API))

In cele din urma , al cincilea mecanism cu impact asupra mediului mediatic il
specifica implicarea directd a publicului in procesele de monitorizare si evaluarea
continutului .Acest lucru poate fi realizat prin intermediul mecanismelor de plangere si
feedback, precum si prin participarea la dezbateri si consultari publice privind standar-
dele si practicile media.

Primul demers in cadrul al acestui mecanism consta in analizarea feedbackul pri-
mit in vederea stabiliri naturi acestuia respectiv daca reprezinta o plangere legitima sau
un atac nefondat. In cazul unei plangeri legitime, este important si se raspunda prompt
si profesional, oferind solutii sau clarificari. Pentru atacuri nefondate, este adesea mai
bine ca situatia sa fie monitorizata, fara a raspunde imediat. Prin implicarea publicului in
procesul de monitorizare si evaluare a continutului media, se poate asigura o informare
mai corectd, diversificatd si responsabild, contribuind astfel la dezvoltarea unei societati
mai informate si mai reziliente.

Este important ca autoreglementarea sa fie sustinuta de un cadru legal adecvat si sa
fie supravegheata de organisme independente pentru a ne asigura ca standardele sunt res-
pectate si ca existd mecanisme eficiente pentru solutionarea plangerilor si sanctionarea
abuzurilor. Astfel, se poate promova o mass-media mai responsabila si mai credibila,
care sa serveasca interesele publicului Tn mod adecvat.
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Astfel, consideram faptul ca, eficienta autoreglementarii mass-media trebuie sa fie
data de existenta unui cadrul legal adecvat care sa corespunda necesitatilor si provocarilor
societatii actuale, tocmai in vederea crearii unei baze solide, care oferd garantii puternice
pentru minim cele doua drepturi fundamentale, respectiv dreptul la liberd exprimare si
accesul la informatie.

Daca vorbim despre autoreglementatea mass-media in cele doua tari, in Romania
si R. Moldova, putem afirma ca aceasta vine pe fondul schimbarilor politice care au avut
loc dupa anul 1989. Astfel, cele doua tari au depus eforturi considerabile in crearea pre-
miselor si fundamentarea unei prese democratice, existand pe parcursul anilor probleme
noi pentru profesia de jurnalist care, pana in anul 1989 erau confruntate cu cenzura
jurnalistica, atat Tn ceea ce priveste presa scrisd cat si cea audiovizuald, care in acea
perioada era aservita puterii politice.

Implementarea autoreglementarii in mass-media trebuie in mod necesar sa incura-
jeze presa din tarile 1n tranzitie sd-si pastreze drepturile castigate cu greu dar mai ales
libertatea de exprimare, principiu fundamental al mass-media, atat scrisa cat si vorbita,
cu respectarea indeosebi a standardelor si a principiilor responsabilitatii. Transformarea
presei actuale intr-o adevarata ,, industrie” a schimbat cu sine si mediul de lucru si rolul
jurnalistului n societatea contemporana.

Chiar daca jurnalistii contemporani nu mai servesc in mod exclusiv interesele statu-
lui, in prezent acestia se pot trezi ca servesc interesele proprietarului institutiei de presa
sau trustului media pentru care lucreaza. Aparitia intreprinzatorilor cu interes minimal
pentru presa ca profesie sau ca instrument al democratiei nu favorizeaza dezvoltarea
presei de interes public.

Autoreglementarea presupune stabilirea unor standarde concrete si acceptate de
persoanele si institutiile carora li se aplicd, inclusiv gasirea unor tehnici $i mecanisme
pentru implementarea acestora, bazate pe principii care sd le confere credibilitate din
partea publicului.

Cateva dintre principiile autoreglementarii vor fi prezentate succint tocmai in scopul
de a sublinia rolul acestora in crearea si mentinerea unei prese libere in adevaratul sens al
cuvantului, respectiv: principiul aderarii voluntare, al independentei, transparentei, eticii
si integritatii profesionale, al participarii publicului, cel al autonomiei organizationale,
al transparentei financiare.

a. Principiul aderarii voluntare — acest principiu este fundamental pentru conceptul
de autoreglementare. Legea nu are nici un rol n stabilirea, initierea sau implementarea
standardelor, iar cei care adera la ele nu o fac sub amenintarea unei sanctiuni legale, ci din
motive pozitive, cum ar fi dorinta de a imbunatati statutul si credibilitatea profesiei lor.

Principiul aderarii voluntare este un concept fundamental in cadrul organizatiilor
si asociatiilor profesionale, inclusiv in mass-media. Acesta stipuleaza ca membrii adera

180



Conferinta stiintificd cu participare internationald in domeniul invataméntului extrascolar
LEDUCATIA SI INVATAMANTUL EXTRASCOLAR: PERSPECTIVE AXIOLOGICE SI METODOLOGICE PENTRU CULTURA PACII,
5-6 decembrie 2025, Chisinau

la o organizatie sau asociatie pe baza propriei vointe, fard constrangere, si 1si asuma in
mod constient si liber respectarea regulilor, standardelor si normelor etice stabilite de
acea entitate.

Aceasta libertate garanteaza ca aderarea nu este impusa si ca fiecare membru se
alatura din convingerea ca valorile si principiile organizatiei respective sunt in concordanta
cu propriile lor standarde etice si profesionale. Prin aderare, membrii accepta sa respecte
codul deontologic si regulamentele interne ale organizatiei. Principiul aderarii volun-
tare este esential pentru functionarea democratica si etica a organizatiilor profesionale
din mass media. Acesta asigura cd membrii sunt motivati de convingeri personale si
profesionale, contribuind astfel la mentinerea si promovarea standardelor Tnalte de jur-
nalism.

b. Principiul independentei mass-media - este esential pentru asigurarea unei prese
libere si echitabile. Aceasta Tnseamna cd mass-media ar trebui sa fie liberd de influente
externe, fie ele politice, economice sau de alta naturd, pentru a putea furniza informatii
corecte, obiective si nepartinitoare publicului. Jurnalistii si editorii trebuie sa aiba liber-
tatea de a lua decizii editoriale fara presiuni externe. Acest lucru include selectarea su-
biectelor, unghiul de prezentare a informatiilor si modul de abordare a subiectelor sensi-
bile. Totodata mass-media trebuie s fie protejatd impotriva oricaror forme de intimidare
sau presiune din partea guvernului, corporatiilor, partidelor politice sau altor grupuri de
interes. Prin aderarea la principiul independentei, mass-media 1si poate indeplini rolul de
a informa publicul in mod corect si obiectiv, contribuind astfel la o societate democratica
si bine informata.

c. Principiul transparentei mass-media - este esential pentru asigurarea ncrede-
rii publicului in sursele de informare. Acesta implica furnizarea de informatii clare si
accesibile despre operatiunile, sursele de finantare, procesele editoriale si politica de
corectare a greselilor ale unei organizatii media. Transparenta contribuie la responsa-
bilizarea mass-media si la consolidarea relatiei cu publicul. Principiul transparentei in
mass-media este esential pentru protejarea integritatii jurnalistice, consolidarea incre-
derii publicului si responsabilizarea organizatiilor media. Prin implementarea si respec-
tarea acestui principiu, mass-media poate contribui la informarea corecta si obiectiva a
publicului, consolidand astfel fundamentul unei societati democratice..

d. Principiul eticii si integritatii profesionale al mass-media - este fundamental
pentru asigurarea unui jurnalism de calitate, credibil si responsabil. Acest principiu
implica respectarea unor standarde de conduitd morala si profesionala de catre jurnalisti
si organizatiile media, asigurand ca informatiile sunt prezentate corect, obiectiv si cu
respect fata de drepturile si demnitatea tuturor partilor implicate.

e. Principiul participarii publicului in mass-media - este esential pentru consoli-
darea relatiei dintre mass media si audienta sa, asigurand ca publicul are un rol activ in
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procesul de productie si evaluare a continutului mediatic. Acest principiu promoveaza
transparenta, responsabilitatea si relevanta jurnalismului pentru comunitate. Prin res-
pectarea si implementarea principiului participarii publicului, mass media poate deveni
mai responsabild, mai transparentd si mai conectatd cu comunitatea pe care o serveste,
contribuind astfel la dezvoltarea unei societati informate i democratice.

[ Principiul autonomiei organizationale - este crucial pentru a asigura independenta
editoriala si operationald a institutiilor media, permitandu-le sa functioneze fara influente
sau presiuni externe care ar putea compromite integritatea si obiectivitatea jurnalismului.
Acest principiu protejeaza capacitatea organizatiilor media de a-si gestiona activitatile
si de a lua decizii autonome in ceea ce priveste continutul si operatiunile lor. Prin res-
pectarea si implementarea principiului autonomiei organizationale, mass media poate
functiona Intr-un mod liber, responsabil si transparent, contribuind astfel la informarea
corectd a publicului si la protejarea democratiei si a transparentei financiare.

0. Principiul transparentei financiare a mass-media - este esential pentru asigura-
rea unei prese libere, independente si credibile. Acest principiu presupune dezvaluirea
clard si completa a surselor de finantare, a structurilor de proprietate si a altor aspecte fi-
nanciare relevante, astfel Tncat publicul sd poata evalua potentialele influente si conflicte
de interese care ar putea afecta impartialitatea si obiectivitatea jurnalismului.

Problema efectului pe care il urmareste autoreglementarea sta in centrul discutiei
despre scopul mass-media si rolul jurnalistului intr-o societate democratica. Prima dato-
rie a jurnalistului este sa slujeasca publicul oferindu-i, la timp, informatii corecte, obiec-
tive, pe baza cdrora se pot lua decizii si se pot face alegeri.

Pentru a indeplini rolul de “cdine de paza al democratiei”, jurnalistii trebuie sa-si
mentina credibilitatea in fata publicului. Pentru acest lucru este nevoie de inalte stan-
darde etice de crearea unor sisteme eficiente de autoreglementare pentru a implemen-
ta aceste standarde care creste nivelul de incredere dintre presa si public. Problema
responsabilitatii ne Indeamna sa ne gdndim daca autoreglementarea se aplica jurnalistilor
sau institutiilor de presa — fie ele presa scrisa sau institutii de audio-vizual. Jurnalistii
care se angajeaza individual sa respecte un cod etic si care se straduiesc sa practice un
jurnalism etic sunt responsabili in fata propriei constiinge si pot fi trasi la raspundere de
colegi, in functie de standardele acceptate de asociatia profesionala sau de sindicatul de
care apartin.

Cu toate acestea, dacd acceptam ca unul dintre scopurile urmarite de autoregle-
mentare este cresterea responsabilitatii, atunci este evident ca autoreglementarea impusa
de catre alti membri din breasla jurnalistica are limite si nu poate satisface obiectivul
responsabilizarii fatd de public. Autoreglementarea nu se refera doar la jurnalisti ea tre-
buie sa 1i includa si pe toti cei care sunt raspunzatori si care, uneori, decid in mod direct
continutul publicatiilor, adica pe editori si patroni de presa.
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Cu alte cuvinte, etica poate fi pusa in practica de jurnalist si poate fi indrumata de
breasla, dar pentru o responsabilitate reald, reglementarea trebuie sa opereze la nivel de
sector, iar fiecare institutie de presa trebuie sa adere la standardele si mecanismele de
implementare relevante.

Etica jurnalisticd este definitd de Deuze M [9] in raport cu validitatea si legitimita-
tea demersului de a obtine si difuza informatii relevante pentru societate. Desi opiniile
fatda de necesitatea unui cod care sa reglementeze activitatea jurnalistilor din perspectiva
etica incd provoaca dezbateri aprinse in Intreaga lume, jurnalistii impartasesc necesitatea
respectdrii, iTn munca lor, a normelor etice.

Autoreglementarea se bazeaza in primul rand pe asumarea in comun de catre mem-
brii breslei a valorilor si eticii pe care se construieste comportamentul profesional.
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