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Tourism is the best education. No matter how we practice educational tourism, there
is always a lot to learn during the trip. If a few decades ago, people were content only to
read a book on the beach, now consumer preferences have changed - people are curious
to experience something different - they want adventure, enthusiasm and, at the same time,
education.

Pentru elaborarea tezei de licenta a fost cercetata tema ,,Turismul educational si
strategii de promovare a acestuia”, al carei scop constd in prezentarea ofertei turistice
educationale cu accent pe mobilitatea academica, scolile de vara si excursii. In acest
scop va fi utilizatd o analizd a modului de aplicabilitate a turismului educational in
Universitatea de Stat din Moldova, incluzand in studiu centrul metodic Casa Mare si
modul de valorificare a potentialului turistic al universitatii.

In ultimii ani, cererea pentru turismul educational a devenit extrem de mare,
turistii incepand sa puna accent pe acumularea unei culturi generale despre lume. Da-
torita propagandei conceptului de predare si invatare a unor noi cunostinte, acest tip
de turism continui si devina si mai popular cu o vitezi extrem de rapida. in Republica
Moldova, turismul educational ofera experiente de calatorie care includ o gama larga
de activitati practice si interactive pentru cursanti si care indeplinesc obiectivele pri-
mare ale educatiei, cum ar fi promovarea diversitatii culturale, constientizarea globala
etc. Republica Moldova este una dintre cele mai subestimate destinatii turistice din
Europa. Cu toate acestea, tara este bogatd Tn mostenire istorica, culturala si naturala si
ofera o gama larga de oportunitati de turism educational vizitatorilor.

Una dintre institutiile care ofera experiente practice aproape de turismul
educational este Universitatea de Stat din Moldova. USM este, de asemenea, cunos-
cutd pentru parteneriatele sale internationale si colabordrile de cercetare, facandu-1
un centru de excelentd academica n tara. Universitatea are de jucat un rol vital in
dezvoltarea turismului educational in Republica Moldova. Prezenta unei institutii de
invatamant prestigioase precum USM poate atrage studenti si cercetatori internationali,
promovand schimbul cultural si stimuland economia. Studentii si cercetatorii pot be-
neficia de facilitatile si resursele academice excelente disponibile la SUM si se pot
implica activ in activitati de turism educational, cum ar fi participarea la seminarii,
conferinte si ateliere [1].

Mai mult, Facultatea de Stiinte Economice din cadrul USM poate juca un rol
semnificativ in crearea programelor de studii 1n strainatate si tururi educationale care
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evidentiaza bogatul patrimoniu cultural al tarii. lar acest lucru poate fi facut prin or-
ganizarea de tururi si nu doar 1n centrul metodic Casa Mare. Universitatea de Stat din
Moldova, si indeosebi, Casa Mare pot actiona ca un catalizator al dezvoltarii turismului
educational in tara, contribuind la promovarea bogatului patrimoniu cultural al tarii, sti-
muland economia si crednd oportunitati de schimb intercultural si cooperare academica.

In ultimii ani, forme de turism educational care au castigat popularitate sunt mo-
bilitatea academica, scolile de vard si excursiile. Astfel cd prin aceste forme turis-
mul educational este perceput ca o oportunitate de a dobandi noi abilitéti, cunostinte
si experiente care nu sunt disponibile in cadrul silii de clasa traditionale. In plus,
turismul educational permite indivizilor sd se incadreze 1n diferite medii culturale,
permitandu-le sa experimenteze noi culturi si traditii. Mobilitatea academica este per-
ceputa ca fiind benefica pentru studenti, deoarece 1i expune la noi medii educationale
si faciliteazd schimbul de cunostinte si abilitati. Scolile de vara sunt organizate de
universitati si colegii din Intreaga lume si ofera studentilor oportunitatea de a se Inca-
dra Intr-un nou mediu de Invatare, de a dobandi abilitati si cunostinte valoroase si de
a interactiona cu colegii din medii culturale diferite. Scolile de vara sunt percepute ca
fiind ideale pentru studentii care doresc sd dobandeasca experienta si cunostinte intr-o
perioada scurtd. Excursiile educationale sunt efectuate de scoli, colegii si universitati
si ofera studentilor oportunitatea de a explora noi tari, orase si culturi.

Pentru ca aceste forme de turism sa fie utilizate, este necesara identificarea
modalitatilor inteligente de promovare a institutiilor de invatamant superior. In pei-
sajul competitiv de astazi, metodele traditionale de publicitate pot sa nu fie suficiente
pentru a atrage si retine studentii. in schimb, institutiile trebuie sa adopte o abordare
cu mai multe fatete care sa foloseasca platformele digitale, retelele sociale si mar-
ketingul personalizat pentru a ajunge in mod eficient la publicul tinta. Pe scurt, prin
implementarea unei game de tactici inovatoare si utilizarea tehnologiilor de ultima
ord, institutiile de invatdmant superior se pot promova eficient si se pot evidentia pe o
piata aglomerata, ceea ce duce in cele din urma la cresterea numarului de Inscrieri, a
succesului institutional si a rezultatelor studentilor.

Promovarea institutiilor este eficienta Tn momentul in care stim cui i se adresea-
za. Vizitatori ai centrului metodic Casa Mare sunt preponderent studentii si cadrele
didactice din domeniu, acesta fiind amplasat chiar in incinta Universitatii de Stat din
Moldova, lucru care faciliteaza frecventa acestor vizite. Astfel ne putem ajusta strate-
gia de marketing spre grupul de vizitatori mai tineri.

Elementele prezente in centrul metodic reprezintd un punct de atractie popular
al acestui centru. Acestea pot atrage turisti internationali prin evidentierea mostenirii
lor culturale unice si promovarea practicilor turistice durabile. Instrumentele si
mestesugurile moldovenesti sunt unice, autentice si prezinta cultura traditionala a re-
giunii, care poate fi o atractie pentru turistii care sunt interesati sa exploreze culturile
si traditiile locale.

Dupa utilizarea instrumentelor de analiza a potentialului de dezvoltare a centrului,
este evident ca institutia are mai multe puncte forte care pot fi valorificate pentru a-si
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imbunatati competitivitatea. Centrul, precum si facultatea au o buna reputatie la nivel
national si global, ceea ce le confera un avantaj competitiv in atragerea de studenti,
profesori si personal talentati. Facultatea are programe academice bine stabilite si o
cultura de cercetare puternicd care incurajeaza inovatia si colaborarea. Facultatea se
bucurd, de asemenea, de o stabilitate financiara puternica, cu un flux diversificat de
venituri din taxele de scolarizare, finantare guvernamentala si granturi de cercetare.

Promovarea eficientd a universitdtii este esentiala Tn promovarea generala a tu-
rismului educational si nu numai. intr-o lume in care turismul devine din ce in ce mai
competitiv, in Republica Moldova trebuie sa creasca constientizarea publicului larg cu
privire la necesitatea practicarii turismului educational, sd se dezvolte si sa se Intretind
infrastructurd generald si a structurilor turistice educationale si sa se realizeze o baza
de date referitoare la resursele turistice educationale din tara.

La randul sau, universitatea trebuie sa investeasca in bune practici de market-
ing, indeosebi pentru cd unul dintre scopurile acesteia este sa-si mareasca numarul
de studenti locali, dar si din strdindtate. Astfel, universitatea trebuie sa se focuseze pe
dezvoltarea marketingului, sa-si mareasca numarul de evenimente organizate pentru
studenti, s participe la alte festivaluri, evenimente stiintifice locale si internationale.

Daca potentialul turistic al Universitatii de Stat din Moldova este explorat si
promovat corespunzator, aceasta ar putea deveni o destinatie turistica populara in
Chiginau. Infrastructura universitatii, comunitatea variata, reperele istorice, realiza-
rile cercetarii si programele culturale si educationale sunt toate avantaje care pot fi
exploatate pentru a atrage vizitatori din intreaga lume.
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