24 Analele stiintifice ale USM. Seria , Lucriri studentesti”. Editia 2024

CERTIFICAREA PRODUSELOR ECOLOGICE

Valeria CARAMAN
CZU: 338.43 + 631.95(478) valeria.paladi1998@gmail.com

The paper explores the certification process for organic products, examining its impor-
tance, challenges and impact on the environment and consumer behaviour. It highlights
the growing demand for sustainable practices and products, driven by increasing public
awareness of environmental and health issues. The study includes a detailed analysis of
the current regulatory framework, comparative case studies and the role of certification
bodies, identifying areas for improvement to improve the certification process and support
sustainable development.

In era preocupdrilor crescande privind protectia mediului inconjuritor si impactul
pe care il avem asupra acestuia, certificarea produselor ecologice a devenit o compo-
nenta cruciald in decizia consumatorilor informati si in strategiile companiilor respon-
sabile. Aceasta certificare nu doar ca asigura ca un produs respectd anumite standarde
de mediu si sustenabilitate, dar adesea si confirma angajamentul producatorilor fata de
practici responsabile si transparente.

Certificarea ecologica este un sistem formal de evaluare si aprobare a produselor
si proceselor de productie care respecta standardele ecologice stabilite de autoritati
sau organisme de certificare independente [1]. Aceasta implica inspectarea si verifi-
carea fermelor, producatorilor si procesatorilor pentru a se asigura ca metodele lor de
productie sunt conforme cu principiile agriculturii ecologice. Companiile si operatorii
care produc, proceseaza, exportd etc. produse organice pentru alimentatia umana sau
animald in R. Moldova si in tari terte trebuie sa se conformeze documentelor norma-
tive pentru procedura de certificare a produselor ecologice. Etapele certificarii ecolo-
gice sunt prezentate in fig.1.



FIZICA ST INGINERIE 25

scrierea unei solicitari si
indicarea clara a domeniului
de activitate

Organismul de certificare analizeaza solicitarea si
decide daca activitatea poate fi certificata. este
semnat contractul cu asumarea angajamentelor

Inspectorii OC verifica respectarea
cerintelor in cadrul unitatilor supuse
controlului

Fig.1. Etapele certificarii ecologice

Produsele ecologice trebuie s fie etichetate, In conformitate cu prevederile
Hotararii Guvernului nr. 1078/2008 cu privire la aprobarea Reglementarii tehnice
,,Productia agroalimentard ecologica si etichetarea produselor agroalimentare ecolo-
gice”. In conformitate cu cerintele de etichetare pentru diferite produse ecologice,
sunt permise cel putin 95% din ingredientele ecologice. Componentele anorganice nu
trebuie sd includa OMG-uri, radiatii ionizante sau deseuri [2].

Sigla ecologica se foloseste In scopul unei mai bune vizualizari de catre consu-
matori a produselor obtinute din productia ecologica si, la necesitate, pentru a verifica
veridicitatea produsului. Ambalajul produselor ecologice trebuie sa fie din materiale
biodegradabile si sd nu contamineze nici produsele ambalate, nici mediul ambiant. in
urma controalelor efectuate de organismele de inspectie si certificare, fermierii care
au respectat regulile de productie vor primi certificatul de produs ecologic si isi vor
putea eticheta produsele cu mentiunea ,,Produs ecologic”.

Fig.2. Sigla ecologica a Republicii Moldova si a Uniunii Europene [2]
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In Republica Moldova, existi 139 de entititi economice inregistrate sub certifica-
re ecologicd nationala sau internationald, iar unele dintre acestea detin ambele tipuri
de certificare. Mai mult de doua treimi dintre aceste entitati au certificate emise de
organisme de control internationale, permitandu-le sa exporte produsele obtinute, in
timp ce mai putin de o treime detin certificate de operatori de inspectie si certificare
din Republica Moldova, care vand produsele exclusiv pe pietele locale [3].

Certificarea ecologicd si cea conventionala reprezinta doua abordari diferite n
privinta productiei si consumului responsabil. Certificarea ecologica pune un accent
puternic pe sustenabilitate si protectia mediului, in timp ce certificarea conventionala
se axeazad mai mult pe eficienta economica si traditionalele metode de productie.
Alegerea intre aceste doua tipuri de certificare depinde de prioritatile individuale ale
consumatorilor si de obiectivele producatorilor in ceea ce priveste sustenabilitatea si
calitatea produselor lor.

Pentru a evidentia factorii care influenteaza comportamentul consumatorului de
alimente ecologice, s-a desfasurat o cercetare exploratorie de marketing prin inter-
mediul unei anchete-pilot, compusa din 10 intrebari. Grupul investigat a inclus 72 de
persoane cu competente specifice in agricultura ecologica. Studiul a fost efectuat in
perioada aprilie - mai 2024.

In rezultatul cercetirii, s-a constatat cd alimentele ecologice cele mai consumate
sunt painea (60% din respondenti), fructele si legumele (60%), cerealele (58,33%),
laptele si produsele lactate (56,67%), carnea si produsele din carne, pestele (51,67%
fiecare). In ceea ce priveste locurile de achizitie, 51,67% din respondenti prefera mar-
ket-urile, in timp ce fiecare al doilea consumator obtine produse ecologice de la tara
sau de la rude; 40% se orienteaza catre pietele taranesti; 23,33% opteaza pentru maga-
zinele naturiste; 11,67% participa la targuri si expozitii; 8,33% cumpara din farmacii,
iar 5% prefera magazinele on-line.

Criteriile utilizate de respondenti pentru a recunoaste produsele alimentare ecologi-
ce includ verificarea etichetei (87,5%), urmata de pret (13,9%), nu stiu sa le diferentieze
(12,5%), dupa miros (11,1%), recomandatri (8,3%), si prezenta viermilor (6,9%).

internet 53 (73,6 %)
prieteni 15 (20,8 %)
reclame TV
eticheta 25 (34,7 %)
altele 7(9,7 %)
2(2,8 %)
0 20 40 60

Fig.3. Sursa de informare despre produsele ecologice
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Criteriile pe care se bazeaza consumatorii n alegerea produselor alimentare
ecologice pot ghida strategiile de promovare ale acestor produse. Totusi, din cauza
informatiilor insuficiente, consumatorii se orienteaza in mod frecvent dupd mituri in
alegerea alimentelor sanatoase, cum ar fi etichete care promoveaza produse ,,natura-
le”. Desi etichetele ar trebui sa ofere informatii clare, acestea nu garanteaza intotdeau-
na calitatea sau autenticitatea produselor.

Certificarea ecologica este vitala pentru Republica Moldova nu doar pentru a
accesa pietele externe si a spori competitivitatea economicd, dar si pentru a promova
sustenabilitatea, protectia mediului si sandtatea publicd, contribuind astfel la dezvol-
tarea durabild a tarii.
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