360 Analele stiintifice ale USM. Seria , Lucriri studentesti”. Editia 2025

ROLUL FACTORULUI CULTURAL IN CREAREA
IMAGINII FAVORABILE A REPUBLICII MOLDOVA

Aliona DELINSCHI,

masteranda, anul II, Facultatea Relatii Internationale, Stiinte Politice si Administrative,
Universitatea de Stat din Moldova

CZU: 327:008:659.126(478) E-mail: delinschi.aliona@gmail.com

In ultimii ani, diplomatia culturala si brandingul national au dobandit o importanta
sporitd 1n cadrul relatiilor internationale, fiind considerate instrumente esentiale
pentru consolidarea imaginii externe a statelor si promovarea intereselor nationale.
Cultura este valorificata tot mai mult ca un vector strategic capabil sa proiecteze o
imagine pozitiva si coerenta la nivel international, contribuind atat la consolidarea
identitatii nationale, cat si la formarea perceptiilor favorabile in randul publicului ex-
tern. Diplomatia culturald presupune organizarea si participarea la evenimente, fes-
tivaluri, expozitii si alte activitati care reflecta specificul cultural al fiecarui stat, iar
strategiile de branding national integreaza cultura drept pilon central pentru a crea o
imagine atractiva, autentica si sustenabila. In acest sens, cultura poate fi transformata
dintr-un simplu element identitar Intr-un instrument puternic de afirmare si promovare
a imaginii unei tari in spatiul international.

Fundamentarea teoretica a cercetarii se bazeaza pe contributiile unor autori care
au analizat cultura si identitatea nationald din diverse perspective. Benedict Ander-
son, In Imagined Communities [1, p.6], sustine cad natiunile sunt constructii sociale
modelate de culturd si istorie. Stuart Hall, in Cultural Identity and Diaspora [8, p.
225], evidentiaza rolul culturii in definirea identitatii nationale in contextul globa-
lizarii. John Fiske, in Introducere in stiintele comunicarii [6, p.121], considera cul-
tura un parametru anti-entropic, esential pentru structurarea valorilor sociale. Clif-
ford Geertz [7], propune o perspectiva interpretativa, definind cultura drept un ,,tesut
de semnificatii” prin care oamenii 1si structureaza experientele. Pierre Bourdieu, in
Distinctia: O critica sociala a judecatii de gust [4], analizeaza gusturile estetice ca
forme de distinctie sociala si reproducere a inegalitatilor.

In literatura romaneasca, Lucian Boia, in Doud secole de mitologie nationald [2,
pp- 104-109], subliniazd rolul miturilor in construirea identitétii colective si imagi-
nii externe. Aurelian Bondrea, In Sociologia culturii [3, p. 95], defineste cultura ca
ansamblul valorilor materiale si spirituale acumulate de omenire. Alexandru Tanase,
in Cultura si civilizatie [9, p.13], coreleaza cultura cu natura, societatea, constiinta
individuald si sociald, precum si cu personalitatea umand. Ovidiu Dramba, in Istoria
culturii §i civilizatiei [5, p. 6], afirma ca sfera culturii include atitudini si actiuni ale
spiritului si intelectului, precum datini, credinte, creatii stiintifice si artistice.
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Majoritatea studiilor analizeaza teoretic imaginea nationala si influenta culturii
asupra perceptiei externe, aspectele aplicative fiind rar abordate. In cazul Republicii
Moldova, literatura de specialitate este limitata, iar relatia dintre cultura nationala si
perceptiile internationale ramane insuficient explorata, desi interesul pentru diplomatia
culturald si brandingul national este in crestere, necesitdnd analize mai aprofundate si
adaptate contextului specific al tarii.

In acest sens, promovarea imaginii Republicii Moldova prin culturd intimpina
o serie de provocari semnificative, care afecteaza atat dimensiunile structurale, cat si
functionale ale procesului. Printre principalele obstacole se numara subfinantarea per-
sistentd a sectorului cultural, ce limiteaza capacitatea institutiilor de a realiza proiecte
ample si de a participa activ la evenimente culturale internationale. Lipsa unui brand
cultural clar si coerent impiedica crearea unei imagini unitare si atractive pe plan ex-
tern, in timp ce insuficienta platformelor si mecanismelor dedicate promovarii externe
reduce vizibilitatea tarii pe scena culturala globala. Fragmentarea si colaborarea limi-
tatd intre actorii nationali si internationali implicati in promovarea imaginii culturale
genereaza incoerenta in politici si eforturi dispersate, diminuand potentialul cultural al
Republicii Moldova de a-si consolida pozitia pe harta internationala. Aceste provocari
subliniaza necesitatea unor interventii strategice, integrate si coordonate pentru opti-
mizarea utilizarii resurselor si cresterea eficientei diplomatiei culturale.

Pentru a valorifica strategic potentialul cultural, este esentiald elaborarea unei
strategii nationale coerente de promovare culturald externa, care sa cuprinda obiecti-
ve clare, piete-tinta bine definite si mecanisme eficiente de monitorizare si evaluare.
Aceasta trebuie sustinutd de un cadru institutional robust, care sa faciliteze coope-
rarea Intre Ministerul Culturii, Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii Europene,
autoritati locale, diaspora si societatea civila. In plan operational, se recomanda spo-
rirea investitiilor publice si private 1n sectorul cultural si industriile creative, precum
si dezvoltarea unor parteneriate internationale durabile care sa asigure expertiza,
vizibilitate si finantare complementara. Crearea unei platforme digitale integrate de
promovare culturala ar facilita accesul global la informatii despre patrimoniu, artisti
contemporani si proiecte culturale, sporind vizibilitatea externa si educatia culturala
internd. Mass-media reprezinta un vector strategic in amplificarea imaginii culturale,
motiv pentru care este necesara dezvoltarea unui program coerent de comunicare cul-
turald, realizat n parteneriat cu institutiile media nationale si internationale. Acesta
ar trebui sa includa producerea si difuzarea de documentare, interviuri, reportaje si
campanii digitale multilingve adaptate publicului global.

Diplomatia culturala trebuie consolidata prin formarea de reprezentanti culturali
in cadrul ambasadelor si integrarea culturii in agenda diplomatica, sustinand totoda-
ta organizarea de expozitii, festivaluri, turnee si proiecte de restaurare si promova-
re a patrimoniului cultural. De asemenea, educatia culturald trebuie intaritd Tnca din
scoald, prin programe si proiecte educationale care sa formeze o generatie constienta
si responsabila fata de valorile culturale nationale. Prin implementarea acestor directii
strategice si operationale, cultura poate deveni un pilon fundamental al afirmarii
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internationale a Republicii Moldova, contribuind la construirea unei imagini pozitive,
credibile si autentice, ancorate in valorile europene si in diversitatea culturala.

Totodata, promovarea culturii trebuie sa reflecte atat identitatea nationald, cat si
deschiderea catre dialogul intercultural si inovatie, elemente care sporesc atractivita-
tea tarii pe plan extern. in acest fel, cultura devine un instrument dinamic si versatil,
capabil sa sustind afirmarea Republicii Moldova in spatiul international.
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