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Genurile jurnalistice practicate de publicistul Nicolae Dabija ocupa un loc aparte
in jurnalismul contemporan. Acordand interes major problemelor social-politice de
puternica rezonantd, publicistul a reusit sd ofere valoare, importantd general-umana
care le asigura rezistentd pana in momentul actual. De ani buni, materialele jurnalistu-
lui au reusit s mentind atentia si curiozitatea publicului, cu care a impartasit aceleasi
convingeri, aspiratii si idei. Tema studiului dat prezinta interes pentru generatii de
jurnalisti, iar ziarul ,,Literatura si arta” a devenit catalizatorul miscarii de renastere
a constiintei nationale, cea mai asteptatd si cititd publicatie literara din acea peri-
oada. Importanta investigatiei este determinata de studierea aprofundata a creatiilor
publicistului care au devenit adevarate exercitii de inviorare a mintii cititorilor din
Republica Moldova. Actualmente, este important pentru noile generatii sa cunoasca
stilul de scriere a lui Nicolae Dabija, care va ramane o amprenta in constiinta contem-
poraneitatii, prin libertatea de creatie, diversitatea, precum si actualitatea problemelor
abordate [1, p.48-50].

Prezentul studiu schiteaza analiza spatiotemporald a itinerarului biografic cu
referire la specificitatea activitatii publicistice a lui Nicolae Dabija ca activitate dis-
tinctiva in sistemul mediatic contemporan. De asemenea, cercetarea oferd o anali-
za a cadrului de dezvoltare, afirmare a publicisticii dabijiene pentru determinarea
mecanismelor prin care aceasta se implica in reflectarea realitatii politico-culturale
a comunitatii. Totodata, este identificata si specificitatea publicatiei ,,Literatura si
arta”, obiectivele, rolurile acesteia in sistemul mediatic, particularitatile ei ca acti-
vitate de reflectare a realititii, de socializare si de modelare a indivizilor. in aceasta
ordine de idei, publicistica dabijiand de-a lungul timpului fiind supusa diferitelor
metamorfoze din punct de vedere istoric, politic, social a ajuns n pragul unei noi
etape de dezvoltare. Confruntarea cu politicile conducerii sovietice, cenzurare ma-
siva, dar si cu dorinta de a lupta pentru renasterea constiintei nationale au creat
anumite conditii ca publicistica lui Nicolae Dabija sa se antreneze intr-o lupta acer-
ba pentru informarea, dar, indeosebi pentru cultivarea spiritului unionist cititorilor
sdptamanalului ,,Literatura si arta” ce a determinat-o sa recurga la noi mijloace de
structurare a masivului informational potential, prin intensitatea si temeinicia mo-
dului de argumentare a concluziilor formulate.Totodata, ea si-a reorientat obiec-
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tivele generale, prioritar, spre reflectarea dimensiunii sociopolitice a realitatii [6].
Valoarea publicisticii dabijiene, pentru realitatea sociopolitica, reiese din faptul ca
anume abordarea acesteia face posibild intelegerea proceselor si explicarea modu-
rilor in care se dezvolta relatiile sociale dintre diferite persoane si grupuri intr-o
comunitate, precum si din faptul ca ea este pusa in circuit si se adreseaza unui
public concret, individualizat, si nu pentru unul abstract. In discursul sociopolitic
al publicisticii lui Nicolae Dabija in ,,Literatura si arta”, prioritate au mesajele care
reflectd ansamblul de probleme cu care se confruntd locuitorii unui stat. Aceasta
situatie demonstreaza ca, in afara de misiunea de a informa, publicistica apare §i ca
o platforma eficienta de dezbateri publice, in vederea identificarii solutiilor comune
de rezolvare a problemelor existente.

In publicistica dabijiand, forma de expresie a materialelor jurnalistice cea mai
frecvent Intalnitd se incadreaza in jurnalismul analitic, genul cel mai explorat fiind
editorialul. Intrucét acesta asigura disecarea faptelor, temelor, problemelor si a conse-
cintelor acestora. De asemenea, ofera explicatii despre ceea ce se intdmpla in prezent
la nivel national sau a ceea ce urmeaza a se petrece in viitor, oferind concluzii argu-
mentate. Cercetatorul D.Popa sustine ca intentia analizei este sa ofere, printr-o cerce-
tare atenta a tuturor factorilor determinanti, intelesuri si viziuni noi asupra lucrurilor,
evitandu-se pronosticurile si luarile de pozitie [2].

Aparitia materialelor jurnalistice ale lui Nicolae Dabija in diferite perioade de
cercetare atesta o frecventa regulata. Exceptie a fost in prima perioada a anului 1991,
in care articolele se publicau foarte rar, cate un material in una-doua editii de ziar.
Totodata, acestea nu aveau o anumita pozitie in pagind, dimpotriva, puteau sa se re-
giseascd pe primele pagini ale ziarului, la mijlocul sau la sfarsitul ziarului. Incepand
cu anul 2000 si pana in prezent, materialele jurnalistice apar intr-un numar mai mare,
datorita aparitiei rubricii permanente, dedicata editorialelor ziaristului [3, p.57-59].
Prezenta rubrica demonstreaza si unicitatea publicatiei respective de a-si mentine ca-
racterul constant cu privirea la aparitia articolelor dabijiene. In acest caz, materialele
jurnalistice sunt amplasate mereu in partea stingad sus, pe prima pagina a ziarului,
deseori cu un volum impunator, in functie de complexitatea problemei/evenimentului
abordat.

Asadar, problema investigatiei a presupus cercetarea complexa a publicisticii lui
Nicolae Dabija in ziarul ,,Literatura si arta”, prin prisma modului de reflectare a re-
alitatii din perspectiva tematicii sociopolitice dincolo de faptul ca jurnalistul scria in
publicatia care era axata pe domeniul cultural, precum si din perspectiva implicatiilor
ei in procesele de socializare si de culturalizare a maselor. Totodata, ea a presupus si
elucidarea specificitatii publicisticii dabijiene ca proces de creatie pus in circuit, in
vederea mediatizarii realitatii de nivel national.
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Sursa foto: Ana Stegarescu

Volume din colectia publicistica a lui Nicolae Dabija, parte a programului Romdnia.
Marea Unire 1918-2018. 100 de carti

Sursa foto: Ana Stegarescu
Colectia publicistica a lui Nicolae Dabija contine 5.000 de articole
scrise 1n perioada 1986-2019
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Tabel. Fluxul informational analizat din perspectiva mesajului
materialelor jurnalistice

. Materiale ce abor- | Materiale ce abor- | Materiale ce abor-
Materiale - < <
Anul . deaza problemele | deaza problemele | deaza problemele
analizate . .. ..
social-politice politice culturale
1991 4 3 0 1
2000 6 3 1 2
2009 6 1 3 2
2019 6 3 1 2

Sursa: Elaborat de autor
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