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Mass-media reprezintd un ,,centru gravitational” [3, p.9] fatd de
care se pozitioneaza celelalte segmente ale societatii, printre care si
copiii ca public tintd, asumandu-si astfel responsabilitatea de a le oferi
acestora spatiu mediatic suficient si produse conform normelor profe-
sionale. Eforturile orientate spre lansarea unui produs media, in gene-
ral, si in contextul acestui articol, a unui produs media pentru copii,
in special, pornesc de la analiza pietei. Cercetarea pietei este propice
pentru a identifica nisa libera care va acoperi aria de interes pentru
anumite segmente ale potentialului public tinta.

Scopul articolului este de a releva necesitatea suplinirii arenei me-
diatice autohtone cu produse dedicate copiilor de la cinci la zece ani
in baza cercetarii de piata realizate. Metodele principale utilizate sunt
interviul aprofundat si sondajul, din cauza situatiei pandemice ce nu
permite organizarea de focus grupuri. Egantionarea segmentara a luat
in calcul si acoperirea geografica, mediul urban si rural, echilibrul de
gen.

In conformitate cu art. 1 al Conventiei Organizatiei Natiunilor Uni-
te cu privire la Drepturile Copiilor, copil este ,,orice persoana in varsta
de pana la 18 ani” [10]. Aceasta definitie ne Incurajeaza sa percepem
copiii ca pe un grup destul de omogen. Totusi, este esential sa conside-
ram diferentele de dezvoltare ale copiilor in procesarea mass-media,
de aceea, definim copiii mai mici ca fiind intre doi si sapte ani, copiii
mai mari ca cei intre opt si doisprezece si adolescentii ca cei intre trei-
sprezece si optsprezece ani [7].

Pentru lansarea unui produs pentru copii sunt necesare mai multe
analize, pe langa studiul publicului tinta reprezentat de copii. Astfel,
cercetarea realizata evalueaza si publicul tintd asociat copiilor. Din
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acest motiv, la fel de importanti sunt parintii si profilul lor privind
consumul de mass-media, precum si educatorii sau invatatorii. Cu-
mularea tuturor acestor informatii permite sistematizarea unor prin-
cipii care, in timp, vor ajuta la elaborarea conceptului produsului,
imaginii acestuia, a canalelor de marketing si a obiectivelor pentru
comunicare.

Initial, este important sa facem distinctie dintre conceptele de ,,cer-
cetare de marketing” si ,,cercetarea de piatd”, deseori confundate si
utilizate ca sinonime. Ulterior vom oferi date statistice despre consu-
mul mediatic din Republica Moldova si profilul consumatorilor, ca la
final sa analizam rezultatele cercetarii de piata facute.

Kotler Philip defineste cercetarea de marketing drept colectarea
sistematica de date, analizarea si prezentarea rezultatelor relevante
pentru anumite scopuri pe care le are o institutie sau organizatie [6, p.
4]. Cercetarea de marketing este realizata prin intermediul unui sistem
de indicatori ce permit ,,cunoasterea si anticiparea schimbarilor in con-
ceptiile si atitudinile publicului, in preferintele si aspiratiile acestora”
[1, p.24]. Astfel observam ca notiunea de cercetare de marketing este
conceptual ampla si include studiul de piata, fara a fi insé sinonime.

Tacob Catoiu percepe studierea pietei drept cel mai important do-
meniu al cercetdrii de marketing care vizeaza cunoagterea aspectelor
generale ale pietei precum capacitatea, structura, dimensiunile spatia-
le, dinamica fenomenelor de piata. Astfel, studiul de piata reprezinta
o0 cercetare care ,,se limiteaza la piete si consumatori” [4, p.118]. Mar-
keterii folosesc termenul piatd pentru a se referi la diverse ,,grupari
de clienti” [5, p.11]. Scopurile punerii unui studiu de piata in practica
sunt diverse, printre care evaluarea potentialului, caracteristicilor seg-
mentelor si tendintelor pietei, telul fiind 1n ultima instantd incercarea
de a descoperi motivatiile si preferintele consumatorilor.
de piata efectuate, totusi, mentionam cateva produse care fac parte din
oferta mediatica pentru copii. Peisajul mediatic din Republica Mol-
dova contine un sir de reviste, ziare, emisiuni de televiziune si radio
pentru copii, care sunt destinate unui public foarte divers, de la copii
de varsta prescolard pana la adolescenti. Una dintre cele mai indragite
publicatii pentru copii este revista ,,Florile Dalbe” [16]. Publicatia pe-
riodica ,,NOI” este o revistd lunara pentru copii si adolescenti, instruc-
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tiv-cognitiva, literar-artistica, ilustrata color, fiind si cea mai in etate
revista din Republica Moldova, de 91 de ani. Revista ,,Alunelul” este
dedicata pentru copiii cu varsta cuprinsad intre cinci si zece ani. Din
domeniul audiovizual putem mentiona emisiunea ,,Magazinul Copii-
lor”, destinata telespectatorilor de la sapte la paisprezece ani care este
difuzata la postul public de televiziune TV Moldova 1, precum si emi-
siunile ,,Ora Copiilor”, radio-magazin pentru elevi si ,,Voie buna la cei
mici”, radio-magazin pentru prescolari, difuzate la Radio Moldova.

Lansarea unui produs media pentru copii este oportund incontextul
ocupdrii unei nise a acestui segment de public, caracterizat prin indici
cantitativi si calitativi. Analiza profilului si distributia publicului tinta
potential permite definirea formei preliminare a studiului pietei.

Audienta efectiva nu este niciodata cea potentiald. Ea depinde de
mai multi factori precum accesul la diverse surse mass-media si/sau
la Internet, de contextul educational si structural al fiecarei familii,
precum si de profilul de consum al mass-media. Parintii joaca un rol
important in interactiunea copiilor cu mass-media, de la alegerea unor
produse, pana la monitorizarea procesului. Cu toate acestea, studi-
ile aratd ca in peste 70% dintre cazuri, copiii influenteazd deciziile
parintilor de alegere a emisiunilor TV[9]. Este important sa luam in
considerare si faptul ca exista oportunitatea copiilor de a co-vizualiza
impreuna cu un adult, ceea ce, pe de o parte, poate duce la expunerea
copiilor unor continuturi care nu corespund varsteilor, iar pe de altd
parte, poate provoca discutii educative. In cele din urma, vom vedea
ca copiii reprezinta o ,,audienta ignoratd” de cercetdrile de market-
ing si nu se regasesc decat sporadic in unele ca parte a grupului de
elevi”.

Numarul copiilor in varstd de pana la optsprezece ani, la 1 ianu-
arie 2020, a constituit 573,3 mii. Astfel, ponderea copiilor in varsta
de pana la optsprezece ani din numarul total al populatiei constituie
21,7% [11]. In general se poate afirma ci acesta va fi publicul tinti
potential maxim. Dintre acestia, copiii de la cinci la zece ani repre-
zinta 8% din Intreaga populatie a Moldovei. Conform aceleiasi surse,
existd o distributie echilibrata pe sexe de 50% 1n toate grupurile, intre
baieti si fete si intre zonele urbane si rurale. In capitala Republicii
Moldova, o treime din gospodarii au copii, ceea ce constituie putin
mai mult, decat 1n restul tarii [18].
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In cele ce urmeazi vom prezenta succint datele de audientd
nationala care sunt importante pentru a stabili tipul mijloacelor de co-
municare Tn masa accesate cel mai frecvent, precum si profilul consu-
matorilor, ca in final, si comparam si sa analizam rezultatele cercetarii
realizate intr-un context mai amplu si bine definit. Circa 95% dintre
respondenti la ultimul studiu national al audientei au in gospodarie
televizor care functioneaza. De asemenea, 74% au Wi-Fi sau Internet
prin cablu, 69% au TV conectat la televiziunea prin cablu [17]. 59%
dintre participantii la aceeasi cercetare nu cunosc ce este un podcast si
doar 10% ascultd unul.

Asa cum o dovedesc informatiile colectate, Republica Moldova
are una dintre cele mai reduse audiente radio din Europa. Posturile
radio au o audienta zilnica de 33% in Republica Moldova, o audienta
redusa fata de medie UE, care in anul 2019 a fost de 47% zilnic[12].
Audienta radio pentru populatia sub 35 de ani este de aproximativ
27%, aceasta valoare nu reprezintd ponderea totala, ci o cotd din seg-
mentul potential al parintilor. Acelasi studiu, realizat in 2019 arata ca,
doar 5% din audienta radio este reprezentata de elevi, 2% dintre feme-
ile aflate in concediu de maternitate, 21% au studii primare, 21% au
studii secundare, 36% au studii liceale, 22% au studii universitare.

Doar 1/3 dintre moldoveni spun cé au ascultat radio 1n ziua prece-
denta sondajului realizat in 2019 [12]. Conform aceluiasi studiu, este
o diferentd uimitoare in comparatie cu consumul de TV, deoarece 71%
din respondenti au afirmat ca au privit televizorul in ziua precedenta
sondajului. Un studiu a aratat ca 71% din locuitorii Republicii Moldo-
va detin un singur televizor in gospodaria lor, ceea ce inseamna lipsa
alegerii individuale [14].

In Moldova existi 4,5 milioane de telefoane mobile si 15 furnizori
de servicii Internet. Infrastructura de conectare este bine dezvoltata,
are o buna rata de penetrare, acces mobil universal de banda larga
si acoperire universala [15]. Piata telecomunicatiilor pentru servicii
Internet este competitiva. 47% dintre cetdtenii moldoveni acceseaza
Internetul zilnic sau aproape zilnic.74% dintre utilizatorii conectati la
Web detin un telefon inteligent cu acces la Internet. In top 10 vloggeri
din Moldova pe YouTube dupa numarul de abonati, sase sunt copii,
dintre care majoritatea au aproximativ zece sau doisprezece ani, dupa
cum arata rezultatele unui studiu realizat in 2019 [13].
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Luand aceste date in considerare, am elaborat un set de chestionare
pentru copii, parinti si educatori sau invatatori. Studiul de piata reali-
zat face parte din categoria cercetarilor descriptive, care permit deta-
lierea profilului consumatorilor, analiza pietelor potentiale, studierea
perceptiilor consumatorilor in legétura cu diferite produse de pe piata
etc. [2, p.120-121]. Culegerea datelor, dupa cum am mentionat deja, a
utilizat ca instrument chestionarul.

In proiectarea chestionarului s-a luat in considerare structura po-
pulatiei investigate in functie de diferite criterii relevante. S-a folosit
un limbaj simplu, clar, care sa evite ambiguitatea. Au fost utilizate
intrebari deschise, inchise si mixte. S-a tinut cont ca dimensiunea
chestionarului sd nu oboseascd respondentii. Chestionarul elaborat a
fost initial testat pe un esantion de dimensiuni reduse, prin interviul
aprofundat, pentru a fi depistate din timp problemele si a aduce imbu-
natatirile necesare.

In continuare vom acorda mai multd atentie modalitatii de re-
alizare a chestionarului pentru copii datoritd complexitatii si spe-
cificului acestui grup tintd. Mentiondm ca esantionarea a fost una
reprezentativa, corespunzand cu diviziunea teritoriala si pe sexe —
40% dintre copiii cu varste intre cinci si sapte ani fatd de 60% dintre
copiii cu varste Intre opt si zece ani. Chestionarul a fost completat de
catre 200 de copii. Esantionul a cuprins 41% de bdietisi 59% de fete,
cu 66% dintre copii care provin din mediul urban si 34% din mediul
rural, care la randul lui a fost impartit in nord — 22%, centru — 59%
si sud — 18%.

Constienti de faptul ca drepturile copilului cresc responsabilitatile
cercetatorului, am realizat studiul cu respectarea minutioasa a tutu-
ror normelor profesionale si etice.Copiii, in calitate de contribuabili
capabili si competenti la subiectele care 1i implica, au fost informati
despre scopurile cercetarii, la fel si parintii acestora, de la care am
obtinut consimtamantul informat. Studiile arata ca este mai probabil
ca copiii mai mici (cu varste cuprinse intre opt si unsprezece ani) sa
aiba o atentie mai scurta In comparatie cu copiii mai mari (adolescenti
cu varsta peste unsprezece ani) [8, p.18,76], de aceea am adaptat in-
trebarile din chestionar ca sa atragem si sd mentinem atentia copiilor
mai mici si mai mari, in moduri diferite. La fel, o atentie deosebita a
fost acordata pregdtirii operatorilor care au interactionat cu copiii.
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In rezultatul completirii chestionarelor, au fost evidentiate
preferintele si interesele copiilor in consumul de continut mediatic.
Mai mult decat atat, raspunsurile colectate au furnizat o serie de date
importante legate de mijloacele si instrumentele de acces la reteaua
Internet, ce bloggeri, vloggeri urmaresc, cum isi doresc sa fie un canal
media dedicat lor si, cel mai important, cum I-ar denumi. Copiilor li
s-a oferit sansa de a se simti Tmputerniciti si responsabili de ceea ce
va fi creat pentru ei, si ca ideile lor sunt mai importante decat cele ale
adultilor in acest proces de creatie.

Astfel, 71% din respondenti sunt obisnuiti cu accesul la Internet,
iar 80% il acceseaza de acasa. Fiind intrebati daca au propriul telefon/
calculator/tableta, 59% din copii au un gadget in posesie, iar 30% il
folosesc pe cel al parintilor sau buneilor. Zilnic telefonul mobil este
folosit de toti, In proportie de 1-2 ore — 36%, 2-3 ore — 21%, 3-4 ore —
29% si mai mult de 4 ore —7%.

La intrebarea pentru care activitati utilizeaza telefonul/tableta,
marea majoritate a respondentilor au spus ca pentru jocuri — 47%,
desene animate — 32%, privirea videoclipurilor — 25%, ascultarea
muzicii — 21%.

Desi au o varsta frageda, fiind intrebati daca au un cont pe retelele
de socializare—42% din respondenti au raspuns pozitiv, indiferent de
faptul ca unele retele de socializare au restrictii de varstd. Acestia uti-
lizeaza Instagram 1n 31% dintre cazuri, Tik-tok — 27%, Facebook — 22
%, YouTube — 21% si Snapchat — 11%. Raspunsurile la intrebarea ce
iti place sa urmaresti pe aceste site-uri? — au fost repartizate intre
video — 80%, muzica— 10%, comunicare cu prietenii — 8%, glume,
meme-uri — 15%.

La intrebarea daca asculta radioul - 42% din respondenti 1l asculta.
Printre posturile radio ascultate sunt Kiss Fm, Hit FM, Radio Mol-
dova, Radio Plai s.a. La intrebarea de ce asculta acest post de radio,
copiii au avut majoritar raspunsul ca 1l asculta parintii sau buneii, fie
in magina, fie la tara.

Doar 31% din copii inteleg temele pe care le discutd si muzica care
este interpretatd. Unii din ei au confesat ca rad la unele glume spuse
de prezentatorii radio, deoarece parintii au aceasta reactie, nu ca ar fi
inteles sensul. Respectiv, fiind Intrebati fi-ar pldacea sa asculti un post
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de radio creat special pentru copii de varsta ta? — 71% din copiii
chestionati si-ar dori asta.

Aceste date oferd un tablou amplu si detaliat despre preferintele
de consum al grupului tinta, si anume copii de cinci-zece ani. Fiind
un gup tintd putin cercetat, relevanta obtinerii acestor date confera un
grad sporit de importanta si conditioneaza o continuitate a cercetéri-
lor. Aceasta importanta este amplificatd si de scopul acestui proiect, si
anume, educarea, informarea si distractia noii generatii de copii, care
au propriile preferinte de consum, care nu sunt orientati spre produsele
radiodifuzorului public national si care utilizeaza alte surse si resurse
de consum al continutului mediatic.

In cadrul aceluiasi proiect, a fost intocmit un chestionar de stu-
diere a necesitdtilor de consum media a copiilor pentru parinti: fiind
completate de 82 de respondenti, dintre care barbati — 13% si 87%
— femei. Din numarul total de respondenti 71% sunt din mediul ur-
ban si 29% din mediul rural. Chestionarul a fost completat de catre
persoane de pe intreg teritoriul Republicii Moldova, astfel din zona
de nord sunt 21% de respondenti, centru — 65% si din sudul tarii
— 15,33% dintre respondenti au indicat ca au un copil cu varsta cu-
prinsd intre cinci si zece ani, iar 67% au doi sau mai multi copii de
aceasta varsta.

Chestionarul a inclus intrebari generale si particulare, inchise si
deschise pentru a obtine o diversitate de raspunsuri si un tablou inte-
gral despre relatiile parinti-copii, mijloacele si modalitatile de acces la
Internet, opiniile, atitudinile si cerintele parintilor fatd de copiii lor.

Astfel, la intrebarea cum petreceti de obicei timpul cu copilul dvs.?
parintii au oferit raspunsuri dupd cum urmeaza: jocuri — 66%, plim-
bari — 56%, lectura — 48%, desen, aplicatii, modelare — 23%, activitati
educative — 22%, vizionarea filmelor (desene animate, povesti, docu-
mentare) — 18%, gatit — 16%, muzica — 15%, activitati casnice — 15%,
sport — 13%, discutii — 12%, calatorii, excursii — 11%, Ingrijirea ani-
malelor — 6%, creatie — 5%, dansuri — 4%, distractii — 2%. La aceasta
intrebare parintii au avut posibilitatea sa selecteze mai multe variante
de raspuns.

La intrebarea avefi mereu acces la Internet? raspunsurile s-au
impartit astfel: da — 85% si nu — 15%. Dintre respondentii care nu au
mereu acces la Internet 10% au indicat ca acesta ar fi prea costisitor, au
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Internet limitat sau nu au nevoie permanenta de Internet. 74% dintre
parinti spun ca copilul lor are acces la Internet, iar copiii a 26% dintre
respondenti nu au acces.

La intrebarea in ce mod accesati Internetul? au fost oferite raspun-
suri dupa cum urmeaza: Wi-Fi — 56%, date mobile — 37% si fibra opti-
ca — 12%. Unii respondenti la chestionar au selectat mai mult decat o
variantd de raspuns.56% dintre respondenti spun ca acceseaza Interne-
tul de pe telefonul mobil, alti 26% — de pe laptop, 7% de pe tableta si
7% acceseaza Internetul folosind un computer personal (PC).

Périntii au fost intrebati daca copilul dvs. detine un gadget pro-
priu? La aceasta intrebare raspunsurile s-au mpartit in felul urmator:
da — 48% si nu — 43%, iar 9% nu au raspuns. Totodata, 77% raspund
cu da si 23% - cu nu, la intrebarea: ii permiteti copilului sa foloseasca
gadgeturile dvs.?

Parintii au fost intrebati si cdt de des copiii utilizeaza telefonul mo-
bil sau alte gadgeturi? Din numarul total de respondenti 18% au indi-
catcd mai putin de o ord, 23% — 1-2 ore, 9% — 2-3 ore si 4% — 3-4 ore,
iar 46% din trerespondenti nu au raspuns la aceasta Intrebare.

Daca copilul poseda un gadget propriu, cat de des il foloseste? La
aceasta intrebare parintii au raspuns dupa cum urmeaza: zilnic — 15%,
mai putin de o ord — 7%, 1-2 ore — 20%, 2-3 ore — 15%, 3-4 ore — 6%,
mai mult de 4 ore — 5%, iar 32% dintre respondenti nu au oferit un
raspuns la intrebare.

Laintrebarea ce aplicatii foloseste copilul dvs. cel mai des?, parintii
au oferit urmatoarele raspunsuri: YouTube — 76%, jocuri — 26%, Tik-
Tok —23%, Google — 17%, Instagram — 10%, Viber — 7%, Zoom — 6%,
Facebook — 4%, Messenger — 2%, iar cate 1 % au indicat aplicatii
precum Scratch, Telegram, Netflix, Meet, Odnoklassniki, Photoshop,
Duolinguo. Totodata, pentru aceasta Intrebare, mai multi respondenti
au indicat doud sau mai multe variante de raspuns.

Respondentii la chestionar au indicat ca utilizeaza conturi pe: Fa-
cebook — 94%, Instagram — 49%, YouTube — 32%, Odnoklassnki —
7%, Tik-Tok — 5% si Twitter — 1%. Si la aceasta intrebare mai multi
respondenti au selectat mai multe variante de raspuns.

La intrebarea ce i place copilului dvs. sa urmdreasca sau sa faca
atunci cand foloseste telefonul mobil? (sau alte gadget-uri)? parintii
au avut posibilitatea sa aleagd mai multe variante de raspuns, astfel
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rezultatele aratd in felul urmator: videoclipuri — 54%, muzica — 45%,
jocuri — 43%, deseneanimate — 43%, informatii — 12%, filme — 9%.

Din numadrul total de respondenti 78% au raspunscu da si 22% cu
nu la intrebarea ascultati radioul? Dintre respondentii care au raspuns
afirmativ, 12% afirma ca asculta radioul zilnic, 7% - ca sunet de fundal
si 2% ascultd radioul doar In masina, mai putin de o ora asculta — 12%,
1-2 ore — 16%, 2-3 ore — 9%, 3-4 ore — 7% si 1% asculta radioul mai
mult de 4 ore.

La intrebarea : copiii dvs. asculta radioul?, 61% dintre respondenti
au raspuns afirmativ, dintre acestia: zilnic — 9%, mai putin de o orad
— 17%, 1-2 ore — 7%, mai mult de 2 ore — 1%. Totodata 9% dintre
respondenti afirma ca copiii lor aculta radioul 1n intervalul orelor 7.00-
9:00 dimineata si 7% — in intervalul 17.00-19.00, 12% asculta radioul
in masind. La aceeasi intrebare 39 % de respondenti afirma ca copiii
lor nu asculta radioul._

Raspunsurile la intrebarea daca dvs. ascultati radioul, ce post de
radio audiati de obicei? se impart 1n felul urmator: Radio Moldova
— 11%, Kiss FM — 10%, Radio Noroc — 4%, Hit FM — 4%, Vocea
Basarabiei — 2% si cate 1% ascultd Cultura Divind, Muz FM si Radio
Plai.

La intrebarea credeti ca copilul dvs. ar fi interesat sa asculte radio
pentru copii? Da au raspuns 89% si nu — 11%. In calitate de parinte,
dvs. ati incuraja copilul sa asculte radio? La aceasta intrebare 91%
dintre respondenti au raspuns da si 9% — nu.

Ca si raspuns la intrebarea cum ar fi mai convenabil de
accesat?respondentii au avut posibilitatea sa selecteze mai mult decat
un raspuns, astfel 30 % considera ca ar fi convenabild ascultarea radi-
oului la un aparat de radio, iar 35% cred ca ar fi potrivit calculatorul si
72% — telefonul mobil.

Raspunsurile la intrebarea ce emisiuni sau rubrici ar fi interesante
copilului dvs?, intrebare la care au putut fi selectate mai multe vari-
ante de raspuns, s-au repartizat In felul urmator: curiozitati — 70%,
muzica — 33%, emisiuni informative — 23%, literaturda — 21%, emisiuni
distractive — 15%, culturd generala — 12%, programe scolare — 11%,
jocuri — 10%, interviuri cu celebritati — 7%, concursuri — 6%.

In aceeasi ordine de idei parintii au fost intrebati si ce emisiuni sau
rubrici ati dori dvs. sa fie difuzate la postul de radio pentru copii?,
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unde, la fel, au putut selecta mai mult decat o varianta de raspuns. 34%
dintre respondenti isi doresc emisiuni educative, 26% — programe
scolare, cate 24% — muzica si curiozitati, alte 15% si-ar dori emisiuni
distractive, 10% — dezvoltare personald, cate 9% — cultura generala si
limbi straine, 7% — literatura, 6% — jocuri.

Referitor la intervalul de timp in care copilul ar putea asculta emi-
siunile audio in aplicatia mobila parintii, care au avut posibilitatea sa
selecteze mai mult decat o varianta de raspuns, au oferit urmatoarele
variante: 7.00-9.00 dimineata — 10%, 10.00-12.00 — 4%, 13.00-16.00
—30%, 17.00-19.00 — 66%, 10% dintre parinti considera ca copiii lor
ar putea asculta radioul in intervalul 20.00-22.00 —si in timpul liber —
10%.

La ultima 1intrebare, v-ar pldcea ca copilul dvs. sa utilizeze o
aplicatie mobila — radio online, in limba romdna?, 88% dintre
respondenti au raspuns — da si nu — 12%.

Raéspunsurile educatorilor si ale invatatorilor au confirmat nece-
sitatea lansarii unui canal media educativ exclusiv pentru copii. Mai
mult ca atat, 89% din ei ar include in programul educational asculta-
rea unei emisiuni la radio pentru copii, care ar completa programul
scolar st 90% considera ca ascultarea radioului contribuie la dez-
voltarea perceptiei auditive a copiilor. Totodata, 90% din educatori/
invatatori ar recomanda copiilor si parintilor din grupa/clasa lor sa
asculte emisiuni la radio pentru copii, considerand ca ar fi o alternati-
va suplimentara la studierea disciplinelor obligatorii.

Toate aceste raspunsuri au oferit o baza de date care urmeaza a
fi explorate la crearea continutului pentru copii. Cert este faptul ca
piata mediatica din Republica Moldova are nevoie stringentd de un
produs mediatic dedicat exclusiv copiilor si care ar avea preponderant
continut educativ. Este necesara o sursd media scopurile careia sa fie
in serviciul publicului, sa ofere continut cognitiv-educativ-informa-
tiv, contribuind nemijlocit la educarea tinerei generatii. Totodata sa
fie luate in considerare preferintele, interesele, opiniile grupului tinta,
pentru a le oferi spre consum produse mediatice conforme cerintelor
legislative si etico-morale.

Concluzionand, mentiondm ca cercetarea pietei mediatice pen-
tru lansarea unui produs mediatic pentru copii si-a justificat scopul,
obiectivele si efortul. Rezultatele chestionarii copiilor, parintilor, edu-
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catorilor si a Invatatorilor au confirmat necesitatea lansarii unui post
media dedicat copiilor, care sa ia 1n calcul preferintele de consum ale
respondentilor. Aceasta cercetare poseda datele necesare pentru cre-
area unui produs mediatic, ce ar avea mari sanse de izbanda nu doar
din considerentul lipsei concurentilor, ci si din respectarea riguroasa
a regulilor unei cercetari de marketing naintea lansarii unui produs in
piata mediatica.
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