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A FI CREATIV

Activitate spirituald a oamenilor, axata pe crearea de valori materiale si
spirituale originale, creativitatea este vizuta ca izvor de noi cunostinte, ca o
punte de trecere de la necunoscut la cunoscut si viceversa.

Creativitatea, ca o proprietate exceptionala a personalitdtii patrunde
pemanent, de-a lungul intregii vieti, in toate tipurile si formele activitdtii sale.
Ea este un prilej fericit care ne face sd gndim la ceva diferit si ne conduce la
noi idei utile. Prin abilitatea de a transforma ideile ce o stipanesc in afaceri
reale, o persoand isi satisface nevoia de auto-exprimare.

Specialistii afirmd cu temei cid cea mai mare diferentd dintre geniile
recunoscute si noi este cd ei au muncit asiduu. Pur si simplu au petrecut mai
mult timp in notebook cu calcule, in fata sevaletului sau a calculatorului. Astfel,
creativitatea este cea mai inaltd form3 de muncd, care atrage atentia oamenilor
asupra ei.

Numai datorit] atitudinii creative a individului iau nastere valorile
materiale si spirituale, care impreund formeaza o culturd. Elaborarea produselor
cu caracter informativ este dictatd de nevoile de informare ale omului. Sursa
de bazi care pune la dispozitia publicului aceste informatii este mass-media,
reprezentatd de presa scrisd sau on-line, radio sau televiziune, iar profesionistii
care ierarhizeazd, orinduiesc si transmit aceste informatii sunt jurnalistii.
Materialele jurnalistice imbind in sine  aspectul documentat, intelegenta
intelegerii  lor din punctul de vedere al intereselor sociale cat si atitudinea
personald a autorului fatd de evenimentele care au loc.

Jurnalistul nu participd la creativitatea  artisticd, ci In creatia
produselor mediatice pe teme sociale si culturale menite sd influenteze si sd
schimbe realitatea. Inceputul activitatii de creatie este dat jurnalistului prin
comunicirile profesionale de control al informatiilor, ale persoanei si ale
mediului sdu, care dupd specialisti, permite receptionarea, retinerea,
acumularea, procesarea datelor despre mediul inconjurdtor si transformarea
acestora intr-un produs cu caracter informativ.

Creativitatea conduce in orice domeniu la performanti, di ,.culoare”
personalitdtii umane. Capacitatea de a interesa si de a emotiona publicul sunt
conditii esentiale ale mass-mediei. In acest context valoarea si noutatea devin
doud mari deziderate pentru creator. Ca urmare, jurnalistul incearcd sd se
distingd nu numai prin pasiune, ci §i prin capacitate de ddruire si spirit de
sacrificin. Domeniul jurnalistic  presupune si utilul, si originalitatea. Nu
intAmplator cercetitorii sunt de pdrerea ci ,procesul creativititii  incepe
dincolo de ceea ce au ficut altii”. Se considerd ci pe fondul unei pregitiri
generale consistente, specializarea si creativitatea se potenteazd una pe alta.
Numai in urma studierii profesioniiste,  multiaspectuale si profunde a
problemelor realitdfii vietii jurnalistul poate realiza materiale de rezonanta



sociald si interes major pentru public. Anume din aceste considerente la
Facultate este urmdrit scopul de a aprofunda specializarea pani la nivelul de
rafinare a procesului de creatie, dobandind la viitorii jurnalisti pasiunea de a
descoperi si de a dori s giseascd raspunsuri la problemele care apar. Desigur,
abilitatea inerentd la creativitate In jurnalism se¢ estompeazi ades datoritd
faptului c3 trebuie si ne conformadm regulilor mediului si sd incercim si facem
lucrul "ca toti ceilalti".

Datoritd specificului produselor mediatice, principalul criteriu al
profesionalismului in creativitatea jurnalisticd poate fi numitd abilitatea de a
transmite semnificafia sociald a materialulyi.  Prin urmare, trisiturile
confinutului creativ al profesiei de jurnalist sunt interactiunea activd a
jurnalistului cu realitatea sociald, o cerind speciald de obiectivitate, care este
determinatd de: (1) tiparele generale ale cunoasterii; (2) natura creativd a
constiintei; (3) circumstantele in care se desfidsoard activitatea jurnalistului.
Dar nu numai. A fi creativ inseamni:

- sd utilizezi imaginafia pentru a extrage cit mai multe idei noi, pe
care s le tranformi intr-o modalitate de a percepe lumea si intr-o
condific a existen{ei umane;

- sdinformezi operativ publicul despre cele mai importante fenomene si
evenimente sociale, astfel incit cititorul si le 1inteleagd fard mari
eforturi;

- sddispui de abilitdti de comunicare, si manifesti curiozitate, si
descrii/prezinti evenimentele intr-o manierd onestd si si faci fata
situatiilor de efort prelungit;

- sd detii mai multe impresii referitor la cele descrise inraport cu alte
persoane si sd crezi in valoarea si importanta acestor impresii;

- sdtransformi ideile ce te stipanesc in creafii reale cu priza la cititori;

- s3 manifesti obiectivitate la nivelul interactiunii profesionale cu
realitatea sociala;

- sd manifesti interes sporit fatd de comportamentul oamenlor si
limbajul lor verbal si non-verbal in timpul realizarii materialelor
jurnalistice;

- sd respecti deontologia profesionald, sa fii onest si sd rAmai obiectiv;

- sd-{i determini pozitia in raport cu evenimentele descrise si sd manifesti
aptitudini artistice in zugrdvirea realitafii;

- s3 nu gindesti ca oricine altcineva si sa faci ceea ce nu au ficut/fac
altii in identificarea problemelor si determinarea solutiilor pentru
remedierea lor.

Chiar daca acceptdm faptul cd produsul creativitdtii nu este o lucrare
de geniu sau inspiratie divind, indemnul riméane: Sa fim creativi!

M. LESCU, dr., conf. univ.



REPERELE MAI]:]STRIEI. 5
EXPERIENTA PUBLICISTICA A LUI ION DRUTA

Victor MORARU, dr. habilitat in stiinte
politice, profesor universitar,
membru corespondent al ASM

,,Cultura unui scriitor este determinatd, in primul rind, de categoria si
de nivelul problemelor pe care el insusi si le pune in fatd” [46, p. 9], a remarcat,
extrem de judicios, Intr-una din lucrdrile sale Ion Druta. Iar abordarea unor astfel
de probleme, in anumite circumstante, poate si s¢ producad nu atat si nu doar prin
recurgere la mijloace propriu-zis artistice, dar si utilizind potentialul unor forme
de interventie scriitoriceasca directd in realitate. Tocmai publicistica, fird a o
contrapune, bineinteles, romanului, nuvelei sau textului poetic, oferd scriitorului
posibilitatca manifestirii prompte si hotirite a propriei pozitii in raport cu
evenimentele, situatiile, fenomenele care declanseazi, intr-un anumit moment,
frimantdrile opiniei publice. Publicistica, cu acea operativitate care-i este
caracteristicd (plasmuirea operelor artistice de proportii, reflectand si ele,
indubitabil, in propria manierd, frimantdrile respective, necesitd, oricum, o
perioadd mai mare de timp), dispune de avantajul de a prezenta neintirziat
reactia scriitorului la problemele actualitdtii, de a-i  proiecta, fard
conventionalisme, atitudinea, de a-i marca, in definitiv, implicarea reald in
dezbaterea publicd a chestiunilor de interes general. Reactie, atitudine, angajare
si participare directd sunt, de fapt, notiunile-cheie care exprimi esenta actului
publicistic.

Filonul publicistic in literatura noastrd reprezintd o traditic constanta si
durabild. Existd o multitudine de marturii si exemple confirmind netdgiduit
acest lucru. In fond, demersul propiu-zis publicistic, cu o intensitate, evident,
diferitd in ficcare caz aparte, este nelipsit, practic, in experienta artisticd a
oricdrui scriitor, marca majoritate dintre maiestrii cuvantului  artistic
congtientizand, la diferite etape ale activititii de creatie, necesitatea fireascd de a
se include in mod deliberat in viata publici, de a-si spune propriul cuvint in
conjunctura social-politici a vremii.

Sunt cunoscute, in ecvolutia publicisticii semnate de scriitorii
moldoveni, faze de o efervescentd deosebitd. Astfel, o fild aparte a procesului
literar-publicistic de la noi o constituic publicistica scriitoriceascd din anii
saptezeci-optzeci ai secolului al XX-lea. Avantul acesteia in anii premergitori
lansirii ,,perestroikdi” a reprezentat un fenomen marcant al vietii spirituale,
condensind contributia substantiald a intelectualititii la ,trezirea” constiintei
sociale si efortul scriitorilor — recunoscuti lideri de opinie, - orientat spre
eliberarea energiei civice a maselor [cf.: 53].



Tot mai insistent si tot mai incisiv, desi fara a-i fi permis atacul deschis
asupra intangibilelor pe atunci baze ale regimului, publicistica scriitoriceascd in
acei ani a imprimat un continut nou ideii de atitudine civica, a sensibilizat opinia
publici in legiturd cu diverse probleme stringente ale actualititii, pregitind cu
adevarat terenul transformdrilor radicale care n-au intirziat si se impuni.
Scrierile publicistice au fost deci si ele o expresic a angajarii, a unei lupte,
evident, nu politice-deschise, ceea ce era, practic, imposibil pentru conditiile
perioadei istorice respective, ci ale unei lupte realizate prin aluzii si desfasurate
mai mult pe terenul promovdrii anumitor valori care erau neglijate in cadrul
regimului existent [cf.: 22]. Pentru prima dati, intr-o secventd de timp
indelungatd, venea timpul cind ,,opinia scriitorului, exprimatd in paginile presei,
putea sd nu coincidd cu punctul de vedere acceptat de oficialitati” [54].
Adoptind de multe ori modalitatea unui discurs direct, patrunzitor si
emotionant, lucrdrile publicistice ale scriitorilor moldoveni (descori publicate
mai intii in asa-zisa “presd centrald”, la Moscova) s-au inscris firesc in acest
context palpitant. De remarcat, in acest sens, aportul meritoriu al scriitorilor
moldoveni, mai ales al lui Ion Drutd (promovarea unor atitudini si valori
relevante), dar si al lui Liviu Damian (stabilirea unor repere ctice elevate),
Gheorghe Malarciuc (abordarea unor probleme si situatii social-economice de
rezonantd), Dumitru Matcovschi (constientizarea si dezviluirea unor situatii
social-morale grave) s.a. [cf.:23, p. 82]. Dispersate, risipite prin publicatiile
vremii, astfel de interventii scriitoricesti, in ansamblul lor, au contribuit la
ridicarea ,temperaturii” stdrii de spirit in socictate si au avut semnificatia
primilor pasi pentru constituirea unui veritabil spatiu public. Primele manifestiri
ale atitudinii critice fatd de putere, fatd de politica regimului, impulsurile
consecvente transmise societdtii pentru configurarea viitoarei misciri civice de
masd s¢ datorcazd, in misurd hotiratoare, cercurilor intelectualititii, in special
scriitorilor. Comentand acest fenomen, tipic pentru tdrile postcomuniste, expertii
au concluzionat: , Este cert, tocmai masele au iesit in stradid in toate tdrile
Europei de Est, determinind cdderea vechilor guvernanti. Dar politica revolutiei
nu a fost actiunca nici a muncitorilor, si nici a tiranilor. Ea a fost opera
intelectualilor: dramaturgul Vaclav Havel, medievistul Bronislaw Geremek,
redactorul-sef catolic Tadeus Mazowiecki, pictorul Barbel Bohley la Berlin,
dirijorul Kurt Masur la Leipzig...” [1, p. 425]. Cu referire la realititile
Republicii Moldova, un astfel de sir de nume ar putea include, categoric, si
nume de rezonantd ale literaturii moldovenesti.

Publicistica s-a inscris in mod firesc in contextul timpului, marcand
implicarea intelectualitdtii, a scriitorilor din Republica Moldova in procesul de
revendicare a principiilor politico-sociale noi. Publicarea in presd, in aceasta
perioadd, a unor lucrdri scriitoricesti pdtrunse de mesajul contestatar, de
sentimentul responsabilititii pentru destinul tdrii si al poporului, a scrisorilor,
semnate de grupuri de intelectuali, in sprijinul ideilor noi, mitingurile de
solidaritate, culminate cu Marea Adunare Nationald, au consemnat un semnal al



descitusdrii i un reviriment spre o dezbatere democraticd de idei si spre o
participare activa a cetitenilor in viata publica.

A venit timpul ,,necesititii adevarurilor spuse pe fatd” [17, p. 521] -
scria in memorabilul siu eseu “Pamantul, apa si virgulele” (1987) scriitorul lon
Drutd, configurand, intr-un mod concentrat, sloganul timpului. Prin aceasta (dar
si prin alte lucrdri publicate in primii ani ai tranzitiei), Drutd a ficut publice
gandurile amare, dar absolut necesare despre pamantul bantuit de catastrofa
ecologicd, dar, mai ales, despre Istoria si spiritualitatea poporului sau.
Exprimdnd mesajul durerii, generat de realititile triste, eseul dezvaluia
reprezentdrile noi cu privire la trecut si prezent, fundamenta sentimentele de
adanci ingrijorare, provocate de reticentele si denaturdrile care afectau istoria si
realitatea. Din ecvidentierea riadicinilor fenomenelor reprobabile ce trebuie
extirpate, din stimularea gandului cu privire la imperativul schimbarii, al luptei
cu psihologia favoritilor impostori ai timpului, rezultau, in fond, directia si
spiritul transformator al epocii noi care demara. Ecoul cuvintelor drutiene,
pronuntate in aceastd lucrare: ,,PAmantul, istoria si limba sunt, in esentd, cei trei
stalpi pe care se tine neamul” [17, p. 519], a inregistrat proportii de amploare.
De remarcat, in acelasi context, ¢ de numele lui Ion Druti este legata si aparitia
primei publicatii alternative din republicd, ziarul ,,Glasul”, lansat in martic 1989
de un grup de intelectuali moldoveni sprijiniti de scriitor.

Exemplul publicisticii lui Ion Drutd este unul relevant. De fapt,
publicistica moldovenecascd, in evolutia sa, datoreazd multe lui Drutd. De-a
lungul deceniilor, secundand creatia artistica, scrierile sale inserate in paginile
presei au reprezentat o dovadd a marelui potential de care dispune abordarca
publicistici a realititii. In publicistica vremii Ton Druti s-a impus prin viziuni
generalizaroare, clarificAnd caracteristicile esentiale ale acestui gen de creatie;
prin conceptualizarea si afirmarea in calitate de erou al scrierilor publicistice a
omului simplu”, purtitor de valori primordiale, neperisabile; prin promovarea
neostenitd a sentimentului demnitdfii umane; prin expresivitatea dezvaluirii
lirice a frumusetii Patriei; prin abordarca problematicii sociale de o largd
respiratie.

De-a lungul anilor, scriitorul a ciutat si rdmind fidel principiului
declarat: , A scrie despre si pentru acest pdmant” [15]. Chiar dacd mai multe
scrieri publicistice din perioada la care ne referim au fost publicate, in virtutea
circumstantelor, la Moscova, oricum Moldova si oamenii ei continuau si fie
pentru Ion Drutd sursa de inspiratic si principalul subiect cdruia ii consacra
scrisul sdu. De fapt, deloc intAmplitoare apare alegerea titlului uneia dintre
primele publicatii ale scriitorului in presa moscovitd: ,,Iubirea noastra cea dintii,
iubirea cea din urma” [42], apdrutd in anul 1960, care incorpora deja insemnele
intregii sale creatii publicistice ulterioare: relatare afectivd, Intretesutid cu
reflectii filosofice generalizatoare, valorificare si definire nu atat a spatiului fizic
descris, cat, mai cu seamd, a orizontului spiritual al plaiului. Dezvaluind aici,
sumar, cum ¢ si firesc pentru o lucrare de acest gen, destinul plaiului natal,



Drutd, urmandu-si fagasul stilistic preferat, ficea constatdri nuantate, spiritului
cdrora le va rimine fidel si In continuare.

Efortul nestivilit de patrundere a sensului existentei umane este prezent
in publicistica lui Druti la fel de pronuntat ca si in proza sa artisticd. De fapt, nu
apare nici o dificultate in stabilirca anumitor corespondente intre lucririle sale
artistice si cele publicistice: este suficientd o simpla parcurgere a textelor care,
desi fiecare au finalitate diferitd, denotd aceeasi, irepetabil drutiand, viziune si
potrivire a cuvintelor. ,,PAmantul a fost deopotrivd necazul nostru si fericirea
noastrd... El stia si viseze in anii de secetd despre recoltele frumoase. El avea
ferma convingere ci totul ce a fost semdnat va risdri, totul ce a risarit va Inflori,
totul ce a inflorit va da roadd. Aceastd credintd a pidmantului a fost si credinta
noastrd”, nota scriitorul intr-unul din textele sale publicistice [42]. Ca si in alte
lucrdri, poate fi observatd aici continuarea exprimdrii, in alt format, a aceluiasi
conglomerat de idei, sentimente si ginduri ca si in proza sa artisticd. O singura
chiar exemplificare, raportatdi la secventa citati, se¢ pare c¢id ar putea fi
concludentd in acest sens — fragmentul cu valoare antologicd din ,,Frunze de
dor”: ,,Pdmantul 1-a inzestrat pe om cu intelepciunea tihnei, iar cerul i-a dat harul
bucuriilor. E cea mai sfanta sirbatoare a sufletului — bucuria — i nu are margini
fericirca omului, precum margini n-are minunea unui cer albastru de vard, ce-si
freamitd seninul varsind potoape de lumind, la legitura fiecirei seminte, iar
harnicul nostru pamint, culegind acecastid lumind, o risideste in mircasma
gingasd a florilor, in freamitul padurilor adinci, in tepusele spicelor de griu,
adica in toate cele cirora le zicem noi viata...” [10, p. 405].

Congstientizarea faptului ¢a ,,lucrul cel mai ademenitor si cel mai dificil
in artd constd in capacitatea de a obtine ca, pornind de la un coltisor de cer
concret, pe care-1 cunosti, s ajungi a vedea cerul in integritatea lui” [41, p. 14],
mentine, de-a lungul anilor, pivotul operei drutiene, stabilindu-i obiectivele
majore. Dezbaterea despre ,temelia si sensul vietii” [42] se configureaza, astfel,
intr-un subiect magistral al creatiei lui Ion Drutd, indiferent de modalitatea —
publicisticd ori strict artisticd — de abordare a realititii. Drutd insusi a remarcat
candva: ,,La baza oricirei opere artistice, conform spuselor matematicienilor, se
afld codificat un griunte al informatiei” [39]. Existd situatii cind aceastd
informatie, ingemdanata cu atitudinea autorului, se cere a fi transmisa cititorului
intr-un mod prompt si nemediat. Tocmai aceste ,,momente ale adevirului” [40]
genereaza aparifia lucrdrilor publicistice.

Pentru Ion Drutd publicistica a insemnat constant o posibilitate de a-si
impartdsi, mai intdi de toate, senzatia redescoperirii plaiului (,,O particicd a
necuprinsului” [51], ,Frunzd verde... si secolul vitezelor cosmice” [37],
»Melodiile Moldovei” [39]), a fost, pec parcurs, o rampd de lansare a unor
semnale pentru sensibilizarea opiniei publice in privinta unor probleme sociale
de anvergurd (,.Educatia prin frumos™ [29], ,Plugarii la Chisindu” [50], ,,Si
orasului, si satului” [35]), a constituit un prilej pentru promovarea §i apararca
valorilor etice (,Cdldura si lumina casei pdrintesti” [48], ,,Vocea vie a



poporului” [33], ,,Versuri de dragoste” [47], ,,Reflectii 1a usa teatrului” [44]). La
timpul sdu, exegetii au remarcat faptul cd prin caracteristicile ¢i esentiale opera
lui Ton Druta este in total o expresic a rezistentei spirituale si morale in fata a tot
ce submineazd nationalul, umanul, sacrul. in egald misurd, aceasti caracteristica
poate fi aplicati si operei artistice, si scrierilor publicistice ale lui Ion Drutd. in
plin consens cu principiul evocat in paginile presei: ,,imperativului sic et nunc,
aici si acum, i se supune orice autor care se ambitioneazd sd pund la dispozitia
contemporanilor un mijloc de perfectibilitate morald” [3], Drutd exploateaza la
maximum potentialul persuasiv, propriu unmui astfel de ,mijloc de
perfectibilitate” cum este publicistica. Fidel principiului, amintit in eseul
,Lumea lui Cehov” - ,Oricat de microscopica ar fi schita, mesajul ei si ajungi
intreg si rotund la cititor” [14, p. 452], scriitorul isi vede misiunea in exprimarca
si accentuarea unor adevaruri — simple si totodatd netrecitoare, expuse, de multe
ori, aforistic (,,Senzatia cdldurii si luminii trebuie si Tnsoteasca orice casd” [43];
“Painea este indispensabild in viata noastrd, la fel ca si acum mii de ani, si sub
coaja ei rumenitd, ca si inainte, se ascund nu numai caloriile necesare pentru
existenta noastrd, dar si hdrnicia noastrd, generozitatea noastrd, viziunea noastra
a lumii” [43]; ,,Plaiul natal este acel coltisor de pidmant care ne oferd nu doar
painea cea de toate zilele, dar si hrana spiritului” [48]; ,,Orice adevir poate fi
imbrobodit cu o minciund si orice minciund poate fi logoditd cu un adevar — tara
se tine cu sfintii” [20]). Probabil, n-ar fi o prea mare exagerare a spune ci
intreaga operd a lui Drutd este, de fapt, susceptibila de a fi prezentata prin citate.
Nuantele moraliste derivd tocmai din aceastd dorintd de a transmite un mesaj
revelator, de a-1 implica pe cititor in procesul de descoperire si reevaluare a unor
valori esentiale. Este atestatd, de fapt, predilectia lui Ion Drutd pentru ,,abordarea
deschisd a problemelor” [52, p. 211]. Niciodata insd acest lucru nu se produce
intr-un mod fortat, rectiliniu. Intonatia publicisticii drutiene este una colocviala,
iar specificul textelor rezidd tocmai in specificitatea constituirii lor drept aliaje
dintre clemente concrete i abstracte, particulare si generale, actuale si etern
valabile. Individualitate textelor publicistice drutiene o conferd, pe langi
viziunea profund nuantatd personal, diversele procedee, atit de preferate de
scriitor, cum ar fi invocarea ,,oponentului imaginar”, trecerea insesizabild de la
~eu” la ,noi” si invers, atasamentul pentru parabold, mobilizarea intregului
arsenal de mijloace expresive ale limbii. S-a remarcat, de altfel: ,.Drutd ar risca
sd rAmand un moralist, dac] artistul din el n-ar fi atit de puternic” [26, p. 393].
Problematica destinului omului de artd ocupa si ea un loc considerabil
in publicistica lui Drutd. Pot fi invocate in acest sens patrunzitoarele interventii
ale autorului despre ,tentatia absolutului”, axate pe conditia artistului in
socictate (,,Eminescu, poet national” [8]; ,La umbra cuvantului” [13], ,.Lumea
lui Cehov” [14], ..Intoarcerea tiranii in pimant” [12]; .Intuitia artistului” [36]).
»34 stim a pdtrunde in universul artistic” [36, p. 18], indeamnd scriitorul.
Textele publicistice mentionate demonstreazi cum are loc, pas cu pas, initicrea
cititorului in ,.farmecul creatiei”, cum se produce stabilirea anumitor legitdti si



constante ale relatiei artd-societate, artistul-lumea contemporani, cum sunt
depistate acele fire invizibile care transforma actul de creatie intr-un fapt social
implinit. Maestrul incearcd si stabileascd si si comunice auditoriului
coordonatele unor destine artistice de proportii, si lumineze partea nevdzutd a
Liceberg-ului” [14, p. 466] creatiei, sd propund o interpretare propric a operei
marilor scriitori evocati in lucrdrile respective. Tentativa de a defini o notiune
atat de semnificativd, cum este cea de ,,poct national”, este realizatd in escul
,Eminescu, poet national” [8]. Se conturcazd aici, in cadrul reflectiilor
autoricesti, tendinta spre surprinderea esentialului, spre accentuareca unor
trasdturi definitorii ale fenomenului, ca si in rindurile citate: ,,Dacid ar fi si
asemuim cuvantul cu un ostas, iar limbile nationale cu niste armate, marii nostri
poeti pot fi numiti comandantii care au organizat aceste ostiri, ficandu-le active
si bune de luptd. Dupa cum Puskin a scos in lume regimentele slovelor ruse,
Eminescu a suflat o viatd noud intregii noastre limbi, a bigat-o in luptele cele
mai crancene, si izbanzile pe care le-a repurtat aceastd armatd sub ocarmuirca
lui, rdméan a fi cele mai mari izbanzi ale noastre. Pe semne, asta si o fi insemnat
poet national” [8, p. 470]. Nu este lipsit de interes faptul ci la concluzii similare
in privinta lui Eminescu ajunge si un alt autor, Stefan Aug. Doinas: ,,Adevaratul
poet national mi se pare a fi un mare strateg al limbii: el dispune vocabulele
rostirii stribune asemenea unei ostiri, poartd o sutd de rizboaie cu propria lor
greutate pand la limita transparentei si a zborului, pentru a ajunge si cucereasca
in numele poporului siu un teritoriu spiritual pe care nimeni $i nimic nu-1 mai
poate ripi sau mutila” [4, p. 2].

Pe an ce trece, publicistica lui Ion Drutd devine tot mai grava, tot mai
interogativd, tot mai sensibilizantd. Tensionarea in societate, procesul de
discreditare a valorilor” [7] nu-l lasd indiferent, constituind un pretext pentru
reflectii publicistice angajate si constatiri ingrijoritoare, incitindu-l la cdutarca
neintdrziatd a raspunsurilor la niste intrebdri neordinare i complexe, care
reprezintd adevirate provocdri ale timpului: ,, Trdim cu totii pe o muchic de
prapastie” [19]; ,,Rastigniti pe jumatate” [18] ,,Cine a stins lumina in Moldova?”
[5]; ..Cine raspunde de Moldova?” [6] ,.De ce sunt tristi moldovenii?” [7]. Este
adevarat, in ultimii ani, mai ales, viziunile promovate de Ion Drutd in
publicistica sa au fost marcate de contradictii, de atitudini categorice, iar
receptarea lor in societatea moldoveneascd, in paginile mass media, a provocat
interpretiri neunivoce, de la acceptare pand la desconsiderare transanta.

Oricum, publicistica lui Ion Drutd reprezinti un fenomen aparte in
peisajul publicisticii moldovenesti, meritind atentie deosebitd. Spectrul
interventiilor publicistice ale scriitorului, semnate de-a lungul anilor, este de-a
dreptul impresionant, cuprinzind eseuri, reflectii scriitoricesti, articole de
problema, portrete literare. Notele de drum insa au fost acea specie, valorizarea
cireia i-a adus o recunoastere plenard in calitate de maestru al publicisticii.
~Mozart la sfarsitul verii” (cunoscutd si cu denumirea ,,Mesteceni, paine si
barbatic™), reprezintd cea mai apreciati i, indiscutabil, cea mai realizatd lucrare
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din creatia publicistici a lui Ion Drutd, intrunind cele mai relevante trisdturi ale
unei scrieri din categoria notelor de drum [16]. O explicatic a adresirii
scriitorului la aceastd modalitate publicistici o gisim exprimata intr-o mai veche
afirmatie a scriitorului, care a remarcat cindva: In aceasta si constd esenta
profesiei noastre — 13s4nd intr-un moment casa cu care te-ai obisnuit, masa ta de
scris, s pornesti la drum in ciutarea unor oameni interesanti, a unor caractere
pregnante, a unor situatii de viatd neobisnuite” [47]. In aceste cuvinte este, in
fond, concentratd caracteristica genului. Chiar dacd ,,a gisi noul si irepetabilul,
a evita calapoadele si rutinarul este destul de dificil” [50], dupa cum recunoaste
insusi autorul, dominanta ciutdrii, a descoperirii determind specificul scrierii
sale, structura textului, procedeele utilizate. in cadrul unui interviu, Druti a
mirturisit ¢d ,,scriitorul contemporan nu atat creeaza, cat se afla in ciutare” [49,
p- 12].

La prima vedere, specia notelor de cildtoric este foarte simpla,
presupunind o inregistrare fideld a ceea ce vede scriitorul si transmitere a
acestor impresii cititorului — de dorit, bineninteles, intr-un limbaj cit mai
expresiv, si cam atat. In realitate insi lucrurile stau altfel. ,La drept vorbind,
denominatia ,,cirti de cildtori” e mai curdnd conventionald, - a remarcat criticul
literar Eugen Simion. - Cele mai interesante dintre volumele pe care le avem in
vedere contin cu totul altceva decat obisnuite ,,note de drum” [25]. Din acest
punct de vedere, proza de cilitoric a lui Ion Drutd este, intr-adevir,
,neobisnuitd”. | Mozart la sfarsitul verii” prezintd cu adevirat o experientd a
revelatiei concentrate: ceca ce extrage autorul din realitatea cotidiand si
transmite cititorului, referinta la ceea ce este mai important, conform propriului
punct de vedere, gandurile pe care i le declanseazi intilnirea cu un univers nou,
accentuarea semnificatiei morale a fenomenelor actuale, felul in care sunt
exprimate ideile - toate acestea stimuleaza un flux de reflectii care depdsesc cu
mult statutul unui simplu jurnal de cilitorie.

In viziunea lui Drutd, mobilul ,,cildtoriei” pentru un scriitor, asa cum
demonstreaza si prin ,Mozart la sfarsitul verii”, rezidd nu doar in curiozitate, ci
in intelegere, in descoperirea angajatd a unei realitdti necunoscute pand acum. O
astfel de initiere in viata spirituald a popoarelor din republicile baltice, o definire
a coordonatelor spirituale ce le sunt proprii, constituie, in fond, obiectivul celor
patru secvente ce agcatuiesc lucrarea ,,Mozart la sfarsitul verii”.

Axatd pe observatia concretd, cunoasterea, intr-adevir, incepe, si in
cazul dat, de la impresie. Dar nu este nicidecum o impresie turisticd, fugard,
superficiald: autorului nu-i este rezervat aici rolul de ,,masind drumeatd” (V.
Alecsandri). Impresia apare drept una scriitoriceascd, capabild s genereze
imagini plastice, expresive si sugestive ale celor observate. De altfel, Antoine de
Saint-Exupery se pronunta in aceastd privintd in felul urmator: ,Porneste
totdeauna de la impresie... Va exista o legiturd intimd in povestirea ta” [24, p.
146], accentudnd intr-o alti scrisoare (citre René de Sossine, in 1923): ,Nu
trebuie si inveti sd scrii, ¢i sd vezi. Scrisul este o consecinti”. Ion Druti a
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deprins cu succes aceastd abilitate de a vedea. Observand pdtrunzitor lumea
inconjurdtoare, scriitorul dezvaluie semnificatia profundd, ascunsd, a lucrurilor
si fenomenelor, descoperd necunoscutul in ceea ce este cunoscut, frapand de-a
dreptul cititorul prin asociatii exacte si, intr-un fel, neasteptate (in Domul de la
Riga, pasii slujitorilor ce pun zavoarele la usa de intrare vin vuind ca o turmi ce
coboard din munti. Fosnetul foitelor programului, ridicAndu-se panid sus sub
boltd, se preface in vuiet de codru in ceas de furtund, iar scartditul scaunului
devine asemuit cu tipatul pescdrusului rotind disperat in largul madrii [16, p.
442]). Am putea califica aceasta stilisticd, datoratd unei adevirate ,,agerimi a
metaforelor si simbolurilor” [21], ,, drept un ,,miracol al privirii”, constituind o
calitate aparte a manierei drutiene de a scrie. De altfel, ,,miracol”, ,,minune”,
Ltaind”, | mister” — notiunile si cuvintele pentru care este evidentd predispozitia
scriitorului, - nu sunt deloc strdine in contextul notelor de drum: uimirea si
admiratia in fata universului care i se deschide autorului constiuie, indiscutabil,
o0 trisdturd inerentd a acestui gen de scrieri.

Observatia patrunzitoare, perspectiva neordinard a privirii reprezintd o
premisd a originalititii in abordarea realitatii. In ,,Mozart la sfarsitul verii” faptul
comun este surprins intr-o lumind noud, viziunea subiectivd se contopeste cu
atitudinea autoriceasca — fie direct exprimata, fie sugeratd numai. Si atunci cind
autorul remarcd in mijlocul unui lan o grimada de bolovani enormi, sugerand ci
ar prezenta cu adevarat un monument al vitejilor plugari, si atunci cand observa
in casele estonienilor ferestruicile rotunde care-i amintesc de hublourile navelor
marine, faptele capati o rezonantd cu mult mai puternica, decit cea informativ-
impresionistd, devenind semnificative pentru intelegerea caracterului national,
pentru accentuarca anumitor trasituri ale acestuia. Aminuntul cotidian obtine in
astfel de cazuri valoarea detaliului artistic. In lucrare, orice amdnunt elocvent al
realititii — florile din compartimentul vagonului care il duce pe autor spre
tArmurile baltice (parfumul florilor amintindu-i de una dintre nenumdratele
insule, pierdute in Marea Balticd), indicatorul, aritind distanta rimasi pani la
muzeul fratilor Klaudzit, imaginea tdiatd in metal sau arsd in lemn a tiranului
ridicand de la pAmant un bolovan enorm (simbol al indardtniciei, al luptei pentru
depdsirea rezistentei naturii, pentru dobandirea painii, care-1 insoteste mereu pe
tdran in destinul siu), contribuie, in definitiv, la conturarea unei imagini a
plaiului, la relevarea ,.energiilor spirituale”[33], a sufletului poporului evocat.

Asadar, este o mdiestric si, poate, o primd conditic a succesului
scriitoricesc - a sti s vezi, sd remarci aspectele relevante ale realitdtii. Dar nu
numai atat — dupd cum aratd scriitorul Mircea Malita, ,trebuie s stii ce sd vezi,
cum si vezi, s privesti nu numai zidul, ci si iedera”.

Tendinta de a patrunde in esenta aspectelor exterioare ale realitdtii
constituie de fapt mecanismul intrinsec al prozei de cilitorie a scriitorului. ,,Pe
semmne aceasta si este natura omului, - a remarcat, de altfel, Ton Druti — si
patrundi cit mai degrabd in toate, sd cunoasci. Daci ¢ rdu — de ce este riu. Iar
dacd ¢ bine — de ce ¢ bine” [38]. Apropierea de tinut, de oamenii de prin partile

12



locului si de preocupdrile lor parcurge drumul de la informare la cunoastere, de
la notarea celor vizute — la explicarea experientei istorice, la motivarea devenirii
etice si spirituale a popoarelor eston, leton si lituanian. Autorul nu se limiteazi
numai la fixarea fenomenelor, a trasaturilor caracteristice observate, ci tinde si
le afle obarsia, explicd manifestirile, urmdreste consecintele, apeleazi la istorie,
este prezent in actualitate. Interesat, dupd cum ¢ si firesc intr-o lucrare
publicisticd, de acele aspecte ale vietii care au o semnificatic sociald deosebita,
autorul surprinde atitudinea estonienilor fatd de notiunile-cheie (asa cum le
extrage din realitatea observatd): padmant, pdine, muncd, artd, conturand schita
portretului generalizat al poporului respectiv. Fiece fapt sau crampei de peisaj
stimuleazd gandirea, prilejuieste un pretext pentru reflectie. Din specificul
traiului, al dezvoltirii istorice este dedus specificul unor trisaturi ale caracterului
national. Aceleasi principii le urmeaz3 itinerarul cunoasterii si in cazul celorlalte
doud popoare evocate.

Dar publicistul nu recurge la declaratii goale, care sunt IntAlnite uneori
in note de drum. Orice afirmatic a autorului apare imediat argumentati. De
exemplu, parerea: ,.Lituanienilor le place si coboare in adanc™ este sustinutd de
explicatii, de aprofundiri: “Asaltul dimensiunilor constituie nervul de baza al
intregii lor culturi” [16, p. 422], dar si de exemple concrete ale manifestarii
acestei aspiratii  congenitale (destinul exceptional al sculptorului Elijbet
Daugyvilene, farmecul operei lui Ciurlionis). Aici, ca si in alte cazuri, Druti
porneste de la convingerea c spiritul plaiurilor vizitate poate fi dedus din opera
creatorilor de geniu care au provenit din ele. Nu lipseste insd nici sensibilitatea
in fata oricirei manifestéri a creatorului anonim. Frapat, astfel, de indeminarca
cu adevarat proverbiald pe care o descoperd in locuitorii Estoniei (“germencle
atotperfectiondrii zace in fiece eston”, de ,patima” estonicnilor pentru
mestesugdrit, scriitorul stabileste rddicinile istorice ale traditiei, derivate, dupd
el, din statutul deosebit al breslei meseriasilor care, pe parcursul a sapte sute de
ani, a stimulat dezvoltarea abilititii de a .,sti sa faci ceva cu maiinile tale, pentru
a te salva tu insuti si tot neamul tiu”, care si-a 1dsat amprenta asupra felului de a
fi al poporului, ,,pAnd nu a ajuns a fi un element de baza in caracterul national”.

Procesul cunoasterii aprofundeaza, iar uncori poate chiar si ristoarne
impresia initiald a scriitorului, ca si in cazul cand descoperd cd estonienii - unul
dintre cele mai ,ticute” popoare din lume, - se dovedesc a fi capabili sa se adune
pe ,,Campul cantdrilor” intr-un cor de 30 de mii de oameni.

In consecintd, scriitorul reuseste si determine o serie de trisituri
dominante fieciruia dintre cele trei popoare; in acceptia autorului, barbitia 1i
deosebeste pe litnanieni, puterea de sacrificiu — pe letoni, sentimentul
frumosului - pe estonieni. Argumentele pe care le furnizeazi istoria culturii si
prezentul acestor popoare, la care face mereu referintd scriitorul, sunt griitoare
si de o netdgiduitd temeinicie.

Inclinatia lui Druti pentru lansarea — direct ori indirect - a mai multor
intrebari, generate de cunoasterea unei noi realitdti si, respectiv, prezentarca
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procesului de ciutare perseverentd a raspunsurilor la multiplele intrebari pe care
si le pune, conferd scrierii, lirice, in fond, trisdturi publicistice pronuntate.
Tocmai in acest context devine clar imperativul ,,ciutirii neincetate a adevarului
si a esentei lucrurilor” [48], declarat de Ton Drutd, oportunitatea stabilirii acelor
puncte de reper spirituale pe care le extrage scriitorul din realitatea abordata.
Aceste puncte de reper constituie, in fond, substanta lucrdrii, concentreazi
mesajul ei. O experientd — relevantd, in viziunea autorului, - meritd si fie
prezentatd, pentru a fi urmati, pentru a-i fi constientizate anumite invatiminte.
Iar rostul acestor invatidminte devine explicabil atunci cand se constatd ci, in
definitiv, lucrarea, inspiratd dintr-o cildtorie intr-un alt univers, se¢ dovedeste a fi
0 lucrare despre propriul univers. Descoperirile ficute pe parcursul itinerarului
nu fac altceva decat si traseze, in paralel, un univers virtual, cel legat de
originea autorului, s accentueze modul in care se produce perceptia acestuia.

Este interesant ci scriitorul rus Andrei Bitov, comentindu-si
memorabilele note de drum ,,Invatdmintele Armeniei”, a recunoscut ci, in fond,
acestea sunt scrise despre plaiul sdu [27, p. 388]. O fi fiind exageratd o astfel de
afirmatie, dar a nu admite drept o trasdturd cardinald a notelor de drum
raportarca permanentd a celor doud universuri (cel vizitat si cel de provenientd),
ar fi incorect. In ,Mozart la sfarsitul verii”, referinte directe la realititile
moldovenesti nu sunt chiar atit de multe (gen: ..... In Estonia, frunza nu ¢ de-un
verde atat de inchis, atit de copt, ca la noi in Moldova...”; ,,Copii harnici si
asezati ca in Estonia mai rar... Nicdieri, dar absolut nicdieri nu se aude acea
celebra frazd a noastrd: si fii cuminte, mdi, cd te spanzur!”; _In autobus nu se
mai citesc ziare. Dupd ce am ticut si ticut impreund cu toti, mie unuia a inceput
s4 mi se pard c mai mult nu rezist. Inci o jumitate de ord de drum si voi incepe
cu ,,A ruginit frunza din vii” ori cu ,,BitrAnete haine grele... 7). Si totusi este
evident, in ,,Mozart la sfarsitul verii”, cd orice situatie fixatd, orice fenomen
observat devin prilej de comparatie cu realititile Patriei. Este adevarat ci o astfel
de comparatie nu capati in lucrare forma unei confruntéri directe, decat in cazuri
foarte rare. Scriitorul preferd principiul ,.,comparatiei ascunse”, sugerate. Pentru
a o descifra este nevoic de un efort, de explorarea straturilor subtextului, de
declangarea sirului asociativ, de stimularea imaginatiei cititorului. Drutd
evidentiazi cu subtilitate momentele care ar putea constitui obiect de
confruntare, fixeazd, in mod delicat, atentia asupra lor, acordandu-le cu un
instantaneu mai mult decit situatiilor in care nu se intrevede intentia sa de
sugerare a comparatici. Se produce, astfel, antrenarea activd a cititorului in
procesul descifrdrii sensurilor adanci ale scrierii, in care obiectivul — a se
intelege pe sine - este conditionat de intelegerea, mai intdi, a altora. Si acest
lucru, autoaprecierea, este posibild prin intermediul compardrii, favorizate de
observatiile si sugestiile scriitoricesti. in fond, nici nu apare nevoia de referinte
directe la realititile moldovenesti. Imaginea plaiului moldovenesc, a traditiilor,
mentalititilor se contureazi drept un fundal pe care se desfigoard cilitoria lui
Druti in Tarile Baltice.
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In ,Mozart la sfarsitul verii”, starea de spirit pe care sunt grefate toate
observatiile, este una de pronuntatd participare. Ea poate lua forma aderentei,
alteori — a neacceptdrii (fird a aluneca insd spre verdicte categorice, univoce),
dar nicodatd nu va demonstra indiferenta autorului. Cildtoria in padmAnturile
baltice a stimulat atentia lui Ion Druta fata de o serie de probleme, abordate de el
si mai inainte: omul §i natura, provocdrile secolului, urbanizarea, relatia dintre
om si artd, educarca sentimentelor, atitudinea eticd fatd de valorile perene —
muncd, paine, traditii, cultura nationald, frumosul. Preocupat si de filele istorice
care prezintd specificul plaiului vizitat, scriitorul, cu toate acestea, pune accentul
principal pe problemele actualitatii, privind prin trecut — in prezent si in viitor.
Este cert, problemele, care-si gisesc reflectare in ,,Mozart la sfarsitul verii”,
puteau sa se profileze si intr-un alt context, s fie formulate in alte circumstante,
intrucat ele fac parte din cercul constant al preocuparilor scriitorului. Dar tocmai
aceasta cildtoric s-a dovedit a fi un prilej oportun pentru a le cataliza, a le
avansa in prim-plan. In acest caz, abordarca problemelor (anvergura cirora
depdseste cadrul strict local) se produce prin prisma plaiului vizitat. Si aceastd
prismad (sau fercastrd prin care este privit restul lumii) oferd posibilitatea
evidentierii unor aspecte relevante ale realititii. Nivelul acestor aspecte,
ponderea problemelor sunt insd determinate de personalitatea autorului, de
experienta lui de creatie si de viatd, de felul lui de a vedea lucrurile. in fond, in
notele de drum scriitoricesti, de obicei, interescazd nu atat faptele relatate
propriu-zise, cét atitudinea autorului fatd de aceste fapte, atunci cind exteriorul
proiectat asupra unui univers spiritual specific provoacd o reactie neordinard. De
altfel, Victor Hugo asa si scria: ,,Nu evenimentele caut eu in céldtorie, ci ideile si
senzatiile”. Este clar: a descrie pur si simplu meleagul vizitat, a expune niste
tablouri banale de naturd, a se concentra doar asupra pitorescului nu mai are nici
un rost. Conteazd, in opozitic cu ineditul geografic, ineditul sentimentelor
autoricesti in raport cu cele vazute. Autorul devine, in acest caz, intr-un fel,
reporter al propriului ,,eu”. Si nu este nimic reprobabil in aceasta, chiar si pentru
publicisticd, destul de reticentd in fata tentatiilor introverte: o adevirati
,descoperire” a unui plai se poate intAimpla doar atunci cand se descoperd ceva
si in propriul univers. Conditia este simpld: si se produci o intersectare pe
misurd a celor doud universuri — interior, al scriitorului, si exterior, al realititii
inconjuritoare. Bogitia fiecdruia dintre aceste doud universuri are sansa
multiplicirii doar prin valorizare reciproca.

Liantul materiei constituante in ,Mozart la sfarsitul verii” este,
preponderent, meditatia. Drutd nu este atat de exaltat ca multi alti autori de note
de calitorie, constatdrile lui sunt, de multe ori, destul de retinute, apdrand drept
rod al unei indelungate frimantiri. Constituite din solilocvii, din notatii, ficute
negrabit, temeinic, notele de drum drutiene sunt covarsite, totodata, de vibratia
lirici profunda. In orice caz, astfel de randuri, caracteristice pentru textul drutian
- “... dincolo de tipatul pescirusilor, dincolo de pamantul umed, lucea la soare
marea — si cerul, si seninul departdrilor. Toate erau mari si vesnice, toate
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rimineau asa cum au fost rdnduite cu mii i mii de ani in urmi — aceecasi
inclestare intre umbre si lumini, intre durere si bucurie, intre viati si moarte”
[16, p. 418], — atestd cu prisosinta stdri sufletesti intense si trdire liricd profundi
a realitatii.

Tensiunea liricd a unor astfel de fragmente este contrabalansatd de
altele, realizate intr-o manierd mai putin emotivd. Se pare ¢i acest lucru se
produce in mod voit, oferind posibilitate autorului de a spori si de a nuanta, la
momentul potrivit, expresivitatea relatdrii. Un rol aparte revine in text
contrastului, efectul cdruia este obtinut prin apropierea dintre aspectele cotidiene
ale existentei si aspectele majore, de ordin filosofic (in secventa inspiratd de
vizita Catedralei din Riga — contrapunerca evenimentelor de la plaja celor ce tin
nemijlocit de interpretarea Reguiem-ul mozartian in Domul orasului). Drutd
utilizeazd pe larg procedeul confruntirii notiunilor (mare — pdmdnt, pdine —
piatrd, tdcere — cdntec), iar informatia si meditatia, analiza si emotia, aspectele
contemporane §i cele ce tin de mit se contopesc intr-un tot intreg in tesdtura
textului.

Irepetabilitatea intonatiei drutiene se datorcazd mai multor elemente.
Printre acestea — ironia find, frecventa intrebdrilor si a exclamatiilor, caracterul
necategoric al afirmatiilor, gradarea si antiteza, ca figuri stilistice preferate,
topica inversati a frazei. In orice caz, in nici un alt gen publicistic
individualitatea scriitorului nu se manifestd atit de deschis si atat de hotarit. De
altfel, este o conditie a genului, cici, dupd cum s-a exprimat plastic insusi Drutd,
Llutul, din care modelati, este sufletul vostru, viata voastrd, destinul vostru — alt
lut nu aveti si nici mu-1 puteti avea” [45, p. 278].

Detalizarea plasticd, inerentd in astfel de scrieri, contribuic la
individualizarea, intr-o mare masurd, a impresiilor culese. Important este ca
astfel de detalii sa se incadreze organic in structura textului. Imaginile, generate
de reactia afectivd la cele vdzute, au in publicistica lui Drutd un caracter
personal pregnant, transmitind o gamd ampld si profundd a gindurilor si
sentimentelor autoricesti. Plasticitatea (inteleasd aici ca favorizarea recurgerii la
detalii artistice) nu devine insd un scop in sine, legile publicisticii solicitind, in
primul rind, o transmitere directd a mesajului, o profilare manifestd a pozitiei, a
atitudinii autoricesti. Aceastd atitudine poate fi exprimatd direct ori poate fi
ascunsd in subtext, esential este ca sd se producd, in definitiv, 0 ingeminare a
elementului publicistic-apreciativ cu elementul liric. Doar in acest caz textul
devine nu un repertoriu de wuimiri, ¢i o angajare lucidd, favorizatdi de
desfdsurarea tocmai unei simbioze dintre impresie si analizd, cand observatia,
fard a-si pierde caracterul concret, imprima relatdrii nuante de ordin axiologic.
Dezviluirea multitudinii aspectelor realitdtii — iar textul lui Drutd redd cu
adevarat o multitudine de astfel de aspecte - in imagini capabile si transmiti
semnificatia profundd a celor consemnate constituic misiunca specificd a
publicisticii. Exploatarea gandirii asociative, prin care s-ar realiza legitura dintre
tablourile realitdtii, fixate in paginile lucririi, si interpretarca acestei realititi,
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ascunsd In subtext, este foarte importantd in contextul respectiv. Un exemplu
elocvent in aceastd ordine de idei 1l constituie episodul cu cei doi mesteceni in
mijlocul unei poenite de secard, observati de scriitor. Nu este vorba aici doar de
0 oarecare sensibilitate 1a pitoresc, pentru ci tabloul surprins genercaza imediat
interogatia pragmatici: ,.E bine, e rdu cand cresc doi mesteceni in mijlocul unui
camp de secard?” [16, p. 398]. Asadar, prezentarea unui peisaj declangeazi un
val de reflectii. Asa cum insd, la Drutd ,,natura nu existi in universul lui artistic
decéat in raport cu lumea interioard a omului” (criticul literar Anatol Gavrilov),
se produce o raportare a situatici la echivalentele ei spirituale. Urmeaza disecarca
faptelor, cAntdrirea argumentelor: ,,unora s-ar putea intAmpla si le placa, pentru
cd, oricum, dar e frumos — doi mesteceni cufundati pand la brau in secard. Altii
ar putea obiecta: o fi el frumos, dar cum se seamdni, cum se strAnge secara, ci
doar n-ai s 1mbli cu secera in jurul celor doi mesteceni?” Dilema este rezolvatd
de scriitor in favoarea sentimentului frumosului pe care il extrage din situatia
fixatd: ,Nu stiu cum string estonienii secara... dar o familiec de mesteceni, cum
a rasdrit acum cateva sute de ani in mijlocul poenitei, asa si creste acolo. Suntem
nu numai trup. Suntem si suflet”. Astfel, hotarele unui fapt ordinar sunt extinse
pind la o generalizare ampld. Cei doi mesteceni sunt pentru Drutd un prilej
pentru a constata statornicia exemplard a sentimentului frumosului la estonieni
si-i provoacd o sustinere a atasamentului fatd de valorile spirituale pe care le
reliefeazd in cazul descris. Este vorba de cdutarca armoniei vietii, de aceeasi
educatic prin frumos™ [29, p. 242], promovatd consecvent de scriitor.
Promovati, deoarece, asa cum a remarcat critica timpului, existd in opera lui
Druti aceastd ,tdinuitd si sfantd legiturd dintre frumos si echitate, dintre frumos
si sensibilitate eticd, dintre frumos si, propriu-zis, viatd” [52, p. 212].

De fapt, afirmarea personalititii umane pentru Ion Drutd este strins
legatd de participarea acesteia la edificarea armoniei. ,,Fireste, mentioncaza
scriitorul, nu ¢ deloc usor sd-ti faci singur casd, s-o infrumusetezi cu cele
mesterite de mana ta, sd ridici 0 minune de gradind pe un minuscul petic de
pamant din preajma casei. Din punct de vedere economic nu ¢ rentabil, dar nici
economia nu este disciplina care s le explice absolut pe toate, echilibrul
spiritual al omului, cultivarea germenului creator, siguranta lui in ziua de maine,
fiind nigte nazuri efemere din punct de vedere economic, constituie totusi scopul
unei existente umane, judecate din punct de vedere spiritual” [16, p. 402].

Publicistica scriitoriceascad este, fard indoiald, de neconceput fird o
atentie speciald acordatd dezviluirii unor caractere relevante. Notele de
cdlatorie, fie si sructurate mozaical, mizeaza, oricum, pe proiectarea unor destine
umane, capabile si contribuie la perceperea realititii Intr-o viziune integrald sau
importante pentru scriitor pentru cd ii oferd posibilitatea accentudrii unor
principii si atitudini. Pentru a explica istoria si realitatea meleagurilor baltice,
Druti incearcd explorarea ,teritoriilor enorme ale spiritului popular” [41, p. 14],
recurge la prezentarea unor figuri autohtone pitoresti si totodatad reprezentative.
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Una dintre cele mai importante dimensiuni umane evidentiate in creatia
lui Drutd este sentimentul demmititii. Pentru scriitor, aceasti calitate a firii
reprezintd, in fond, alfa si omega existentei umane, cel putin, asa cum se
conturcazd din intregul continut al creatiei sale (,,Plin de demnitate” — este o
caracteristicd pimordiala pentru scriitor, cu aceste cuvinte prezentandu-1 pe tatil
sdu in chiar primele rAnduri ale notitelor autobiografice ,,Horodiste™ [11, p. 12],
accentuand tocmai aceasta trisdturd a tatdlui i in schita ,, Intuitia artistului” [36],
si, configuratd in personaje, in atitea alte lucrdri artistice).

In ,Mozart la sfarsitul verii”, aceastd calitate, ,,un simt al demnititii
foarte promuntat” [16, p. 411], este ilustratd prin chipul méitusii Gustavson.
Urmirind scrutitor destinul neobisnuit al omului pe care 1-a intilnit in cale,
Drutd sugercazd complexitatea si ,,misterul” firii umane. Toate ,luminile
rampei” (aici, la direct si la figurat) sunt aprinse pentru a releva profunzimile
sufletului eroinei, scriitorul sugerdnd cat de inepuizabile pot fi resursele
spirituale ale omului. Aici pentru Drutd este mai importantd nu atit aprecierea
directd a personajului, cat dezviluirea trasiturilor esentiale, interiorizate, ale
eroinei: nobletea caracterului bdtrAnei din cdtunul estonian, ca si la alte
personaje drutieine, ,.este mai degraba sugeratd, presupusd, decat descrisd” [2, p.
8]. Ceea ce-i este propriu scrisului lui Drutd — capacitatea de a evidentia
triasdtura esentiald a eroului - se manifestd din plin si in secventa consacrati
bdtranei Gustavson, care apare drept o fire inzestratd, in primul rind, de
sentimentul plenitudinii existentei, determinat de bogitia lumii interioare a
eroinei, de atitudinea i fatd de viatd. Chipul métusii Gustavson conduce si el,
astfel, spre motivul magistral al acestei lucriri a Iui Ion Drutd — cel al sensului
existentei umane (rezumat de unul din eroii dramei sale ,,Frumos si sfint” in
urmétoarea formuld: “Viata s¢ misoard nu atit cu anii pe care i-ai trdit, cit cu
ceca ce am avut frumos si sfant pe lume...” [9, p. 273]).

Intr-o maniera diversa, dar nu mai putin riscolitoare, apare acest motiv
si in secventa finald a notelor de drum. Descrierea concertului din Domul de la
Riga pentru Drutd nu este o simpli inregistrare a impresiilor turistice, dar o
posibilitate pentru reflectii vizand destinul omului si misiunea lui pe pdmant.
Relatia “Omul - Destinul” [16, p. 444], probabil, este cel mai important lucru
care-l frimAntd pe scriitor. Meditind asupra marilor adeviruri ale vietii,
admirdnd miretia omului fAuritor, scriitorul incearcd s3i gdsecascd acea
Lhemuritoare impletiturd”, legdtura indisolubild care uneste Viata si Moartea
(,,Totul ¢ un imn maret de sdrbitoare, dar, vai, acest blestemat pidmant pe care
dat ne-a fost sd ne nastem!”), dezviluie reala complexitate a lumii (,,... omul nu
¢ numai mare §i nemuritor, ci ¢ §i mic §i neinsemnat mai este”, exprimi
filosofia simpld, dar majora a existentei umane (,.... 1a bine si la rdu, la bucurie si
durere omul trebuie si trdiascd, copacul trebuie sd-si tind frunza, cerul trebuie si
picure seninul sdu peste noi”...

In numele promovirii unor astfel de valori, a vitalititii unor astfel de
adevaruri, exista si publicistica lui lon Druta.
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CADRUL RELATIONAL AL JURNALISTULUI:
ABORDARI PSTHOPROFESIONALE

Georgeta STEPANOYV,
doctor habilitat in stiintele comunicarii,
profesor universitar ad-interim

Cadrul relational in jurnalism are, in general, un caracter potential-
conflictual, fapt determinat, in primul rind, de varictatea tipurilor de surse cu
care contacteazd jurnalistul in exercitiul sdu de functie: ponderea lor in grupul
social din care fac parte, gradul de implicare in subiectul abordat, statutul social
etc. In al doilea rind, acesta depinde de caracterul si de temperamentul, pe de o
parte, ale jurnalistului, iar, pe de alti parte, de ale interlocutorului. in al treilea
rand, natura comportamentului jurnalistic depinde si de starea psihicd a acestor
doi actori in momentul interactiunii lor. Anume acesti factori determini
jurnalistii s actioneze prompt si sd se adapteze la situatie, adoptand rapid si
spontan diverse modele de comportament. Astfel, flexibilitatea comportamentala
constituie una dintre conditiile de bazd necesare pentru exercitarea cu succes a
profesiei de jurnalist.

In virtutea acestui fapt, jurnalistii trebuie sd posede, alituri de
competente profesionale, si cunostinte din domeniul psihologiei, pentru ca,
distingdnd tipul psihologic al sursei/eroului (sangvinic, flegmatic, holeric sau
melancolic), ei pot proiecta cu usurintd cadrul relational si pot identifica
modalitatea cea mai eficientd de intervievare in vederea colectdrii informatiilor.
Or, temperamentul si caracterul influenteazd in mod direct comportamentul
individual si social al personalititii si, deci, cadrul actional al acesteia. Th.
Libaert sustine cd jurnalistii care isi cunosc interlocutorul vor avea mai putin
reflexul de indoiald sistemica sau chiar de folosire emotionald a evenimentului
[1, p. 41].

Cercetitoarca rusd A. Ilecrepmra propune patru tipuri de
comportamente jurnalistice, determinate de cele patru tipuri de interlocutori:
dominan{i, nondominanti, dinamici (mobili), statici (rigizi). Interlocutorii
dominanti sunt persoane descitusate, hotirate, sigure pe sine, demonstrind, de
regul, evidente calititi de lider. Intruct acestia tind s3 monopolizeze discutia si
s-o orienteze pe figasul care 1i intereseazd, jurnalistii, sustine Illecrepuna,
trebuie sd dovedeascd intelepciune si tact in raport cu aceastd categorie de
interlocutori [2, p. 305]. Cea mai eficientd tehnicd de relationare cu astfel de
interlocutori este asa-numita ,tactici de aderare”. in rezultatul aplicdrii acestei
tehnici, interlocutorul identificd anumite puncte comune in viziunile, atitudinile
st actiunile lui si ale jurnalistului, incepe sa perceapd jurnalistul ca pe un adept al
sdu, creandu-i-se impresia cd jurnalistul este aliatul lui in problema luati in
discutie. Pentru ca discufia cu interlocutorii dominanti sd fie productiva si
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eficientd, jurnalistul trebuie s reuseascd si obfind increderea lor, or, doar in
aceste cazuri, ei se vor 1asa condusi de jurnalist, vor rispunde la orice intrebare a
acestuia si chiar vor accepta si anumite provocdri. Strategia de alianta este cea
mai indicatd form3 de relationare cu acest tip de interlocutori.

In contrar, interlocutorii nondominanti sunt timizi, nchotirati, adesea
nu au incredere in sine, iar pentru a se manifesta au nevoie de incurajare si de
sustinere. Cea mai eficientd tehnicd de relationare cu astfel de interlocutori este
cea de tipul ,consiliere psihologicd”. Jurnalistii sustin si incurajeaza
interlocutorii nondominanti prin caracterul deschis al actiunilor lor, declinindu-
si calitatea profesionald si mentionind din start scopul, asteptdrile lor si tema
materialului pe care il pregitesc. In virtutea faptului ci psihicul acestora este
foarte fragil, jurnalistii ii trateazd cu acuratete, initiind discutia pe un ton
intelegitor si corect dar neapdrat ii preintAmpind despre riscurile la care ei se pot
expune in cazul in care, de exemplu, isi dezviluie identitatea. Unecori, din
anumite motive, de cele mai multe ori intemeiate (frica si nu fie etichetate,
marginalizate, excluse din comunitate, invinuite sau dispretuite de socictate
etc.), acest tip de surse refuza si comunice cu jurnalistii. Respectarea deciziei
sursei de a furniza sau nu informatii este o conditie de principiu in jurnalismul
social. Dreptul la intimitate si confidentialitate il are oricare subiect din aceastd
categorie, de aceea stabilirea si punerea de comun acord cu intervievatii a
modului in care va decurge discutia, ,,on the record/off the record”, este foarte
importanta.

Al treilea tip de comportament se aplicd in raport cu interlocutorii
dinamici, care, de reguld, au tendinta de a devia de la subiectul discutiei si de a
aborda alte teme, devierile aviand un caracter spontan si haotic. in procesul de
relationare cu astfel de surse, jurnalistul are misiunca de a menfine interlocutorii
in albia discutiei, de a preintAmpina tentativele acestuia de a se abate de la tema
sau incercérile lui de a ,,sari” de la un subiect la altul. Daci insa interlocutorul a
reusit sd se conecteze pe o altd undd de idei, jurnalistul trebuie s facd tot
posibilul pentru a-1 intoarce si de a-1 readuce la subiect, in caz contrat, misiunca
lui de creatie va fi compromisi. Pentru a eficientiza discutia cu acest tip de
intervievati, jurnalistii pot aplica asa-numita ,tehnicd a oglinzii”, adicd pot si
trebuie sd adopte un comportament dinamic si mobil, foarte aproape de cel al
interlocutorului.

Cel de-al patrulea tip de comportament, propus de IllecrepunHa, s
aplica in raport cu interlocutorii statici, care au nevoie de o anumitd adaptare
pentru a incepe conversatia, de un interval mai mare de timp pentru a se implica
in discufie. Sunt interlocutorii cei mai ,,rivniti” in jurnalism, indeosebi in cel
analitic sau literar-publicistic, intrucit, de reguld, acestia detin informatii
temeinice, pe care le ierarhizeaza foarte reusit, sunt consecutivi in expunere si au
vadite capacititi analitice. Insd pentru a avea o discutie cu adevirat eficients,
jurnalistii trebuie si obtind increderea acestora, lucru care poate fi realizat la
aplicarea unui inceput ritualic, de durati. In raport cu acest tip de surse,
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jurnalistii, de asemenea, pot aplica tehnica oglinzii [2, p. 306], comportamentul
acestora fiind, in acest caz, static si echilibrat.

Societatea, sustine D. Elliot, este concomitent si sursd de informare, si
audientd [3], iar, In opinia noastrd, ea este, de asemenea, si subiect de reflectare
pentru mass-media. In virtutea acestui fapt, jurnalistii trebuic si devini
portavoce sau reflectorul intregii societifi, atit a personajelor materialelor de
presa, cat si a surselor pe care ei le utilizeaza, precum si a publicului sdu fintd. $i
pentru cd in procesul de creatie sursele deseori sunt fie eroi ai materialelor de
presd, fie consumatori de produse jurnalistice, organizarea relationald a
jurnalistilor este de o importantd majord, de ea depinzand, in esentd, succesul
sau esecul misiunii de creatie.

Relatia jurnalist — personaj potential al scriiturii de presd este una
individuald si depinde, pe de o parte, de caracteristicile personajului si de
deschiderca acestuia spre comunicare, iar pe de altd parte, de calititile
psihoprofesionale ale jurnalistului. Identificarea tipului psihologic al
interlocutorului este importantd in vederea stabilirii strategiei de relationare, pe
care o va aplica jurnalistul in procesul discutiei, aceasta fiind foarte importantd
pentru a determina interlocutorul s se descituseze, si fie sincer si sd-si deschidd
sufletul in timpul discufiei. Or, pentru a proiecta cit mai veridic portretul
psihosocial al eroului materialului de presd, jurnalistul trebuie sd simtd omul, si
patrunda in lumea interioard a acestuia si s redea foarte exact starea lui de spirit
si aspectele existentei lui moral-spirituale. Totodatd, in vederea realizirii acestui
deziderat, jurnalistul are nevoic sd se axeze pe trdirile, sentimentele, emotiile
interlocutorului, si infeleagd starea lui sufleteascd, sd pdtrundd in sfera lui
emotionald si sd determine modul lui de gindire si de actiune. Aceastd misiune
de creatie, fiind complexd si, intr-un fel, transdisciplinard, soliciti nu doar
experientd profesionald, abilitdfi de creatie, competenfe jurnalistice, ci si
cunostinte din domeniul psihologiei.

In jurnalism, specificul sau felul de a fi al personalititii umane poate fi
redat reliefand calititile sau particularititile caracterului sau scotand in evidenta
relatiile pe care el le stabileste intr-un anumit mediul social. Analizind reactiile,
cadrul relational si faptele unui anumit personaj, jurnalistul face o sintezi a
caracterului acestuia, prezentindu-l ca individ social, exponent al unui anumit
mediu de trai, grup social, profesional, religios etc. Astfel, jurnalistul reflectd
indivizii sociali, inclusiv, ca actanfi ai diferitor procese dinamice, specifice
anumitor contexte istorice, care de reguld, influenteazd formarea noilor tipuri
sociale de indivizi sau de grupuri de indivizi. Aceastd modalitate de abordare
mediaticd a realitatii, care este orientatd sd identifice si sd scoatd in prim-plan
noile caracteristici/trasdturi, pe care le asimileazd individul in procesul de
socializare, permite dezviluirea evolutiei particularititilor individuale ale
personalitdtii, precum si a naturii sociale a caracterului uman.

Una dintre metodele cele mai eficiente de analizd a personalitdtii in
corespundere cu ,.algoritmii” stiintei si, in acelasi timp, cu principiile reflectirii
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mediatice a caracterului uman este psihologismul. Utilizarea principiilor
psihologismului in jurnalism se datorecazd rolului factorului subiectiv in
constructia cadrului relational al eroului cu oamenii din jur si in proiectarea
ulterioard a cadrului lui actional. Omul se autoevalueazi si evalueazi faptele
altora prin prisma particularititilor si caracteristicilor sale individuale, reiesind
din propriile valori si principii de viatd, care apar, se¢ modificd sau dispar din
anumite cauze si in anumite circumstante. Pentru a face intelese actiunile si a
conferi sens comportamentului social al eroului, se impune reflectarea
cauzalitatii psihologice a anumitor concepte, idei, fapte ale lui, care pot asigura
proiectarea optimald a imaginii personalitatii si a caracterului formal si informal
al acestuia. Anume necesitatea de a prezenta eroul si ca actor social — exponent
al unui oarecare grup sau comunitate, dar si ca personalitate, de a mediatiza atat
comportamentul lui social, cat si pe cel informal justificd abordarea psihologica
a personajului, in particular, si a realitdtii sociale, in general. De mentionat
faptul ca descrierea lumii interioare a personajului conferd sensibilitate si lirism
produsului mediatic, fapt care il face mai infeles si mai atractiv pentru public.

Cunoasterca lumii reale si spirituale a persoanclor care devin eroi ai
materialelor de presd se face prin folosirea metodelor de analizi psihologica,
care permit conturarea portretelor psihosociale si realizarea materialelor
jurnalistice ,.personalizate”. In vederea realizirii portretelor psihosociale,
jurnalistii identificd valorile moral-spirituale ale protagonistilor, patrund in sfera
lor emotionald, analizeaza stirile lor de spirit etc., raportind lumea subiectivd a
acestora la realitatea obiectivd in care ei existd si actioneazd ca actori sociali.
Materialele personalizate impun jurnalistul si se axeze pe unda de emotii si s
trdiasca aceleasi sentimente ca si eroul sdu. ,Pitrunderea in lumea lduntricd a
eroului — remarcd cercetitorul WM. Taiimyuenox — necesiti o ratiune, o
emotivitate, un efort si o miscare sensibild a sufletului” [4, p. 3]. O asemenca
abordare oferd produsului mediatic un caracter emotiv, autenticitate si
credibilitate, fapt care faciliteaza receptarea acestuia si, prin implicit, impactul si
efectele pe care le produce in societate. De mentionat insd faptul ci reflectarea
mediaticd a lumii interioare a indivizilor este justificatid doar in cazul in care
viata, activitatea sau unele actiuni de moment ale acestora sunt de interes public.
Important e ca aceastd implicare sd nu aduca atingere si sd nu dduneze securitatii
nici a personajului propriu-zis, dar nici a celor apropiati lui.

Conturarea portretelor psihosociale si reflectarea acestora in materialele
jurnalistice se face prin aplicarea diferitor practici operationale, cea mai eficienta
fiind, in opinia noastrd, dialogul. In procesul dialogului, atit jurnalistul cat si
personajul sunt actanti independenti ai comunicdrii, care isi exprimi liberi
parerile, atitudinile, aprecierile, chiar daca acestea nu coincid si sunt diametral
opuse. Ei discutd si 1si expun punctele de vedere asupra subiectului identificat,
analizeaz alte puncte de vedere, alte judecdfi de valoare, unecori chiar
polemizeazd, pentru cd doar asa jurnalistul poate identifica viziunile si pozitia
reald de viati a protagonistului. Plasind interlocutorul in diverse relatii
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dialogice, jurnalistul creeaza climate psihologice favorabile pentru ca acesta si
se descdtuseze si sd spund ceea ce crede realmente, ce il deranjeazd, ce detesta
sau ce apreciazd la sine si la semenii sii.

Dialogul oferd jurnalistului posibilitatea sd identifice sfera
motivationald a personajului, iar pentru aceasta este important ca el sd acorde
atentie la:

- modul in care personajul se autodefineste ca personalitate;

- modul in care acesta se autoevalueaza se individ social;

- gradul de constientizare a propriilor lui fapte;

- nivelul de maturizare psihologica a acestuia;

- dinamica structurii motivationale a personalitatii (in functie de anumite
circumstante, de starea Iui psihicd la un anumit moment);

- reactia la anumite situatii reale (declarativd sau actionald) etc.

Totodatd, dialogul oferd jurnalistului si posibilitatea de a identifica
convingerile si idealurile personajului, care reprezintd criterii motivationale ale
actiunii sociale a personajului. in opinia psihologilor, convingerea este nivelul
superior al tendintei spre idealuri. Puterea de convingere se defineste prin faptul
cd ea se compune din cunostinte si idei devenite importante, care asigurd
stabilitatea viziunilor in raport cu trecutul, orienteazd actiunile in raport cu
prezentul si influenteazd perceptiile personalitdtii in raport cu viitorul
Convingerile integreazi emotii si sentimente, obligatii si libertafi, care
orienteaza §i motiveazid comportamentul uman. Un om convins se deoscbeste
prin increderea in sine, scopuri bine determinate si comportament deschis. De
mentionat faptul ca evolutiile personale si sociale ale individului pot contribui la
modificarea in timp si in spatiu a convingerilor lui. Analizind personalitatea in
dinamica dezvoltdrii sale din punctul de vedere al pozitiei ei de viatd, jurnalistul
poate urmiri procesul de transformare a vechilor convingeri ale acesteia, dar
poate surprinde si etapele de formare a convingerilor noi. Astfel, el poate
proiecta dinamica dezvoltirii in timp si In spatiu a convingerilor si idealurilor
personalitdtii umane — elemente care stau la baza actiunii si faptelor sociale ale
prezenta omul intr-un produs mediatic. Analiza comportamentului uman trebuie
sa fie facutid luandu-se in calcul nu doar motivele vizibile, dominante, care
corespund scopurilor cotidiene ale activititii omului, ci si cele latente, care se
manifestd, de obicei, doar in conditii extreme. Or, anume in situatiile de forta
majord, cind este impus si se mobilizeze la maximum si sd ia decizii
fundamentale, individul poate si demonstreze anumite caracteristici/calitafi, pe
care nu le-a manifestat anterior, dar care, la moment, ii ajutd si-si realizeze
scopurile propuse si si-si satisfaci necesitatile.

In procesul de colectare a informatiilor, jurnalistii trebuie s dezvolte o
relatie suficient de intimd cu sursa, pentru a genera incredere si a obtine
informatii i, in acelasi timp, suficient de detasatd, in misurd si le permitd si fie
obiectivi, chiar si atunci cind adevdrul nu flateazi sursa. Aceasti optiune este
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potrivitd indeosebi pentru relatia cu sursele oficiale sau cu interlocutorii
dominan{i. Trebuie sa specificdm insa faptul ca este foarte dificil de stabilit unde
si cand poate sau trebuie pus acest hotar, intrucat nu existd reguli unice, acest
lucru depinzind, de asemenea, de caracterul si de temperamentul celor doi
actanti. Totusi, implicarea jurnalistului in problemele cu care se confrunta eroii
materialelor lui nu poate fi de naturd executivd, ci de naturd informationald sau
morald. Oferirea suportului informational devine necesard atunci cnd potentialii
eroi ai materialelor de presd sunt dezorientafi, actioneaza haotic si nu stiu cine i-
ar putea ajuta si-si solutioneze problemele cu care se confruntd, in ce instante s-
ar putea adresa etc. De reguld, informatiile pe care jurnalistul le furnizeaza
interlocutorilor se referd la institutiile si factorii de decizie care se fac
responsabili si gestioneaza problema luata in discutie si care au competente reale
de a o rezolva. Aceastd opfiune este potrivitd pentru sursele neoficiale, pentru
interlocutorii dinamici, nondominanti, uneori si pentru cei statici.

Oferirea suportului moral este un alt gen de implicare a jurnalistului in
problemele cu care se confruntd eroii materialelor lui si se atestd in situatiile
cand acestia, realmente, au nevoie de sustinerea si ajutorul moral al jurnalistului,
or, persoancle care triiesc si se confruntd cu o situafie dificild adesea isi pierd
speranta si se conformeaza situatiei, devin apatice si chiar indiferente. Jurnalistul
poate si contureze contexte din care ar reiesi modelul optimal de actiune, ce i s-
ar potrivi in momentul de fata si interlocutorului. Or, povestind cum au actionat
alte persoane in situatii similare, jurnalistul ,transpune” interlocutorul in
problemd, motivindu-1 si actioneze intr-un anumit mod. Aceste relafii se fac
importante indeosebi in raport cu sursele neoficiale sau cu interlocutorii
nondominani.

Jurnalistul, indiferent de tipul psihologic al eroului sdu, intotdeauna
trebuie s adopte un comportament corect si din punct de vedere moral, si din
punct de vedere deontologic. Acesta din urmd se axeazi pe obligatia
jurnalistului:

- de a solicita permisiunca/autorizatia persoanci vizate sau a
reprezentantilor sdi legali pentru colectarca informatiilor despre viata
privatd a acesteia. Exceptie sunt cazurile cand informatia despre viata
privatd este de interes public sau cAnd aceasta afectecazi capacitatea de
exercitare a functiei publice;

- de a preintampina interlocutorul — cetitean simplu sau persoand publici
— asupra efectudrii inregistrarilor. Investigatiile de presa sunt exceptii in
acest context, dar ele implica anumite riscuri;

- de a efectua inregistrdri (video, foto) in locurile publice fird acordul
persoanclor prinse in obiectiv, or, aflarea persoanei in locurile publice
st discursurile publice ale ei nu pot fi atribuite la domeniul vietii private
a acesteia. In consecinti, nu este necesard o permisiune expresi;

- de a mu efectua filmdri (video, foto) de casd sau/si in casele,
proprietitile persoanclor private fird consimtdmantul acestora. Exceptie
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sunt cazurile cind informatia despre viata privata este de interes public

sau cand aceasta afecteazi capacitatea de exercitare a functiei publice;

- de afilma persoancle cu functie de raspundere si functionarii publici in
exercitarea atributiilor de serviciu fard acordul lor.

Jurnalistii, prin cultura lor profesionald si prin ideologia lor
ocupationald, rispund nevoilor informationale personale si asteptdrilor sociale
ale indivizilor, aceasta fiind o conditie de valorizare a sistemului social si, drept
consecintd logica, — o garantie de legitimitate sociald a insasi sistemului mass-
mediei. Modul in care jurnalistii percep, pe de o parte, realitatea sociald pe care
o valorificd, iar, pe de altd parte, rolul lor social si capacitatea de a stabili cadre
relationale adecvate in aceast realitate este un indice al culturii profesionale si
al ideologiei ocupationale pe care ei o impartisesc. Cercetitorul M. Guzun
sustine cd ,,autorul textului publicistic este acel care conferd greutate demersului
ziaristic nu numai prin mesajul difuzat, dar si prin atitudine, tonalitate, prin stilul
expunerii. Puterea de a face inteles mesajul transmis se afld in functie de insul-
creator, de credibilitatea de care se bucura ziaristul autor” [5, p. 39].

Asadar, jurnalismul contemporan utilizeaza in mod activ atat realizdrile
si instrumentele operationale proprii, ci si practici specifice altor domenii
stiintifice, precum istoria, sociologie, dreptul. Un rol important, in acest context,
ii revine psihologiei, domeniu de la care jurnalismul a cooptat un sir de tehnici si
tactici, care in prezent determind cadrul relafional si actional, in particular, al
jurnalistului si al mass-mediei, in general. Jurnalistul trebuic si aiba
cunostinte/competente pentru a distinge tipul psihologic al sursei/eroului sdu de
presa, or, anume acest aspect faciliteaza stabilirea contactul initial si construirea
discutiei ulterioare in procesul de colectare a informatiilor. Totodatd, jurnalistul
trebuie sa se cunoasci suficient de bine pe sine insusi, intrucit temperamentul si
caracterul influenteazd in cel mai direct mod comportamentul individual si
social al personalitdtii. Astfel, cunoscind propriul tip psihologic, jurnalistul
poate mult mai eficient si-si gestioneze emotiile si actiunile, iar prin aceasta sd
eficientizeze actul de creatie jurnalistica.
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MODERNITATE VS MASS-MEDIA: TRADITII SI EMANCIPARE

Dumitru TURCANU,
doctor in stiinte politice,
conferentiar universitar

Conceptul de modernitate, in plan filosofic, social-politic si estetic, a
aparut in spatiul curopean in perioada Renasterii, fiind apoi claborat si
dezvoltat pe parcursul a mai multe secole ca o contrapunere ideilor lumii antice
si medievale. Preluind principiul anticitdtii, cd Omul este mdsura tuturor
lucrurilor, reprezentantii Renagterii promovau libertatea si demnitatea umana,
relatiile armonioase ale individului cu natura, eliberarea spiritului de vechile
prejudeciti si valori. Modernii erau considerati promotorii, pionierii, cum am
zice noi astdzi, in progresul stiinfei si culturii. In acest sens el capati
semnificatia de actual, imediat. Este sensul confirmat si de dictionarul
Academiei Franceze din 1789. Cuvantul "modernitate" este folosit pentru prima
datd intr-un articol din Monitorul Oficial din 8 iulie 1867 de Teophile Gautie, in
care acesta folosea cuvantul "modernitate" pentru a desemna o lume noud, o
conceptie atdt temporald, cit si valoricd in opozitie cu o lume veche.
Modernitatea nu va fi asociatd intotdeauna cu o alternantd oponentd intre nou si
vechi, ci va fi marcatd de ideea de progres, de posibilitatea de depdsire. Astfel
modernitatea este consideratd ca un factor de tensiune dinamici in societate, ea
fiind elementul esential al unei crize care sd pund in criticd diferite mentalititi si
conceptii [1]. Primul care a explorat termenul de modernitate, in sens artistic, a
fost Charles Baudelaire care in anul 1863 scria in articolul Pictorul vietii
moderne, in capitolul Modernitatea, urmitoarele: ,,Cauti acel ceva pe care sd ne
fi Ingiduit sd-1 numim modernitate; cici nici un alt cuvint mai bun nu ni se
infatiseazi spre a exprima ideea despre care ¢ vorba. Tinta sa ¢ de a desprinde
din modi ce poate ea contine ca poezie in istorie, si extragd vesnicul din
tranzitoriu. (...) Modernitatea ¢ tranzitoriul, trecitorul, contingentul, jumitatca
artei, a cdrei cealaltd jumdtate este vesnicia si imuabilul ”[2]. Cu mult mai
devreme, in 1846, Ch. Baudelaire scria in FEroismul vietii moderne ci ,, ...putem
afirma ci, devreme ce toate secolele si toate popoarele au avut o frumusete a lor,
0 avem Si noi, inevitabil, pe a noastrd. E in firea lucrurilor. Orice frumusete
contine, precum toate fenomenele posibile, ceva etern si ceva tranzitoriu, — ceva
absolut si ceva particular ”[3].

Astfel, modernitatca nu este ceva constant, infailibil, ea este in
continud miscare si dezvoltare, incluzand atit modernul, cit si antimodernul,
impletind organic tradifiile si inovatiile, conservatismul si revolutionarul.
Modernitatea, scria Baudelaire, este ,tranzitoriul, fugitivul, contingentul...”.
Faptul ¢d modernitatea este ,,tranzitorie” nu poate insemna altceva decit cad ceca
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ce este modern azi este depdsit, non-modern, maine, interpretare confirmatd de
propozitia: fiecare pictor vechi si-a avut modernitatea sa. Istoria apare astfel ca o
,serie de modernititi succesive” ( Matei Cilinescu). In acest sens, modernitatea
coincide cu actualitatea [4]. DEX-ul explicd modernitatea drept caracterul a ceea
ce este modern, iar modernul este interpretat ca ceva care apartine timpurilor
apropiate de vorbitor;, recent, actual; care este in pas cu progresul actual [5,
p.645].

Modernitatea se afirmd in mod dialectic prin contradictiile dintre nou si
vechi, dintre progresiv si perimat, insd niciodatd nu a apdrut pe ruinile trecutului.
Dimpotrivd, atit in tehnicd, industrie, stiintd si artd a crescut din bogitiile
cunoasterii generatiilor trecute, promovand noi idei, solutii, proiecte, care aveau
sd constituie temelii pentru progresul umanitdtii. Motorul cu ardere internd a
contribuit la o adevdirata revolutie industriald, ceea ce a schimbat nu doar fortele
si relatiile de productie, dar si modul de viatd al indivizilor, a extins orizonturile
lor de cunoastere si intelegere a lumii. Asemenea fenomene au avut consecinte
puternice si pentru dezvoltarea comunicdrii intre oameni. Povestile, miturile
religioase, invititurile biblice, legendele, poemele, baladele, transmise secole la
rand intr-o formd orald de la o generafic la alta, au fost inlocuite prin
manuscrise. Noua tehnologic a culturii scrise se rdspandea foarte repede, in
raport cu necesitifile crescande ale oamenilor de a cunoaste si de a extinde
aceste cunostinte.

Nevoia sporitd a oamenilor de a citi si —a gisit acoperire prin aparitia
tiparului, ceea ce a permis ca scrisul sd devind o preocupare tot mai frecventd a
unor mase tot mai mari de oameni. in acelasi timp, tiparul schimba tabloul
societdtii, 1i dddea un nou confinut. Alexis de Tocqueville in lucrarea sa Vechiul
regim si revolufia a explicat cum cuvantul tipdrit a fost factorul care, atingénd
saturatia culturald in secolul al XVIII-lea, a omogenizat natiunea franceza.
Francezii erau acelasi gen de oameni din nord pind in sud. Principiile
tipografice ale uniformitatii, continuitdtii si liniaritdtii fuseserd scrise peste
complexititile vechii societdti feudale si orale. Revolufia a fost infaptuitd de
ctre noii literati si avocati [6, p. 40].

Aparifia tiparului in 1456 prin tipdrirea Bibliei de citre Gutenberg este
considerata cel mai important eveniment in dezvoltarea civilizatiei. Discutiile
continud si pand azi, care este inventia epocald ce a revolutionat lumea - praful
de pusca, busola sau tiparul. Despre acest trio filosoful englez Francis Bacon
scria, cd el a schimbat cu totul starea i fata lucrurilor din intreaga lume. Un
est — european, Samuel Hartlib, care s-a aflat la Berlin, scria ca arta tiparului va
rdaspandi atdt de mult cunoasterea, cd oamenii de rénd, stiindu - si drepturile si
libertdtile, nu se vor mai ldsa cdrmuifi prin asuprire. Ulterior, extinderea
omniprezentd a scrisului, aparitia si dezvoltarea noilor tehnologii de producere a
tipdriturilor erau tratate neunivoc de citre experti. Astfel, psihologul canadian
David Olson in cartea sa Lumea pe hirtie ( The World on Paper, 1994) ,, a creat
expresia ,, mintea alfabetizatd” prin care insumeazd schimbarile produse de
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practica scrisului si de cea a cititului — argumenteaz3 el — asupra felului in care
gindim despre limbaj, minte si lume, de la aparitia subiectivititii pand la
imaginarea lumii ca o carte”[7, p. 22].

Odatd cu dezvoltarea electricititii, aparitia si evolufia telegrafului,
spatiul comunicational se extinde departe de hotarele unor comunitdti si limite
nationale, devenind un bun al intregii comunititi umane. Aceasta implica
participarea oricdrui individ la actul de comunicare si, iminent, la
responsabilitatea sporitd a celor care gestioneaza ciile de comunicare, cit si a
comunicatorilor insisi pentru confinutul si impactul mesajului mediatic pe care il
produc si il transmit. Lansind teoria ,, satului global”, Marshall McLuhan
mentioneaza: ,, In era electrica, in care sistemul nostru nervos central ( sistemul
mass media —n.n.) este extins cu ajutorul tehnologiei pentru a ne implica in
totalitatea manifestarilor umane si pentru a le incorpora in interioritatea noastra,
participdm, in profunzime, la consecintele tuturor actiunilor noastre. Nu mai este
cu putintd sd adoptadm rolul reticient si disociat al occidentalului alfabetizat™[8,
p. 20].

Chestiunea impactului si consecinfelor sociale, culturale, politice,
uneori existenfiale pentru umanitate, ale mesajului mediatic apar la ordinea zilei
in mod imperativ concomitent cu revolutia tehnologica si informationald de la
sfarsitul sec. XX - inceputul sec. XXI. Fenomenul globalizirii informatiei pune
in fafa omenirii mai multe intrebdri, unele dintre care sunt formulate in cartea
Mass-media. O istorie sociald. De la Gutenberg la Internet. Autorii acestui
studiu, Asa Briggs si Peter Burke, intreaba: ,,Sunt aceste consecinfe mai ales
politice sau mai ales psihologice? Din perspectivd politicd, favorizeazi cle
democratia sau dictatura.? ,, Epoca radioului” nu a fost numai epoca lui
Roosevelt si Churchill, dar si a lui Hitler, Mussolini si Stalin. Din perspectiva
psihologicd, lectura incurajeazd empatia cu ceilalfi sau mai degraba retragerea
intr-o lume personald? Televiziunea sau ,,Net”-ul distrug comunititile sau
creeazd noi tipuri de comunitdfi in care apropierea in spafiu nu mai este
importantd ? ”[9, p. 22].

Réspunsul la aceste si la alte multe intrebdri este greu de gasit dacd nu
vom examina mass - media si jurnalismul din perspectiva evolutiei lor in timp si
in spatiu, pornind de la functiile, efectele si rolurile lor in comunicarea mediaticd
ca un sistem in continud dezvoltare dintre individ si societate. Mentionam mai
sus cd modernitatea este ceva flexibil, este ,tranzitorie” si aceastd trisiturd
distinctd si dominantd determind atdt mentinerea si ocrotirea traditiei mass-
media, cit si stimularea noului, in toate dimensiunile lui — industriale, tehnice,
tehnologice, creative — de continut. Ca si in oricare alt domeniu, in acest proces
tranzitoriu devin deosebit de importante principiile  repetabilititii i
continuitafii, fird de care nu pot fi intelese procesele mediatice de ieri si de azi.

Pe parcursul evolutiei, mass-media in raport cu audienta (
consumatorii), continud si realizeze principalele functii — de informare, de
legdtura sociald / socializare, comunicare, ce includ si alte functii mai specifice —
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cognitiv-formativa, educativi, culturald etc. si de relaxare / divertisment. [10].
Subliniecrea de mai sus ne permite si examinidm modificirile ce au survenit pe
parcursul timpului in procesul de developare a acestor functii. Vorbind despre
traditiile in mass-media, primordial autohtone, trebuie si delimitim clar
subordonarea si servilismul ideologic al presei in regimurile totalitare si
autoritare, de potentialul creativ al presei de atunci, de profesionalismul
jurnalistilor, de incercdrile lor, deseori prin formule esopice, de a transmite
publicului cititor / ascultdtor si o altd fatetd a realitdtii decat cea oficial —
doctrinara.

Pot fi aduse foarte multe exemple din presa autohtond a timpului cand
printre rAnduri puteau fi vizute trdirile tulburitoare ale semenilor nostri, dorinta
lor de a péstra tot ce a fost mai de valoare in istoria si cultura noastra de-a lungul
anilor, imp3timirea lor pentru pdmantul, tradifiile si datinele stribunilor.
Jurnalistii erau in cdutarea unor modalititi originale de a prezenta realitatea,
apeland la multiplele genuri si specii ale profesiei, care au disparut sau sunt pe
cale de disparitie din paginile de ziare, reviste sau emisiunile audiovizuale.

Realizarea functiilor de informare, interpretative a presei de la anii ” 90
incoace ai secolului trecut a condus la o cotiturd radicald spre libertate si
democratie. In aceastd miscare de desteptare nationald si renastere spirituald,
mass-media din Republica Moldova s-au alimentat din traditiile revolutionare
ale presei pasoptiste din secolul al XIX-lea si miscarea pentru ,,perestroikd” si
,, transparentd”, desfdsuratd de cercurile intelectuale din URSS.

Prin implicarea activd a mass-mediei, a jurnalistilor in procesul de
renastere nafionald, de readucere la viatd a valorilor istorice si culturale ale
neamului, ei au cucerit o autoritate unanim recunoscutd din parte maselor largi
de cetiteni. in acest sens , istoria a refinut, mai cu seamd, rolul primordial jucat
in exercitiul cetdfenesc de cei ce produc si difuzeaza informatia. Fird informare
independentd, liberd despre activitatea guvernantilor si a legislatorilor sau despre
actiunea organizatiilor, fard dezbateri in jurul proiectelor, fird expresia publici a
contestdrii si a pluralismului ideilor politice, democratia nu este in stare si
functioneze corect, lucru perfect inteles de regimurile autocrate si pe care
intotdeauna 1l acceptd cu greu cei ce detin o anumita putere, indiferent de natura
ei’[11, p. 20].

Subiectul in cauzd ar prezenta, in opinie, un interes vidit pentru mai
multd lume. Or, nu este vorba doar de trecutul si prezentul mass-mediei, in
aspect comparativ — istoric. In studiile despre mass-media si jurnalism se
evidenfiazi mai multe directii de cercetare. Barbie Zelizer, profesor de
comunicare la Annenberg School for Communication din cadrul Universitafii
din Pennsylvania, sugera abordarea trecutului jurnalismului, plasindu-l in ,, trei
cadre”- la scard micd, ,, prin care evenimentele erau cronografiate in memorii,
autobiografii si istorii organizationale; la scard medie, in studii organizate, pe
perioade, pe teme si pe evenimente;...la scard mare, ca istorii ale statului
national...”[12, p.116].
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Bineinteles, fiecare ,, cadru”, dupd cum a fost calificat de citre
cercetitor, prezintd interes si meritd studii aparte. In aceste randuri am vrea si
intelegem unele lucruri, la prima vedere, evidente. Ce trebuic sd stim din
trecutul mass-mediei, jurnalismului autohton ? Ce am putea continua din bunele
traditii ale profesionalismului condeierilor nostri ? Vom reusi, oare, cunoscand
aceste lucruri, sd renuntdm la unele ,, pete rusinoase™ din trecut sau si evitim
unele erori grosolane, devieri dureroase, manifestiri negative ale procesului de
globalizare a mass-mediei contemporane?

Fireste, metamorfoza mass — mediei in Republica Moldova in anii de
independentd poate constitui un subiect de studiu fundamental. Cercetdri
serioase 1n aceastd direcfie au apdrut in fard in perioada dati. Esenta acestei
perioade este cd de la subordonare si servilism etapa de emancipare si
independenta a fost prea scurtd pentru ca presa s reuseasca sd se constituie si sa
se fortifice ca un subiect independent in viata social- politicd a tarii. Mai multe
cauze — politice si economice, sociale si geostrategice - au impus institutiile
mediatice si renunte la principiile de independenta editoriald, pluralism politic si
social, echidistanta si impartialitate si sd se refugieze in cAmpul dezaprobant ( si
dezonorat) al angajarii.

Slujind unor grupuri oligarhice, de interese de partid sau de afaceri,
presa angajatd utilizeaza toate armele dezinformdrii, propagandei, manipuldrii
opiniei publice pentru a-si mentine puterea si influenta politicd si economica.
Plastic caracterizeaza acest fenomen, referindu-se, desigur, la un nivel general,
S.S. Kirll, Patriarthul Moscovei si al fntregii Rusii: ,,Spre deoscbire de
incercdrile analogice din trecut, acum nu e obligatoriu si folosesti forta statului
sistemului de invatimant etc.” Examinind contrapunerea acutd a intereselor
nationale ale multor state cu cele ale globalizirii, deseori impuse, autorul
accentueazd in continuare: ,,Fireste, aici se tine cont de faptul ci tradifia cultural
— istoricd autohtond si-a trdit traiul, cd numai ,,valorile general — umane” au
dreptul la existentd, cd unificarea axiologicd a lumii este conditia obligatorie a
integrarii”’[13, p.18].

Emanciparea mass-mediei in anii de independentd statald a Republici
Moldova a descitusat resursele, potentialul enorm al jurnalismului autohton, a
readus la viatd bunele practici din trecut ale profesiei. Presa s-a intors spre
cetitean, descoperind in el si alte dimensiuni: omul — liber- cugetitor, creator,
plin de initiativa si responsabil pentru ceea ce face, pentru trecut, prezent, pentru
viitor. Libertatea de exprimare, dreptul la informatie, alte drepturi fundamentale
ale omului, recunoscute in toatd lumea, au devenit si un bun legitim si
binemeritat al cetiteanului nostru. ,, La inceput, scriam intr-un articol mai
recent, aceastd libertate de exprimare, de comunicare a mass-mediei era si un
drept, cucerit de fiecare cetifean, liber de a obtine orice informatie obiectiva
despre realitifile din jurul sdu si de pretutindeni. Libertatea era reald pentru
creatorii media, care lucrau pentru public. Libertatea era reald si pentru
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consumatorii media, care aveau acces la informare echidistantd, impartiald,
pluralistd, completd, necenzurati. in continuare autorul se intreabd: ,,Cum de
am ajuns la un declin perpetuu in ceea ce priveste libertatea presei ? De ce am
tradat eforturile de emancipare ale presei, de constituire a e¢i, fie si in stare
embrionard, ca ,, putere a patra” in Republica Moldova si am admis rostogolirea
ei umilitoare spre monopolism si servilism ? Libertatea presei in tara noastrd, ca
pe Intregul spatiu postsovietic, a fost perceputd ca un act de eliberare de cenzura
ideologica, de partid, statald, de orice incercdri de a dicta jurnalistului ce, despre
cine si cum sd scrie”[14, p.207].

Valorile democratice ale presei s-au ciocnit de niste realitifi, in fata
cdrora, de cele mai multe ori, au bitut in retragere. Neindoielnic, patrunsi de
sentimentul responsabilitifii fatd de public si interesele lui, jurnalistii ,, nici nu
au dreptul si stea deoparte cind este vorba despre analizarea, observarea si
intelegerea unor fenomene si tendinte sociale de o importanti majora... Jurnalistii
trebuie sd asigure un control, o dirijjare a culturii civice prin convingerea
cetdtenilor unei democratii, cd sistemul, in care ei triesc este al lor si tot lor le
apartine, ci este un sistem, pe care 1l creaz3 ei insisi, cd acest sistem constituie o
prioritate publicd pentru fiecare individ social”[15, p.34].

O asemenea atitudine de pozitie responsabild, civicd a angajatilor
presei poate fi sesizatd in mai multe publicatii, emisiuni de radio si tv, in
internet. Dar, de reguld, ele poartd pecetea intereselor unor grupdri politice —
economice in confruntarea lor cu alte grupari de acelasi fel. Mai mult decat atat.
Contrar principiilor deontologice unii reprezentanti media Incearcd sd se impuni
publicului drept unici purtitori ai adevarului, ,, procurori” sau ,, judecitori” ai ai
toate si tuturor. Limbajul acestor mesaje este, de reguld, agresiv,, suprasaturat de
etichetiri si injurii. Astfel, ceea ce constata profesorul V. Moraru in Mass-media
vs politica aproximativ doud decenii in urmi capdtd acum contururi §i mai
alarmante pentru mass-media din tari: ,, Inclinatia spre promovarea unor relatii
ostile cu cercurile guvernante conferd mass - media alura unui detindtor al
adevarului absolut in raport cu puterea, desi inconsistenta acestei veleitdti este
confirmatd de insusi faptul legitimititii puterii, alese de populatie, pe de o parte,
si al legitimitatii virtuale, autoatribuite, a mass media, pe de altd parte. Mai mult
decat atat, se sesizeazi cd la baza virulentei si a incisivititii, profesate de unele
mass media, s¢ afli nu atit responsabilitatea civicd, cat interesele de altd
naturd”[16, p.66 |.

Un impact puternic, neunivoc prin consecintele sale asupra presei in
zilele noastre il au noile tehnologii informationale si procesul globalizirii
informationale. Revolutia social- media a dat peste cap multe perceptii
traditionale despre functiile si rolul mass — mediei. A apdrut un nou spatiu
public, in care noile mijloace de informare se dezvolta cu o viteza uimitoare. ,, O
simpla comparatie cu mass- media traditionale este mai puternicd decat orice alt
argument: radioul a ajuns la 50 milioane de ascultitori in 30 de ani, televiziunea
a atins pragul de 50 de milioane de telespectatori in 13 ani, internetul a avut
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nevoie de patru ani pentru a ajunge la aceastd cifrd, in timp ce Facebook a ajuns
l1a 100 milioane de utilizatori in mai putin de noud luni...”[17, p. 11].

In aceasta situatie radioul, televiziunea si internetul tind si se detaseze
tot mai mult ( si mai rapid !) de presa tiparitd, desi, cea din urmd, incearci si
apeleze la noi si noi modificiri tehnologice, care i-ar mentine pozitiile in spatiul
public. Emanciparea institutiilor mediatice a condus si la schimbarea esentiald a
raporturilor lor cu audienta. Actualmente publicul nu mai este cel din trecut, care

avea doar o sursd de informare / propagandd, fiind ,, pasiv”, ,, modelat”,
~manipulat”. In prezent are loc o schimbare in sens invers — mass-media sunt
presate”, , dirijate” de numeroase publicuri ( spre deosebire de publicul

omogen, inert din trecut), care i ,, dicteazd” cerinte, gusturi, interese, preferinte.
Si mass-media, ghidindu-se, in primul rind, de interese comerciale, fabrici in
flux aceste gusturi, interese, preferinte. Uneori si contrar prevederilor legislative
sau normelor deontologice.

Mai mult decit atit, mass-media, nu rarecori, Incurajeazi diferite
tendinte nocive, demolatoare, distructive pentru societate si personalitatea
umani, cum ar fi: consumismul, violenta, inclusiv domesticd, intoleranta,
pasivitatea, agresivitatea, lipsa de perspectivi, pesimismul si depresia. In aceste
imprejurdri se crecazd impresia cd autorititile de reglementare in spatiul
mediatic, puterea politica si executivd au fost prinsi prin surprindere de marile
transformari tehnologice informationale. Ele se tem de acest nou, modern,
contemporan in mass-media, de aceastd lume virtuald, omniprezentd, pe care nu
pot s-0 controleze, oricit de insistente le-ar fi incercirile. Cu atat mai mult, ci
aceste incerciri sunt catastrofal de timide.

Jurnalistii tot mai mult se detaseazi de principalele valori ale mass-
mediei, pentru care au pledat predecesorii lor. in materialele presei tiparite, in
emisiunile radio si televiziune, pe net stirile reprezintd o realitate fragmentati, in
locul faptelor si argumentelor domind spectacularizarea si dramatizarea unor
informatii lipsite de interes. Mass-media recreazd mituri, fabricd evenimente,
disperseazd atentia publicului de la evenimentele majore, stimuleaza interesul
pentru omoruri, accidente si scandaluri.

Impactul unor asemenea politici editoriale este emblematic — sciderea
Prin internet individul receptioncazi orice informatie, de cele mai multe ori
anonima, si ¢l nu este in stare si identifice in oceanul virtual care dintre ¢le este
reald, adeviratd, veridicd, si care nu este decat o falsificare, un faik news, o
pseudorealitate, apirute IntAmplitor sau intentionat. Atunci, cum rdmine cu
credibilitatea profesionala a jurnalistului? Un riaspuns in acest sens il oferd I
Maxim Danciu: ,,Singurul element constant care poate intretine credibilitatea /
onestitatea presei e responsabilitatea fiecarui jurnalist fatd de adevarul rostit™[18,
p.175].
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Doar in acest mod am putea pastra tot ce a fost de valoare in traditiile

jurnalismului national intr-un clivaj organic cu priorititile moderne, inclusiv
tehnologic, ale profesiei.
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NEW MEDIA: CUNOASTERE, CREATIVITATE SI
MULTITASKING

Mariana TACU,
doctor in stiinte politice,
conferentiar universitar

Dezvoltarea intensd si intr-un ritm practic necontrolat a noilor
tehnologii informationale condifioneazd formele de interrelationare dintre
oameni si influenfeazd tot mai mult coraportul dintre sisteme, societafi si
conditiile de viatd multidimensionale la nivel mondial.

Era digitald presupune noi moduri de percepere a trecerii timpului, noi
forme de transmitere a informatiilor in timp real, noi tehnici de stabilire a
reactiilor si efectelor. Pentru a ne incadra in cele doud lumi, reald si virtuald,
avem nevoie de conditii specifice pentru a dezvolta variate forme ale creativitatii
si diverse motivatii in procesul de adaptare rapidd la schimbdrile radicale de
naturd tehnologica produse in perioade scurte de timp.

in acest sens, apar noi legi, noi norme, noi autorititi, nu doar nationale,
dar si internationale, care au drept misiune reglementarea acestui proces ce
implici intreaga lume 1in stabilirea unui echilibru a fenomenului numit
globalizare si implicit a unei comuniciri eficiente la nivel intercultural. in
accastd ordine de idei, comunicarca interculturald poate fi abordati din
perspectiva tipologizarii necesititilor aparute odata cu noile realitdti globale, ce
au la baza interactionarea continud a diverselor culturi.

Era digitald ne pune in fata unor schimbdri fird precedent, atit in
contextul comunicarii interculturale, cét si in contextul comunicdrii de masa,
care, pe de o parte, favorizeazd aparitia a noi functii si locuri de munca
(jurnalismul multimedia), iar pe de altd parte, discrediteaza actiuni si activititi
considerate pand acum citiva ani indispensabile (munca in redactie, care acum
poate fi ficutd de acasa sau din oricare alt spatiu conectat la o retea wi-fi).

In acest context, cercetitorul Roger Fidler identifici o serie de
particularitdti ale new media si face referire la o adevaratd mediamorphosis, prin
care se intelege: ,,transformarea mijloacelor de informare in masd, determinati
de interacfiunea ampld si complexd dintre nevoile resimfite, influenta politica si
concurentiald, dar si inovafiile sociale si tehnice” [1, p. 9]. Astfel, Fidler
evidentiazi convergenta dintre factorii tehnici si factorii umani.

Kim Veltman sustine cd ,,revolutia new media, despre care marea
majoritate a persoanelor considerd ci se referd doar la dispozitivele electronice
si internet, nu este nici pe departe doar atat, ci mai degraba poate fi considerati o
reorganizare a intregii cunoasteri” [2, p. 22].

Analiza si interpretarea functionalititii noilor media din perspectiva
teoriilor comunicdrii de masd reprezintd o noud etapa care poate duce la discutii
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ample cu privire la noi modele ale comunicarii, determinate de schimbari la
nivel tehnologic, instrumental, dar si operational.

Jurnalismul multimedia creeaza noi figuri profesionale, precum:
jurnalistul video, jurnalistul multiskilled, jurnalistul web. Noile tehnologii au
transformat modul in care se practica jurnalismul. Astazi se tinde catre un
jurnalist universal-multitascking, capabil sa redacteze un text, sa fotografieze,
sa prelucreze imagini, sa filmeze si sarealizeze montaje pentru web, in sens
restrans, sa creezeproduse media integrate.

Acest tip de produs media elimina barierele ce delimitau in trecut
mijloacele de informare in masa prin intermediul unor -caracteristici si
particularitati:

S  Presa scrisa - text;

S Radio - sunet;

S Televiziune - imaginivideo.
Sursa: elaboratde autor.

Astfel, mijloacele de informare in masa, indiferent de specificul
acestora in parametri clasici, odata transpuse in spatiul virtual dispun de aceleasi
instrumente de creare si difuzare a informatiilor in diverse forme, destinate
diverselor categorii de public, care, la randul sau, poate deveni membru neoficial
al echipei redactionale.

Participativitatea, dinamica, diversitatea continuturilor si libertatea de
actiune oferite de spatiul virtual contribuie la initierea unui proces de
transformare a persoanelor, care din simpli utilizatori devin comunicatori in grad
sa genereze si sa distribuie fluxuri de informatii si date din variate domenii, ce
au drept scop stabilirea unui nivel sporit de interactivitate, atat intre utilizatori
asemanatori, cat si foarte diferiti.

in general, sistemul World, Wide, Web este considerat un instrument
de interconexiune intre utilizatori, bazat pe retele de comunicare. in particular,
acest sistem poate fi caracterizat in diverse moduri, tinand cont si de etapele de
evolutie ale acestuia. in spatiul virtual, cultura informationala si cultura
participativa isi  atribuie alte particularitati, improprii dimensiunilor
spatiotemporale si perceptiilor la nivel rational-afectiv.

Formele de desfasurare a actului de comunicare au la baza concepte
importante care construiesc istoria noastra. Acestea nu impun limite, insa indica
un centru gravitational bazat pe participare activa, schimb nelimitat de
informatii si reproducere virala [3, p. 67].

Interactivitatea oferita de spatiul virtual implica publicul in activitati
specifice, precum cea de reporter, comentator, in unele cazuri chiar de analist si
expert.

Spatiul nelimitat, diversitatea instrumentelor care pot fi utilizate si
disponibilitatea mijloacelor la pretul accesibil al unui abonament de internet
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conditioneazd tot mai mult noile generatii sd se implice in activititi ce se
desfasoard in spatiul virtual.

In acest sens, in prezent se pune un accent deosebit pe capacitatea
oamenilor de a face bine (cunoastere si creativitate) si concomitent mai multe
lucruri (multitasking). Aceste caracteristici sunt specifice etapei 4.0 - era web-
ului super inteligent, caracterizatd prin propriul sistem de operare numit Web
0S, bazatd pe citire, scriere, executare, concurentd in interactiune cu sistemul
inteligent, reprezentat si de simbioza dintre mintea umani si tehnologie.

Informatia si cunostintele reprezintd componentele vitale ale societdtii,
a caror valoare este potenfatd de fenomenul globalizarii si de dinamica
accentuatd a tehnologiilor de top, in special a tehnologiei informatiei si
comunicatiei, ceea ce a permis o partajare a resurselor, care pot fi accesibile in
mediul virtual [4].

La nivel individual, de grup sau societate in ansamblu, generarea de noi
idei, informatii si cunostinfe reprezintd un fenomen complex cu o dinamicd
accentuatd, implicatii semnificative si multiple efecte. Aparifia si evolutia
societdfii bazate pe cunoastere se datoreazd coraporturilor dintre o serie de
sisteme si procese, in contextul cirora cunoasterea devine stimulatorul
dezvoltdrii in conditii competitive.

Societatea bazatd pe cunoastere este o asociere formald de persoane
care au interese comune si care incearcd sd combine cunostinfele din arii
specifice de interes. Cunoasterea, ca rezultat al percepiiei, invafarii si
rationamentului, formeaza componenta majora a oricdrei activitafi, fie de natura
sociald, politicd, economicd sau culturald, activitdfi din sfere puternic
dependente de informatii si de cunostinte [4].

Cunoagterea, in contextul mediilor de informare traditionale, cit si al
noilor media este si/sau poate fi multidimensionald. Informatiile acumulate sunt
percepute divers, sunt asimilate gradual si sunt interpretate in functie de anumiti
factori si circumstante. Cunoasterea reprezintd componenta fundamentald a
oricarei activititi, fie desfisuratd in mediul real sau cel virtual. Activititi
dependente de informatii, generale si particulare, ce constituie materia prima in
orice domeniu, sistem si societate.

Printre principalele tipuri de cunoastere, specifice noilor media, putem enumera:

- Cunoasterea spontand — reprezintd viata cotidiand in multiplele ei
determindri, desfasurandu-se in contextul libertitilor si constrangerilor,
in functie de anumite situatii si circumstante;

- Cunoasterea intentionatd — presupune un act voluntar, decizional
pozitiv, ce se desfisoard in mod constient prin intermediul activitatilor
sistematice de invatare;

- Cunoasterea directd — nu are la baza derivate din date cognitive stocate
anterior. Un rol principal in acest caz il joaca perceptia de moment si
atitudinea imediata.
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- Cunoasterea mediatd — in acest context, raportul dintre doud parti este
mijlocit, iar cunostintele acumulate la moment se raporteazid la
cunostintele acumulate in trecut.

In aceastd ordine de idei, dar abordati dintr-o alti perspectivi, punem
in circuit creativitatea, care in domeniul comunicirii de masa, a jurnalismului
joacd un rol principal. Astfel, reprezentind capacitatea de a produce ceva nou
folosind in mod sistematic imaginatia, dand dovada de originalitate in generarea
de variate solutii la diverse probleme si identificarea unor metode si forme de
reprezentare si reflectare a realtatii.

Schimbarile produse 1In socictatea contemporand, marcati de o
dezvoltare fird precedent a noilor tehnologii informationale, inldturd barierile
spatiotemporale si distrug limitele de stocare si pastrare a informatiilor, oferind
un spatiu nelimitat ideilor care pot contribui la creasterea potentialului de
cunoastere si creare.

George Kneller mentioneaza: ,,Creativitatea constd in a rearanja ceea ce
stim cu scopul de a afla ceea ce nu stim” [5, p. 25]. Integrind dimensiunea
tehnologicd cu cea de cunoastere si creare, in parametrii mass-mediei, putem
evidentia o serie de tehnici ce vizeaza:

- Identificarea scopului si intentiei a actului de creatie;

- Dezvoltarea abilitafilor necesare in procesul de reflectare a realititii;

- Acumularea de cunostinte profunde intr-un domeniu specific;

- Stimularea motivatiei;

- Gestionarea rationald a timpului;

- Promovarea ideilor noi si originale.

In contextul celor expuse anterior, este oportuni acceptiunca
psihologului Erich Fromm, care afirma: ,,Putem si considerdim intregul proces
de viata drept un proces de nastere si sd nu interpretim fiecare fazid a vietii ca o
faza final3. Multi mor far3 a fi fost ndscufi complet. Creativitatea inseamna si fi
terminat nasterea inainte de a muri” [6].

Acelasi autor sustine ci existd cinci conditii necesare procesului de
creativitate:

1. Abilitatea de a te ldsa surprins — o caracteristic tipica copiilor, atunci
cand descoperd lumea si invata sa se orienteze in noi spatii;

2. Abilitatea de a te concentra — presupune contactul direct cu realitatea,
perceputd si triitd in toate formele axate pe prezent;

3. Experienta eului - a fi creativ, generator de idei si autentic in actiunile
intreprinse;

4. Abilitatea de a accepta conflictele — fiecare individ trebuic si fie
constient de posibilitatea aparifiilor conflictelor dintre corp si psihic,
dintre potentialitate si realizare, dintre banal si original;

5. Abilitatea de a crea in fiecare zi - dezvoltarea de aptitudini in mod
gradual specifice procesului de creatie prin implicarea capacitdtilor
acumulate in timp [7, p. 54].
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in acesti parametri, creativitatea trebuie vazuta drept:
- capacitatea de a produce idei noi (aspect
intelectual);
- dispozitie pentru a veni cu ceva deosebit
(aspect motivational);
- curajul de a gandi intr-un mod inedit,

diferit de cel impartasit de majoritate

(aspectul emotional).

Persoanele creative sunt cele care dau viata ideilor noi, recunoscute de
catre altii, gratie originalitatii si caracterului complex. Creativitatea reprezinta si
acel ceva transmis zi de zi, un act comun, dar care are valoare si promoveaza
anumite aspecte ale vietii.

Creativitatea in parametrii jurnalismului nu este doar un dar, aceasta
presupune un exercitiu zilnic si capacitati intelectuale, motivationale si
emotionale de a da forma anumitor idei si ganduri, atat abstracte, cat si de
reflectare rationala a realitatii.

Creativitatea in jurnalism in epoca noilor media este ca si o calatorie,
cu toate cele necesare, insa fara responsabilitatea transportarii valizelor. Noile
media ofera infinite posibilitati de informare si explorare a diverse surse ce pun
la dispozitia utilizatorilor date din variate domenii si dimensiuni tematice.
Intentionat sau nu, in procesul de creatie, in parametrii noilor media apare si
termenul de multitasking.

Multitasking-ul presupune executarea a doua sau a mai multor lucruri
in acelasi timp. Desfasurarea cat mai multor activitati in paralel, uneori foarte
diferite intre ele, este realitatea cotidiana a celor mai multi dintre noi. Aparut ca
o solutie la provocarea de a face fata cerintelor din ce in ce mai
complexe, multitasking-ul nu mai este doar un rau necesar, ci a devenit o calitate
apreciata in evaluarea eficientei persoanelor la locul de munca, care ar putea sa
acopere mai multe roluri in acelasi timp. Multitasking-ul nu poate fi confundat
cu mentalitatea deschisa si flexibila, care dincolo de adaptare rapida si actiuni
directe presupune inteligenta, talent si eficienta calitativa, nu doar cantitativa.

Multitasking-ul in jurnalism are atat avantaje, cat si dezavantaje,
acestea fiind cel mai des evidente in urma analizei rezultatelor obtinute in urma
procesului de creatie.

Multitasking-ul VSBeneficii
V indeplinirea mai multor roluri;
V  Solutionarea mai multor probleme intr-un timp scurt;
V Dinamica in actiuni.
Multitasking-ul VS Limite
V Lipsa de concentrare;
V  Sarcini nefinalizate la timp;
V  Scaderea calitatii muncii.
Sursa: https://www.psvcholoevtodav.com/us/bloe/memorv-medic/the-perils-multitaskine
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Eficacitatea gindurilor si actiunilor este strins legatd de atentie, atentie
deplind, nu divizatd, care isi lasi amprenta asupra calititii performantelor,
creativititii, nivelului de motivatie, rezistentdl si a spiritului optimist.

Multitasking-ul media presupune accesarea presei tiparite, radioului si
televiziunii in acelasi timp de pe anumite dispozitive electronice. Numit
Jmulticomunicare” acest fenomen este mai mult specific utilizatorilor tineri.

Multitasking-ul poate fi si insidios, din moment ce frecvent genereaza
stres si productivitate redusd, gandirea criticd este navigatorul perfect pentru
intrarca In masd a erei digitale, diversitatea de oportunititi de piatd pentru
dinamica de schimb si relatia pentru orientarea si rezolvarea problemelor.

In acest context, un inamic, dar si un aliat este dezvoltarea gandirii
critice, care presupune reflectarca, punerea de intrebdri si  analizarea
alternativelor. Géandirea criticdi nu este doar un detector de erori sau
inconsecvente, este abilitatea de a judeca ceea ce este apreciabil si motivul
pentru care este pus in valoare.

In concluzie, mentionim, cu capacititi creative complexe si 0 gandire
criticd se poate revolutiona lumea. Industria 4.0 poate digitiza multe procese si
poate automatiza multe activititi, schimband astfel resursele necesare si
abilitdtile interesante, insd nu va putea niciodatad si facd nimic fira inteligenta
emotionald si gandire critica.

in prezent ne confruntim cu o schimbare foarte puternici de ritm de
activitate 1n toate domeniile, insd, in particular, aceasta este mult mai evidentd in
domeniul comunicdrii de masd, in acest sector fiind direct implicate noile
tehnologii informationale. Societatea cunoasterii nu poate fi edificatd decéat prin
coraportul dintre procesele de cunoastere si cele de stimulare a creativitatii si
inovarii.
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LIMBAJUL TELEVIZAT—IMPRUMUTURI
NERAMBURSABILE DIN CINEMATOGRAFIE

Andrei DUMBRAVEANU,
doctor in sociologie,
conferentiar universitar

Istoria televiziunii ne dovedeste ¢d transmiterea imaginilor la distantd
datoreazi inventiei unor dispozitive aparent nesemnificative. In ajunul anului
1883, intr-o camera de hotel din Berlin, Paul Nipkow inventa telescopul electric
sau Discul lui Nipkow — un element de bazd pentru descompunerea mecanicd a
imaginii si transformarca ei in oscilatii electrice si mai apoi in unde
electromagnetice. Astfel au fost puse bazele televiziunii mecanice. In 1897, un
alt inventator german, fizicianul Karl Braun, a descoperit tubul catodic, care a
constituit elementul- cheie pentru televiziunea electronicd — bunicuta televiziunii
moderne.

Cand inventatorii germani erau preocupati de transmiterea imaginilor la
distantd, la Paris doi ingineri francezi, fratii Auguste si Louis Lumi¢re, in 1895
demonstrau ,aparatul crono-fotografic” — o inventic carc fixa realitatca
fotograficd in imagini dinamice — camera de filmat. Astfel se nistea
cinematografia. Si televiziunea, si cinematografia au fost concepute in aceeasi
perioadd, la sfarsitul sec. XIX, numai ¢i cinematografia a demarat mai usor.
Tehnicile de filmare, de proiectie, de producere si distribuire a filmelor s-au
dovedit a fi mai putin sotisficate decét cele care asigurau transmiterea fard fir a
imaginei la distanta — televiziunea, desi si cinematografia, si televiziunca au
putut sa apard si sa existe numai unui simplu fapt, ce constd in ,,imperfectiunca”
receptionalizarii imaginii de cdtre creierul uman, numit inertia vederii.

Ochiul percepe imaginea cu ajutorul razelor de lumind, ce trece prin
pupild si se proiecteazi pe retind — o membrand subtire si transparentd a globului
ocular. De pe retind imaginile sunt transmise prin nervul optic centrului, unde se
crecazd senzatia de viz. Ca si ajungd in zona vizuald a creierului, de pe retind
trece un fragment de timp, mdsurat in fractiuni de secundd. Dacd imaginile sunt
proiectate pe retind cu o vitezad ce coincide cu viteza transmiterii lor in zona
vizuald de nervul optic, atunci in creier apare senzatia unei imagini necontenite
si nu a uncia fragmentate. Fratii Lumicre, care erau ingineri, producitori de
aparate de fotografiat, au reusit sd fotografieze imagini dinamice, succesive cu
viteza migcirii imaginii de pe retind la zona vizuald. Proiectate mai apoi pe
ecran, in fata oamenilor, aceste imagini au fost percepute de public ca o miscare
continua — realitatea fluentd, filmica.

Fratii Lumiére au produs o mare revolutie in spectacolul public, desi nu
credeau in viitorul filmului. Considerand ca este un capriciu de scurtd duratd, ei
au declangat o vastd campanie de vanzare a aparatelor de filmare si proiectic.
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Inginerii uzinei Mon plaisir devin agenti comerciali si operatori de film. Pentru
a face publicitate aparatelor, ei merg prin tdrile lumii: la Bruxelles, Madrid, St.
Petersburg, Bombei, Rio de Janeiro, Budapesta, Bucuresti, Sydney, Osaka,
Chisiniu etc. etc. Filmele lor reprezintd jurnale de actualititi din mai multe tiri
ale lumii, proiectate in timpul prezentarii tehnicii cinematografice. Operatorii de
cinema, ingineri la uzina Fratilor Lumi¢re, descoperd primele procedec de
migcare: migcarea camerei fatd de obiect (tavlingul), miscarea obiectului fata de
camerd, cadre panoramice pe orizontald. Ei creeazd primele filme de nou
fictiune. Cinematograful de fictiune va datora mult lui George Mélics.

Prezent la proiectia primului film ,,Sosirea trenului in gara de la ,,Grand
Cafe””, Georges Méli¢s a vrut sd cumpere de la Antoine Lumiere aparatul fiului
sdu, insd acesta la refuzat, motivind ci moda cinematografului avea si fie de
scurtd duratd si el dorea sid-si insuseascd tot beneficiul inventiei. Méliés n-a
disperat, ci a mers la Londra, de unde si-a procurat un aparat de filmare cu
proiectie si peliculd ,Kodak”. Dotat cu simtul frumosului, Méli¢s picta si era
pasionat de teatrul de iluzii optice, scamatorii §i misticd. Cumpdrand teatrul
,Robert Houdin” din Paris, ¢l aplicd sistematic in cinematograf majoritatea
procedeelor din teatru: scenariu, actori, costume, machiaj, decoruri, masindrii,
impartirea subiectelor in scene sau in acte etc. El valorificd din plin, utilizAnd
cunostintele de epocd, iluzionismul si trucajul fotografic si scenic. La Mélics
trucul cauti totdeauna sd surprindd, este un scop, iar nu un mijloc.[1, p.25-26]

Daca la operatorii fratilor Lumiére montajul venca din cerintele
caracteristice reportajului de a lipi doud evenimente filmate in locuri diferite, la
M¢élies montajul insemna schimbarea de cadru. Ideile 1i vin absolut intAmplator.
Iatd un exemplu: in timp ce proiecta o peliculd filmata in stradd, observd cum un
omnibus se transformd in dric. Camera s-a blocat cind fata ei trecea omnibusul,
difectiunca a fost reparatd si filmarile reluare, cind in cadrul a intrat dricul.
Astfel omnibusul se transformase in dric. A fost o idee novatorie pentru trecerile
ulterioare ale lui Méli¢s. El inventeazd limbajul trucajului cinematografic, fiind
fidel implementirii in cinematografie a principiilor teatrale de creatie, Méli¢s
este considerat parinte al filmului de nonfictiune.

David Griffth, regizorul novator de filme americane, spunca de Mélics,
desi nu-1 cunoscuse personal: i datorez totul!”. Mai exact, Griffth ar fi trebuit
sd spund: ,Datorez totul lui Lumicre si lui Méli¢s”, cici aparitia acestor doi
oameni deschidea un duel de antiteze in care Griffth prin geniul sdu avea si fie
unul dintre arbitri. [1, p. 29]

Criticii si istoricii francezi divizeazi cursul filmului in doud torente:
primul porneste de la Lumicre, de unde vine cronica, reportajul, documentarul —
filmul de nonfictiune, unde realitatea vietii este prezentd in toate formele ei. De
la M¢élies ne-a rdmas filmul cu actori, care reconstruiesc viata prin suviecte
inscenate si decoratii. [2, p.35]

Daca Mcélies a descoperit silabele si interjectiile in limbajul
cinematografic, atunci David Friffth a rostit primele cuvinte §i expresii ale
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filmului mut. A fost pitruns de patima anvergurd, rdmas de mic ofran de tati,
intr-o familie numeroasd, vinde bicicleta fratelui cu 12 dolari si fuge in lume. Ca
sd-si castige existenta scrie la ziare, ¢ paznic, hamal, marinar, uneori cersitor,
joacd la teatru. IntAmplarea 1-a adus in film si tot ea I-a facut regizor in timpul
cand regizorul era aproape nimeni pe platoul de filmare. In acea perioad, cel
mai lung film nu depdsea 15 min. Camera era fixatd in fata scenei si actorii se
miscau in fata ei. Importantd era mimica si nu expresia. Griffth rupe cliseele.
Descoperd planurile si unghiurile de filmare. Pand a ajunge la montajul frazei
cinematografice el pregiteste materialul filmic. Pas cu pas, peliculd dupd
peliculd, Griffth urcd treptele tronului, descoperd ritmul montajului, imaginile
asociative, schemele paralele, ca mai apoi sd devini rege al filmului american.

Griffth experimenteaza, isi desdvarseste tehnicile de filmare si montaj.
Este temerar — filmele lui depasesc de 6-12 ori formatele timpului i ajung pani
la 180 de minute. Ca sd poti tine publicul in fata ecranului ca acesta si uite unde
se afld, se cerea o altd concepere a filmului, un alt mod de joc al alctorilor si
Griffth descoperd talente, educd trupa conform viziunilor sale filmice. Griffth va
contribui la transportarca pe coastele Californiei a centrului de greutate al
cinematografului american impartit pAnd atunci intre New York si Chicago, prin
descoperirea actorilor de anvergura si stabilirea trupei la Los Angeles, astfel isi
aduce prinos la fondarea Hollywood-ului.[1, p.107]

Filmul ,Nasterea natiunii” (1915) a avut cel mai mare succes la
publicul acelor ani, acumulind incasdri de peste 50 milioane peste cheltuielile de
producere de 110 mii dolari. Cel mai bun film al tuturor timpurilor si
popoarelor, desemnat de criticA §i un juriu international este ,Intoleranta”
(1916), desi filmul n-a fost inteles de public si n-a acumulat incasiri ca si
acopere cheituiclile de productie. In sec. XX, cinematografia devine imperiu
global, unde existd o singurd limba — cea filmica, clard si inteleasd de toatd
lumea prin mesajul imaginei. Dincolo de artd, filmul devine o mare industrie. In
conditiile concurentei i a ritmului industriei viata pe tron a unui rege de film ¢
scurtd. Dupd insuccesul la public al filmului ,,Intolerantd” au urmat filmele de
succes ,,Vlastare rupte” (1919) si ,,Calea spre Est” dupd care soarcle regelui
Griffth coboard spre apus. Tehnica de filmare si de montaj este in continud
perfectionare. Si limbajul filmic devine mai convingitor, mai atractiv, mai
captivant. Filmul Tmbraca haina combinati formati din stofele mai multor arte:
picturd, literaturd, muzicd, teatru, design, fotografic. Gramatica filmului este
perfectionatd continuu, iar mesajul expresiei filmice atinge niveluri sublime.

John Grierson si sovieticul Dziga Vertov experimenteazi si deschid
porti largi pentru comunicarea documentard prin imagini dinamice. Urmarind
creatia documentaristicd, nu putem vorbi de un limbaj aparte caracteristic numai
pentru filmele de fictiune, desi jocul actorilor uncori poate fi mai captivant decat
marturisirile sau mizanscenele filmate documentar cu eroi din viatd. Filmele de
nonfictiune cauti s reproducd intocmai atmosfera surprinsd in mod real prin
observare directdi de camerele de filmat ale documentaristilor. Serghei
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Eisenstein, regizorul novator, titular de scold in cinematografia sovietica,
considerat pdrinte al filmului propagandistic de fictiune din URSS, desi ¢
convingdtor in ,,Crucisitorul Potiomkin” (1925), totusi Leni Riefenstahl in
,Triumful vointei” (1935) este exceptionald in surprinderea si reproducerea
filmica a atmosferei din Germania anilor “30 de instaurarea la putere a partidului
nazistilor NSDAP.

O figurd emblematica a filmului de nonfictiune este Robert Flaherty,
inginer explorator de bogitii subterane, el abandoneaza profesia dupd prospectia
terenului in Marele Nord canadian, unde a intilnit aborigenii rupti de viata
modernd conservati in lumea lor. El reuseste sd-1 convingd pe negustorul francez
de blinuri Revillon sd-i finanteze un film de publicitate realizat printre
eschimosii din golful Hudson. In anii 1920-1921 Flaherty filmeazd , Nanuk™,
care avea sd devind o adevaratd capodoperd. Nanuk este un nume de eschimos,
capul unei familii numeroase care-si duce viata printre gheturile nordice.
Flaherty realizeaza un film autografic, urmdrind zi de zi timp de 15 luni traiul,
obiceurile, felul de a fi al acestor oameni. Este o metodd de observare cu
aparatul de filmare. Flaherty demonstreazi un talent aparte de fotograf atunci
cand executd in cadraturile, cand surprinde portrete si activitdti, umorul lui fin e
prezent si in cadrul filmic la pescuit, la vanitoare, cand Nanuk ascultd
patephonul, cand isi prezintd familia, iglu (casd de gheatd) sau cand toata familia
merge sa se culce, goi absolut inveliti in piei de foca. ,,Aceastd noutd metoda de
cinematograf documentar — aseminitoare in unele parti cu mai vechile
actualititi reconstituie ale lui Pathe sau Méli¢s, diferd de aceea a lui Dziga
Vertov, de metoda - ,,microscop si telescop al timpului obiectiv” si unde omul
filmat trebuie sd ignore ¢ este filmat™. [1, p.312]

Dziga Vertov (Dennis Kaufman) este produsul curentului
futurist/dadaist, el a invitat mai intdi la scoala militard muzicald din Belostok,
iar din 1915 la Institutul Psihoneurologic din Moscova. Revolutia rusi la adus la
sectia de cronicd a Comitetului de cinematografic din Moscova, iar din 1920
devine sef al sectiei de cinema a Departamentului de agitatic si instruire a
navelor si trenurilor (de agitatic — n. a), unde timp de trei ani filmeaza cronica si
monteazi jurnale de actualititi, agitatie si propagandi. In 1922 realizeazi filmul
de lung metraj ,,Istoria rdzboiului civil”. Este regizor-documentarist, scenarist si
teoretician al filmului. Lanseaza un ciclu de documentare de actualitdti intitulat
,,Cine-ochi”. Prin ,,Cine-ochi” Dziga Vertov, in viziunea futuristica, sustine ci
realitatea decat le are ochiul omului. El lanseazd paradigma ,viata prin
surprindere”, ceea ce inseamnd a filma realitatea fard nici un fel de pregitire
prealabild a platoului si a participantilor la eveniment. Adicd luati prin
surprindere, fird inscendri si regie. De fapt, sunt numai teze, cici cadrele filmate
de Dziga Vertov in ,,Al unsprezecelea™, ,,A sasea parte a lumii”, ,, Trei cantece
despre Lenin” ne dovedesc mult patos, clan si entuziasm, care vencau in
contradcitie cu realitatea crudd din URSS. Distrusi dupd rdzboiul civil, cuprinsi
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de multimi infometate, cersetori, hoti si invalizi fard cipatai. Vertov renunti la
limbajul scenariului elaborat pentru filmri. In aceptia sa el spune ci nu stiloul si
cuvantul, ci camera de filmat si scrie si s vorbeascd: 1. in limba filmica; 2. in
limba documentelor — limba faptelor; 3. in limba socialismului. [2, p.167]

Astfel, Dziga Vertov vedea realitatea cu ajutorul aparatului de filmat,
viata surprinsd si prezentatd in limba socialistd. Iar prin limba socialistd mesajul
devine ideologizat, rupt de realitatea cotidiand si proiectat in spatiul utopiat
pentru a mobiliza la fapte marete, a alimenta entusiasmul, a vorbi si a ne
convinge nu in ceea ce este si in ce vedem zi de zi, ci de ceea ce ar trebui si fie
si de fapt va fi miine, cici suntem la inceputul fauririlor comuniste. Vladimir
Lenin, unul dintre ideologii si conducdtorii revolutiei socialiste din octombrie
din Rusia si creator al URSS, considera ci cinematografia dintre toate artele este
cea mai importantd. Lenin a inteles ca nici o artd nu dispune de forta de
convingere a multimilor pe care o contine in sine cinematografia, - puterea ei de
propaganda si agitatie. In anii de rizboi civil si dup, cand dezastrul si foametea
a cuprins Rusia Sovieticd, Lenin a considerat necesar si cumpere in mod
prioritar pe valutd forte utilaj pentru producerea si proiectia filmelor, peliculd
cinematograficd de calitate. Printre primii cineasti care a dat curs ideilor
leniniste de mobilizare a maselor, novatorul si creatorul limbajului
propagandistic in imagini filmice este Serghei Eisenstein.

Serghei Eisenstein este copilul adoptiv revolutiei, care si-a abandonat
parintii. El provine dintr-o familie de intelectuali cu statut burghez. Mai tarziu
avea si mirturiseasci: ,.In copilarie n-am stiut ce-i siricia, ce-s privatiunile, ce
groaznici-i lupta pentru existentd”. [3, p.229]

A avut toate conditiile pentru a obtine o educatie elevatd. Revolutia din
Octombrie 1917 1-a prins de student la Institutul de Ingineri Civili din Petrograd,
cain 1918 sd meargd voluntar in Armata Rosie in serviciul trenurilor de agitatie,
unde executa lucrdri de picturd si scenografic pentru colectivele de teatru ale
armatei. Din 1921 studiazd la scoala teatrald a proletcultului, fondati de
regizorul avangardist, pe care-l considerd pdrintele lui spiritual in artd, V.
Meyerhold. Dovedeste calititi de cercetdtor si novator in creatie. in Teatrul
Proletcultului monteaza ,,Orice nas isi are nasul” dupd comedia omonima a lui
Alexandr Ostrovsky. Spectacolul a promovat discutii in presa de atunci, nu
numai ¢ din piesa autorului a rdmas simplu cuvantul , inteleptul”, dar si pentru
faptul ca Eisenstein a sfirdmat tiparele teatrale traditionale, a introdus clounada
in comedie, iar la sfarsitul spectacolului a proiectat ., Jurnalul lui Glumov” - o
segventd de film ce ilustra in imagini cinematografice caracterul schimbdtor al
eroului comediei lui Ostrovsky. Secventa de film a fost remarcatd de Dziga
Vertov si preluatd in jurnalul de actualititi ,,Beccenna kuro-mpasaa” (,,Adeviarul
cinematografic de primivard” — trad. a.). Urmeazd spectacolul ,,Antigaza”, care
a fost jucat direct in holul Uzinei de gaz din Moscova. In 1923 revista ..Lev” si
~Moscova ascultd” publicd articolul ,Montajul atractiunilor”, un moment
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decisiv pentru Eisenstein, dupd care pardseste teatrul si intrd pentru totdeauna in
cinematografie.

Serghei Eisenstein este o personalitate dotatd cu studii enciclopedice si
cunostinte vaste din diferite domenii ale stiintei i artelor. Eisentein considera ca
montajul este elementul de bazi in cinematografie, argumenteaza teoretic si
dezvoltd impreund cu colegii Kolesov, Pudovkin, Pariev principiile montajului
filmic, formand astfel scoala cinematograficd sovieticd Eisenstein elaboreazi
teoria montajului vertical si o expune in lucdrile ,,Montajul vertical”, ,,Montajul
atractiunilor”, ,,A patra dimensiune a filmului”, ,,Montajul 1938”. [4]

Ritmul, proportia si cadenta sunt trei elemente de baza ale esteticii
matematice §i ingineresti arhitectonice. Eisenstein cunostea aceste lucruri, cici
se formase si crescuse in adolescenta sa de creatie in mediu ingineresc, tatdl sdu
fiind arhitectul sef al orasului Riga. El concepe montajul filmic cu rigorile
esteticii matematice, iar liniile vizute si nevizute ale imaginii cu simturile
caligrafiei de ieroglife. Serghei Eisenstein clasificdi montajul in functie de
categorii: metric, ritmic, tonal, intelectual obertonal. A claborat modelul
montajului pe verticald, conform ciruia imaginea se afla in concordanti cu
coloana sonord, ceea ce face ca clementele clustrativ vizuale s se completeze
amplificandu-se reciproc cu cele auditive. Drept exemplu poate servi secventa
din inaintea bitiliei pe gheata lacului in filmul ,,Alexandr Nevski”. Montajul
metric presupune o succesiune de cadre de diverse lungimi lipite intre ele intr-o
ordine anumiti. Lungimea cadrelor poate fi egald, dar si poate varia in functie de
incarcitura lor informationald si de schema claboratd de regizor pentru a crea
senzatii de tensiune. Drept exemplu poate servi episodul revoltei pe vas
impotriva hranei alterate in filmul ,,Crucisitorul Potiomkin”. Montajul
atractiunilor reprezintd un stil de organizare a montajului bazat pe succesiunca
secventelor expresive, clare si a episoadelor cutremuritoare de soc de atractiune.
Filmul in intregime este o operd cristometicd de montaj al altractiunilor.

Montajul tonal tresupune succesiunca cadrelor conform ordinii si
lungimii lor in functic de emotivitatea impactului afisat. Exemplu poate servi
secventa funerdriilor ui Vaculici in flimul ,,Crucisdtorul Potiomkin™.

Montajul ritmic prevede ca lungimea cadrelor sd fie determinatd de
migcarea din interiorul lor, de specificul continutului lor, ritmul mizanscenei,
actiunea de fundal etc. etc. Secvente de montaj ritmic sunt in episodul scarii
Potiomkin din film.

Prin unghiurile si procedeele de filmare (folosirea luminii, ritmul
actiunii, lungimea cadrelor si mirimea planurilor) si metodele de montaj Serghei
Eisenstein nu trimite numai mesaje emotive sau intelectuale spectatorului, ¢l
face ca actinile din film si fie atractionale, sd se¢ verse peste ecran in sala de
proiectie, sd cuprindd si sd antrencze in miscare spectatorul, sd inoculeze in
subconstientul lui ideile sale. El nu a tins doar si atragd masele in interesul
evenimentului, in drama jucati, ci s le faca constiente de ceea ce se¢ intampla pe
ecran, sd creeze o gindire colectivd conform convingerilor sale expuse in jocul
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filmic.. La fel ca si Dziga Vertov, Serghei Eisenstein ¢ convins ¢i ,,noi vom
construi realismul proletar, care exprimi vointa clasei revolutionare [...] Este
necesar de ruinat aspectul amorf, neutru..firescul evenimentului sau
fenomenului cu scopul de a-1 reface dintr-o noud perspectiva, in conformitate cu
viziunea, atitudinea mea, dictatd de propria-mi ideologie”. ,,Noi nu dorim in
continuare s contrapunem calitativ stiinta si arta. Noi vrem sd le compardm
cantitativ si, pornind de aici, si le introducem intr-o specie unitard factor de
influenta socialad” [3, p.269]

Serghei Eisenstein mu este numai teoriticianul, novatorul scolii
realismului  socialist, dar si ideologul si promotorul filmului sovietic de
propagandd. Aparitia sunetului si a culorii in cinematografic a desdvarsit
discursul filmului, mesajul expresiei lui. Filmul devine un miracol, o lume a
imaginilor dinamice surprinse si proiectate intr-un spatiu virtual, care apropie si
unesc oamenii reali ce au viata lor, nevoile lor, bucuriile si durerile lor. Filmul
aplancazi conflicte, depiseste frontiere, apropie statele si continentele, devine
cu siguranta factor de influentd sociald in mase. Insa filmul nu reuseste si ajungi
simultan si instantancu la mai multi oameni aflati in diferite locuri, si faca ca ei
toti sd asiste direct, in timp real la unul si acelasi eveniment, s vada cu ochii lor
si sd audd ce se imtamplad acolo, la zeci si sute de mii de kilometri distantd de
casele lor. Acest lucru 1l face televiziunea. La inceputul anilor 40 inginerii au
renuntat  deifnitiv la televiziunea mecanicd §i au acceptat televiziunca
electronicd. Cerintele rdzboiului au ficut s se perfectioneze repede baza de
clemente, tuburile cu clectroni §i dupd rdzboi sunt produse in seric primele
televizoare pentru populatic. Ele erau voluminoase, consumau multi energie si
aveau ecranul de mici dimensiuni. De la inceput, televizorul este un obiect de
distinctic a stirii sociale, cutie fermecitoare, care ne face si credem cd notiunea
de spatiu are o altd conotatie, ci lumea intreagd poate intra in casele noastre la
semnul unui mag, care std undeva departe si face ca pe sticla azurie a ecranului
sd se perinde viata in toate ipostazele ei temporale si spatiale.

Televiziunea devine prea importantd pentru oamenii politici ca acestea
sd treacd pe langd ea. Televiziunea devine industrie cu ritm sporit de dezvoltare.
Baza ei de elemente se innoieste concomitent cu evolutia cosmonauticii. In scurt
timp televizoarele de prima generatie, dotate cu tuburi electronice, sunt inlocuite
cu televizoarele de generatia a doua, confectionate pe baza de semiconducatori,
iar la mai putin de 10 ani acestea sunt substituite de televizoarele de generatia a
treia, bazate pe circuite integrate, dar si ele urmate rapid de televizoarele de
generatia a patra, produse pe bazd de circuite integrate, dupd care vin
televizoarele din generatia a cincea, cu ecranul plat, si a saseca gencratic -
televizoarele digitale 3D cu ecrane de mari dimensiuni.

Evolutia  tehnicii de televiziune a produs schimbiri mai putin
spectaculoase in tehnicile de creatie a produselor mediatice televizate. Din start,
copila mezind — televiziunea - a invitat sd mearga, sd vorbeasca si sd scrie de la
sora ¢i mai mare - cinematografia. Un timp relativ indelungat emisiunile
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televiate se produceau in mare parte numai in studiouri §i erau transmise cu
ajutorul unor camere de luat vederi masive si greu de manevrat. Fiecare operator
de imagine avea si un asistent ca si tragi dupi el camera prin studio. In studio se
produceau si montajele in direct ale emisiunilor. In fata a doui camere,
asistentul prezenta imaginile (fotografii, desene, obiecte, machete de decor, de
arhitecturd etc). Alte doud-trei camere luau imaginile participantilor la discutie.
Regizorul efectua un montaj de tip liniar. Este un fel de montaj preluat din
cinematografie, desi televiziunea si-1 atribuie din cauza utilizirii permanente.
Montajul liniar prevede filmarea unui eveniment cu mai multe camere plasate in
diferite locuri, ceea ce asigurd multitudinea unghiurilor de filmare. Mai apoi
secventele sunt lipite in ordinea deruldrii evenimentului. Televiziunea utilizeaza
montajul liniar in transmiterea directd (sau in inregistrdri) a reportajelor de la
evenimente de masad (demonstratii, concerte, manifestiri sportive etc).

Dupad locul de realizare, televiziunea produce emisiuni de studio si pe
teren. La inceput emisiunile de teren erau realizate pe peliculd de cinema, cu
camere de cinema. Si filmdrile, si montajele se efectuau conform rigorilor
cinematografice, utilizind limbajul filmic. Mai tarziu, televiziunile de generatia
a treia si ulterioare utilizeazd camerele video analogice si digitale si mese de
montaj respective. Si filmirile, si montajul sunt efectuate conform principiilor
claborate de mentorii cinematografiei pentru montajul consecvent, narativ,
asociativ, paralel, intelectual, pe verticald etc. Treptat, televiziunea isi asumi
functiile cinematografiei de informare. Nici un studio de filme documentare nu
produce astdzi jurnale de stiri. Or, pand prin anii "90 ai secolului trecut, jurnalele
de actualititi se produceau la televiziuni, dar si la studiourile de filme.

In societatea contemporani, bazati pe comunicare, intre televiziune si
cinematografie nu existd hotare clar marcate. Televiziunea LCD, LED si 0-L. ED
cu diagonala cuprinsd intre 101 cm si 216 cm  pot fi procurate de oriunde.
Aceste televizoare conectate la canale specializate, cum sunt Discovery
Channel, History Channel, Reality Show “Survivor”, Alive, Animal Planet,
Discovery Science, aduc in casele spectatorilor documentare televizate de
calitate. Istoria cinematografiei ne dovedeste ca produsele televizate realizate de
metodele de expunere a mesajului, limbajul imaginii si a montajului pornesc din
timpurile ciutirilor novatorii ale lui Robert Flaherty, John Grierson, Dziga
Vertov, iar motoarcle emisiunilor de propagandd ale postului de telelviziune
Poccua PTP, ale serialelor televizate, unde este invocatd istoria perioadei
staliniste a personajelor din biroul politic a lui losif Stalin i a urmasilor sdi, sunt
alimentate de energiiile emanate in timp de scoala cinematografica a lui Serghei
Eisenstein. Televizoarele cu diagonala ecranelor de 190 cm — 216 cm pot servi si
in calitate de cinematograf de familie.

Televiziunea isi asumd limbajul cinematografic in realizarea produselor
ei, insd nu este si responsabild pentru calitatea acestor produse.
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Pe altd dimensiune se situeaza telefonia mobild. Smartphon-urile
“inteligente”, dotate cu camere de filmat i aparate de fotografiat de
performantd, pot accesa internetul si web-ul. Ele reprezintd polul opus al
televizoarelor LCD, LED, O-LED. Smartphon-urile sunt inzestrate cu programe
de filmare, montaj, iar performanta lor permite producerea stirilor fulger si
pentru posturile de televiziune. Accesul la internet si web face posibila
receptionrea programelor de televiziune si a filmelor de fictiune si nonfictiune.
Este un nonses sd urmdiresti la Smarthphon filme, stiri TV, programe de
divertisment. El are o altd menire, care pand in prezent nu este exploatatd din
plin. Smartphon-ul poate fi utilizat in producerea de jurnale de actualitdti
speciale pentru retelele de telefonie mobild. Pentru asta ¢ nevoic de a adopta
limbajul televizat al producerii de stiri la specificul smartphon-ului. Realizatorii
acestor programe de actualitdti vor tine cont ¢ mirimea ecranului la telefonul
mobil este alta decat a televizorului, iar conditiile de receptionare a stirii la
smartphone se deosebesc de cele din fata televizorului. Totodatd operativitatea
receptiondrii stirilor in retea de telefonic mobild este mai mare decit prin
televiziune. Toate acestea fac oportuni perfectionarea limbajului in conditiile
producerii de programe informative televizare pentru utilizatorii de
smartphonuri.

Limbajul productici de televiziune este un limbaj preluat din
cinematografie. Acest limbaj nu este incorsetat in tiparele productiei, ci se afld
in continud perfectionare in functiie de oportunititile tehnicii de comunicare
audiovizuala si cerintele pietei.
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DESPRE PROPAGANDA IN PRESA LA MODUL SERIOS

Mihail GUZUN,
droctor in filologie,
conferentiar universitar

Motto: Ar fi temerar sd ne avdantam intr-o discutie in care argumentele
sunt mai mult de ordin statistic, desfdsurdndu-se pe zeci de mii de pagini...

in ultimul timp, in discursurile politicienilor, in comentariile analistilor,
in emisiunile televizate si radiofonice, in textele din presa scrisd si online este
folosit tot mai des cuvantul . propagandi”. un exemplu Doar un exemplu. in
seara zilei de 21 februarie 2018, un grup de invitafi ai postului de televiziune
,Jurnal TV” se strdduiau s ne convingd cd cetiteanul nostru este dezorientat si
,,hu face alegerea corectd” datorita presiunii propagandei interne si celei externe.
Propaganda internd o face ,,24 de ore din 24” posturile de televiziune afiliate
trustului ,,Global Media Group™, iar propaganda externi vine, evident, de la
Moscova. Unul din invitatii moderatorului talk-show-ului la care ne referim a
fost de pdrerea ca propaganda se contine nu numai in stirile difuzate, dar chiar si
...in emisiunile muzicale, in concertele transmise de televiziunile rusesti. Adica,
in momentul cand bietul televizualizator din Moldova vede cum sunt prezentati
interpretii de acolo, adicd din Rusia, vede cum este amenajatd scena, vede
bogitia ,.de pe ecran”, isi aminteste in acel moment cum sunt filmafi interpretii
din Moldova, - sau pe malul lacului din Valea Morilor, sau pe scencle obscure
din salile noastre de concerte, - in felul acesta dansul, adici moldovanul,
gindeste incorent, adicd, uite cd Rusia este totusi bogatd, cd acolo ¢ bine, iar
Putin e ,,maladet”... in aceeasi zi, in ziarul ,,Adevirul” (Roméania) este publicat
un articol cu titlul: ,,Romanii, sirienii si calul troian al propagandei”, text preluat
de 1a ,,.Deutcshe Welle”. Citez citeva rinduri din acest articol: ,,Popoarele mai si
gresesc. Ca s-0 ia pe ardturd ea li se vard in cetate calul troian al dezinformarii.
Urmeazi scindarea, natiunile devenind o pradd usoard pentru tiranii interni sau
externi. Dezastrul ¢ ca si programat”.

3¢ chinuie batrinii, sdracii, handicapatii. lar in final, mai toti. La
cdpitaiul acestor catastrofe se¢ depisteazd 1intotdeauna nasul lor, care ¢
propaganda. E minciuna care dezbind in numele binelui unui grup oarecare, al
unei rase, clase, religii, confesiuni ori natiuni. Altfel spus, inainte de a curge
sangele, zboard vorbe ucigase. Dar cum anume functioneaza retorica, de regula
totalitard, care sfirgeste prin a polariza natiuni intregi, asmutindu-i partile unele
impotriva celorlalte?”.

,Inutil de subliniat ce face acest tip de discurs cu romanii, intre altele In
centenarul Marii Uniri. Naratiunca propusd si impusd de Antene, RTV si
doctrinarii infrititi ii dezbind durabil in numele unui bine imaginar. Cici le
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distruge orice posibil dialog si orice opozitie constructivd, de vreme ce
propagandistii le echivaleazi pe ambele cu tradarea de tard.

Agitpropul polarizeazi astfel tot mai riu. Ii imparte pe cetiteni in pro-
si anti-prezidentiali, pro si anti-DNA, pro si anti-occidentali, in PSDisti si
protestatari anticoruptie. Ii scindeazi in pro si anti-europeni, antenisti patrioti si
intelectuali vanduti, In autohtonisti si emigranti, in alfabetizati si incompetenti
semianalfabeti cu Ferrari la scard, doctorate la CV si agramatisme cotropindu-le
profilul de pe net”.

Ce este propaganda sau, dupd cum spunea un pretins expert in cadrul
unui talk-show televizat, propOganda? Una din principalele actiuni de
persuasiune? Un mecanism, un instrument de manipulare?

Or, intrebarea poate fi formulatd si in felul urmitor: Ce NU este
propaganda in presd? Mai ales dacd ne referim la mass-media contemporana...

Ascultandu-i de fiecare datd pe analistii/ expertii nostri vizavi de
aceastd temd, un simplu cetifean poate deduce ca:

1) propagandd este ceea ce nu coreleazd cu parerea lor, adicd a analistilor/
expertilor. (Eu 1i numesc ,,pdreristi...”, adicd oameni fird convingeri, fiindca
sunt disponibili sd se pronunte pe marginea oricdrui subiect: fie ci este vorba de
HIV/SIDA sau despre o maladie si mai periculoasa — coruptia, fie ci este vorba
despre NATO sau despre saditul cartofilor in conditii de ,,fazenda™);

2) propaganda este ceea ce transmit posturile de radio si de televiziune rusesti/
sau ceea ce transmit posturile de radio si de televiziune din Romania (asta in
dependentd de institutia mediaticd, care, cum se obisnueste la noi, se afla in
anticamera unui anumit partid sau a unui grup de interese);

3) propagandd este ceea ce spun socialistii sau liberalii, comunistii sau
democratii, unionistii sau statalistii...(iardsi in dependentd atit de optiunea
destinatarului, cit si de angajamentul emitatorului).

Cititorul neconformist, vorba lui Mircea Eliade, ,,care nu se sperie nici
de jurnalul intim, nici de confesiunea pateticd” [1], mesajele fiind scrise ,,pentru
curiozitatea lui intelectuald, pentru sensibilitatea lui nealteratd” [2], poate si
continue lista definitiilor.

Ce nu este propagandd? Acelasi simplu cetifean ar putea rispunde:
Ceea ce coreleazd cu spusele partidului/ partidelor aflate la timona puterii, cu
deciziile luate de majoritatea parlamentard; ceea ce ni se spune din spatiul
aspiratiilor noastre — Uniunea Europeand vs Uniunea Euro-Asiaticd , ceea ce se
inscrie in albia sugestiilor si sfaturilor venite de peste ocean.

Pe 1angd mai multe misiuni care revin mass-mediei este si cea de a
influenta (...), aceastd influentd producindu-se prin intermediul comunicirii
mediatice. Raportatd la influenta sociald, comunicarea mediaticd aplici doud
metode: convinctivd si persuasivd. ,,Calea influentei convinctive este calea
demonstratiei, a argumentelor-forte, calea rationamentelor strict si riguros sau
aplicat logice” [3]. Demonstratiile au ca obiect lucruri necesare. Dar omul nu
este in totalitate o fiin{d rafionald. El comunicd nu numai pentru a deveni
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posesorul unor . lucruri necesare”, dar si pentru a impdrtasi ..un sentiment,
pentru a promova o idee, un gind, pentru a expune o opinie. Si atunci se recurge
la actiuni de persuasiune, care il conving pe om si recurgd la reflectii, sd-1
convinga prin reflectii.

Care sunt operatiile persuasive fundamentale? Ne rdspund la aceasta
intrebare specialistii in domeniu. Acestea-s minciuna, mitul, fictiunea si seductia
[4]. S& nu uitdm ca propaganda este una din principalele actiuni de persuasiune,
altele fiind influenta, intoxicarea, dezinformarea si manipularea.

Nu este negativ jurnalismul care neagi, dar jurnalismul care se neagi
pe sine, devenind instrumentul unor interese striine eticii jurnalistice, a
convingerii (a convictiunii). Faptul cd jurnalistul dezinformeazi poate ci nu-i
mare picat, mai trist este ci el astfel se neagi pe sine insusi, isi neagd meseria pe
care o practicd. Odata ce ziaristul dezinformeazad in mod premeditat, dar, de ce
sd n-o spunem mai transant, face acest lucru pentru ci asa doreste cineva si
pentru cd marimea soldei pe care o primeste pentru munca depusd depinde de
cantitatea de urd si neadevir, pe care o emand, el trideazd meseria pe care o
practicd. (Va amintesc de faptul, deloc plicut auzului multora dintre noi, ci
scriitorul american Robert Silvester si-a intitulat romanul sdu despre gazetari
astfel: ,, The second oldest profession” (Dial Press, New York, 1950, 373 pages),
ceea ce In romaneste s-ar putea tilmici in felul urmétor: ,,Cea de-a doua profesie
din lume”. Adici ziaristica este situatd in imediata apropiere dupd prima si cea
mai veche profesie...(Notd: Autorul prezentului studiu a lecturat aceastd carte
intr-o varianta rusd, care a vizut lumina tiparului in 2007 la editura ,,Rimis” din
Moscova, cu un volum de 392 pag.).

Multi ,,specialisti” abordeaza tema propagandei fard nici ,,un gram” de
remuscare, de parcd ar rimane stupefiati de faptul ca nu se infelege cit de nociva
este aceastd formi de persuasiune. De ce este nocivd? Pentru céd-i ...propaganda.
Si cd vine inca din fosta Uniune Sovietica.

Intr-adevir, termenul ,,propaganda” a fost introdus in circuitul uzual, in
mod artificial, daca nu chiar voluntarist, dupd cum sustine cunoscutul cercetator
din Sankt-Petersburg Sergey G. Korkonosenko, in anii 70 ai secolului trecut
[5]. Denumirea ,,mijloace de informare in masa si de propagandd” este folosita
in documentele de partid din acea perioadd, in particular in materialele
Congresului XXIV al PCUS (1971). In curdnd insi se renuntd la termenul
»propaganda”, in virtutea incdrciturii sale de sens prea ideologizate, iar in
comunicarea profesionald (si uzuald) se utilizeaza abreviatura MIM (mijloace de
informare in masd), in limba rusd — CMHU (Cpeactsa MaccoBoi HHOOPMAITHH).
Dupa destrimarea URSS, la noi, in Republica Moldova, de rand cu notiunea
MIM se utilizeaza tot mai activ notiunea englezd ,,mass-media”.

Ca atare, creator al termenului de propagandd este considerat Papa
Grigore al XV-lea, care la 22 iunie 1622 a instituit Congregatio de propaganda
fide (Congregatie de propagare a credintei), destinatd si rispandeascd religia
catolicd. Propaganda catolicd va fi cea care va antrena in demersul de
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influentare un mijloc de comunicare in masa: in 1822, la Paris, va apdrea cel
dinti ziar modern al misionarismului catolic [6].

Vizavi de termenul ,,propagandd” au fost expuse la diferite etape mai
multe opinii. In opinia lui V.Volkoff, bunioard, termenul de propagandi ar fi
apdrut pentru prima oard in 1689, continutul lui presupunind transmiterea unei
informatii citre public, informatie care si fie salutard pentru acesta si care nu
este perceputd ca mincinoasd, ci ca expresie a singurului adevar existent [7].

Si totusi, ce este propaganda? Dintre zecile, sutele de interpretdri,
definitii, care pot fi gisite in literatura de specialitate, vom identifica doua:

1) Propaganda constituie ,,ansamblul mijloacelor, metodelor, procedurilor de
producere si diseminare a unor mesaje care sustin si promoveaza o doctrind, un
program, un slogan sau un simbol apartinind unei teorii, unei conceptii, unei
organizatii, cu scopul de a persuada si a castiga adepti” [8].

2) ,,Actiune Intreprinsd in mod deliberat cu scopul de a determina ganduri, de a
face si creadd sau si actioneze un individ sau un grup de indivizi intr-un sens
sau cu o intentie determinatd” [9].

Astfel, propaganda este un tip de persuasiune organizat si planificat in
a influenta si dirija opinia. Adevarul este cd ar trebui sd ne obisnuim deja cu
prezenta tot mai masivd a propagandei in viafa politicd, in realitatea noastrd
cotidiand. Suntem martorii declansdrii unui nou rizboi rece intre SUA si Rusia,
confruntare care-si ia inceputurile in 2011, an care a inceput pe fondul
dezviluirilor fard precedent de site-ul WikiLeacs, prin publicarea telegramelor
Pentagonului si Departamentul de Stat privind rdzboaele din Irak si Afganistan,
cand au continuat revolutiile din tarile arabe, in care platformele de socializare
online au avut un rol decisiv, anul cand in decembric 2011 in Rusia au izbucnit
cele mai mari proteste antiguvernamentale incepind de la ciderea URSS,
proteste organizate prin intermediul Twitter si Facebook [10].

in conditiile cind cei doi, mari si tari, se bat, ce trebuie si
facem noi, cum sd ne protejdm spatiul informational? Cum s contracarim
eficient dezinformarea si propaganda? Sid interzicem accesul la informatia
nociva pentru noi?

Nu cred cd interzicerea ar fi cea mai indicatd masurd. (Va amintifi de
povestea cu borta vantului?). Se pare cd in curdnd vor fi interzise si unele filme
cu desene animate, cum ar fi bundoara serialul devenit atit de popular ,,Masa si
ursul”, care in unele dintre fostele republici sovietice a fost interzis, fiind
calificat ca instrument de propagandd ruseasca.

Sa nmu uitdm, ci Republica Moldova a trecut deja prin ,,procedura
interdictiilor”. Astfel, in 2012, Adunarea Parlamentard a OSCE de la Monaco
(5-9 iulie) a adoptat o Rezolutie cu privire la situatia din Moldova. in primele
zile care au urmat dupi incheierea lucririlor Adundrii, majoritatea publicatiilor
periodice din Republica Moldova, a posturilor de radio si de televiziune au
informat despre acest eveniment important, mentionind cid Adunarea
Parlamentard a OSCE ,a constatat cd conflictul nerezolvat din Regiunca
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transnistreand a Republicii Moldova atenteaza la securitatea si stabilitatea in
Europa si pe intreg spatiul OSCE” si cd Adunarea ,,a cerut Federatiei Ruse sd-si
retragd trupele militare si armamentul de pe teritoriul Republicii Moldova, in
conformitate cu infelegerile incheiate anterior”. E bine si e corect s fie asa, am
spune noi, dacd in Rezolutia respectivd n-ar fi fost specificate si alte cateva
propuneri si indemnuri la adresa autorititilor de la Chisindu pe marginea unor
subiecte ce-au preocupat si preocupd societatea moldavd. Bundoard, Adunarea
Parlamentara a OSCE si-a exprimat regretul ,,in legitura cu inchiderea canalului
chisiniuian NIT, ceea ce a condus la reducerea pluralismului politic in
mijloacele de informare in masd moldave”. Adunarea a propus ,.tuturor fortelor
politice din Republica Moldova si initieze un dialog politic constructiv”’, a
indemnat toate fortele politice ,,s3 adopte misuri pentru a include opozitia in
lucrul Parlamentului”. Aceste aspecte insi au fost trecute cu vederea. In rezultat,
prezentarea trunchiati a continutului Rezolufiei a trezit si unele suspiciuni, a
generat mai multe speculatii in presa ostild guverndrii.

Dar cine este stdpdnul institufiilor mediatice, ar putea si se intrebe
cetiteanul de rand? In acest context prezinti interes experienta acumulati de
Tarile Baltice, care si-au luat si ele startul la confluenta anilor 780, 90 spre
societdfi cu democratii consolidate, cam de pe aceeasi linie cu Republica
Moldova. $i aici perioada de crestere a autorititii si increderii fatd de mijloacele
de informare in masa se atestd 1n anii 1987, 1988... Pentru ca in chiar primii ani
dupd proclamarea independentei tirajele publicatiilor periodice si scada brusc.
Insa incepand cu anii 1994, 1995 interesul fatd de mijloacele de informare in
masd a Inceput si creascd simtfitor, aceasta datordndu-se faptului ci in mass-
media din Lituania, Estonia si Letonia au vazut lumina tiparului tot mai multe
articole despre farddelegile autoritatilor.

Spre deosebire de Republica Moldova, guvernele din Tarile Baltice au
tratat presa ca pe un instrument important de formare a unor societiti civile, iar
partidelor politice si bdncilor 1i s-a interzis crearea unor organe de presd proprii.
Dar si baza economicd a mass-mediei de aici era cu totul alta. Proprietarii
institutiilor mediatice au devenit mai multe trusturi din Térile Scandinave, care
nu s-au implicat in politica editoriala a redactiilor. Noii proprietari n-au
manifestat un interes prea evident fatd de pozitia ideologicd, dar preocupandu-i
profitul obtinut. Si inca un detaliu semnificativ: % din estonieni, 2/3 din letoni
si 35% din litvanieni citeau doar presa locald. Adicd informafia difuzatd de
institutiile mediatice din tarile lor era mai credibild decat cea obtinutd din presa
strdind [11].

in Republica Moldova s-a intAmplat cu totul invers. Daci in primii ani
dupd obtinerea independentei ziarul ,,Tara”, bundoard, se tipirea intr-un tiraj pe
peste 110 mii de exemplare, in 1994 a ajuns la doar ceva mai mult de 14 mii
exemplare. Ziarul ,,Pdmant si oameni”, organul Partidului Democrat Agrar din
Moldova, care apdrea in anii 1993 - 1994 cu un tiraj de peste 25 mii de
exemplare, 1n scurt timp a dat faliment. Ca si partidul care 1-a fondat, de altfel.

57



Si totusi, cum respingem propaganda venitd din exterior? Or, odati ce
recunoastem cd ea existd, dar ceea ce-1 mai grav, ne influenteazd, inseamnd ca
suntem vulnerabili, suntem invinsi, lucru pe care nu-l1 putem accepta. Sa
ingridim accesul la asa-numita informatie propagandistici? Nu cred ca limitarea
accesului la informatie este o solutiec, mai ales ci pretindem a fi o tard
democraticd, iar starea jurnalismului iIn societdfile contemporane este
conditionata si de factorii generati de sistemul politic din tara respectiva. Sau ii
dim dreptate lui Karol Jakubowicz, fostul director al Departamentului de
Analizd Strategicd din cadrul Consiliului National de radiodifuziune din
Polonia, un autor adeseori citat de specialistii preocupati de evolutia mass-
mediei la etapa actuald, care situcazd Republica Moldova, dupd dezmembrarea
Uniunii Sovietice, de rand cu Republica Slovacd, Bulgaria, Romania, Ucraina,
Rusia, Croatia si Republica Kargazstan, in grupul de {iri cu regimuri politice
concentrate (concentrated political regimes) [12].

S& nu uitdm si de faptul cd ne afldm in secolul XXI, cand fiecare dintre
noi, datoritd noilor tehnologii informationale, avem posibilitatea si accesim
orice sursd de informare atat din interior, cét si din exterior.

Dar poate ci identificim manifestirile propagandistice si incercam si le
contracardm prin argumente si date concrete. Dacd le ai, bineinteles?! Si s-ar
mai cere aici un lucru de la noi, ziaristii, in afard de competentd si cunoastere: sa
fim profesionisti in sensul adevarat al cuvantului, jurnalisti care servesc adevarul
si doar adevdrul si care sunt angajatii celor care vor s cunoascd acest adevdr.
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VIZIUNEA GLOBALIZANTA A MASS-MEDIEI

Mihai LESCU,
doctor in stiinte politice,
conferentiar universitar

Lumea tot mai mult devine ,,un singur sistem social”, sistem care se
legitimeazd prin cresterea interdependentei dintre elementele societdtii, ce ne
afecteazd  pe fiecare, prin legiturile Iui sociale, economice si politice, prin
sistemele de comunicatii, care nu cunosc frontiere. Actualmente, in procesul
competitional mondial se poartd o noud luptd, si anume aceea pentru stipanirea
informatiilor [1]. Termenul general folosit pentru a caracteriza aceastd
interdependentd crescindd a societdtii umane este acela de globalizare,
considerat un proces obiectiv si natural de integrare a omenirii, care devine
tot mai conectatd, interdependentd si din ce in ce mai universald. Termenul de
globalizare a fost folosit pentru prima data de Theodore Levitt in lucrarea
Globalization and Markets [2]. In anii 1980, termenul de globalizare semnifica
progresele tehnologice care au simplificat si accelerat tranzactiile internationale.
Se referea, de asemenea, la extinderea dincolo de granitele nationale ale
acelorasi forte de piatd care au operat de secole la toate nivelele activitafii
economice umane.Una din definitiile cele mai cunoscute privind conceptului
de globalizare o gisim in studiul Globalization, al lui R. Robertson|3], care
subliniaza: ,,Globalizarea este procesul complex de multiplicare a legiturilor si
interconexiunilor dintre statele ce compun sistemul mondial.” Unii critici
numesc globalizarea mondializare, iar altii considerd cd globalizarea este o
americanizare.

Globalizarea in manifestarea sa contemporand este caracterizatd de
diverse integrdri: politicd globald, economie globald, culturd globald , stiinta
globald , limbaj global—toate fiind influentate/accelerate masiv de comunicarea
la nivel mondial. Multi cercetitori asociazd mass-media cu notiunea de
globalizare”, in care derivatul ,,global” in context modern a inlocuit conceptele
traditionale ale unui mediu de comunicare in masd internafional, mondial si
planetar. Anume din aceste considerente unii cred cd, datoritd informatiilor,
noul secol poate deveni un moment de descoperiri uimitoare si victorii
remarcabile. Altii vad pericolul totalitarismului informational[4].

Noul sistem social este caracterizat in mare parte si de mass-media,
care prin tehnologiile ce le acceptd si le aplicd in vehicularea informatiilor
nu numai cd globalizeazi lumea, dar se globalizeaza si pe sine. De aici, tot
mai mult informatiile pe care ziarele, radioul, televiziunea, iar in ultimul timp
si internetul, le aduc la cunostinta publicului, devin  mai standartizate,
dematerializate, simbolice, directe, fird intermediari, circulind cu o intensitate si
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rapiditate uluitoare, ,transmitind la mare distantd atat efectele pozitive, cat si
resimtirile socurilor, ale efectelor negative™ [3].

Globalizarea este un proces multidimensional, care are loc simultan pe
mai multe niveluri. Ea este acum vdzuta ca un proces si un scop, determinind
omenirea sd se uneascd Intr-un intreg si sd-si realizeze destinul comun, dar
concomitent intrebandu-se: ,,.in ce valori credem azi, in secolul XXI globalizat?
in valorile universalizante ale unui Occident ce se globalizeazi? Sau credem in
valori "glocalizate", hibridizate cu elemente locale in cadrul unui proces
inevitabil de translare si adaptare a valorilor cu circuit global la contexte
culturale specifice? Teoreticienii postmoderni ai globalizirii au insistat asupra
procesului de hibridizare sau creolizare din cadrul interactiunii global-local,
proces in care globalul nu se impune uniformizant si omogenizant” [6]. In
conditiile dezvoltarii rapide a noilor tehnologii informationale si de comunicatii,
se inregistreazd schimbari semnificative si in mass-media tradifionale - in presa,
radio, televiziune, dar si in internet:

- sec simplificd acesul publicului la sursele mediatice;

- altele devin continuturile materialelor si cdile de difuzare a lor;

- tot mai activ mass-media sunt utilizate in scopuri de manipulare in
politica externd si internd a statelor;

- in manile mogulilor mass-media informatia se impune/devine o armi
de luptd pe arena international3;

- internetul se impune ca model informational al globalizarii, deoarece
raspandirea geograficd a lui in retelele de comunicatii reflectd pe
deplin extinderea acestor procese;

- apar ziare electronice, confinutul cirora poate fi actualizate in mod
constant;

- este in crestere tendinfa, dar si posibilitatea publicului de a alege/selecta
independent programele preferate;

- are loc segmentarea si diversificarea mesagelor mass-media;

- obtine noi caracteristici pozitive relafia individuald dintre emifdtor si
destinatarul informatiilor;

- tot mai accentuat se profileazd cristalizarea unui singur domeniu
informational global,

- se modernizeazd toate formele de activitate in spatiul politic, social,
economic si cultural.

Chiar dacd globalizarea este un proces contradictoriu si complex,
carc necesitd o investigare multiaspectuald  din partea mass-mediei,
jurnalistii/sursele de informare  descriu , in temei, doar manifestirile
caracteristice ale ei, dar nu incearcd si patrundd in esenfa evenimentelor, nu
analizeaza consecintele  sociale si umanitare ale ei, uitind sd tind in calcul
cd aici se did o luptd aprigd intre doud tendinte: pe de o parte, intre
globalizarea ca proces de unificare si integrare a omenirii , insotit de cresterea
calittii vietii, iar pe de apltd parte, globalizarea ca o gaurd neagri/o pripastie,
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care subliniazd decalajul dintre tirile bogate occidentale si cealalta parte a
lumii, stirnind un val de tendinte anti-globaliste pe motiv ci ,,puterile
Occidentului, conduse de Statele Unite ale Americii, sub steagul exstinderii
democratiei si a libertdfilor umane au privatizat globalizarea ” si au
subordonat-o intereselor sale.

Factor decisiv in edificarea pe Terra a ,,unui singur sistem social”,
globalizarea nu a produs pind in prezent o entitate institufionald mondiala,
consacratd juridic, capabild sd controleze eficient procesul de omogenizare,
tensiunile existente sau si realizeze o redistribuire a prosperitdtii si pacii in
lume. In acelasi timp, globalizarea a adus cu sine schimbdri radicale in
comunicatii §i economie, in reconfigurareca pictelor interne, in sistemul
institutional si ambiental, in distributie si redistribuire, in modul de viatd, in
relatiile si mentalititile umane, inducand o noud morald, toate determinate de
progresele ce se vor realiza in toate planurile activitdtii si existentei umane, in
formarea omului universal [7]. In acest sens, putem deduce cd omul universal
este individul, care le poate face pe toate in aceastd lume. Inacest context
evolutiv omul cu toate problemele, drepturile si obligatiile lui, pare sa schimbe
ipostaza de subiect al tranzitiei, cu aceeea de obiect al globalizdrii. Omul de
astazi este global, de un globalism in care s-a topit si cosmopolitismul antic, si
internationalismul proletar, si revolta apatrida [8].

Omul global stie cine este si ce este pe planetd si in Univers. El
beneficiazd de dimensiunea cunoasterii, care-1 propulseazi intr-o zond cu totul
speciald , cea a gandirii, creatiei abstracte si modeldrii matematice. Dar intai de
toate omul este o fiintd politici (homo politicus). Aceasta inseamnd cd omul
depinde de cetate, de anumite forme de organizare, de o anumitd planificare,
de o anumitd proiectie in viitor, de un anumit sistem de actiuni si de o anumita
motivatie care genereaza actiuni si 0 anumitd motivatie care genereaza actiunea
si sistemele si procesele actionale [9].

De aici, intrebdri care se referd la faptul daca procesul de globalizare
prezintd pericolul uniformizirii gindirii, al automatismelor, ce ar putea sd puni
in pericol creativitatea, fantezia si imaginatia omului?

Zilele trecute am citit in internet un material stiintific, apoi am privit
si la TV o emisune pe aceeasi temd, care ne sugereaza cd a sosit timpul cand
omul si masina nu mai pot fi despartiti. Un studiu care acrediteazd fuzionarea
om-masind sau viceversa. Robotul prin definitie este omul pur al ideologiei
tehnologice, care in conditiile unei socictiti egalitariste si globalizante s-a
depersonalizat, alegdnd performanta. Omul-masing  este disciplinat si
ascultdtor. Nu va iesi la grevd. Dar tot nu se di bdtut, insist si aibd nume si
vrea s inteleagd sensul fericirii. E si acesta un insemn al viziunii globalizante a
mass-mediei!

Dacid astfel stau lucrurile cu robotfii, atunci cum in condifiile unei
ideologii  globalizante urmeazi si tratim in continuare problema {tarilor-
natiuni si cea a identititii nationale ? Intreb, deoarece si presiunile politice
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contextual istoric azi au cu totul altd intesitate. Si in acest caz este necesar
ca mass-media si-si insuseascd o retoricd noud , modernd, fara stereotipuri. Este
absolutd nevoic de aceastd perspectivd pe piata ideilor, remarca cercetitorul
roman B. Cretu [10], din cel putin doud motive: pe de o parte, pentru a echilibra
discursul globalizant, transnational al noii ideologii care domind de cateva
decenii spatiul politic si cultural occidental; pe de alta, pentru a ridspunde unei
necesitdti reale, nu doar ,,spirituale”, ci si pragmatice, economice, de conturare a
unei identititi nationale intr-o organizare politicd, economicd, diplomatica,
financiard care tinde sd impund macrostructura statului global, marginalizind
realitatea nationala.

Anume procesele globalizarii 1-au ficut pe politologul si sociologul
american Francis Fukuiama sd publice incd in anul 1989 in revista National
Interest un articolul de rasunet ,,Sfarsitul istoriei?”, in care prezinta o
perspectivd ineditd pentru lumea contemporand, accentuind  drept un factor
distinctiv al momentului ,,victoria universali a democratici”, deoarece in
secolul trecut au fost obtinute doud victorii incontestabile: asupra fascismului si
asupra comunismului. In opinia autorului, fird victoria asupra comunismului,
carc a dus la extinderea pictelor in intreaga lume, globalizarca nu ar fi fost
posibild. Teza de bazi pe care o promoveaza F. Fukuyama privind ,,sfarsitului
istoriei i a ultimului om”, considerand-o ,paradigma armoniei si unititii
umane”[11], a fost aspru criticatd de citre Samuel Huntington, unul din cei mai
remarcabili politologi contemporani Intr-un articol cu titlul ,,Ciocnirca
civilizatiilor”, publicat in anul 1993 in revista americand Foreign Affairs.Teza
principald pe care o formuleazi S. Huntin gton reprezintd o alternativd la
modelele traditionale, consacrate, sau ideologice. El avanseazi solutia culturala
si civilizationald si considerd ca sistemul international a devenit multipolar si
multicivilizational, iar identitatea culturald si cea a civilizafiilor modeleaza
tendintele coezive si respectiv conflictuale de dupd ,,Rizboiul rece”. Totodata,
Huntington anticipeazi ca viitoarele conflicte internationale vor fi declansate
,.mai degrabd de factori culturali decat de economie sau ideologie” [12]. Astfel,
observdm ci pentru unii globalizarea este ceva ce trebuie sd realizim neapirat
dacd vrem s fim fericiti, iar dupi altii sursa nefericirii noastre rezidd tocmai in
globalizare. Dar ramine sigur pentru toatd lumea, ci globalizarea reprezinti
destinul implacabil spre care se indreaptd lumea, un proces ireversibil, ce ne
afecteaza pe toti In egald masurd si in acelasi mod” [13] si ci ,,modalitatea in
care gandim despre noi insine si legiturile cu ceilalti sunt profund modificate
de globalizare™ [14].

Astdzi nu numai imaginile difuzate de mass-media, dar si ideile,
valorile, ideologiile si convingerile se constituie in fluxuri. De rand cu aceastd
fluidizare, cultura cu valorile si convingerile pe care le reproduce isi pierde
soliditatea si coerenta de candva.  La acest inceput de secol globalizant,
oamenii de creatie, inclusiv jurnalistii, tot mai mult se intreabd: care sunt
valorile in care ar trebui sd credem— cele universalizante, ale Occidentului,
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sau valorile "glocalizate", hibridizate cu elemente locale, adaptate siele la
circuitul global? Oricum, globalizarea, considerd expertii, este un proces
ireversibil. Este prea tarziu ca sd ne putem opune in vreun fel. Nu ne rdméane
decidt si dobandim orientarca si viziunea care sd ne ajute sd-i fructificim
oportunitatile, dar si sd-i sesizdm pericolele pentru a  atenua efectele. lar
efectele sunt cu adevirat imprevizibile. InfluentAndu-se reciproc mass-media si
globalizarea, sub presiunca  tehnologiilor comunicationale au bulversat
lumea, au creat noi tipare de actiune si interactiune si noi moduri de relatii
sociale, care au dus la o reordonare complexd a modelelor de interactiune umani
in spatiu si timp, ficand ca oamenii sd caute si s accepte alte valori decit cele
traditionale, nationale. Mai mult. Se pare ci intre oameni are loc o impartire
privind atitudinea fatd de valorile in care acestia cred. lar acest crez, la
randul sdu, 1isi lasd amprenta si asupra creativitdtii jurnalistice. Toate acestea
pun in relief ., valori hibridizate cu elemente locale in cadrul unui proces
inevitabil de translare si adaptare a valorilor cu circuit global la contexte
culturale specifice™[15].

in conditiile globalizdrii, elementul creativititii in jurnalism poate gisi
teren fertil de afirmare doar in contextul unor reforme structurale, in urma
elimindrii concurenfei neloiale si credrii unei atmosfere de colaborare in
randul profesionalistilor din institutiile mass-media. Creativitatea in jurnalism,
dupi noi, presupune, in primul rand, asigurarca dreptului la libera exprimare
si garantarea unor salarii decente ziaristilor, respectarea cu strictete a
prevederilor legislstive iIn  domeniul publicitafii, eliminarea cazurilor de
manipulare, minciuni, dezinformare si propagandd  din activitatea
profesionald a mass-mediei. Doar in asemenea conditii oamenii de presd ar
avea posibilitatea sd pund in aplicare talentul si miestria profesionald in
serviciul creativitatii si a informdrii corecte/oneste si promte a publicului. Din
picate, la moment, starea lucrurilor este cea care este. ,,Dupd anul 2009, cand
guvernarea de opt ani a comunistilor a luat sfarsit, iar puterea a fost preluata de
cateva partide care s-au declarat pro-curopene, in Moldova s-a anuntat asa-
numita liberalizare a pietei mediatice pentru a sparge monopolul statutului in
domeniul mediatic, iar autorititile si-au asumat mai multe reforme in acest sens.
Insd aceste angajamente au fost i riman mai mult declarative, deoarece nu sunt
urmate de actiuni concrete si eficiente”[16].

La etapa actuald, potrivit expertilor, viteza de mondializare este cu atat
mai rapidd cu cat fluxurile sunt din ce in ce mai putin materiale si se referd, de
fieccare datd, mai mult la servicii, date informatice, telecomunicatii, mesaje
audiovizuale, posta electronicd, consultatii prin internet [17]. In era comunicarii
instantanee, a stirilor rapide si a unui flux coplesitor de informatie s-au schimbat
principiile de baza ale jurnalismului de calitate. Oricum, schimbarea nu a
condus la disparitia lor, acestea fiind pdastrate si avind continuitate
indiferent de media. Sintetizind la acest capitol opiniile mai multor specialisti,
putem concluziona ¢d din aceste principii ale noului jurnalism fac parte : (1)
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acuratefea—siguranfa cd informatia din stire este corectd si ii va permite
cititorului sa inteleaga si sd facd judeciti rationale ; (2) nepdrtinirea-- oferirea de
informatie publicului fard a o prezenta intr-o anumitd lumind, astfel incat
oamenii s3 ia o decizie, dar nu sd ii impingi spre a lua o anumitd decizie ; (3)
testarea faptelor-- prezentarea mai multor puncte de vedere sau perspective,
folosind pentru aceasta cit mai multe surse cu putintd, ca oamenii si obfind o
imagine completd asupra situatiei ; (4) cautarea adevdarului--- a urma cat mai de
aproape cea mai buna versiune a adevdrului pe care jurnalistul o poate obtine,
ludnd si atitudine pe anumite probleme, cum ar fi drepturile omului, justitie si
coruptic ; (5) abilitatea de a descifra corect informatia factuald sicea de a
relationa cu comunitatea 1in procesul adundrii datelor; (6) deschiderea si
transparenfa  pentru a evita crearea de confuzii publicului, acest lucru
reprezentand o contributie signifiantd in incetdtenirea unor practici jurnalistice
de calitate ; (7) evocarea de emotii si sensibilizarea publicului in baza
fotografiilor si a materialelor publicate/transmise ; (8) gdndire vizuald-- un
jurnalist trebuie sd poata realiza o stire in mod vizual si s descrie o imagine in
cuvinte, chiar daca existd fotografii care insotesc materialul; (9) aplicarea de
noi elemente si  tehnologii-— realitatea creeaza noi standarde pentru ce
inscamna un material jurnalistic de calitate : el nu trebuie si fie doar exact,
complet, corect si echilibrat, dar mai trebuie sd ii includa si pe consumatori in
contextul sdu, deoarece jurnalismul de azi a devenit in mod real un dialog si
o0 conversatie.

Globalizarea a introdus corectivele sale atat in abordarea
multiaspectuald a  realitifii de citre mass-media, cit si in dezvoltarea
genurilor gazetdresti si a culturii profesionale. La moment, controlul asupra
sistemelor informationale  (regionale, internationale, transfrontaliere) da
posibilitate detindtorilor acestora si influenteze politic si cultural procesele
reale si oamenii. Oricat de previzibila si, de multe ori, oricit de agresivd ar
deveni ,cultura mondiald artificiald™, aceasta aduce totusi cu sine sisteme de
valori implicite, care pot determina aparitia unui sentiment de pierdere a
identitdtii 1a cei care sunt expusi acestui fenomen si sunt nepregititi pentru a-i
raspunde [18]. In prezent, oamenii au senzatia ci sunt striviti intre globalizare, a
cdrei manifestare o0 pot percepe si pe care uncori trebuie si o suporte si ciutarea
radécinilor, a punctelor de referintd si a sentimentului apartenentei. Astfel,
jurnalistii urmeaz3 s realizeze si ei acest lucru, manifestind pozitie civicd si
principialitate, dar si dind dovadd de inspiratie si creativitate in tratarea
problematicii si a tensiunilor dintre global si local si dintre universal si
individual in context social-politic, economic si cultural. Aflandu-se in strinsa
colaborare cu mai multe segmente ale educatiei: cu cea interculturald si pentru
pace; cu cea ecologicd si pentru democratie, mass-media preia de la acestea
mai multe elemente de ldmurire/explicare si instruire, care prin intermediul
materialelor  elaborate profesionist si creativ in diverse genuri jurnalistice,
exercitd un impact deosebit asupra formarii dimensiunii internationale a omului.
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Pe zi ce trece  globalizarea tot mai mult unifici societitile. In acest
sens, existd nenumdrate proiecte care vizeazd inclusiv constituirca unui stat
global. Tot in acest scop a fost inventat conceptul de ,.global governance™, mai
exact o politicd internd la nivel mondial, una a noii ordini mondiale. Acesti
indici au dat temei specialistilor si afirme cd existd pericolul omogenizarii, al
,credrii unei culturi globale”, cum este cea a consumismului. Cum ci
globalizarea particularizeaza favorizind individualismul si pluralismul. Asadar,
repere atit pentru cei care sustin globalizarea, cat si pentru cei care o critica.
Remarcim faptul ci globalizarea are si limite. In acest sens, favorizind
individualismul, ea nu face altceva decat sd  partcularizeze  elementul
creativitatii si in activitatea profesionald a jurnalistului.
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»UNDA TINERETULUT”: FORME NOI IN EMISIA
TELEVIZATA A TIMPULUI (1987 — 1991)

Boris PARFENTIEY,
doctor in istorie,
conferentiar universitar

O pagind aparte in istoria Televiziunii din Moldova, care in anul 2018
implineste 60 de ani de activitate, o constituie ciclul de emisiuni ,,Unda
tineretului”, care se deoscbea de alte cicluri prin forme noi, mai libere de
expunere a subiectelor din realitatea timpului si a fost prima emisiune care a
introdus principiul ,,legaturii directe” cu telespectatorii. latd ce relata in luna mai
1987 Eugen Rusu, redactor-sef al Redactiei emisiunilor pentru copii si tineret:
L Astdzi jurnalistii isi schimbd tonul in discutia cu publicul telespectator. Laude
desarte si spoiald falsd avem mai putind in emisiuni. Despre tineret — concret,
cu toate cerintele si aspiratiile lui reale; cdi de solutionare a problemelor
stringente; intransigentd fatd de morala dubld; preferintd formelor active de
organizare a emisiunilor. Redactia a pregdtit o serie de emisiuni dupd principiul
legdturii directe”, la care au posibilitatea sd participe nemijlocit i
telespectatorii, telefondnd direct in studio... Dar, pe ldngd neajunsuri, sd
cautam si ldstarii noului, Ildstarii restructurdrii, experienta avansatd. Sd nu
prevaleze patosul acuzdrii, dar si priceperea de a te orienta in situatia creatd,
de a da dovadd de curaj, de principialitate. ...De lozinci §i apeluri desarte astdzi
nimeni nu are nevoie” [1].

O Plenard a CC al PCUS din vara anului 1987 a pus problema
democratizirii societitii ca o conditie decisivi a restructurdrii in Uniunea
Sovieticd. Redactia emisiunilor pentru tineret s-a folosit din plin de deciziile
luate 1a plenard pentru a se debarasa de formele traditionale, invechite de emisie,
de osanalele aduse partidului comunist, de propaganda teoriei marxist-leniniste,
de interminabilele subiecte televizate despre intrecerea socialista etc.

La 19 sceptembric 1987 incepe epopeea ,Undei tineretului” intr-o
variantd noud. Inaugurand ciclul, Eugen Rusu schita caracteristicile si specificul
emisiunii: ,, Unda tineretului” e o emisiune principial noud nu numai ca formd,
dar §i ca esenfd — dupd atitudinea fatd de oglindirea importantelor probleme
vitale care ii framantd pe cei tineri. In al doilea rand — intreaga emisiune de 1,5
ore va fi difuzatd dupd principiul legdturii directe a prezentatorilor gi
participantilor la emisiune cu telespectatorii. Acestia vor avea posibilitatea sd
pund orice intrebare si sd participe la discutii, sugerdnd teme pentru viitoarele
emisiuni, intretindnd scurte convorbiri cu oameni interesanti si interprefi
indrdgiti invitati in studio. Ca tematicd — variate: toate sferele vieii tineretului,
toate categoriile de varstd. Materialele sd fie interesante, dinamice, laconice i
emotionale. Elementul artistic va fi o primd conditie a materialelor pregdtite
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pentru programul in cauzd. Emisia — joi, 21.40, initial 2 ori pe lund, apoi
sdptamdnal.” | 2]

Vom mentiona, ci deja cea de-a doua emisiune a ,,Undei tineretului” in
variantd noud a inclus in emisie directd studioul mobil de televiziune, plasat in
fata Teatrului Academic de Opera si Balet, fapt ce a permis tuturor doritorilor de
a veni in fata camerelor video si de a adresa intrebari invitatilor din studio, de a
se expune pe problemele puse in discutic — betia si narcomania in rndurile
tineretului. De facto, pentru prima datd telespectatorul moldovean a obtinut
posibilitatea de a iesi in fata camerei video si sd spund ce-1 doare, fird ca si fie
in prealabil verificat, cenzurat. Includerea telespectatorului in emisie a fost
facilitatd de comunicarea bidirectionald, stabilitd incd de la prima emisiune:
telefonul a devenit un element indispensabil in studio si telespectatorii aveau
posibilitatea sd sune si sd pund intrebarea ce apdrea dupd vizionarea subiectului
precedent si, mai important, ¢ ¢i putea obtine instantancu riaspuns.

Ceva mai tarziu, dupa luna octombrie 1987, cand Televiziunea Centrala
de la Moscova a pus pe post vestita emisiune ,Barmax” (,Opinia”), unii
recenzenti afirmau cd ,,Unda tineretului” € o clond a emisiunii moscovite, uitind
de faptul cd ,Unda tinerctului” intr-o noud varianti — in emisie directd, cu
interventiile telespectatorilor, intr-o manierd degajatd a prezentatorilor de a se
expune, a iesit in emisie cu o lund inainte de aparitia programului rusesc.

Vom consemna, redactiile emisiunilor pentru tineret in intreg spatiul
sovictic s¢ manifestau ca promotori ai noilor forme de emisie. Spectatorul
sovietic era obosit de oficialitatea, declarativitatea, conservatismul,
ideologizarea, plictiseala programelor televizate si visa la emisiuni de liberd
conversatie, dialog in emisie directd, discutii deschise, neconstranse de un cadru
strict de norme si de traditii ale ideologiei comuniste.

Prima emisiune ,,Unda tineretului” in varianti noud a fost moderatd de
Sandu Osadcenco, care a devenit un interlocutor interesant nu numai ca
prezentator oficial al televiziunii de stat, ¢i i 0 persoand concretd, simpatizata,
pentru faptul ¢i vorbea despre lucruri, fenomene, procese ce-i preocupau pe toti
conationalii. Metaforic exprimandu-ne, prin fiecare emisiune a ,.Undei
tineretului” realizatorii ei extindeau spatiul libertdtii in sociatate. Incercarile
indriznete pentru timpul respectiv de a aduce adevirul despre viata oamenilor
carc munceau In cAmp sau la strung, despre privilegiile nomenclaturii
comuniste, despre copiii strizii, despre catastrofa atomicd de la Cernobal,
razboiul din Afganistan, conflictele nationale din spatiul sovietic si alte mostre
din realitateca Uniunii Sovietice se bucurau de un interes sporit in randul
telespectatorilor. Se ficea publicisticd politica in interesul cetdtenilor, dar care
supdra conducerea de partid si realizatorii emisiei pentru tineret in frunte cu sefii
redactiei au Incasat mai multe avertizari si mustrari pentru curajul de care au dat
dovada. Colaboratorii redactiei emisiunilor pentru tineret si-au dat seama ci
evitarea problemelor sociale acute semmifica pierderea increderii publicului
spectator si, desi ,,Unda tinerctului” era intitulati ca o emisiune artistico-
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publicisticd, in mare parte s-a renuntat la spectacolul de divertisment in favoarca
unor probleme sociale mai grave din societate.

In anii 1988-1990, emisiunea ,,Unda tineretului” in mod constant se
clasa in numarul primelor trei programe ce se bucurau de popularitate si erau
vizionate de majoritatea telespectatorilor — asa indicau studiile sociologice
realizare de Serviciul de investigatii sociologice ce activa in cadrul institutiei.

Temele primelor emisiuni ale ,,.Undei tineretului” in varianti noud
tincau de procesele restructurdrii, de rolul organizatiei de tineret — comsomol
(uniunea comunisti a tineretului) in viata societitii, de problemele asociate cu
betia si, pentru prima datd, de narcomanie in randul tinerilor, care pand atunci
era o temd tabu, despre problemele scolii superioare, care trecea printr-o
reforma... In decembrie carul mobil de reportaje a fost instalat in incinta
Centrului republican al tineretului ,JIu. Gagarin®, microfonul fiind oferit
tineretului de creatie din Moldova. Emisiunile evocau un interes sporit datoritid
temelor desemnate si nu in mai micd misurd gratic pluralismului de opinii —
element nou in practica audiovizualului timpului, expunerii neingridite a
opiniilor diferite, dar si a muzicii moderne, a rok-ului social din repertoriul
interpretilor consacrati, dar nerecunoscusi de autoritdti — ITurii Sevciuc, Boris
Grebenscikov, Victor Toi si altii, care incd un an-doi in urmi erau interzisi la
televiziunea sovieticd. Ceva mai tarziu ,,Unda tinerctului” va fi prima emisiune a
Televiziunii din Moldova care va pune pe post faimoasele melodii ale cenaclului
,Flacdra” — un veritabil fenomen cultural roménesc, care s-a desfisurat intre
anii 1973 si 1985, condus de poetul Adrian Paunescu.  Telespectatorul
moldovean a obtinut posobilitatea de a-i cunoaste si aprecia pe Stefan Hrusca,
Vasile Seicaru, Victor Socaciu si altii cu mostrele sale de culturd
nonconformista.

In luna august 1987, la Televiziunea din Moldova a fost pusi pe post o
noud emisiune, intitulatd ,, Telecolaj” — un program artistico-publicistic, realizat
de citre jurnalistii Iurie Tabartad si Gheorghe Corman (regia Anatolii
Ignatenco si Marina Sabadiri). In adnotarea pentru prima emisiune se
specifica ,.caracterul neobisnuit al formei, actualitatea subiectelor, imbinarca
reusitd a publicisticii cu artisticul, cognoscibilitatea si atractivitatea™ si ci ,,toate
acestea vor atrage atentia telespectatorului [3]. In cadrul acestei emisiuni exista
rubrica ,,Telering”, la care erau invitate persoanc responsabile din domeniile
politic, economic, cultural, intervievatii fiind supusi unui ,,bombardament” cu
intrebari, multe din care deloc nu erau pe placul eroilor emisiunii, insi care
trezeau interesul spectatorilor.

Intre ,,Unda tineretului” si ,, Telecolaj” exista o concurenti latents, care
intr-o bund mdsurd a fost un eficient ,,motor”, ce punea in miscare spiritul
creativ al echipelor de creatie, impunandu-le sd caute idei noi de organizare a
emisici. De altfel, concurenta era un fenomen nou atit pentru echipele de
creatie, cat si pentru intreaga societate din acele timpuri.
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Chiar din primele editii ,,Unda tineretului” a demonstrat ci noile forme
de publicistica personalizatd (de autor) are perspective bune. Pini la perestroica-
restructurare nu s¢ permitea ca jurnalistul si se dea cu parerea referitor la
fenomenele din societate, insistinu-se cd existd hotirarile de partid, care se
considera ,.cinstea si sovestea poporului” si toate tezele ciruia se cerea si fie
strict respectate.

Incepand cu 1 ianuarie 1988, autorul acestor rinduri a fost numit

redactor-gef al Redactiei emisiuni pentru tineret. Intrebat de un jurnalist al
sdptimanalului ,Programele televiziunii si radiodifuziunii” care vor fi
schimbairile in noul an in cadrul programului ,,Unda tineretului” cu un nou
redactor-gef, a urmat raspunsul: ,, Se va schimba... periodicitatea. Dacd in anul
1987 ,, Unda tineretului” apdrea de doud ori pe lund, apoi in anul 1988 va iesi
saptdamdnal, durata — o ord si jumdtate. Neschimbat va rdmdne principiul
realizarii emisiunii — legdtura dirvectd cu studioul, ca fiind o formd mai
democraticd si rdspunzdnd intr-o mdsurd mai mare spiritului restructurdrii.
Principalul in cazul emisiunii ,, Unda tineretului” este contactul cu auditoriul,
care intotdeauna ne poate corecta, sugera noi idei. Tocmai din acest motiv ne i
tinem de principiul ,, legdturii directe cu studioul”. Existd telefoanele noastre
permanente la care telespectatorii ne pot suna atdt in timpul emisiunii, cdt si
pdnd la difuzarea ei, adresdndu-ne orice intrebare referitor la problema
abordatd, participdnd la discutie, sugerdndu-ne teme pentru viitoarele discutii,
exprimdnd doleante...” [4].
Temele puse in discutie cu tineretul (si nu numai cu tineretul) erau din cele mai
acute la acea datd: ,, Tandrul muncitor in noile conditii economice”, ,,Angajarca
in cAmpul muncii a celor intorsi recent din inchisoare”, , Tineretul si vectorul
spiritului activ”, ,.Locul tinerctului in procesele restructurdrii”, ,,Azi dublor —
maine conducitor” — o initiativd a organizatiei tineretului din Moldova s.a.

Inci in una din primele emisiuni ale anului 1988 a fost inaugurata ,,Sala
de receptiec a ,,Undei tinerctului”, scopul cirecia era s riaspundd la apelurile
telefonice si  scrisorile tinerilor din republicd, ajutindu-i sd-si rezolve
problemele. Si deja in luna aprilic redactorul-sef raporta in ziarul
teleradiodifuziunii despre cele efectuate in cadrul noii rubrici: ., Au fost ajutati
mai mulfi tineri, fapt invocat in emisiunea din 24 aprilie, in care au fost aduse
exemple concrete de solutionare a problemelor unor tineri din Chisindu, Ocnifa,
Bdlgi...” 5]

Esenta trecerii 1a noi forme de emisie era si in urmétorul fapt: in locul
numeroaselor cicluri de emisiuni si rubrici dedicate problemelor tineretului si
risipite pe intreaga retea de difuzare/grild de emisie, era editat un singur program
sdptimanal de 1,5 — 2,5 ore, sub genericul ,,Unda tineretului”, avand pentru ¢l o
zi si 0 ord fixd — joia la 21.50.

Se discuta si despre conflictele din colectivele de munci, care se iscau
in noile conditii de gospodarire si care dupd dramatismul lor nu cedau celor mai
cunoscute opere teatrale. Se puncau in dezbatere si temele .. Tineretul si
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ecologia”, , Tineretul de la sate: probleme si solutii”, , Institutiile de culturalizare
si odihna tineretului”. Mai nou erau si subiectele despre tineretul de peste hotare.
O alti temd importantd pentru acea datd, dar care rimine actuald pentru toate
timpurile — propoviduirea sentimentului de pietate pentru glie, dragostea pentru
plaiul natal... Aducem cateva randuri din adnotarea emisiunii cu titlul A fi
stdpan pe pdmant” din 28 iulie 1988: ,, Ce inseamnd a fi stdpdn pe pamdnt, a
purta rdaspundere de toate ce se intdmpld in jurul nostru - la aceste intrebdri
vom incerca sd rdspundem. Grupul de creatie a ,, Undei tineretului” a vizitat
raioanele Fdalesti, Dondugseni, Ocnita, Rdbnita s.a., unde s-a intdlnit cu membrii
colectivelor de muncd, tineret. Ei au vorbit despre cresterea responsabilitdtii,
despre initiativd si piedici de care se lovesc, despre pozitia activd de viatd,
despre noile forme de gospoddrire, despre afirmarea omului — stdpdn si alte
probleme ce-i framdntd pe cei tineri” [6]. Un sondaj sociologic complex realizat
in primele luni ale anului 1988 de catre Serviciul sociologic al
Teleradiodifuziunii moldovenesti si care avea ca scop si afle atitudinea
publicului spectator fati de emisiunile pentru tineret, i-a acordat ,,Undei
tineretului” 93 de procente de voturi de la telespectatorii in varstd de la 15 si
pand la 30 de ani. Redactorul-sef al Redactiei emisiuni TV pentru tineret asa
explica popularitatea ,,Undei tineretului”: ,, Forma de emisiune pe care am ales-
o §i o considerdm astdzi ca fiind cea mai potrivitd pentru tineret e subiectul-
video scurt (de numai 5 minute), emotional, aborddnd probleme acute, dandu-ne
posibilitatea sd schitdm chestiunea doar prin cdteva creiondri, dezvdaluind
sugestiv in fata publicului telespectator situatia creatd. ..In prezent toate
materialele de problemd sunt expediate, dupd ce au fost difuzate, in instantele
respective si ne strdduim sd informdm publicul nostru spectator in fiecare lund
despre mdsurile luate. Altceva e cd unele raspunsuri sunt de dragul rdspunsului.
In asemenea cazuri ne strdduim sd revenim la cele abordate. Telespectatorii au
reactionat activ la noua rubricd ,,Sala de receptie a ,, Undei tineretului”. Multi
ne telefoneazd, ne roagd sd-i ajutdm in rezolvarea problemelor. Unor astfel de
rugdminti le acorddm cea mai mare atentie. Deseori ne deplasdm pe adresele
indicate de telespectatori. Tinem cont de opinia lor si la planificarea tematicii
viitoarelor emisiuni” [7]. Vom aminti, cd numele de familie ale telejurnalistilor
si moderatorilor ,,Undei tineretului” Sandu Osadcenco, Alexandru Suprun,
Serghei Tcaci, Ludmila Turcanu, Galina Furtund, Valeriu Postici au
devenit pe larg cunoscute in republica, ei fiind recunoscuti in stradid, iar mai
multe rdvase la redactie soseau nemijlocit pe numele lor cu rugimintea de a se
intilni si a-i ajuta In solutionarea problemelor. Era un insemn de credinti in
,.de rand”.

Colectivul redactiei emisiunilor pentru tineret nu contenca in ciutdrile
de noi forme de emisie, fiecare an nou aducind schimbari. in unul din primele
numere ale siptiminalului ,Programele televiziunii si  radiodifuziunii
moldovenesti” din anul 1990 citim:
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Atentie — experiment. De joi, 18 ianuarie, la ,,Unda tineretului” se
adaogd un calificativ nou — videocanal. Si va incepe mult mai devreme — 19.30
siva dura...

- ...poate chiar pdand hdt dupd miezul noptii — ne informeaza redactorul-
sef al emisiunilor pentru tineret. Toatd seara e la dispozitia noastrd (cu o
intrerupere pentru programul informativ). In aceastd primd probd a noastrd, pe
langd legdtura directd telefonicd cu studioul, in care la acea ord se vor gdsi
unele din cele mai indicate personalitdfi, vom mai avea o serie de
videoinregistrdri din cele mai ,,fierbinti” puncte ale republicii, precum §i un
, microfon liber” ldngd monumentul lui Stefan cel Mare, unde cdtre ora 19.30
sunt invitati tofi doritorii” [8].

Largindu-si spatiul de emisie in direct, sub formd de videocanal,
realizatorii “Undei tinerctului” mu renuntd nici la traditia inregistririi unor
subiecte din timp, ceea ce permitea si se pregiteascd emisiuni mai profunde,
mai gindite si mai concentrate, fird repetiri inutile si elemente secundare.
Fiecare din cele doud forme si principii de realizare — pe viu §i in imprimare — isi
aveau priorittile sale, insd ambele exprimau starea reald de lucruri din republica
si din tara numitd URSS (Uniunea Republicilor Sovietice Socialiste). La editarea
ciclului “Unda tineretului” in format nou si-au adus obolul si cunoscutii regizori
de televiziune Gheorghe Lozovanu, Alexandru Suprun, Valentina Cecoltan,
Slaviana Usenco, Natalia Andries, Vera Lesnic s.a.

In una din emisiunile “Undei tineretului” din iulic 1990 unii
reprezentanti ai puterii insistau cd emisiunea trebuie sd reflecteze numai
problemele tinerctului §i n-ar trebui sd se refere la viata oamenilor din alte
categorii de varstd, spre exemplu, a oamenilor in ctate. Prezentatorii editiei au
insistat totusi pe formula ¢i nu exista doar probleme ale tinerctului - problemele
sunt ale intregii socictati. Au fost aduse mesaje din scrisorile sosite la redactia
emisiunilor pentru tineret, semnatarii cdrora, cetiteni de diferite varste,
considerau c¢i cele mai importante sunt problemele inflatiei, securititii sociale si
juridice, somajului galopant, lipsei locurilor de trai (locuinte, cdmine) s.a.

Insd, democratizarea continuturilor emisiei televizate se desfisura in
conditiile unei agravari considerabile a situatiei economice din republicd, a unui
deficit de mijloace financiare, ceea ce a dus la o reducere a timpilor de emisie,
Televiziunea fiind pe post dimineata intre orele 7.00 — 10.00 si seara: 17.00 —
24.00. Timpul redus de emisiec nu a scos din grild ,,Unda tineretului”. Iati ce
scria autorul acestor randuri la inceputul anului 1991 din postura de redactor-sef
al programelor pentru tineret: ,, Unda tineretului a intrat in cel de-al patrulea an
de existentd, susfinutd ca nici odatd de scrisorile telespectatorilor. In anul 1990
ne-au sosit peste 3 mii de rdvase. Or, scrisorile ne servesc drept prim argument,
cd nu face sa renunti la un ciclu de emisiuni cu prizd la telespectatori... Desi,
binednteles, schimbdri vor surveni. Vor apare rubrici noi — ,, Business-club”,
. Femida-club”, ,, Adolescent-club” s.a., adicd vom ldrgi aria tematicd. Vom
vorbi §i despre sentimentul responsabilitdtii celor tineri fatd de viitorul (drii, si
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de ceea ce tine de spiritualitate — morald, eticd, esteticd, si despre oameni
intreprinzdtori... Nu vom wuita nici despre temele actuale — problemele
tineretului de la sate, ecologia, tdndra familie in situatia de astdzi, caritatea s.a.
Vor fi si concursuri, si victorine...” [9].

Si in conditiile economice vitrege Redactia emisiunilor pentru tineret
era In cdutarea unor noi forme de emisie care ar veni in ajutorul unor categorii
social defavorizate. Printre aceste categorii erau si tinerii veterani ai rizboiului
din Afganistan. La 9 februarie 1991, intr-o zi de simbétd, pentru prima dati la
Televiziunca Moldovei a fost organizati o Zi a caritdtii. Originalitatca
manifestatiei rezida in faptul c¢d acea zi de binefacere a fost planificatd in asa
mod ci, practic, nu a lipsit telespectatorul de emisiunile traditionale ale unei zile
de odihnd. Au fost 5 interventii in programul zilei, pe parcursul cirora au vorbit
citeva zeci de tineri, cirora le-a fost dat sd treacid prin focul rizboiului din
Afganistan. Scopul principal al acestei actiuni a fost de a atentiona cetitenii
republicii si organele de resort asupra problemelor cu care se confruntau ostasii
Lafgani”, invalizii din acel rizboi, familiile celor cizuti. S-a accentuat asupra
necesitdtii ocrotirii drepturilor sociale in perioada de trecere la economia de
piatd, a unei atitudini ,,mai omenesti” fatd de durerile tinerilor veterani de
razboi. Totodatd, au fost adunate din donatii circa 100 mii de ruble, preconizate
pentru constructia unui Centru republican de reabilitare, organizarea unor
intreprinderi pentru fostii ostasi ,,afganezi”, ajutorarca copiilor rdmasi orfani.
Initiator si redactor-coordonator al acestei manifestatii a fost jurnalista Valeria
Dascil, care mai apoi s-a facut cunoscuti si ca autoare a unui ciclu de materiale
publicistice, intitulate ,,Schite vieneze” si publicate in ,Literatura si Arta”, dar si
a mai multor cirti cu scrieri proprii.

O altd telejurnalisti care a activat In cadrul proiectului ,,Unda
tineretului” este si Ludmila Barba-Turcanu, astizi cunoscuti autoare si
moderatoare, care din 2004 realizeazd emisiunea ”Vector European” la postul
public de televiziune Moldova 1. Readucem aici cele relatate de dansa intr-un
interviu acordat, pentru TRM.MD, cu ocazia aniversdrii a 58 de ani de activitate
a postului public de televiziune Moldova 1: ,Era 1 septembrie 1988, al treilea an
de ,,perestroikd”, cand am trecut pragul TV Moldova 1, in calitate de jurnalist,
reporter. Eram proaspitd absolventd a Facultitii de Jurnalism al Universititii
.M. Lomonosov” din Moscova. Era cea mai frumoasd si cea mai libertini
perioada din istoria spatiului, pe atunci, incd sovietic. Era perioada marcatd de
valuri ale renasterii nationale, cind sperantele noastre pentru libertate dideaun
peste margini. Aveam in suflet sentimentul cd putem schimba totul, cid puteam
schimba destinul Moldovei si al moldovenilor. Cred ¢ am avut un mare noroc
de a deveni parte a unui colectiv de ,,revolutionari” in frunte cu Boris Parfentiev
— cel al Redactiei emisiuni pentru tineret si copii. Impreuni cu ziaristi si regizori
experimentati, precum Galina Furtund, Sandu Osadcenco, Valeriu Posticd,
Serghei Tcaci, Alexandru Suprun, Gheorghi Lozovanu si altii, realizam
emisiunea ,,Unda Tineretului”. Tmi amintesc si primul reportaj — era de la o
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intrunire sportiv-patrioticd, in care, imbricatd in formd sportivd, aldturi de
participanti, am trecut toate etapele competitiei. in scurt timp am devenit si unul
dintre moderatorii acestui proiect. Prima emisiune moderati de mine in
parteneriat cu Sandu Osadcenco si Valeriu Postici am inceput-o stand pe cap. In
acest mod doream sid-mi exprim profunda nedumerire: de ce Moldova, care se
plasa pe locul I in Uniuneca Sovieticd dupd numdirul de persoane ce locuiau in
cdmine, era obligatd sd contruiascd in Siberii blocuri de locuit predate la cheie.
Acum este un lucru obisnuit sd vezi reporterii, jurnalistii sd se deghizeze, sd faca
diverse trucuri, pe atunci, insd, actiunile mele i-au surprins sau chiar socat pe
multi. Jurnalistul TV, al singurului post de televiziune din Moldova, avea un
statut aparte, nu-si putea permite o altd vestimentatie, decit cea oficiala, un
comportament care nu se incadra in tiparele stabilite prin birourile
responsabililor de controlul mass-media” [10].

Treptat, insd, ,,Unda tineretului” se distanteazd de formatul numit
videocanal ce cuprindea citeva ore de emisie si se firAmiteazd in mai multe
editii cu un cronometraj mai mic, planificate in diferite zile ale sdptimanii, la
diferite ore, ceea ce a redus numarul telespectatorilor, care erau obisnuiti cu ziua
si ora constantd de incepere a programului pentru tineret.

Pe parcurs de mai multe decenii de putere sovieticd jurnalismul era in
supunerea partidului comunist si ideologiei marxist-leniniste. Reglementarca
rigidd si dogmatica a tuturor aspectelor activititii mass-media — incepand de la
politicile editoriale promovate, continutul informatiei si terminind cu formele de
expunere, metodele de distributic a mesajelor publicistice, - erau realizate,
infaptuite sub controlul aspru al partidului-stat, televiziunea, radioul, presa scrisi
indeplinind atributiile promovatoare de agitatic si propagandd a ideologiei
marxist-leniniste si a hotirarilor de partid. Televiziunea, care s¢ bucura de cea
mai mare popularitate in rindurile cetdtenilor, crea o imagine distorsionati a
realititii. Dar si in acele conditii vitrege pentru libertatea de exprimare, cu
numeroase tabuuri pentru mai multe aspecte ale vietii politice, sociale,
economice, jurnalistii, in marea lor majoritate, printre €i si acei care au colaborat
la ,Unda tinerctului”, au ciutat sd-si indeplincascd cu fidelitate datoria
profesionald si au luptat pentru echitate, justete, dreptate, protejand cetiteanul de
rand de samovolnicia functionarilor de partid, birocratilor din organcle
executive, sustinind actiunile care aveau ca scop democratizarea societdtii si
remedierea vietii oamenilor.

Referm,te bibliografice:
Saptamanalul “Programele TeleRadio™ al Comitetului de Stat pentru
televiziune si radiodifuziune al RSSM (18 — 24 mai 1987, 16 — 22 septembrie
1987, 10 — 16 august 1987, 4 — 10 ianuarie 19880, 18 — 24 aprilie 1988, 25 — 31
iulie 1988, 9 — 15 mai 1988, 8 — 14 ianuarie 1990, 7 — 13 ianuarie 1991),
2. trm.md/ro/oamenii-televiziunii/oamenii-televiziunii-ludmila-barba/ (accesat 15
septembrie 2017).
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UMORUL SI SATIRA iN CREATIILE JURNALISTICE
MOLDOVENESTI

Victoria BULICANU,
doctor in stiinte politice,
conferentiar unicersitar

Speciile publicistice romanesti se includ in doud mari categorii de
genuri: cele informative si cele de opinie sau comentative. PAna acum exista asa-
zisa categorie specificd, genurile literar-artistice, care tocmai includeau acele
sub-genuri ce cuprindeau in continutul lor elemente de umor si satird. in prezent
acestea pot fi incluse in cadrul genurilor de opinie, datoritd citorva criterii usor
identificabile prin care se¢ caracterizeazd speciile de opinic: modalitatea
subiectivd de exprimare a gindurilor de citre autori, inclusiv jurnalisti, vizavi de
orice meteahnd, problema sau moravuri existente in societatea noastrd, accesul
liber la multiplele platforme mediatice si a interesului pe care il manifesta
consumatorii de informatii fatd de creatiile mai deosebite, uneori excentrice, dar
cu respectarea neconditionatd a deontologiei jurnalistice.

Printre cele mai des intAlnite specii publicistice umoristice din presa
moldoveneascd se numird epigrama, caricatura, pamfletul, foiletonul, parodia,
anecdota etc. Numarul materialelor ziaristice din aceste specii este net inferior
celor care apar zilnic sub forma materialelor informative sau chiar alte materiale
de opinie, precum comentariile, analizele etc. Acest fapt poate fi usor explicat
prin necesitatea rezervarii unei perioade mai mari de timp pentru finalizarca
unui material aflat la hotarul intre publicisticd si beletristicd, dar si necesitatea
poseddrii evidente a unui talent deosebit care sd ofere posibilitate autorului sd se
exprime diferit de majoritatea jurnalistilor. Cei din urmi se afli astdzi intr-o
grabd continud pentru prezentarea de materiale in breaking news, in batilia
neoficiald pentru auditoriu, ceea ce inseamnd, intr-un final, castig de publicitate,
bani si popularitate. Totusi, materialele de opinie care si contind si elemente de
satird si umor trebuie considerate mai specifice de restul informatiei si datoritd
faptului ca reprezintd un apogeu al creatiei jurnalistice prin faptul cd uneori
consecinfele unui astfel de material pentru personajele abordate ar putea fi chiar
mai dureroase, mai sensibile si uneori scandaloase decit o simpld relatare a
faptelor intr-un material informativ. Probabil, vestita zicald “a face haz de
necaz” vine sd confirme inca o data cele enuntate mai sus. Impactul unor astfel
de materiale tinde si fic mai mare atunci cand problemele care vizeazi membrii
unei societdti, or din acestea in fara noastrd pot fi identificate foarte multe:
corupfia, migratia, siricia, educatia etc., incep s fie abordate, intr-o manierd
creativd, altfel decit ne-am obisnuit a le vedea descrise si altfel receptionate, ca
si consecinti. In acelasi context, materialele cu elemente umoristice ar putea fi
interpretate si drept un strigdt de disperare, atunci cind stirile, relatarile si

75



reportajele continud ani la rind sd aducd in prim-plan informatii ce vizeaza
situatia proastd a cetitenilor, dar unde lipseste totusi impactul asteptat. Astfel se
perpetud aceleasi probleme si neajunsuri de cdtre presd prin intermediul
informatiilor difuzate sau scrise, fiind deja istovitd si dezgustatd, in cele mai
dese cazuri, de lipsa de atitudine din partea autorititilor, care nemijlocit ar trebui
sa se implice si sd reactioneze la sugestia presei, insa acest lucru nu se intampla.

Filosoful antic Aristotel spunca despre ironie ci aceasta inseamni a
spune un lucru pentru a mentiona contrariul sdu, ganditorul observand utilitatea
manifestirilor ironice prin obtinerea unui rezultat favorabil, atunci cind alte
modalititi de exprimare s-au consumat. Cat de straniu n-ar parea, dar la distanta
de secole, in era tehnologiei si a vitezei, jurnalistii incd mai apeleaza la forme de
persiflare si zeflemisire a viciilor si moravurilor reprezentantilor societifii in
speranta obtinerii acelorasi rezultate favorabile, mult-rivnite de citre autori. De
cele mai dese ori, rezultatele asteptate tin de luarea de atitudine, corectarea
viciilor, sensibilizarca opinici publice, demonstrare de exemple demne,
inldturarea persoanelor compromise si anihilarea tentativelor de repetare a
acelorasi greseli de catre alte personaje.

Un alt aspect al speciilor publicistice umoristice reprezintd toleranta
consumatorului de informatii la manifestirile ironice, aceasta constituind o
valoare in societitile inalt dezvoltate. De mentionat cd numai o astfel de
atitudine ar permite condamnarea, dar in acelasi timp cu multd gratie, a riutatilor
si viciilor in orice societate democratica.

Una dintre cele mai cunoscute specii de satird, intilnitd in paginile
publicatiilor din tara noastrd este epigrama. Versurile de epigramd apar, de
obicei, pe ultima pagind a publicatiilor, in rubricile de divertisment si care sunt
extrem de indrégite de cititori, tocmai datoritd umorului fin, dar cu aluzii subtile
la moravurile si metehnele unor reprezentan{i ai societdfii in care viefuim.
Spiritul critic si intransigent al scriitorilor si publicistilor Petru Carare sau Efim
Tarlapan este bine cunoscut cititorilor moldoveni, acestia evidentiindu-se de-a
lungul timpului prin intermediul epigramelor tdioase la adresa celor care incalca
adesea normele de conduitdi morald. In viersurile de mai jos observim ci
epigrama nu se bazeazd pe ciocniri de idei, aceasta se¢ bazeazd pe concizie, pe
asociatii, aluzii spirituale si, neapdrat, pe concluzii surprinzitoare in finalul
acesteia. Cele mai populare epigrame ar fi cele cu adresd, formulatd chiar in
titlul viersurilor, aceasta conducind usor cititorul la destinatarul criticii rafinate
a autorului.
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Mairitis La casa de creatie

- Te mariti c-un melc, surato?! Fac popas aici poetii,

Pe o viespe-am intrebat-o. Care - cum 1i este leafa -
- Ce te miri, mi-a zis tAfnoasa, Unul vine cu dactili,

E urat, dar are... cas! Altul_cu...dactilografa!

Efim Tarlapan [2, p. 18]

O alta specic publicistici de satird din cadrul genurilor de opinie este
parodia, care in linii mari reprezintd o imitafie a unei creatii cunoscute
publicului, dar unde autorul ingroasd anumite elemente, le actualizeaza si
caricaturizeazd, subliniind fragmentele convenabile prin aluzii fine sau chiar
grosolane, in scopul observirii deficientelor. in cadrul parodiei versurile imiti
regulile si modalitatea de scriere a unor opere cunoscute publicului, fiind
repetate anumite sintagme, fragmente, atitudinea creatiei etc., dar care mai
trebuie si sd satirizeze metehnele omenesti.

Vlad Ghinda in publicatia 7impul din 27 februarie 2015 publicd o
parodie la binecunoscuta poezie pentru copii Un elefant, care apare cu titlul
Parodie: Zece membri de partid”:

Zece membri de partid Unu-a fost atent filat

Visau viati noui. Si-au rimas doar sapte

Unul s-a uitat spre Prut Sapte membri de partid

Si-au rdmas doar noud. Fac afaceri grase.

Noud membri de partid Unu’ 1-a-ntrecut pe sef

De pragmatism s-au copt! Si-au ramas doar sase!

Unul s-a rdscopt de tot, Sase membri de partid

Si-au rimas doar opt! Au strigat lozinci,

Opt membri de partid Unul nu s-a proFilat

Au trecut la fapte... Si-au rdmas doar cinci! [5]
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Totusi, atunci cand autorul se aventureaza in abordarea acestei specii
publicistico-literare, deloc simple, acesta are marea responsabilitate de a oferi
cititorului o creatie care trebuie sa depaseasca chiar valoarea artistica a operei ce
a stat la baza inspiratiei autorului, altfel parodia ar putea fi considerata un esec.
Aceasta trebuie sa fie o incercare de a trezi constiinta publicului caruia i se
adreseaza, dar si constiinta celor vizati in cadrul noii creatii aproape intotdeauna
acide.

Caricatura reprezinta o alta specie publicistica din categoria celor de
opinie, dar care este revendicata atat in publicistica, cat si in domeniul artistico-
plastic, intr-o zona de interferente, astfel statutul acesteia conturandu-se dificil
in ceea ce-i priveste originile si utilitatea. Mai este denumita in ziaristica
desenul-sarja, desenul - ilustratie, desenul-simbol. Prin intermediul desenului
laconic & ale a liniilor reusite comporta un mesaj polivalent, care se
concentreaza intotdeauna pe combaterea unor vicii puternic incetatenite in
societate: lupta cu coruptia, lupta cu demagogia, lupta cu indiferenta, abuzul,
prostia etc., dar care face cititorul intotdeauna sa rada, prin intermediul
ingrosarii liniilor, a personajelor si trasaturilor fizice acestora, care pot fi usor
percepute de catre public. Uneori, in cadrul acestor sarje sunt introduse mici
texte, ce constituie replicile personajelor pentru anumite situatii, dar care confera
si claritate in vederea perceperii corecte a mesajului.

Sursa: httv://diez.md [3].

De-a lungul timpului, caricatura a servit ziaristilor drept instrument
subtil si pacifist de lupta cu lipsa de moralitate, dar care a reusit uneori sa se
transforme in motive pentru adevarate revolte in strada ale cetatenilor. Astfel, in
anul 2005, publicarea de catre marile cotidiane franceze a catorva caricaturi la
adresa profetului Mahomed, personajul central al religiei musulmane, a reusit sa
adune in strada mii de persoane care impartasesc aceasta religie si sa ceara
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publicatiilor si inceteze persiflarea simbolurilor religiei musulmane. De
mentionat cd aceste caricaturi fuseserd preluate din publicatia daneza Jyllands
Posten, ce anuntase un concurs pentru cea mai bund caricaturd la adresa
profetului, care si insoteasca textul unei cdrfi pentru copii despre explicarea
religiilor lumii. In acest sens, motivul am putea si-1 considerim unul nevinovat,
autorul cartii declardnd ci un copil percepe mai usor textul daca este insotit de
imagini, ceca ce ar putea sd pard destul de rezonabil. Amintim cd, in
conformitate cu preceptele religieci musulmane, este interzisd portretizarea
profetului Mahomed, or tocmai acest fapt a putut servi drept motiv pentru
demonstratiile excesive de talent artistic al autorilor din Occident. Concursul a
devenit extrem de popular, aproape viral, fiind expediate publicatiei foarte multe
desene, unele dintre ele confinind aluzii destul de evidente la aspectele legate de
terorism sau extremism initiate de organizatiile radicale din Orientul Mijlociu,
reprezentantii cdrora astdzi sunt adeptii religiei musulmane. Tocmai aceste
aspecte au stat la baza unor revolte fard precedent pe strizile capitalelor din
Europa, in special in Paris, impotriva sarjirii simbolurilor religioase musulmane
percepute de catre occidentali, in acelasi timp, extrem de restrictionare. Aceasta
ciocnire de idei s-a incheiat tragic in luna ianuaric 2015, cind asupra
jurnalistilor publicatiei franceze de caricaturi Charlie Hebdo a fost sdvarsit un
atac crud de citre doi simpatizanti ai structurilor radicale musulmane. In acest
atac au murit 10 jurnalisti ai publicatiei, fiindu-le aduse invinuiri de-a lungul
timpului de ridiculizare a simbolurilor religiei musulmane, insd caricaturistii
demonstrau in paginile lor personajele tuturor religiilor lumii, ca o manifestare a
libertdtii de expresie, valoare impartdsitd de secole de citre lumea occidentala.
in consecintd, caricatura, care la prima vedere pare a fi o incercare nevinovati de
satirizare acolo unde cuvintele adesea sunt de prisos, poate detine un mesaj mult
mai puternic, mai influent si mai accentuat dect zeci de texte cu impact minim
asupra constiintei publicului.

Anecdota din sirul speciilor satirice reflectate in ziaristicd este o
istorioard scurtd, care se incheie printr-o poantd neasteptatd, dar cu semnificatie
inteligibild pentru cititori sau ascultitori. Are si alte sinonime, precum snoava,
pacileald, basm, glumi, dar un criteriu important in a face o anecdota de succes
este concizia acesteia. in ultimul timp este utilizati mai rar de citre jurnalistii
din publicatiile moldovenesti, tinAnd cont de faptul cd succesul anecdotei este
mai mare dacd se transmite pe cale orala. Tatiana Corai in publicatia Timpul din
8 noiembrie 2011 povesteste o istorioard hazlie: ... cicd un tdndr merge printr-
un sat si decide sd se odihneascd un pic. Se asazd pe o bancd unde se afla un om
mai in vdrstd §i incepe sd-i vorbeascd acestuia despre tard, guvern, deputafi.
Badtrdnul ii rdspunde: ,, Eu cred cd parlamentarii si altii asemenea lor sunt ca o
broasca testoasd pe un stdlp”. Si explicd: ,, Dacd vezi o broascd testoasd stind
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in echilibru pe un stdlp, la ce concluzii ai putea sd ajungi? Prima: nu intelegi
cum a ajuns acolo. A doua: nu pofi sd crezi cd std acolo. A treia: stii sigur cd n-
ar fi putut sd ajungd acolo singuricd. A patra: te gandesti cd ar trebui sd faci
ceva sd nu mai fie acolo. A cincea: este evident faptul cd aceasta nu va face
nimic folositor cdt timp std acolo. Deci, singurul lucru rational ar fi s-o ajufi sd
coboare” ... Mi-a pdrut actual bancul, mai ales in situatia noastrd, si sper sd nu
se supere.. broasca de pe stilp [4]. Fraza din finalul materialului vine si
descrie atitudinea autoarei fatd de esenta si actualitatea istorioarei, dar si
transmite un mesaj aluziv celor care ar trebui si se identifice cu personajele din
povestioara.

Foiletonul reprezintd o creatie cu caracter satiric, vehement si acid in
manifestare, care obisnuieste si atace simulat sau disimulat aceleasi moravuri si
vicii ale societdtii ca si speciile sus-numite. Tonalitatea si limbajul materialelor,
spre deosebire de epigrame, ar putea fi considerate in cadrul foiletoanelor un pic
mai calde, mai sfitoase, bazate pe un anumit soi de parteneriat cu publicul.
Prezenta masivi a acestui tip de materiale in paginile publicatiilor s-a evidentiat
mai mult la sfarsitul sec. XIX - inceputul sec. XX, cand presa scrisd reprezenta
unica sursd de informare in masa, acolo unde isi ficeau publice materialele mai
mulfi scriitori si poeti. Respectiv, prin intermediul creatiilor artistice de acest fel,
autorii reuseau o dubla actiune: si-si pund in valoare talentul artistic, dar si sa
exercite meseria de jurnalist, care urmdireste activ pulsul societdtii si informeaza
publicul despre nelegiuirile cu care se confruntd membrii societitii. Astazi,
aceastd specie este exploatatd extrem de rar, datoritd calitdtilor scriitoricesti de
exceptie pe care trebuie sd le demonstreze autorul, dar si timpului mai lung
necesar a fi rezervat pentru o astfel de scriere, or se stie cd astdzi in jurnalism
predomind competitia in rapiditatea difuzarii informatiilor in detrimentul calititii
aceluiasi mesaj. Un exemplu de foileton gisim in publicatia 7impul din 30 iunie
2009 la rubrica de divertisment D-ale carnavalului, cu titlul La ficut sdpun. in
cadrul materialului sunt satirizate actiunile puterii de la acea vreme, de preluare
abuzivi a anumitor afaceri, subiect extrem de actual si astizi.
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La facut sapun (foileton in versuri)

A-ntrat tapul cu doi iezi Business bun, nimic de spus,
In gradina la ,,Carmez”, El, ca sta acolo, sus,
Cica, dupi varza. Cam de ce s-ar teme?
Indoieli aproape nu-s Insa, pe 1a noi, pe-aici,
Cam, de cine-a fost adus, Treaba slutd merge brici
Numai nu de barza. Panj la o vreme.

L-a adus mirosul fin Umbla lipca dupi varza,
Si instinctul de canin, Arzi-l-ar focul, sa-1 arza,
Viu si-n agonie. Tap incornorat,

Unde-i starv si unde-i les, Ca tare-i mai place balul
Unde zace varza ches, Si pricepe ca sacalul
Doar hoitarul stie. La adulmecat.

Ochii el de sus si-i casca, Acolitii si lingdii,

Unde sa-si mai potoleascd Dulaii si nitdraii

Poftele niuce? il numesc tituc,

Cu privirea lui flamanda, Stie prea bine titutul,
Lacom, sta mereu la panda - Unde zorndie banutul,
Unde sa se-arunce? Nu-i deloc uituc...[6].

Pamfletul este definit, conform DEX, drept o specie literard (in versuri
sau in prozd) cu caracter satiric, in care scriitorul infiereaza anumite trasituri
morale, conceptii politice, aspecte negative ale realitifii sociale, trisdturi de
caracter ale unei persoane etc. Desi se incadreaza in rAndul speciilor umoristice,
pamfletul tinde si se manifeste printr-un limbaj mai tdios si mai vehement decat
speciile enuntate mai sus. Autorul nu incearci si voaleze mesajul dorit a fi
transmis publicului, ¢i, mai degrabd, 1i conferd o haind mai coloratd, pastrand
impetuozitatea in atitudine. Sorin Preda mentioneazd ci in pamflet orice
procedeu stilistic sau argumentativ este permis. “Conteazd doar efectul,
sanctiunea, distrugerea adversarului, si mai putin mijloacele de realizare” [1, p.
105]. Ca si in cazul foiletoanelor, acest tip de publicatii este putin prezent in
publicatiile scrise moldovenesti, reiesind din dificultatea scrierii, necesitatea
prezentei talentului scriitoricesc, a profunzimii mesajului abordat etc., adicad
calitdfi mult superioare celor necesare scrierii materialelor informative.
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Un astfel de material gasim in Jurnal de Chisindu la 4 septembrie 2013
semnat de Vasile Nastase, cu titlul ,,Ce pdcat cd visele sunt doar... visuri”
(observam si jocul de cuvinte din titlul materialului): Doud asocieri ideatice
impetuoase ne dau ghes la citirea randurilor de mai jos... Personal m-am gandit
imediat la  filmul-capodoperd “Bereghisi avtomobilea”, avindu-l drept
protagonist pe marele actor rus Inokenti Smoktunovski, cel care I-a jucat
magistral pe Detocikin, un agent de asigurdri care, in baza unor informatii, fura
automobilele unor canalii, si, dupd ce le vindea, vira banii in conturile unor
Case de copii. “Si-a amputat mdinile, pundndu-le pe sine si ldsdnd sd fie tdiate
de rofile unui tren in miscare. Un tandr de 28 de ani din Egipt, a recurs la acest
gest extrem pentru a-si stdpdni dependenta de furat. Potrivit vechilor traditii
islamice, aceasta este pedeapsa pentru furturi repetate, chiar dacd in prezent,
Jjudecdtorii egipteni nu mai recurg la astfel de practici, cu toate cd
reintroducerea lor este promovatd de numerosi lideri extremisti. Inedit este
Japtul cd bdrbatul, care suferea de cleptomanie, obisnuia sd ofere copiilor
sdraci tot ce fura”. Cea de-a doua asociere, este una neaosd, locald, mioriticd,
dacd vreti, avandu-i drept protagonisti pe hotii de la putere. Numai cd acestia
nu au nimic in comun cu cleptomania. Cleptoman e, de obicei, un individ care ia
un stilou strdin de pe un birou si-1 pune in buzunar cu sau fard intentie. E mai
degrabd un tic decdt un gest cugetat. Acesti oameni mereu sunt frustrati si
timorati, au regrete si sunt gata sa-si tragd palme pentru micile gdindrii. Gestul
egipteanului de a se automutila, retezdndu-si bratele pentru a scdpa de
inconstienta indeletnicire, este, la prima vedere, de admirat, insd in
subconstientul nostru suntem de partea lui, si regretdm ce a facut, pentru cd tot
ce i se lipea de mdnd ajungea sd fie oferit copiilor. Exact ca in cazul Ilui
Detocikin, noi, telespectatorii, ii tineam pumnii strénsi, ne doream sd nu fie
prins si sd valorifice cit mai multe automobile ale nemernicilor cdpadtuiti in mod
Jraudulos, in favoarea copiilor ndpdstuiti... [ 7).

Materialul este unul voluminos, in care autorul a incercat prin
intermediul unor exemple, preluate din cele mai diverse experiente, si transmita
intr-o manierd voalatd ideea constientizirii de cdtre functionarii de stat a
responsabilititilor care le revin fafi de proprii cetdteni, fatd de obligatiile
asumate, fatd de etica profesionald si fatd de propria persoand, inzestrati cu
moralitate, la modul ideal, deoarece nu intotdeauna acest fapt mai e si
demonstrat, constatim din concluziile autorului. Remarcdm in ultimul timp
raritatea cu care s¢ abordeazd in presa moldovencascd majoritatea speciilor
publicistice ce incadreazd elemente de satird si umor. Absenta acestora poate
semnifica si o lipsd acutd de materiale opinatoare, or jurnalismul in orice
societate democraticd permite dezvoltarea, abordarea si publicarea materialelor
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carec sd permitd tratarea mesajului din cele mai diverse perspective, adicd
pluralismul de opinie. Aceeasi absentd ar mai putea semnifica o crizd de
meseriasi in domeniu, revenind la necesitatea rezervirii timpului prelungit
pentru scrierea unor materiale inspirate, cici, din pdcate, majoritatea jurnalistilor
astdzi se concentreazd pe materialele informative, care garanteazi intr-o mare
mdsurd popularitate, accesibilitate si auditoriu. Totusi satira si umorul oferad
unicitate si varietate surselor care obisnuiesc si abordeze subiectele cu
tonalitatea respectivd, garanteazd popularitate in timp, dar si, paradoxal -
studierea sdndtoasd si exhaustiv a subiectelor, tocmai prin modalitatea extremd
si ultimativa in care mai poate fi abordat un subiect cu impact.
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MODALITAII DE UTILIZARE A NOILOR TEHNOLOGII
INFORMATIONALE IN PRESA LOCALA

Mariana TOACA,
doctor in stiinte ale comunicdrii,
lector universitar

Evolutia contemporand inseamnd, intdi de toate, o integrare de noi
tehnologii in activitatea curentd, or, astizi, in toate domeniile se opteazi pentru
digitalizare, iar relafia om — calculator a devenit un fenomen obisnuit la nivelul
problemelor globale ale contemporaneititii. in aceste conditii, pentru a
supravietui, presa tiparitd, care mai ieri, in lipsa altor modalitafi mediatice de
informare, era asimilatd integral, este nevoitd sd-si revada practicile operationale
traditionale sau chiar sd-si modifice suportul tehnologic, refugiindu-se in mediul
on-line.

Odatd cu aparifia radioului, a televiziumii, iar mai tarziu si a
jurnalismului online, presa tipdritd, in general, si cea locald, in particular, si-a
pierdut statutul de monopolist in procesul de informare in masi. Dezvoltarca
industriald, dezvoltarea tehnologiilor informationale si, concomitent, concurenta
din cadrul mass-mediei au provocat schimbari radicale si pe segmentul presei
tiparite, atat de nivel national, cat si local. in pofida faptului, presa locald, prin
felul ei de a se implica in realitatea socioculturald de nivel local, prin forta sa de
influentd asupra constiintei si comportamentelor umane, cistigd, actualmente,
teren amplu de afirmare. In prezent, ea este in plind ascensiune, se bucuri de
succes si ocupd un loc deosebit in viata oamenilor, deoarece este singura in stare
sa reflecte plenar realitatea autohtond de dincolo de capitala térii.

Presa locald este un instrument foarte operativ si eficient de reflectare a
realitdtii locale, un promotor puternic de idei, care mediaza si modeleaza aceasta
realitate si care, gratie acestor proprietdfi, creeazd anumite stiri de spirit in
comunitate, formeaz3 atitudini si opinii publice, motiveaza indivizii sociali sa-si
ordoneze si si-si desfdsoare activitdfile lor de zi cu zi. De asemenea, ea este un
mijloc eficient de valorificare a vietii publice, a actiunilor factorilor de decizie si
a functionarilor publici de nivel local, a atitudinii lor fata de atributiile de functie
care le revin, si de eficientizare a muncii lor etc. Totodatd, presa locald este si
puntea de legiturd dintre realitatea de nivel local si cea de ordin national, intre
omeni obisnuifi si demnitari. Monitorizind aceste interactiuni si relatii, presa
locald pune in circuitul informational national imagini mediatice care
completeaza tabloul integral al unei societati [1, pp. 164-165].

Presa locald autohtond reflectd cel mai frecvent problemele concrete cu
care se confruntd cettenii simpli in mediile lor naturale. Ea valorifica ,,viata
omului simplu, ii analizeazd problemele cu care se confruntd si chiar ii oferad
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solutii de depdsire a acestora” [2, p. 28], pentru cd cetitenii isi doresc ca
problemele cu care se confrunt zi de zi si fie discutate, dezbdtute de intreaga
societate, si intre 1n vizorul autorititilor, iar acestea, la rAndul lor, si si le asume
si sd se implice in solutionarea lor. Astfel, presa locald pune in circuitul
informational materiale despre viata nemijlocitd a comunititilor, despre oamenii
el concreti si despre problemele reale din aceste medii, cici consumatorii de
produse mediatice sunt interesafi, mai intii de toate, de ceea ce se intAmpla in
proximitatea lor imediatd. Ea este unica in misurd si ofere suficiente informatii
publicului-tintd, pentru a-1 ajuta sd se orienteze in realitatea in care se afla, si-si
satisfaca interesele si necesititile si sd-si rezolve problemele de ordin informativ
cu care se confruntd. Publicatiile periodice locale abordeazi probleme de nivel
local, chiar restrins, vizind nevoile si interesele omului concret, iar practica
demonstreazad ¢ anume aceasta este tendinta cererii pe piata informationald la
etapa actuald. Din aceste considerente, presa locald tinde sd fie actualmente,
daca nu noud in totalitate, cel putin mai modernizati, cu o altd conceptie si cu
alte perspective in ceea ce priveste informarea si situarea pe piata mediatica,
apropiindu-se de statutul ziarelor nationale, in care gisesti orice, pentru toate
necesitdtile, 1a scard tot mai mare (numdér sporit de pagini si suplimente incluse
in editia principald, pe temele cele mai semnificative — politicd, sport, economie,
finante, publicitate etc.).

Aportul mass-mediei, in general, si al presei locale, in particular, la
democratizarea societifilor si la modelarea realititilor social-politice, economice
si culturale, contributia ei la construirea imaginii diferitor grupuri sociale sau
comunitati si la schimbarea destinelor umane este pe cale si obtind, confirmare
stiintificd, in intreaga lume. Autorii studiului A §ti pentru a trdi sustin ci
experienta a ardtat deja ca doar prin reflectarea consecventd a realitatii si prin
completarea permanentd a fluxului mediatic cu informatii noi, din surse in care
oamenii au incredere, mass-media poate reusi cu adevirat si pund noile
cunostinfe (...) la indeméina tuturor familiilor si comunitatilor [3, p. 98.] si sd le
schimbe in bine destinele.

Pentru a face fatd concurentei crescande din partea audiovizualului si
pentru a se mentine pe piata informafionald, presa tipdritd si-a revizuit
modalititile de activitate si a acceptat mediul online drept suport tehnologic si
platforma de diseminare a informatiilor, fenomen care a generat aparitia unor
noi produse mediatice — ziarele de tip online. Ziarelor on-line le sunt specifice
unele caracteristici ale presei tipdrite: periodicitate, universalitate, actualitate,
dar 1i se mai adaugd incd trei insugsiri: hipermedialitate (depasesc limitele impuse
mijloacelor tipdrite sau celor clasice), sunt digitale (pot fi prelucrate si
dispersate) si sunt interactive (permit un feed-back direct). Astfel, varianta on-
line este accesibild unui public din toatd lumea. Materialele on-line combini
unele elemente din presa tipdritd, cum ar fi cuvintele, imaginile si grafica, cu
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elemente din audio-vizual, cum ar fi fragmentele de sunet sau videoclipurile,
care necesitd acuratete, redactare si echilibru. Spre deosebire de varianta
printatd, site-ul poate fi actualizat, nu existd termen limitd, stirile de ultima ord
ajung fard Intarziere la cititor.

Presa locald din Republica Moldova, alituri de presa nationald si
audiovizual, a cunoscut o dezvoltare rapida de la proclamarea independentei si
pand azi, in aceastd ordine de idei, fiind inclusd si digitalizarea ziarelor sau
trecerea la jurnalismul on-line. In prezent, acest segment de media locali
Publicatiile locale se manifestd in spatiul virtual prin site-urile oficiale si prin
versiunile lor online. Ele interactioneazd pe retelele de socializare atit cu
oamenii de rand, cit si cu factorii de decizie, cu functionarii publici, cu diferifi
actori sociali etc., incercnd astfel s faciliteze relatiile dintre jurnalisti si
publicul lor, urmirind totodata scopul de a se autopromova.

Pentru a clarifica locul, rolul si modul in care se manifestd ziarele
tipdrite locale in spatiul mediatic online, am analizat timp de sase luni de zile
trei publicatii locale din Republica Moldova: Glia drochiand, Unghiul si Gazeta
de Sud. Analiza a demonstrat cd, din punct de vedere cantitativ, versiunile online
nu sunt similare cu cele print, primele avind un numdr mult mai mic de
materiale. Aceastd practicd are menirea si motiveze vizitatorii site-urilor si
procure, intr-un final, variantele print ale publicatiilor periodice.

Publicatii periodice

Materiale publicate in

Materiale publicate in

locale versiune print versiune online
Glia drochiana 298 143
Unghiul 490 275
Gazeta de Sud 316 237

Din punct de vedere compozitional, produsul mediatic online al celor trei ziare

analizate pe parcursul a sase luni se prezintd in felul urmator:

- Glia drochiand, al carei website este www.gliadrochiana.info, a postat 143
de materiale, dintre care: pe teme sociale — 88, pe teme culturale — 16, din

domeniul politic — 35, de divertisment — 6 (Fig. 1);

- Unghiul, al carei website este www.unghiul.info, a pus in circulatie 275 de

materiale, dintre care: sociale — 197 materiale,
politice — 48 (Fig. 2);

pe teme culturale — 30,

- Gazeta de Sud, al cirei website este www.gazetadesud.md, a publicat 237
de materiale, tematica valorificati fiind mult mai vastd decit tematica
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abordata de celelalte doua. Cantitativ, compozitia produsului online al
acestui ziar este urmatoarea: materiale din sfera sociala - 89, din domeniul
culturii - 10, din cel politic - 62, din economie - 23, de divertisment - 35,
din realitatea international (acestea sunt din toate domeniile) - 18 (Fig. 3).

Fig. 1. Diapazonul tematic al produsului online al ziarului Glia drochiana

Sursa: Elaborat de autor

Fig. 2. Diapazonul tematic al produsului online al ziarului Unghiul

Fig. 3. Diapazonul tematic al produsului online al ziarului Gazeta de Sud



Analiza produsului integrat, pus in circuitul informational de aceste trei
site-uri, scoate in evidentd faptul ca din numadrul total de materiale — 655, pus in
circuitul informational pe parcursul a sase luni prin intermediul versiunilor
online ale acestor publicatii periodice, 57% sunt materiale pe teme sociale, 8,5%
sunt materiale pe teme culturale, 22% - materiale din domeniu politic, 6,2 —
divertisment si % 3,5 - materiale din domeniul economic. Acest fapt
demonstreaza ci tematica materialelor publicate pe pagina electronici a ziarclor
locale, per ansamblu, e aceeasi ca si in varianta tiparitd. Unica deosebire
nesemnificativd rezidd volumul informatiei de divertisment, care in versiunile
online ale ziarelor Glia drochiand si Gazeta de Sud este considerabil mai mic
decat 1n versiunile print ale acestora publicatii, iar in versiunea online a ziarului
Unghiul divertismentul lipseste cu desavarsire.

Punerea pe pagina web a materialelor diferd de paginatia ziarului
tipdrit, astfel, cele mai importante evenimente sunt prezentate prin titluri si teste
foarte mici, care reproduc continutul materialului propriu-zis. Aceste informatii
sunt expuse sub forma de fisiere, la rubrica corespunzitoare temei, confinind
data, luna, anul aparifiei materialului si comentariile cititorilor. Toate ziarele
analizate au ,text In miscare”, fotografii, rubrici, informatie utilitard (date
meteo, schimb valutar, anunturi, agenda culturald), arhiva ziarului sau articole
recente, doar locul unde sunt plasate acestea fiind diferit 1a fiecare ziar in parte.
De reguld, ziarele locale pun pe pagina web materiale deja publicat in varianta
print, desi nu sunt rare cazurile, cind jurnalistii incercd sd adapteze materialul
conceput pentru presa scrisd, completindu-1 cu secvente video. Jurnalistii de la
aceste ziare combind uncle clemente din presa scrisd, cum ar fi cuvintele,
imaginile si grafica, cu elemente din audio-vizual, cum ar fi fragmentele de
sunet sau videoclipurile. Rubricile pe care le intAlnim in varianta tipdritd a
acestor ziare isi pastreaza acelasi generic si in varianta electronicd. Actualizarea
versiunilor online se face doar prin intermediul stirilor.

In concluzie, in presa locali din Republica Moldova nu existi inci
traditia de a realiza special materiale pentru versiunca web a publicatiilor,
intrucat pe site-urile ziarelor locale, in mare parte, sunt plasate materialele din
versiunea tipdritd. Redactiile ziarelor locale nu-si permit si angajeze jurnalisti
instruiti ce ar face texte special pentru pagina electronicd a ziarului. Cu toate
acestea, lucrurile se schimba in bine, presa locald foloseste tot mai intens
avantajele oferite de noile tehnologii informationale, aducind publicului
informatia operativ sau chiar concomitent cu desfasurarea evenimentului.
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CREATIVITATEA ARTISTICA CA ELEMENT AL
CONTINUTURILOR PRODUSELOR DE ART JURNALISM

Laura TUGAREY,
lector universitar

Art jurnalismul constituie un element esential al presei scrise,
manifestindu-se fie ca parte integrantd a discursului produselor cu caracter
generalist, fie ca produs specializat, avind continuturi autonome si forme proprii
de manifestare.

Art jurnalismul poate fi definit drept produsul rezultat din convergenta
fenomenului mediatic cu cel cultural, care reflectd, analizeaz si interpreteaza
realitatea din domeniul culturii si transmite maselor valori, practici si experiente
culturale. Identitatea Iui rezidd in caracteristicile, rolurile si functiile pe care le
realizeaza in mijloacele de exprimare a confinuturilor si in formele de expresie
ale materialelor pe care le pune in circuitul informational. Art jurnalismul apare
ca urmare a convergentei dintre realitatea culturald si cea mediaticd, gradul de
actualitate al lui fiind impus mai mult de decizia jurnalistului decat de
evenimentele ce se produc in realitatea culturald. Or, el nu reprezintd o simpla
colectiec de stiri, interviuri, reportaje cu elemente culturale sau analize ale
problemelor culturale, ci include, de rind cu acestea, si analize teatrale, si note
culturale, si recenzii ale unor produse de arta etc. Acest lucru determind, intr-un
fel, caracterul prioritar atemporal al produsului cultural si destinatarul final al
acestui produs, care este, de reguld, un public instruit, cu o anumitd pregatire
intelectuald, posedind o culturd generald si un univers cultural.

Art jurnalismul se prezintd drept instrument cultural cu o forta solida in
orientarea i schitarea perceptiilor si atitudinilor, in modelarea imaginilor
oamenilor in ceea ce priveste domeniul culturii, in formarea modelelor de
gandire si de comportament social. Produsul mediatic cultural poate fi un liant,
un factor de conexiune, care-i uneste pe oameni in grupuri, comunititi, etnii,
societati, state, natiuni, culturi.

Astfel, produsele de art jurnalism se caracterizeazi printr-o serie de
particularitati:

- au caracter convergent, determinat de fuziunea dintre arta si tehnicg;

- genercaza unicitatea formei, determinatd de tipul de canal prin care sunt
transmise;

- sunt redate in cuvinte si imagini (presa tipdritd); in cuvinte si sunete

(radio); in cuvinte, sunete si imagini (televiziune, online);

- reprezintd, de reguld, sinteze ale originalului sau anumite fragmente ale
acestuia;
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- solicitd implicarea in producereca lor a unor specialisti din diferite
domenii, precum: culturd, tehnici, jurnalism etc.

- rezultd doar din efortul comun al unor echipe de specialisti (produsele
art jurnalismului nu pot fi realizate de un singur individ);

- sunt redate in forme de expresie proprii, diferite de cele generale;

- sunt expuse intr-un limbaj specializat.

O altd caracteristicd a art jurnalismului este forma de creativitate.
Reflectarea realitatii in presa specializatd in art jurnalism se realizeazi prin
intermediul a doud tipuri de creativitate: jurnalisticd si artisticd, care se
materializeazd in produse artistice autonome. Creativitatea artisticd, ca
modalitate de reflectare a evenimentelor culturale, se atestd si in presa
generalistd, doar ci intr-o masurd mult mai mica. Creativitatea artisticd ca
element al confinuturilor produselor de art jurnalism solicitd nu doar un anumit
tip de actiune profesionald, ci si un anumit tip de gindire profesionald, si anume
gandirea creativd. Creativitatea artisticd, ca rezultat al gindirii artistice, are ca
scop principal realizarea produsului artistic propriu-zis si se manifestd pregnant
in presa specializatd mai cu seami in genurile specifice art jurnalismului (care
descori reprezintd produse de artd autonome). Gandirea creativd este baza
activitdtii jurnalistice, intrucit ea orienteazd actiunile art jurnalistilor spre
solufionarea sarcinilor redactionale intr-un mod cit mai reusit. Astfel, gindirea
creativa este, prin definitie, o caracteristicd a art jurnalismului. ,,Procesul creator
cuprinde dinamica psihologicide la acumularca informatiilor necesare,
generarea ipotezei de lucru, a solutiei creatoare, pand la realizarea produsului
creativ. In procesul creator sunt implicate procese cognitive, afective,
motivationale, factori de personalitate, asadar putem spunc ci este
antrenati intreaga personalitate a creatorului. In unele cazuri, cercetirile au
demonstrat ci este greu de descris activitatea psihicd a creatorului, mai ales
atunci cand procesul creator este foarte extins, pe durate de ani de zile.

Procesul de creatie in art jurnalism intotdeauna solicitd din partea
autorilor o gandire creativd, indeosebi atunci cand sunt luate in dezbatere diferite
probleme ce tin de acest domeniu. Gandirea creativi este un proces mental, prin
care poate fi rezolvatd o situatie sau o problemi. Ea presupune generarea unor
solufii necesare pentru realizarea diverselor obiective sau a unor idei noi si se
axeazi pe asocierea dintre faptele noi si cunostintele deja existente. in art
jurnalism gindirea creativa este utilizatd in mod constient, pentru a identifica
cele mai relevante asocieri prin care poate fi valorificatd o anumitd secventd din
realitatea culturald. Géndirea creativd inscamnd folosirea imaginatiei, crearea
analogiilor si abordarea lucrurilor din perspective diferite.

,Marea provocare a gandirii creative estc c¢id are ca fundament un
aparent paradox. Pe de-o parte, ca trebuic si genereze idei noi, originale,
inovative, dar, pe de altd parte, ca sd putem ajunge la astfel de rezultate, trebuie
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sd pornim de la ideile deja existente. Cu alte cuvinte, gindirea asociativa si
relationald cu ajutorul cirora procesdm cunostintele existente, realitatea
inconjuritoare si experienfele anterioare vin ca suport al gandirii creative...” [2],
ajutandu-ne sd evitdm reinventarea rotii, sa fim capabili sd excludem din ecuatie
anumite elemente, astfel incat s ajungem la rezultate inovative.

Presa de culturd, gratie caracterului specializat, precum si publicului
ciruia i se adreseazd (mai mult sau mai putin omogen), tinde sd producd
confinuturi culturale profunde, ample si complexe care, de reguld, solicitd o
abordare artistica. Creativitatea artisticd reprezintd capacitatea individului de a
reda evenimentele, fenomenele, procesele si lucrurile sub diverse forme
atractive, estetice. Ea este o caracteristicd pe care jurnalistul fie a mostenit-o
prin ereditate, fie si-a dezvoltat-o ca pe o abilitate. ,,Desi se vorbeste adesea
despre creativitate ca fiind o calitate inniscutd, ea poate fi, de fapt, dezvoltata.
Nu existd secrete si retete-minune care va pot ajuta sd gisiti solutii creative la
problemele cu care v3 confruntafi, dar mesajul general este acela ci ideile
inovative nu risar din neant, c¢i in urma unor eforturi deloc neglijabile de
documentare, analiz3 si reflectie” [3].

Fundamentul ecuristic al activititii de inovare rezidd in faptul cd
creativitatea artisticd este o activitate mentald specificd ce parcurge faze de
activitate constientd si inconstientd si care presupune orientarea spre un scop,
care s¢ desfdsoard in procesul creator. Cei care se ocupd cu aceasta, oamenii de
cultura si artd, dar si jurnalistii care mediatizeaz3 cultura si arta, ,,sunt predispusi
sa-si foloseascd preponderent vizualul si/sau simful kinestezic (tactil) dezvoltat,
transformind adesea lucririle lor in artd. Putem vorbi de artd poeticd, artd
vizuald” [4], dar prin extensie si de arta jurnalistica.

Caracteristicile esentiale ale creativititii, indiferent de domeniul in care
se manifestd ea, sunt aproximativ aceleasi. Un argument in sustinerea acestei
afirmatii pot fi considerate viziunile cercetdtorilor O. Arbuz-Spatari si A.Vatavu,
expuse in studiul Repere estetico-filosofice ale creativitdtii artistice si limbajului
plastic cu referire specificd la arta plasticd. Acestia, in urma unor analize ample
ale formelor de manifestare a creativititii in arta plasticd, au identificat sase
caracteristici ale creativitatii artistice:

- arta este productivd. Productivitatea artei/creativitatii este reprezentati
de numadrul mare de idei, solutii, tehnici specifice acestui domeniu;

- creativitatea se manifestd in procesul de claborare a produselor sau de
creare a operelor de arti;

- creativitatea produce valoare esteticd, ce indicd situarea produsului
creator in limitele frumosului artistic;

- produsele noi sunt rezultatul creativitatii artistice...;

- creativitatea produce originalitate si se¢ manifestd prin elaborarca
compozitiilor noi, inedite;
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- creativitatea i creatia se¢ afli in raport de interconexiune si
interdeterminare. In timp ce termenul creatie vizeazi intreg domeniul
artei, inclusiv procesul de producere a operclor de artd, termenul
creativitate se aplicd cu referire la persoana de creatie, denumind
capacitatea acesteia de a produce opere de arta [5].

Aceste caracteristici sunt specific si creativitdtii artistice in art
jurnalism. Rolul si importanta creativititii artistice (atit a jurnalistilor
profesionisti, cit si a persoanelor cooptate in activitatea de jurnalism) sunt
determinate de capacitatea produselor de art jurnalism de a construi si modela
gusturile artistice si de a crea o viziune de ansamblu asupra prezentului,
trecutului si viitorului culturii si artei. Produsele artistice din mass-media au, de
asemenea, un rol foarte important in orientarea emotional-artisticd a indivizilor
si in formarea diferitor puncte de vedere asupra culturii, ceea ce asigurd
pluralismul de opinie in socictate.

Continuturile artistice au, cel mai adesea, un caracter subiectivist,
intrucat sunt concepute in concordanti atit cu viziunile personale ale autorilor,
cat si cu cele ale actanfilor evenimentelor si proceselor culturale. Lumea
artistic, stiut lucru, este foarte controversatd, fiind plasmuitd din oameni
sensibili, care sunt mai pasionali decét altii si in zona admiratiei, dar si in cea a
contestdrii. Astfel, continuturile artistice sunt concepute, in mare parte, in
momentele in care autorul este cuprins de emotii, deci ele a priori nu pot fi
obiective. Acestea intotdeauna contin o anumitd doza de impresionabilitate si de
subiectivitate, din care motiv este extrem de dificil de a le fixa in niste parametri
pur jurnalistici.

Continuturile culturale, atit cele artistice, cat si cele publicistice,
mediatizeaz arena artisticd si cea culturald, influenfAnd formarea culturii
generale si a gustului estetic al publicului prin oferirea de algoritme de
interpretare a culturii intr-un anumit spatiu si timp. Continuturile care vizeaza art
jurnalismul trebuie si tinteascd o nuantare a alb-negrului existent in realitatea
culturald, sustine O. Pughineanu, tocmai pentru ca realitatea se dovedeste a fi
atdt de variatd, atat de neincadrabild in categoriile noastre mentale, iar
confinuturile despre aceasta, desi sunt utile din punct de vedere social, pot fi
adesea diaunitoare, stercotipizante, chiar extremiste. ,,Un text de jurnalism
cultural ,,stie cd nu stie nimic” i se construieste cu aceastd ,,limitd” avuti mereu
in vedere. Tocmai de aceea el nu este un voal usor care zboard mirific deasupra
lumii, ci o chestionare atentd a ¢i. Pentru multi atentia aceasta este un cost prea
mare. Un cost in timp, pentru ¢i in culturd procesul de emulatie ¢ nesfirsit, iar
nuantele pe care realitatea ni le oferd atunci cind ne apropiem atent de ea se pot
dovedi a fi infinite, depdsind sensibilitatea sau ratiunca noastrd, care niciodatad
nu va ajunge la zeiescul ,.a intelege tot inscamni a pardona tot”. In lipsa acestei
atentii, cultura devine ,evazionism”, ,ornament”, , kitsch”, catalog de
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prezentare”, un ,fashionable reader digest”, un ,must have snob”,
sentimetalisme” in locul mai serioaselor ,.sentimente” care implicd nu doar
desfitarea, ci si grija fata de celalalt” [6].

Aldturi de continuturile art jurnalismului expuse in formd textuald, un
loc important 1i revine si fotografiei. ,,Anumite atribute ale fotografiei pot
contribui la constituirea sa ca mediu al comunicirii directe si indirecte, care
poate determina convingeri sau poate crea emotii. Materialitatea, accesibilitatea,
temporalitatea, afectivitatea sau structura fotografiei pot influenta modul de
lecturd si de trdire al fotografiei. La rindul lor, indexicalitatea sau
referentialitatea imaginii pot fi asociate cu verisimilitudinea si realismul
fotografic, iar forta conotativd a imaginilor poate contribui la crearea unui
context al intelegerii prin intermediul semnelor si al simbolurilor. in
transmiterea mesajului unei fotografii de presd devin relevante si modurile de
editare, incadrare, pozitionare, intitulare si insemnare ale imaginii, care ar intri
caracterul conotativ de organizare a mesajului vizual” [7].

Asadar, art jurnalismul utilizeazd pentru mediatizarea obiectului sdu de
reflectare toate genurile jurnalistice existente. De reguld, continuturile de natura
publicistici despre realitatea culturald sunt exprimate prin intermediul genurilor
informative traditionale: stire, interviu, reportaj, relatare etc., dar si prin
intermediul genurilor specifice jurnalismului cultural — nota culturald sau afisul
cultural. Continuturile de naturd artisticd, dupd cum am mentionat, sunt expuse,
cel mai adesea, in genuri specifice doar art jurnalismului, ele pot insi fi relatate
si prin intermediul genurilor analitice tradifionale, precum editorialul,
comentariul sau analiza. Toate impreund, acestea .inglobecazi producerea,
circulatia si consumul bunurilor simbolice in domeniul artelor, literaturii,
stiintelor socio-umane, in diferite scopuri: creativ, critic sau pur si simplu de a le
face publice” [8, p.23]. In art jurnalism si continuturile publicistice, dar si cele
artistice, se subordoneazd formatelor impuse de tipul de publicatie, in care
acestea sunt publicate. Din acest punct de vedere, dincolo de conditiile tehnice
care vizeazd amplasarca in pagind, numirul de cuvinte sau semne, stilistica
titlurilor si subtitlurilor, constructia sapourilor, ilustratia foto etc., continuturile
culturale trebuie sa rdspunda unui dublu obiectiv: s se incadreze in formatul si
conceptul publicatiei si s adopte formele de expresie specifice acesteia.

In concluzie, art jurnalismul genereazi un sir de activititi specifice,
precum: explicarea valorilor culturale nationale si internationale, formarea si
modelareca viziunilor estetice, definirca si ierarhizarea principiilor etice,
propagarea inventiilor tehnice, stiintifice, culturale etc. Acest gen de activitdti
mediatice contribuic la formarea gindirii, la extinderea cunoagterii, la
dezvoltarea viziunilor etice si estetice, la promovarea principiilor si idealurilor
morale, la formarea culturii generale a cititorului, iar prin aceasta il educd, il
instruieste si il formeaza ca personalitate.
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Asadar, specificul art jurnalismului deriva din caracteristicile acestuia,

care 1i contureazd specificitatea; comunicarea mediaticd pe domeniul culturii se
prezinta drept o directie jurnalistica cu obiective, roluri si misiuni speciale, fiind
o scriiturd jurnalistica cu forme de expresie si continuturi specifice.

Deci, art jurnalismul prin definitie presupune creativitate, inovatie si

viziune progresistd, iar jurnalistul specializat pe domeniul culturii trebuie si aiba
atat o gandire divergentd, care poate fi aplicatd prin generarea creativd a unor
idei/ ganduri multiple, originale, neobisnuite, cit si o gindire convergentd, care
poate fi valorificatd prin capacitatea intelectuald de evaluare in mod logic a
evenimentelor si problemelor culturale.
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JURNALISMUL DE AGENTIE DIN
REPUBLICA MOLDOVA: FACTORI DE RISC

Ecaterina DELEU,
lector universitar

Jurnalismul de agentic a trecut prin mari transformiri in Republica
Moldova in decursul ultimilor 10-15 ani, in conditiile in care numarul agentiilor
de presd s-a redus de la 14-15, inregistrate in anii 2000, pani la doar 3-4 cite
mai functioneazi la ora actuald. Din ce cauzi au dispirut mai multe agentii de
presd din Republica Moldova? E o tendinta specificd doar Republicii Moldova
sau este o caracteristicd generald? Care sunt principalele probleme cu care se
confrunta aceste institutii de presa? Care a fost ponderea factorilor politici si a
celor economici? In ce misurd a avut impact asupra . restrangerii” pietei media
emigratia din Republica Moldova?

Pentru a realiza scopul propus - analiza situatici actuale a jurnalismului
de agentie din Republica Moldova, am recurs la metode de cercetare calitativa:
realizarea unor studii de caz (despre agentiile de presd din Republica Moldova)
si a unor interviuri in profunzime cu experti in domeniu: Nadine Gogu -
directoarea executivd a Centrului pentru Jurnalism Independent din Chisindu (a
activat timp de cativa ani in calitate de redactor-sef al unei agentii de presd),
Vlad Darie, directorul Agentiei Informationale de Stat Moldpres, Valeriu
Vasilicd - fondatorul si directorul Agentiei de Presd IPN, editorialistul Petru
Bogatu, lector la Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicdrii a
Universitatii de Stat din Moldova (ex-director al unui grup de presd care
includea si o agentie de presd).

Urmand tendintele inregistrate pe piata internationald, schimbdrile de
ordin cantitativ pe piata media din Republica Moldova au vizat in mod diferit
institutiile de presa: pe fundalul cresterii considerabile a numirului portalurilor
online i, in misurd mai micd, a posturilor radio si tv, a fost inregistratd o
reducere a numirului ziarelor si revistelor, a agentiilor de presi. In cazul ziarelor
si revistelor, trendul a fost in continud descrestere in ultimii 20 de ani. Potrivit
lui Constantin Marin, in 1991 in Republica Moldova erau publicate aproximativ
200 de ziare si reviste, in anul 1997 — 460, in anul 2000 — 180, iar in 2016 - 90
[1, p. 14].

Situatia din ultimii ani pe piata media din Republica Moldova a afectat
si jurnalismul de agentie. Directorul executiv al Asociatiei Presei Independente
(API) din Republica Moldova, Petru Macovei, semnaleaza, in raportul ,,Mass-
media in Republica Moldova: intre reforme, stagnare si regres”, agravarca unor
probleme care limiteazd dezvoltarea mass-mediei autohtone: controlul politic
asupra institutiilor de presd, concentrarea proprietitii media care ,,submincazi
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pluralismul si diversitatea presei”, constringerea mass-mediei independente,
amanarea demonopolizirii mass-media etc. Petru Macovei subliniazd ca
,domeniul mass-media are nevoie de reforme sistemice profunde, inclusiv
pentru a contracara efectele distrugitoare generate de dezinformare, propaganda
si manipulare informationala™ [2, pp. 2-7] .

in raportul IREX ,_Media sustainability 2017. Development of
Sustainable Independent Media in Europe and Eurasia”, doud recomandari
vizeazd Republica Moldova. in primul rand, autorititile centrale si locale trebuie
sd asigure accesul la informatii, prin desemnarea unor persoane responsabile
pentru transparenta documentelor publice, care sd intervind cu promptitudine in
cazurile de nerespectare a accesului la informatii de interes public. In al doilea
rand, se recomanda ca in Republica Moldova si in Roménia sa fie organizate
cursuri speciale de educatie media, care si fie predate in scoli si universitafi ,,ca
mdsurd de protectie contra dezinformarii, manipuldrii si propagandei” [3, p.
xiii]. Aceste recomandiri au fost elaborate dupd o analizd complexd a situatiei
sistemului mediatic din cele doud tari.

La nivel international, marile agentii de presd au anuntat strategii de
contracarare a propagandei, manipuldrii si a stirilor false: Associated Press, din
SUA [4], Reuters, din Mareca Britanie [5], AFP, din Franta [6] etc. Un rol
important in problema imixtiunilor strdine in alegerile prezidentiale din Statele
Unite l-au avut investigatiile realizate de jurnalistii de la Associated Press.

Potrivit lui Mihai Coman, agentiile de presd se afld in centrul
sistemului media datoritd rolului de angrosisti, cu functie tripld de colectare,
tratare si distribuire in flux continuu a informatiei, iar ,diversificarea pietei
informatiei nu a modificat relatia privilegiatd care existd intre agentii si
mijloacele de informare” [7, pp. 20-21]. Aceasti relatic privilegiatd s-a dezvoltat
de la aparitia agentiilor de presd, ele fiind concepute pentru mass-media
(expresia ,,institutii media pentru mass-media” exprimd de fapt esenta aparitiei si
dezvoltdrii agentiilor de presa).

Jurnalismul de agentie a aparut in spatiul basarabean in 1921, odati cu
organizarea, la Chisiniu, a Filialei Agentiei de presd Orient-Radio (Rador).
Accasta este consideratd prima agentie de presd modernd, in spatiul rominesc -
Orient- Radio (Rador) a fost fondatd la Bucuresti, in 1921, cu sprijinul
Ministerului Afacerilor Externe si avea filiale in marile orase din Romainia.
Jurnalismul de agentie a apdrut in Romania mult mai devreme, incd in 1877,
odatd cu functionarea la Bucuresti a unei Filiale a Agentiei franceze Havas
(prima agentie de stiri creatd incd la 1835 de Charles Louis Havas).

Aparitia si dezvoltarea jurnalismului de agentie in spatiul romanesc a
impusionat foarte mult circulatia informatiilor, publicarea si difuzarea stirilor,
iar accasta a contribuit si la dezvoltarea presei scrise. Ziarele si revistele din
perioada interbelicd (dar si din perioada celui de-al Doilea Rdzboi Mondial) au
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avut drept furnizor de stiri Agentia Rador, care difuza informatii din toate
domeniile, in Roménia si in mai multe tari ale lumii, prelua stirile importante de
la Agentia francezd Havas, care prezentau interes pentru spatiul romanesc.
Cateva zeci de stiri ale Agentiei de presd Orient-Radio (Rador) au fost incluse
intr-o carte publicatd la Chisiniu, unde este extrem de relevant rolul agentiei
telegrafice in contextul mass-mediei autohtone [8, pp. 208-408].

in 1931, 1a Tiraspol a fost fondatd o agentie de stiri denumitd dupa
modelul sovietic - Moldtag (abrevierea de la Mommasckoe Temerpaduoe
ArcurcTso / Agentia Telegraficd Moldoveneascd). Potrivit lui Constantin Marin,
agentia dispunea de 17 reporteri, dintre care doar doi se aflau la Chisindu [9, pp.
28-30]. Dupd cel de-al Doilea Rizboi Mondial, agentia a fost redenumitd — din
MoldTAG in ATEM (Agentia Telegrafici Moldoveneascd) si a functionat ca
parte integrantd a Agentiei sovietice de presd TASS. Abia in 1990, odata cu
prabusirea sistemului sovietic, la Chisindu a fost infiintatd Agentia Moldova-
pres, ca agentie de stat, redenumita ulterior Moldpres.

La fel cum in perioada interbelica jurnalismul de agentic a influentat
dezvoltarea presei in spatiul basarabean, a fost major impactul agentiilor de
presa asupra evolutiei jurnalismului din Republica Moldova, in primele decenii
dupd declararea independentei, din mai multe considerente: ,,s-au manifestat
prin tendinta de a valorifica in profunzime cursul evenimentelor locale si de a le
prezenta din diferite unghiuri de vedere; au venit cu oferte informationale
originale, explorand domenii noi si prezentand stiri distinse prin operativitate si
impartialitate” [10, p. 29].

Anii ‘90 au fost marcati de crearca si activitatca BASA-press, prima
agentie privatd de stiri din Republica Moldova. ,Primul model de agentie
modernd, la Chisiniu, a fost modelul agentiei BASA-press, cu notiuni pe care nu
le cunosteam pand atunci, cu doud surse, cu informatia si opiniile separate
distinct etc. In sensul acesta, rolul acestei agentii a fost foarte important pentru
sectorul stirilor in general”, afirma Valeriu Vasilica. in opinia lui Petru Bogatu,
BASA-press a fost un model de jurnalism european, printre fondatorii ei fiind
ziaristi cu experientd de presd occidentald. ,,Datoritd agentiei ,,BASA- press”
lucrurile s-au schimbat atunci spre bine”, a precizat Bogatu. In 1992, la scurt
timp dupi crearea agentieci BASA-press, si-a inceput activitatea Agentia Infotag.
Rolul acestor doud agentii de presa independente, care veneau cu oferte de noi
produse pentru public, a fost remarcat si in rapoartele ONG-urilor din domeniu
[11,p. 21].

Ulterior, in Republica Moldova au aparut mai multe agentii de presa:
nationale, regionale, municipale, precum si specializate: Agentia municipald de
presd Info-Prim (1998, desfiintatd din motive politice, potrivit lui Valeriu
Vasilicd), in baza cireia a fost fondatd Agentia Info-Prim-Neo, redenumitd IPN,
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Agentia de presd FLUX (1995), Interlic (1995), DECA-press (1996), Orthopress
(1999), Infomarket (1999), Olvia-press (1992, 1a Tiraspol) etc.

Situatia actuald a agentiilor de presd din Republica Moldova difera
foarte mult de cea din anii 2000-2005, de mult timp deja agentiile de stiri nu mai
detin monopolul privind difuzarea stirilor — aparitia intre timp a unui numair
foarte mare de portaluri online, pe 14nga posturile tv de stiri, a dus la schimbarca
rolurilor in sistemul mass-media.

Valeriu Vasilicd (IPN) pune accent pe impactul factorului politic asupra
situatiei din jurnalismul autohton, mentionand cd in Republica Moldova sunt
,cercuri foarte interesate sd foloseasca presa in calitate de instrument politic si
de manipulare, de publicitate, in interese strdine jurnalismului”. Potrivit lui,
jurnalismul de agentie din Republica Moldova se afld acum intr-o perioadd de
tranzitie, nu de disparitie, tocmai pentru cd ,,lucrurile bune si corecte nu pot si nu
trebuie si dispard, ele se pot adapta la niste conditii mai noi”.

Nadine Gogu (Centrul pentru Jurnalism Independent) subliniazi
impactul factorilor economici asupra agentiilor de presd, precizind cd in
problema asigurdrii financiare a activitdtii unei agentii de presa este o tendinta
globali - se incearci diferite strategii pentru a rezista financiar. in conditiile in
care existd acces la informatie gratuit, ceea ce Inseamnd mai putini cumparatori
de informatii (abonati, beneficiari), agentiile de presa cautd un echilibru pentru a
rezista financiar. Agentiile de presd, in special in RM, nu sunt viabile din punct
de vedere financiar - ele se afld in situatia de a accesa diferite proiecte ca sa
incerce s faci si alte lucruri decat doar stiri, astfel incat sd-si poatd acoperi toate
cheltuielile: unele agentii dispun de sili de conferinte, organizeazi dezbateri sau
aplicd la diferite proiecte. ,,Nu cred ci agentiile de presa vor dispirea, pentru ci
jurnalismul de agentie este reprezentat de institutii media mari, care conteaza la
nivel mondial”, afirma Nadine Gogu.

La rindul sdu, Petru Bogatu subliniazi cd agentiile de presd au de
suferit de pe urma strii generale a presei. Pe de o parte, multe agentii nu rezista
pe piatd sau evolueaza spre un alt tip de presd, de exemplu, cum ar fi Agentia
IPN, care incearcd sa devind o agentic de monitorizare. Pe de alta parte, exista o
corelatic directd intre scidderca numdrului agentiilor de presd si restrAngerea
pietei media. In opinia lui Petru Bogatu, problemele economice afecteazi toatd
mass-media, nu doar agentiile de presa.

Referindu-se la problemele cu care se confruntd agentiile de presa si
eventualele cdi de solufionare, expertii au mentionat cd una din solutii este de a
face si altceva decat doar stiri, tendintd extrem de evidentd in cazul agentiilor de
presd mondiale.

in opinia lui Petru Bogatu, disparitia unor agentii de presi din
Republica Moldova a fost determinata de situatia pe piata media, nu neaparat de
motive politice. ,,S-a constatat ci piata este prea micad pentru doud televiziuni de
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stiri. Exact la fel s-a intAmplat cu agentiile de presa care sunt puse in situatia de
a face concuren{d cu agentiile pe care le avem, sd difuzeze stiri bune sau sa
dispard. Agentiile de presd prin definifie sunt institutii echidistante, de aceea
jurnalistii care au avut o scoald de presd au Invitat ce inseamna stirea ca enunt
echidistant, neutru. Acum presa e in situatic dificili nu atit din cauza
amestecului statului, ci problema ei este partizanatul exagerat, care ,,infloreste”
in lipsa unei concurente”, afirma Petru Bogatu.

La randul sdu, Vlad Darie a remarcat ponderea acestor impedimente in
activitatea agentiilor de presd din Republica Moldova, in special limitarea pietei
interne.

In ce priveste presiunea / concurenta din partea mediului online, Nadine
Gogu a sublinat tendintele de crestere din ultimii ani. ,In 2008-2009, online-ul
era pe locul trei dupd nivelul de popularitate, pe primele locuri erau televiziunea
si radioul, iar acum online-ul e pe locul doi. Nu m-as mira dac3 va ajunge si pe
primul loc. Si asta nu are cum sd nu afecteze jurnalismul de agentie”, a spus
Nadine Gogu. Fapt confirmat si de Valeriu Vasilicd: ,Locul celor 10 agentii
disparute a fost luat de citeva zeci, dacd nu sute, de portaluri care isi spun
informationale, dar care, in mare parte, utilizeazid apropiecrea de statutul
agentiilor de presd. Mai multe clone de presa nu au apdrut nicdieri, pe segmentul
si in locul agentiilor de presd”.

In opinia expertilor, plagiatul este o alti problemi care a afectat
(inclusiv) jurnalismul de agentie, preluarca masiva a continuturilor stirilor fard
citarea sursei. Referindu-se la evolutia, in viitorul apropiat, a agentiilor de presa
din Republica Moldova, dar si in alte tiri ale lumii, Petru Bogatu estimeaza ci
va fi o situatie clasica, atunci cand va rimine o agentie de stat publica si una
privatd: ,,Piata noastri nu va rezista mai mult, de fapt situatia aceasta exista si in
alte tiri. Agentii de presd nu sunt foarte multe, chiar si cu o piatd mai mare.
Marile agentii europene se transformd treptat in agentii cooperatiste si cred ca
ele sc bazeaza pe interesul presei”.

La rindul sdu, Valeriu Vasilicd afirmd ca actuala perioada de tranzitie
este valabild nu doar pentru agentiile de presd, dar in general pentru jurnalism.
,,Eu cred ca aceste procese sunt similare (cu situatia din tarile Uniunii Europene
st din spatiul de Sud-Est) si cauzele sunt la fel - si in ceea ce tine de costurile
presei, dar si in ceea ce tine de propagandd si manipulare prin intermediul
presei. Societdtile noastre trec prin aceleasi probleme si cautd in acelas areal de
solutii. In parte, se recurge la solutii deontologice, corecte, dar si la solutii care
nu tin de domeniul jurnalismului si politicienii sunt cei care se implicd cel mai
mult, iar trendul este silbatic. Campaniile de manipulare sunt de mii de ori mai
agresive i mai costisitoare decat cele pe timpul comunismului. Aceasta pentru
cd vechiul regim nu-si ascundea scopurile, iar acum multe se fac sub semnul
democratiei si libertdtilor”, a mentionat Valeriu Vasilica.
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Modelele de presd rdméan cele veritabile, internationale. ,,Noi oricum va
trebui sd ajungem la nivelul modelelor mondiale. Este incomod si costisitor, dar
tot o sd ajungem unde ne aratd trendul international, dacd vrem sd nu iesim cu
totul din contextul general. Dar daca riminem prea mult in zona de tranzitie de
astazi, s-ar putea sd mai dureze. Niste modele care au functionat timp de 70 de
ani in fosta Uniune Sovieticd s-au autodesfiintat pentru ci acesta a fost trendul,
chiar daci se pompau multi bani pentru manipulare si propagandd. Actualmente,
modelele de autodezvoltare sunt altele si noi le cunoastem. Nu se stia de
cuvantul deontologic in perioada sovietica. E adeviarat cd acum folosim cuvantul
,deontologie” foarte mult, dar se respectd deontologia in sensul ei adevarat
foarte pufin”, a spus directorul Agentiei de presd IPN.

Managerii agentiilor de presd, dar si expertii media au subliniat
importanta dezvoltdrii tehnologice 1n aceastd epocd de tehnologizare avansata,
ca si conditic pentru a rezista concurentei de pe piata media. ,, Tehnologiile
presupun si alte forme de aranjare si diseminare a mesajelor decat textele. Pentru
noi, nevoia de modernizare este iminentd, insd necesitd resurse suplimentare
mari. In conditiile Republicii Moldova, presa nu prea reuseste si acumuleze
resurse pentru dezvoltare din activitate economici proprie”, a afirmat Valeriu
Vasilica.

Vom concluziona. Asupra diminudrii numarului agentiilor de pres din
Republica Moldova au influentat mai multi factori, aceasta fiind o tendinti
generald, 1a nivel mondial. Ca si caracteristici generale, la nivel international a
influentat concurenta pe piata media, circulatia masiva a informatiilor (ceca ce a
determinat sciderea interesului din partea abonatilor), factorii politici, dar si
©CONnomici.

Deschiderea la Chisindu, in 2010, a doud posturi tv de stiri (ulterior
unul din acestea si-a modificat programul), dar si numirul tot mai mare al
portalurilor online pe piata media din Republica Moldova se¢ numird printre
cauzele care au determinat reducerca ponderii jurnalismului de agentie.
Agentiile de presd din Republica Moldova se confruntd cu probleme de ordin
economic, au dificultiti legate de concurenta neloiald, pe o piatd relativ mica
(impactul migratiei este considerabil), au dificultiti privind dotarea cu cele mai
noi tehnologii, care si le permitd sd-si dezvolte produsele si serviciile, asa cum
se intAmpld in cazul agentiilor mondiale: Reuters, Associated Press sau AFP.
Situatia agentiilor de presd din Republica Moldova este determinatd de
problemele de ordin politic si economic ale tirii, dar si de stareca generald a
presei.
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LEGALITATI PSIHOLOGICE ALE CREATIVITATII
IN JURNALISM

Zinaida GRIBINCEA,
lector universitar

Jurnalismul este unul dintre domeniile sociale care se asociazd cu
fenomenul creativititii, cu oamenii care au o gandire specificd, rapidd, laterala,
fiind considerat, intr-o anumitd misurd, apanajul unui segment de elitd al
societdfii. Sub raport etimologic, creativitatea isi are originea de la latinescul
creare, ceea ce inseamnd faurire, zdmislire si reprezintd cea mai inaltd forma a
activititii umane. In sens restrins, pot fi identificate patru acceptiuni ale
termenului creativitate: ca produs; ca proces; ca potentialitate general-umand, ca
abilitate creativa; ca dimensiune complexa a personalitatii [4].

Creatia, ca rezultat a activititii umane, cit si creativitatea ca proces si
abilitate, sunt subiecte de referintd pentru ceretitorii in domeniul respectiv, care
au un rol esential in determinarea unor legitifi valabile infelegerii acestui aspect
important al existentei umane, indiferent de domeniul la care se referd. Legititile
psihologice au, in general, un caracter probabilist, reiesind din vulnerabilititile
stiintei psihologice, fapt ce tergiverseazd oferirea unor explicatii univoce
referitoare la diferite aspecte ale activitafii umane, inclusiv si cele care vizeaza
activitatea de creatie. “Legile psihologiei sunt legi probabiliste, legi in care un
fenomen, numit cauzi, duce numai cu o anumitd probabilitate 1a obtinerea unui
fenomen, numit efect. Nu este exclus ca aceeasi cauza sd ducd la aparitia mai
multor efecte sau cauze diverse, sd genereze unul si acelasi efect. Acest fapt este
posibil deoarece intre cauzi si efect se interpun mai multe serii cauzale, care pot
devia, amana, suspenda gribirea efectului, iar in calitate de serii cauzale, ce se
interpun intre cauzd si cfect, apar conditiile interne ale individului,
personalitatea sa, care filtreazd, mediazd actiunca exteriorului asupra
organismului” [4].

Fenomenul creativititii a fost abordat multilateral, de-a lungul timpului,
de catre diversi cercetitori si scoli psihologice [2]. Din perspectiva psihanalista,
un rol esenfial in procesul de creatie il are inconstientul. Acesta este considerat
sediu al pulsiunilor si al necesitdtilor nerealizate, ce se structurecazd in forte
dinamogene pentru procesul creator. Sigmund Freud explica fenomenul creatiei
pornind de la teoria sublimdrii, considerdnd ci acesta poate fi determinat si
generat de tensiunea cauzatd de tendintele, impulsurile refulate in inconstient.
Alfred Adler, desidentul lui Freud, percepe creativitatea ca mijloc de anihilare a
complexului de inferioritate, specific individului. In acest context, creativitatea
este o formd de adaptare superioard, intrucat prin activitatea creatoare individul
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se autorealizeaza si devine util societitii din care face parte; de asemenea, prin
scopurile atinse, indivizii creativi formeaza un grup de elita al societitii.

Conform abordarii gestaltiste, conceptie in psihologia sec. XX care
accentueazd principiul integralititii fenomenelor psihice, intelegerea si
rezolvarea unei probleme are loc prin intuitie (einsight) si nu pe cale rationald,
deci creativitatea nu este un rezultat nemijlocit al gandirii.

Reprezentantii abordarii umaniste considerd cd fiinta umani isi poate
valorifica autenticitatea prin fenomenul creatiei. Astfel, nu este atit de
importantd rafunea, ci angajarea autenticd in acest proces prin care se realizeaza
autoactualizarca Sinelui. Este ilustrativa, in acest sens, viziunea lui A. Maslow,
care mentioneaza procesul de actualizare a Sinelui in varful ierarhiei trebuinfelor
umane. Carl Rogers apreciazd in calitate de factori determinanti ai creativitafii
deschiderea fatdi de experientele noi, toleranta la ambiguitate, organizarea
spontand, ineditd, neobisnuitd a ideilor, a elementelor noi. De asemenea,
mentioneaza cd un mediu favorabil pentru a crea este cel care oferd securitate
psihologicd creatorului. La acest capitol, jurnalistul este cel care invinge
propriile limite si elaboreaza materiale noi, inedite, valoroase in orice conditii:
calamititi, rizboaie, conflicte ori tragedii umane la care se face pdrtas prin
empatizare.

Cognitivistii sunt preocupati de diferentele existente intre persoancle
inalt creative la care predomind gindirea divergenta si convergentd, prin prisma
modului in care ei se confruntd cu solicitarile mediului exterior. De asemenca,
conform cognitivistilor, personalititile cu un nivel inalt al creativititii sunt
caracterizate ca avand capacitatea de a-si asuma riscuri; sunt deschise fatd de
informatiile ce vin din mediul inconjuritor, isi pot schimba cu usurinta
perspectivele de abordare a oricdrei situatii, probleme, eveniment etc.

Creativitatea este consideratd a fi constituitd din modalititi diferite de
abordare a informatiilor si de combinare a datelor in cdutarea de solutii
concrete. Astfel, cognitivistii vorbesc de stiluri cognitive sau stiluri mentale
diferite, care sunt descrise ca fiind modalititi caracteristice ale individului de a
culege informatiile din mediul inconjuritor.

Cercetitoarea Elena Pronina abordeaza creativitatea in contextul
comunicdrii, accentudnd capacitatea jurnalistului de a fi creativ in procesul de
interactiune interumand, atunci cAnd construieste un algoritm si o strategie noud
de comunicare, in functie de personalitatea sursei de informare [7].

In rezultatul analizei si sintezei literaturii de specialitate ce abordeazi
fenomenul respectiv, s-a constatat ci structura psihologica a creativitatii include
un sistem de parametri care reprezintd intr-o variantd individualizati o
combinatiec dintre motivatie, afectivitate, intelect, comunicare, simt estetic,
pozitie existenfiald, precum si competentele necesare intr-un anumit domeniu.
Aceste elemente structurale ale creativititii determind stilul comportamental
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creativ, asigurd productivitatea, noutatea, originalitatea, unicitatea mijloacelor si
a rezultatelelor activitdtii, cat si predispozitia de a aborda creativ orice gen de
activitate.

- Activitatea de creatic in jurnalism este condifionatd de o serie de
factori, care pot stimula sau inhiba potentialul jurnalistului-creator. in
literatura de specialitate, factorii care determind potentialul creativ sunt
grupati in doud categorii:

- factori de naturd internd, ce se¢ referd la dimensiunea biologicd si
psihologicd a personalitdfii (factorii intelectuali, aptitudinali,
motivationali, etc.)

- factori de naturd externd, de mediu, care influenteaza direct procesul
creatiei (factorii sociali, psihosociali, culturali, organizationali,
economici etc.) [2].

Creativitatea in jurnalism prezintd o serie de particularititi etalate la
nivel de produs, proces si personalitate creatoare, care determind relativitatea
legititilor de exprimare a acesteaia. In opinia lui Paul Grigoriu, “ziaristii sunt
oameni ai evenimentului. Un eveniment care se petrece foarte repede, foarte
repede si dispare. Rdman ecourile! Ziaristii au aceeasi materie primd, dar se
deoscbesc intre ei prin creativitate. In raportul ziarist-eveniment, creativitatea
inscamnd felul de a trata, de a interpreta, de a intrevedea ecourile
evenimentului” [1].

Creativitatea este si un indicator al profesionalismului, astfel, in
activitatea jurnalisticd conteazd, in mod prioritar aptitudinile pentru creatie, cat
st stilul cognitiv, care fac diferenta dintre jurnalistii care pun accentul pe practici
sablonare ori pe strategii inovative in abordarea evenimentelor sociale. Conform
N. Behtereeva, ,.calitdtile pe care le posedd oamenii variazd de la un individ la
alt individ, fiind astfel posibil s vorbim, intr-un caz, despre capacitati, iar in
altul - despre talent. Si foarte rar despre genialitate” [5].

Referitor la stilul creativ de gandire al jurnalistului, acesta se
caracterizeazi prin: abilitatea de a depista probleme, de a identifica contradictii;
sensibilitate fatd de deficitul de cunostinte intr-un domeniu sau altul, ori fata de
informatia haotica, nestructuratd; fluenta gindirii (abilitatea de a identifica in
datele problemei, ce necesitd a fi solufionatd, o multitudine de fatete, relafii);
flexibilitatea gindirii (abilitatea de a infelege si a accepta o noud viziune asupra
problemei si refuzul unui punct de vedere stabilit anterior); capacitatea de
regrupare, reordonare a ideilor, a legiturilor dintre evinemente, fapte; abilitatea
de a gisi rezolviri (aproape ideale) in diverse situatii; abilitatea de a prognoza
variante de dezvoltare ori evolutie a deciziilor privind problema ce necesitd a fi
rezolvatd; capacitatea de asumare a riscului; tendinfa de detasare de gindirea
sablonard in favoarea gindirii creative. Gindirea creativd este una intuitiva,
orientatd spre generarea unui numdr cit mai mare de idei, indiferent de utilitatea
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lor initiald, este un stil de gindire laterald, care pune accentele, in egald masurd,
pe proces si pe rezultate, contribuie, de asemenea, la selectarea unor rezolvari
neevidente inifial, care sunt localizate la ,,periferia constientului” si exclude, din
start, negirile.

,,Creativitatea este una dintre cele mai inalte calitifi ale creierului. S
vezi ceea ce nu este, ori s auzi muzica care nu riasund... Este o forma suprema
de manifestare, dar foarte sensibild” [5]. Din acest punct de vedere, jurnalistul
activeaza in conditii prielnice: aude, vede, infelege ceea ce altii nici nu intuiesc,
iar din punct de vedere psihologic, este protejat de rutind si repetabilitate. Acest
argument vine impotriva celor ce considerd ci este imposibil de a creea ceva cu
adevarat calitativ, la comanda, in timp record, reiesind din interesele altor
oameni, iar creafia jurnalisticd este o creatie-surogat, care se materializeaza in
baza unor tehnici si norme prestabilite.

Intr-o viziune integrationistd, aptitudinea de a crea este o necesitate
vitald, astfel, creatia este viatd, iar viata este creatie. In acest sens, L. Ermolacva-
Tomina, o cercetitoare a fenomenului creafiei, a elaborat o paraleld intre
legititile de bazi ale vietii si ale creatiei. In viziunea autoarei, creativitatea este
un mecanisim de adaptare la mediul ambiant, o modalitate de reproducere si
conservare a vietii; un mijloc de afiliere; o reactie la necesitatea de perfectionare
si innoire a mecanismelor de adaptare [8 |:

legitatea nr.1: creativitatea este un mecanism de adaptare la mediul
ambiant. Aceasta presupune faptul cd oamenii se supun necesitafii de adaptare la
lumea aflatd intr-o permanentd schimbare, astfel, cu cat posibilititile adaptative
ale omului sunt mai mari, cu atit are mai mult succes in plan evolutiv.
Creativitatea intervine ca mecanism unic, care largeste nelimitat posibilitétile
omului in utilizarea rezervelor neeelucidate pind la acel moment. De asemenea,
din punct de vedere psihologic, dependenta perceputd de citre om, in raport cu
mediul, duce la aparitia dorintei de libertate, a ,reflexului libertafii” (dupa I.
Pavlov), care poate fi realizat prin intermediul creatiei. Jurnalistul, activaind in
sfera informafionald, oferd audientei materialul necesar pentru realizarea
procesului adaptational, iar din alt punct de vedere, el este cel care mentine
permanent legiturd cu lumea aflati in schimbare, marcati de neprevizut. in
acest context, contribufia jurnalistului la intermedierea procesului adaptational,
cat si adaptarea propriu-zis, a acestuia la cerinfele societitii, se produce in
rezultatul activirii mecanismelor creative;

legitatea nr.2: creativitatea este o modalitate de reproducere si
conservare a vietii. Creatia este un mijloc de pdstrare a unor fragmente din viata
pentru o duratd mai lungd sau scurtd de timp, sau pentru totdeauna. Jurnalismul
ca domeniu prezintd anumite particularitdti in ceea ce priveste durata in timp a
produsului creativ: operele create au un caracter efemer si sunt usor uitate.
Jurnalistul are totusi tendinta de a crea un produs care are menirea si ,,fixeze
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clipa” si sd devind cronicd pentru posteritate, iar in acest sens, autorul se
reproduce pe sine in creatia sa, sau relateaza despre un eveniment si rolul Iui in
acest cadru social. Orice operd a jurnalistului este si un miniportret al sdu si nu
este intimplitor faptul cd moderatorii, redactorii, regizorii vorbesc despre ziarul
ori emisiunea pe care 0 modereaza in termeni precum - ,,acesta este ca si copilul
meu”. O particularitate deosebitd a creafiei jurnalistice si misiunea acestuia
constd in faptul cd orice operd publicisticd nu reprezintd doar un portret al
jurnalistului ce a creat-o, dar si al altor oameni contemporani cu el, este un
portret comun al societatii, a timpului, etc;

legitatea nr.3: creativitatea este un mijloc de afiliere, astfel, pentru
pastrarea si continuitatea vietii este nevoie de un efort comun, de o afiliere intre
oameni. Din acest punct de vedere, creatia este unul din mecanismele de afiliere,
un limbaj cu ajutorul ciruia oamenii comunicd, ori, in viziune psihologica,
creatia este un mijloc de sublimare a energiei interne, o forma de comunicare, de
interactiune. Partial, actul de creafie contribuie la eliminarea tensiunii interne,
are rol catarctic, ceea ce permite realizarea necesitafii de afiliere, care, nu poate
fi solutionatd, intr-o masurd suficientd, prin intermediul altor mecanisme;

legitatea nr.4: creativitatea este o reactie la necesitatea de perfectionare
si innoire a mecanismelor de adaptare. Jurnalistul se implica in acest proces prin
faptul ci activitatea pe care o presteaza este una prioritar intelectuald si orientata
social. Jurnalistul nu doar creeazd mecanisme noi de adaptare a propriei
activitati, dar evalueaza si promoveazd ceea ce propun alti oameni, legalizeaza
sau neagd ceea ce a creat azi, in favoarea a ceea ce este mai actual si important,
ori semnificativ in plan social.

Conform opiniei lui V.F.Olesko, creatia jurnalisticd prezintd anumite
particularitdti prin faptul ci are la bazd o motivatie, scopuri, functii si efecte
specifice [6]. Principalele motive ale creatiei, in viziunea acestuia, sunt
urmitoarele:

- primul motiv se referd la necesitatea de exprimare. Cu ajutorul
constructelor lingvistice, jurnalistul reflectd in materialele elaborate
realitdti, fenomene, fapte sociale si, in acelasi timp, prin intermediul
creatiei are loc exprimarea propriului Eu. Dintre toate modalitatile de
exprimare a propriei personalititi, inclusiv, prin interactiune cu alti
oameni, doar cei alesi pot sd-si incredinteze ideile, trdirile,
sentimentele, convingerile unei file de carte sau a unei audiente largi,
necunoscute, dar intuite, iar exprimarea Sinelui se produce in momentul
in care produsul activititii de creatic este diseminat citit, audiat,
vizionat. Autorul se recunoaste atdt in profilul eroilor materialelor
jurnalistice, in problemele lor, cit si in eventuale solufii de rezolvare a
acestora. Astfel, arta cuvantului are o influentd duald, 1i permite
jurnalistului sa reflecte lumea 1n care trdieste si pe cei contemporani cu
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el, dar si pe sine insusi, devenind porta-voce a celor care n-au aceasta
posibilitate. Tendinta de a imortaliza un anumit fenomen, intr-un
anumit moment, reprezintd un triumf al creatiei si, in acelasi timp, o
ocazie unicd de exprimare a Sinelui.

- al doilea motiv al creatiei vizeazd necesitatea de compensare a
tendinfelor nerealizate. Un exemplu elocvent al acestei stiri s-a
remarcat, intr-o formuld evidentd in secolele X VIII-XIX, atunci cind in
publicistica si, in special, in literaturd, creatia compensa, intr-o oarecare
mdsurd, originea personalititii autorului, care putea avea, eventual, un
destin mai zbuciumat ori insuficientd materiald. Autorii / publicistii
recurgeau la crearea unei lumi imaginare, pentru ci lumea reald 1i putea
transforma pe acestia in oameni deceptionati de realitate. in operele
date autorul creiona personaje inzestrate cu anumite calititi ideale,
creand astfel o realitate noud, doritd. Prin aceasta creatia indeplineste
functia de compensare a necesititilor, a tendintelor nerealizate;

- al treilea motiv se referd la faptul cd procesul de creatie captiveaza si
fidelizeaz3 creatorul. Cel care a experimentat, cel putin o data, starea de
a fi captivat de procesul de creare a noului, a ineditului, va avea
tendinta de a experimenta din nou aceastd stare, numitd iluminare,
inspiratie.

- Creativitatea in domeniul jurnalistic indeplineste, in opinia autorului Tu.
Kisleak, urmatoarele functii:

- cognitivd (in procesul de creafie are loc cunoasterea si reflectarea
obiectivi a societafii prin prisma lumii subiective a jurnalistului);

- artisticA (creatia jurnalisticA se deosebeste de tratarea stiintificd a
fenomenelor sociale prin plasticitatea exprimdrii §i imaginatia
creatorului). O particularitate a imaginatiei artistice constd in faptul ci
jurnalistul prezintd audientei o situafie, un fapt social nou, intr-o
maniera plasticd, pastrind coloritul realitdtii sociale;

- de exprimare a emofiilor (situatiile, eroii, modelele seclectate si
prezentate subiectiv de citre jurnalist pot constitui o premisa ori stimul
pentru actiuni si reactii din partea societdtii). De exemplu, cazul sau
actiunea inedit a unui subiect al materialului de presd poate servi, in
mod indirect, un potential model de actiune pentru alti oameni, iar in
acest context, un rol important in procesul de reflectare a realitatii il are
capacitatea jurnalistului de a transmite iIntr-o manierd conjugati
informatii si emotii [6].
in virtutea activitatii profesionale, jurnalistul este cel care explici altora

lucruri pe care, uneori, el insusi nu le poate intelege, iar activitatea de creatie
este marcatd, in acest caz, de dileme, intrebari, frustrari, revolta interioari ctc. O
explicatie in acest sens constd in faptul cd jurnalistul reflectd si interpreteaza
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diverse probleme ale omenirii care nu ar trebui s existe pe padmant, astfel este
dificil de a concepe existenta lor, dar si modul de relatare despre acestea. In
acelasi timp, prin creatie jurnalistul schiteazd un tablou, un model al lumii,
astfel, nu doar constientizeaza problemele, dar intelege, la un nivel mai profund,
necesititile societdtii. In rezultat, in constiinta acestuia pot lua nastere un
ansamblu de reprezentdri care au un impact major asupra activititii practice a
jurnalistului, dar si asupra societitii.

Desigur, jurnalistul nu este un filosof si sarcina lui nu consta in crearea
unui tablou complet al lumii, dar el este in stare sa includd, intr-un mod creativ,
bucata sa de mozaic, astfel incit, aceasta sd pistreze si integritatea si sensul
relatat. Construind modelul lumii inconjurdtoare, jurnalistul isi formeaza
instantneu si nucleul lumii personale, a propriei imagini de sine si a conceptului
de sine. Astfel, modelul lumii se prezintd ca un nucleu ce leagd intr-o integritate
internul si externul in constiina personalitafii creatoare [6].

Ca dimensiune complexd a personalitdtii, creativitatea integreaza
intreaga activitate psihicd si personalitatea individului., fapt reiterat de citre
psihologul Paul Popescu-Neveanu, care a menfionat ci aceasta presupunc o
dispozitie generald a personalititii de a crea ceva nou, cit si o anumitd
organizare a proceselor psihice in sistemul de personalitate” [2].

Existd insd o seric de paradoxuri care isi pun amprenta asupra
personalitdtii si a potenfialului de creatie a jurnalistului ce conferd, pe alocuri, un
colorit dramatic profesiei respective:

- tendinfa de a imortaliza evenimente care descriu o perioadd din evolutia
societdfii si, In acelasi timp, evenimente curente, actuale. Astfel,
datoritd caracterului efemer al muncii, jurnalistul “dispare” odatd cu
finalizarea materialului jurnalistic si renaste atunci cind abordeazd un
nou subiect de presi;

- jumnalistul realizeaza pe parcursul activititii sale o serie de roluri, dar
nici unul dintre ele nu este definitivat. Rolurile asumate depind in mare
parte de optiunile proprii, dar si de necesititile audientei;

- paradoxul in ceea ce priveste tendinta de libertate, nonconformism,
independentd profesionald si dependenta reald de audientd, politicd
editoriald, factorii puterii, schimbarile sociale etc.;

- paradoxul dintre individualitatea actului de creafie si caracterul
colectiv/ de echipd al muncii. Conteazd capacitatea de adaptare,
integrare si manifestare a personalitatii in procesul colectiv de creatie;

- paradoxul ce reflectd conflictul dintre introversiunca personalitafii
creatoare si extroversiunea publicd a profesiei [8].

Asadar, indiferent de convingerile si valorile personale de care se
ghideaza, jurnalistul trebuie sd aibd o pozifie civicd benefica intregii societifi.
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Procesele creative sunt atit psihologice, cit si culturale, sociale,
deoarece depind atat de datele individuale ale unei persoane, cat si de modul in
care ceilalti evalueazi actiunile si produsul activititii acesteia. In acest context,
parafrazind opinia autoarei Mihaela Roco referitoare la creativitate [3], putem
mentiona faptul cd 1in jurnalism creativitatea se remarca: printr-un inalt grad de
productivitate (se produc idei originale, inedite, solutii la problemele sociale,
valori spirituale care predomind in timp); prin utilitatea demersului creativ si a
produsului creatiei; prin valoarea si aprecierea activitdtii jurnalistului in plan
social; prin noutate (este exclusd repetitivitatea subiectelor mediatizate,); prin
originalitate (intr-o lume in schimbare originalitatea subiectelor de presd este
echivalentd cu performanta ).

In psihologia creativititii sunt mentionate o serie de modele (G. Wallas,
F. Barron, Al. Osborn), care reflectd etapele actului de creatie, fiecare dintre
acestea scoate in evidentd anumite aspecte ce contureazd, in final, o perceptie
adecvati asupra complexititii acestui proces [2]. In jurnalism, perisabilitatea
materialelor elaborate si operativitatea muncii determind durata actului de
creatie si consecutivitatea etapelor, ce diferd, pe anumite dimensiuni de
modelele clasice, mentionate in studiile de specialitate. Conform modelului lui
G. Wallas, cel mai cunoscut in psihologie, creativitatea este un proces ce se
desfasoard in patru etape :prepararea, incubatia, iluminarea, verificarea.
Prepararea este un stadiu ce presupune o documentare serioasd, consum de
energie psihicd si psihicd. De fapt, in cadrul acestui stadiu se pune la incercare
rezistenta individului, capacitatea de a lucra in echipd, iar ingredientele necesare
sunt: cunostinfele, abilititile, experienta de viata, cultura, trasaturile de
personalitate bine formate ale jurnalistului. Incubatia se referd la momentul
sedimentarii, al selectiei ideilor, iluminarea / insight-ul este stadiul la care apar
solutii la problema ce necesitd a fi rezolvatd, iar etapa de verificare reprezintd
aplicarea solutiei in practicd, crearea propriu-zisd a materialului de presa.

Un alt model, al lui F. Barron, explicd actul creatiei prin prisma
alterndrii consecutive a etapelor constiente si inconstiente, iar modelul lui Al.
Osborn propune o abordare ce penduleazd intre analizd si imaginatie, ctapele
reiterate fiind urmdtoarele: orientarea sau relevarca problemei; prepararca
(presupune adunarea datelor necesare); analiza (are loc selectia materialului
relevant pentru problema respectivd); ideatia sau adunareca alternativelor
disponibile pentru problema respectivd; incubatia (etapa de germinare care duce
la iluminare); sinteza (corclarca elementelor componente); evaluarea ideilor
selectate pand in acel moment.

In concluzie, putem afirma ci abilitatea de a crea este o trisiturd a
oamenilor progresisti, cu viziuni originale si un stil de gindire creativd, a celor
care 1si asumad riscuri si nu ezitd s analizeze lucrurile din diverse perspective.
Jurnalismul este un domeniu in care legititile creatiei se integreazd in mod
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armonios cu cele ale existentei sociale, iar pentru a le intelege pe cele din urma
este necesar de a fi creativ si obiectiv.

O societatate care stimuleazd creativitatea, conform opiniei
psihologului Morris Stein, asigurd cetdtenilor sii patru libertdfi de baza:
libertatea de studiu si pregatire; libertatea de explorare si investigare; libertatea
de exprimare si, cel mai important, libertatea de a fi ei insisi.
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COMPETENTE SI ABILITAII PROFESIONALE ALE
ANGAJATILOR INSTITUTHHLOR MEDIA DE TIP
CONVERGENT

Maria GUGULAN,
Doctorandd

in conditiile convergentei mediatice se contureazd doud aspecte de baza
ce vizeaza activitatea jurnalisticd: pe de o parte, jurnalistii se confrunti cu
provocdri majore la adresa rutinelor profesionale si a practicilor de munci,
deoarece, pe 1anga bagajul de cunostinte legat de scriitura jurnalistici jurnalistul
trebuie s dea dovada de abilititi sporite in domeniul tehnologiei informationale
si sd se adapteze noilor imprejurdri, iar pe de altd parte, in noile conditii,
jurnalistii au la dispozitic o gami variati de instrumente de lucru pentru
colectarea, pregitirea si distribuirea continutului mediatic pe platforme multiple,
ceea ce contribuie la sporirea calititii muncii jurnalistice, astfel incit sa
raspundd cerintelor actuale ale consumatorului. in acest sens, scopul acestui
articol este de a evidentia principalele schimbari in activitatea jurnalistilor
generate de implementarea noilor tehnologii si adoptarea convergentei
mediatice.

Jurnalistul in conditiile convergentei mediatice. In linii gencrale,
abordarea profesici de jurnalist ca set de practici a fost favorizatd atat de
sociologi, cit si de istorici. ,,Acest tip de conceptualizare are avantajul ca poate
incorpora atat o dimensiune concretd, cat si una simbolicd”[1, p. 93]. Potrivit lui
Mihai Coman, cAmpul profesional jurnalistic este eterogen si complex [2]. Este
vorba de o activitate in continud schimbare si greu de cuantificat. Sociologul
francez Rémy Rieffel sustine ci jurnalistul este un reflector al realitdtii care
produce actualitatea si evenimentele. Identitatea sociald a acestei profesii este
insd foarte vagd, la aceasta concurdnd definitia tautologicd si caracterul prea
deschis. ,.Jurnalismul nu este o profesic in sensul sociologic al cuvantului, cel
putin daci il compardm cu alte profesii liberale, cum ar fi acelea de medic sau de
avocat, care se definesc prin existenta unor cunostinte recunoscute, a unui
program de studii bine determinat, a unui control al confrafilor si a unei
deontologii constrangitoare. In schimb, jurnalismul se apropie de aceste meserii,
daca retinem propunerile lui Everett Hughes, care insistd asupra unui mandat
social al acestei profesii (informarea publicului) si asupra secretelor detinute de
inifia{i pe care le vehiculeaza“[3, p. 131].

Asadar, intr-un cadru mai larg de referinti,profesia de jurnalist este
identificatd cu dorinfa si capacitatea jurnalistilor de a indeplini un rol social.
Potrivit Codului deontologic al jurnalistului din Republica Moldova, ,.jurnalistul
este persoana care isi castigd mijloacele de trai prin colectarea, redactarea si
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publicarea de informatii referitoare la fapte si evenimente de interes public, cu
scopul disemindrii publice*[4]. Cercetitorul francez Denis Ruellan considerd ci
acest rol se referd la furnizarea informatiilor de care cetdtenii au nevoie pentru a-
si exercita drepturile si indatoririle democratice si la functionarea mass-mediei
ca a patra putere in stat[5].Colin Sparks si SlavkoSplichal descriu insa
jurnalismul ca ocupatie instabila si fluidd, ,,sensibild la schimbdrile sociale si
tehnologice, fapt ce face ca obiectul activitatii sale si varieze de la o perioada
istoricd la alta si de la o fard la alta“[6]. Totodatd, ,,dezvoltarea tehnologica
mdreste cAmpul celor care pot fi considerati jurnalisti, si ceea ce poate fi privit
ca jurnalism, iar consensul tot mai larg asupra calititilor care tin de acest
domeniu suferd schimbdri“[7], considerd Barbie Zelizer. Totusi, dincolo de
exigenfele legate de tehnologie, cercetitoarea ¢ de pdrere ci activitatea
jurnalistica se referd la transmiterea organizatd, in mod public, a tot ce poate fi
considerat o relatare despre ceea ce se intampla in lume.

Pe firul aceleiasi idei, M. Palmer si D. Ruellan [8] il descriu pe
jurnalistul zilelor noastre ca pe un adevérat ,,om- orchestrd”: un operator care
utilizeazd tehnologii din ce in ce mai complexe, care a trecut de la creion la
masina de scris, dotindu-se progresiv cu telefon, casetofon, camera si computer.
Odata insusite aceste competente noi, jurnalistul i-a inlocuit pe cameraman, pe
dactilografd, pe fotograf, pe machetator, integrind astfel in procesul de
productie sarcini independente de misiunea sa.

in conditiile convergentei mass-media, jurnalistii trebuie s dea dovada
de aptitudini universale sau, altfel spus, s fie ,jurnalisti universali”. Acestia
trebuie s poatd manui si un aparat de fotografiat, si unul de filmat, s cunoasca
tehnicile de editare si difuzare, dar in acelasi timp sid-si facd meseria in fata
camerelor de luat vederi. RémyRieffel numeste aceasta calitate prin nofiunea de
polivalentd”: ,a fi din ce in ce mai mult situat la intersectia mai multor
traiectorii si domenii“[9]. La rindul siu, cercetdtorul american Rich Gordon
numeste acest nou model de jurnalist ,,backpackjournalist®, adicd jurnalist care
transportd cu el tot echipamentul necesar pentru a produce continut pentru toate
tipurile de media. Aceasta presupune insd specializare multidisciplinard si
responsabilititi suplimentare pentru jurnalisti, ceea ce ii pune in dificultate, in
mod special, pe jurnalistii cu experientd, care au activat anterior in redactii
traditionale, mai departe de tehnologie. Acestia nu reusesc, de cele mai dese ori,
sa tind pasul cu noile tehnologii, de aceea sunt nevoiti sd se retragi|10]. Aidan
White considera ca aceastd exigentd de calificare multipld, impusa de fenomenul
de convergentd, contribuie la marginalizarea activitatii jurnalistice creative. Se
pune accentul mai mult pe partea tehnicd, decat pe insusirea si respectarea de
citre jurnalisti a principiilor de bazi ale acestei meserii. Or, e important ca Intai
de toate, continutul informatiilor sa fie fiabil, relevant si de calitate. Daca acesta
nu rispunde exigentelor in materie de calitate jurnalisticd, noile media nu fac
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decat sd ameninte nivelul normelor si submineaza increderea publicului fatd de
mijloacele de informare in masd, sustine White. Pregdtirea jurnalistica, precum
si jurnalismul in sine, trebuie sd se adapteze la noile conditii, dar fird ca aceasta
sa fie in detrimentul calitatii[11].

O viziune diferitdi asupra acestei tematici este propusd de
A.A Kanmmpixos, care considerd ci, in conditiile actuale, mai corect ar fi sa
vorbim despre transprofesionalism, decat despre universalismul jurnalistului.
Invocind ideca expusd de istoricul britanic G. Perkin privind revolufia
profesionald, Kamveikos sustine cd fenomenul convergentei mass-mediei este
insotit de un alt fenomen: a treia revolufie profesionald la nivel mondial, care
genereazd un nou tip de profesionisti — transprofesionistii, caracteristica de baza
a acestora fiind posibilitatea unei activititi cocreative eficace[12]. Acest
fenomen nu este caracteristic doar domeniului jurnalismului, c¢i tuturor
domeniilor de activitate. Spre exemplu, in anul 2008, Premiul Nobel pentru
chimie a fost obtinut de citre reprezentantii unei discipline conexe — trei biologi
— pentru desoperirea proteinei verzi fluorescente.

Expertii au identificat urmitoarcle competente transprofesionale de
bazi: specializarca ingusti intr-o anumiti profesie; capacitatea de a comunica
interprofesional si sinteza transdisciplinard a cunostinfelor; orientarea spre
combinarea cercetdrilor fundamentale cu rezolvarea practicd a problemelor;
abilitdti de lucru in echipd, de autodezvoltare continud, precum si intrarea in
ceea ce a primit denumirea de community of practice (retea profesionald si
transprofesionald)[13].

Potrivit lui Kamvseiko, spre deosebire de tramnsprofesionalizare,
universalizarea, ca tendintd, stimuleaza specializarea.

Preocupatd de influenta convergentei mediatice asupra profesiei de
jurnalist, cercetitoarea de la Universitatea Catolicd din Louvain, Amandine
Degand, arealizat un studiu in 11 redactii de stiri din Belgia, in rezultatul ciruia
identifica patru elemente majore ce influenteaza, actualmente, aceasta profesie:

Noi suporturi pentru expunerea informatiilor, care implicd sarcini
suplimentare si abilitatea de a publica pe diverse platforme mediatice. Totusi,
jurnalistii belgieni marturisesc cd, desi strategia editoriald a organizatiilor pentru
care lucreaza s-a schimbat, in sensul cd, acum, informatia este publicatd in
diferite forme, pe toate platformele media disponibile, nu sunt obligati sa
pregateascd ei materialul pentru toate aceste platforme. Ceea ce 1i se cere este si
informeze la timp colegii despre informatia pe care o detin,

Accelerarea ritmului de productie, urmare a revizuirii nofiumii de
Jtermen limitd” pentru pregitirea materialului jurnalistic. In era digitald,
jurnalistul trebuie sd publice cat mai rapid informatia, in unele cazuri chiar in
timp real;
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Relatia cu sursele, care, in unele cazuri, s-a virtualizat. Unii jurnalisti
estimeazd ca sursele din mediul online sunt tot mai numeroase si, drept urmare,
mai greu de verificat. Mai mult, acestea nu au nevoie, de cele mai dese ori, de
jurnalisti pentru a-si expune punctul de vedere, diminuindu-se astfelrolul mass-
mediei.

Relatia cu publicul. Consumatorul are libertatea de a alege ce
informatie acceseazd, cand si unde. Acesta are, de asemenea, posibilitatea de a
relationa cu autorul materialului jurnalistic, de a comenta sau a-si expune
opiniile prin intermediul platformelor participative etc. Acest lucru, potrivit
jurnalistilor belgieni, ar putea duce la degradarea calititii continutului
jurnalistic, deoarece jurnalistul este tentat sd publice informatiile care atrag un
numdir mare de vizualiziri [14,133 -136].

Cert este cd, indiferent de mediul in care activeazi (convergent sau
traditional), rolul jurnalistului in societate trebuie analizat prin prisma unui set
de valori universal acceptate ce construiesc identitatea jurnalisticd. Literatura de
specialitate legatd de investigarea valorilor este substantiald. Jeremy Tunstall
(1970, 1971, 1977) este printre primii care a investigat diverse aspecte ale vietii
profesionale ale jurnalistilor, ardtind ca existd atribute comune, indiferent de
specializarea acestora (corespondenti regionali, redactori de ziar, directori de
difuzare etc.), iar Anthony Smith (1978) ajunge la concluzia cd valorile
jurnalistice suferd anumite schimbari in timp, in functie de noile contexte in care
lucreaza jurnalistii [7, 35]. SintetizAnd studiile realizate de Golding si Elliott
(1979), ale lui Merritt (1995) si Kovach si Rosentiel (2001), Mark Deuze
enuntd urmdtoarele cinci valori de bazd la care se raporteazd jurnalistii in
activitatea de zi cu zi:

Serviciul public. Jurnalistii actioneazd ca niste ciini de pazd ai
societdtii, prin colectarea si difuzarea informatiilor relevante si esentiale;

Obiectivitatea. In viziunea lui Mark Deuze, acest concept este sinonim
cu impartialitatea, neutralitatea si credibilitatea. Unii autori considerd ca
obiectivitatea poate avea un statut incert in contextul actual, in care valoarea de
neutralitate nu poate fi usor evaluatd. Frank Russell, evocat de R.M.Sufu,
opteaza pentru conceptul de corectitudine in loc de obiectivitate. Iar Merrill si
Lowenstein (1979) plaseaza, in tipologia lor, prezentarea obiectivd a stirilor pe
primul loc si o considerd functia de baza a presei americane traditionale[1, 95];

Autonomia profesionald. Deuze specificd faptul cd este esential ca
jurnalistul sa fie autonom, liber si independent in munca sa, demonstrindu-si
astfel loialitatea fatd de public;

Caracterul imediat. Jurnalistii, In mod special cei care lucreazi in
domeniul stirilor, trebuie sd aibd un simt acut al imediatului, al actualitatii si
vitezei. Mihai Coman il numeste ,,simtul urgentei“, specificind ca informatia
este un produs perisabil, iar stirile sunt cu atit mai valoroase cu cat evenimentele
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sau faptele despre care se relatcazd sunt mai recente[15]. In era tehnologiilor
digitale, notiunea de vitez3 isi sporeste importanta. Internetul a accelerat viteza
de circulatic a informatici intr-o asemenca masurd incat jurnalistul poate
transmite, in timp real, evenimentele de oriunde din lume;

Etica jurnalistica. Acest concept este definit de M. Deuze in raport cu
validitatea si legitimitatea demersului de a obfine si difuza informatii relevante
pentru societate. Desi opiniile fati de necesitatea unui cod care si reglementeze
activitatea jurnalistilor din perspectiva eticd incd provoacd dezbateri aprinse in
intreaga lume, jurnalistii impartisesc necesitatea respectdrii, In munca lor, a
normelor etice[16].

Trecerea la sistemul convergent reclamd, suplimentar, o inifiere a
jurnalistilor in domeniul tehnologiilor digitale. Acestia trebuiec si se
familiarizeze in continuu cu noile aparifii in domeniu si s le implementeze in
activitatea lor jurnalisticd.Potrivit lui JeffreyWilkinson competeniele tehnice si
abilitdtile necesare jurnalistilor care activeaza in redactie convergentd sunt:

- Sa posede cunostinfe in ceea ce priveste utilizarea computerului;

- Sa scrie stiri de lungimi si formate diferite;

- S3 cunoasci programe de editare a fotografiilor in sistem digital,

- Sa poata edita fisiere audio si video digitale;

- Sa fie capabil s foloseasca un telefon inteligent in scopul colectirii
informatiilor sub forma de fotografii, video, audio;

- Saincarce si sd descarce confinut in diverse formate pe internet;

-S4 aibd cunostinfele necesare pentru crearea unui site web;

-S4 transmita si sd primeascd continut audio si video in sistem /ive fext,
prin webcam, mesagerie instant si podcasting[17].

Desi majoritatea studiilor evidentiazi importanta cunoasterii diverselor
tehnologii, unii cercetitori atrag atentia asupra faptului ci la fel de importantd
este si schimbarea mentalitdtii jurnalistilor. Suntem de acord cu A. Grant, care
sustine ca jurnalistul multimedia trebuie s gindeasca total diferit de cel obisnuit
sa lucreze in mass-media traditionald, sd constientizeze ci stirile produse de el
vor fi distribuite pe diverse platforme, iar el trebuie sd cunoasci punctele forte
ale fiecireia, pentru a include in produsul final elementele specifice fiecarui
mediu[18]. A difuza informatiile pe diverse platforme nu inseamnd a oferi
publicului acelasi produs mediatic. Simpla mutare a unei stiri dintr-un mediu in
altul, fara a adapta formatul si continutul la specificul mediului respectiv nu se
numeste jurnalism convergent. Ari Valjakka, redactor sef al companiei
TurnunSanomat din Finlanda, ¢ de pdrere cd atunci cind jurnalistul stic si
foloseascid atuurile fiecirui tip de media, cum ar fi viteza internetului,
vizibilitatea televiziunii si informatiile de context ale presei scrise, pericolul
trivializdrii actului jurnalistic se poate transforma in avantaj[1]. Consumatorii si-
au schimbat obiceiurile de receptionare a informatiei, de aceea si jurnalistii
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trebuie si-si schimbe obiceiurile de realizare a produsului mediatic, pentru a-i
oferi o valoare informationald mai mare si pentru a fi la iniltimea asteptirilor
publicului.

De-a lungul anilor, perceptia angajatorilor referitoare la abilitifile pe
care trebuie si le aiba jurnalistii s-a schimbat semnificativ. In baza unui sondaj,
la care au participat editori de la 311 ziare americane, cercetitorii Pierce si
Miller au incercat si afle cum s-au modificat asteptdrile acestora fatd de noii
jurnalistii in decurs de 16 ani. La inceputul intervalului, in anii '90, cei mai multi
dintre editorii chestionati considerau cd, pentru a fi angajati, absolventii scolilor
de jurnalism trebuie si demonstreze ci scriu bine si cunosc principiile etice ale
acestei profesii. Dupd 16 ani, dezvoltarea tehnologici si internetul au produs
schimbdri majore in domeniul jurnalismului, iar rezultatele sondajului realizat la
finalul intervalului aratd ci editorii si-au schimbat si ei asteptdrile in ceea ce
priveste potentialii angajati. Dacd in anii '90 abilititile tehnice erau la finalul
clasamentului cerintelor editorilor, acum, acestea se¢ afld printre primele in
clasament, dupd scriitura jurnalisticd de calitate. Potrivit autorilor studiului, pe
langd capacitatea de a scrie bine si corect jurnalistilor li se cere s dea dovada
de:

- Capacitatea de a scrie stiri pentru platforme diferite, pe subiecte
diverse;

- Capacitatea de a crea elemente specifice jurnalistice pentru formate
diverse;

- Obiectivitatea si depdsirea eventualelor simpatii si antipatii personale;

- Cultivarea si mentinerea surselor, prin dezvoltarea unor relatii de
incredere reciproci;

- Cunoasterea legislatiei relevante pentru practicarea meseriei de
jurnalist;

- Capacitatea de a prezenta stiri in direct si de a se expima in formate
diferite;

- Capacitatea de a face fotografii si de a filma;

- Capacitatea de a folosi softuri diferite pentru a scrie, edita si produce
pentru presa scrisd, audiovizuald si online[19].

Iar lista cerintelor tehnice fatd de jurnalistii care activeaza in redactii
convergente se poate mari de la o zi la alta, in functie de evolutia tehnologiei
digitale. Cu toate acestea, impartisim opinia cercetdtorilor americani Stephen
Quinn si Vincent F.Filak ca, ,,daca poti scrie bine pentru o platformai, vei putea
scrie la fel de bine pentru orice platformi [20, 156].

Cercettorii din SUA Michael Cremadas si Suzanne Lysak[21] au
desfasurat un sondaj online la nivel national in cadrul televiziunilor locale
afiliate retelelor americane ABC, CBS, NBC si FOX, pentru a analiza stadiul
productiei de stiri online. Studiul s-a concentrat atit pe continutul web, cat si pe
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cerintele directorilor de stiri privind abilitdtile potentialilor angajati. Rezultatele
cercetdrii aratd cd acestia dau prioritate jurnalistilor care demonstreaza capacitafi
de lucru cu noile tehnologii. Totodatd, studiul scoate in evidentd faptul ca
mediul online ocupa rolul principal in redactiile de stiri locale.

Despre schimbdrile din ultimii ani din domeniul jurnalismului vorbesc
si jurnalistii romani si americani intervievati de Rodica Melinda Sutu in cadrul
unui studiu realizat in 2013-2014[1]. Acestia considerd cd, in mediul
convergent, granitele profesiei se largesc. Definitia jurnalistului a devenit mai
complexd, deoarece alituri de creatorii de confinut traditionali, adica reporterii,
editorii si redactorii, sunt inclusi si cei care se ocupd de imagine, sunet si new
media. Prin adoptarea noilor tehnologii se formeaza o culturd redactionald noud,
in care normele si valorile sunt redefinite, reasezate si actualizate permanent.
Ierarhia formald din redactia traditionald este risturnatd, deoarece reporterul
preia responsabilitatea editirii si difuzarii informatiei. Din perspectiva
functionalistd, misiunea jurnalistului rAimane aceea de a culege informatiile, de a
asambla continutul si de a transmite mesaje relevante pentru public, insi
identitatea sa profesionald a evoluat, deoarece include abilititi si competente
noi, specifice activitdtilor in sistem convergent. Dincolo de talentul de
povestitor, jurnalistul convergent este capabil sa transmitd mesajul in formate si
pe platforme diverse, prin folosirea computerelor, tabletelor si a telefoanelor
inteligente, a programelor de editare a imaginii si sunetului, precum si a retelelor
de socializare.

Conditii noi de lucru, functii noi. La mnivelul structurii
organizationale, convergenta media presupune aparitia unor functii noi in randul
jurnalistilor. Autorii studiului Principles of Convergent Journalism (Principiile
Jurnalismului convergent), publicat In 2009, Wilkinson, Auguste E. Grant si
Douglas J. Fisher vorbesc despre aparitia a doua categorii noi de profesionisti
media: asa-numitii ,,storybuilder” si ,newsflow editor*[22].

Storybuilder este acea persoand care se ocupa de redactarea textului, de
pozitionarea sa 1in pagind/grila de emisie asemeni editorului-sef sau
producatorului. Spre deosebire insd de editorul unei redactii traditionale, care are
grijd de aparitia materialelor intr-un singur mijloc de informare in masd, story
builder coordoneazi difuzarea informatiilor pe mai multe platforme
informationale concomitent. El trebuie sd ia decizia referitoare la detaliile care
trebuie sa insofeascd un anumit material pentru diferite tipuri de media, astfel
incét acesta sd fie pe infelesul cititorului/telespectatorului/radioascultatorului.
Altfel spus, trebuie sd dispuni de abilitatea de a prezenta povestea in orice
formi media i-ar plicea consumatorului.

Newsflow editor sau coordonatorul redactiei este persoana care
comunicd direct cu reporterul, redactorul, fotograful etc., pentru a fi la curent cu
evolutia evenimentelor de pe teren. El trebuie sd determine in ce format, in ce
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ordine si pe care platformd mediaticA urmeazd a fi difuzate materialele
jurnalistice.

La fraNewsplex din cadrul Universitdtii South Carolina, SUA, au fost
create patru roluri specifice redactiei convergente, care nu tin cont de domenii
de specialitate sau ocupatii anterioare. Caracteristicile acestor functii noi sunt
descrise de Stephen Quinn si Vincent F. Filak in cartea Convergent Journalism:
An Introduction (Jurnalism Convergent: O Introducere), in baza marturisirilor
facute de fondatorul redactiei, KerryNorthrup, in cadrul unui training, desfasurat
in 2004[23]:

- Newsflow manager (Manager de flux de stiri) este un fel de producator
executiv TV, dar care are viziunea de ansamblu pentru pachetul de stiri,
stiec ce se difuzeaza pe fiecare platformd in parte si alege cele mai
eficiente platforme mediatice pentru impactul stirii respective;

- Storybuilder (Coordonatorul de proiect) este cel care combind calitdtile
editorului din presa scrisd cu ale producidtorului de radio sau
televiziune. Functia acestuia este de a identifica potentialul stirii pentru
fiecare platformd in parte si de a gestiona resursele necesare pentru
obtinerea produsului final.

- Newsresourcer (Documentaristul de stiri) este persoana care are
sarcina de a colecta si furniza datele din arhivd necesare pentru
contextul, istoricul si profunzimea stirilor, indiferent de platforma pe
care sunt difuzate sau publicate. Acesta trebuic sa aibd gindire
jurnalisticd, cunostinfe temeinice de scriiturd jurnalistici, editare si
selectie de stiri, arhivare si management al resurselor informationale.

- Multi-skilled reporter (Reporterul multispecializat) are sarcina de a
colecta informatie, imagine si sunet in acelasi timp; de a scrie si
produce stiri pentru presa scrisd, radio, televiziune si online. Acesta
trebuie sd aibd capacitatea de a transmite orice informafie in orice
format, de a aranja elementele disparate ale unei stiri in forma cea mai
potrivita jurnalistic si cea mai atrigitoare pentru public pe platformele
adecvate. Cercetdtorul Augie Grant, citat de Stephen Quinn si Vincent
Filak, susfine cd la indeplinirea acestei sarcini trebuie si contribuie si
editorii, coordonatorii de proiect si alte persoane care au tangentd cu
productia stirilor. Jurnalistii trebuie sa stie cand si cui si ceard ajutor, in
cazul in care aptitudinile sale nu sunt suficiente pentru producerea unui
anumit material.

Kerry Northrup mentioneaza cd scopul folosirii unor termeni noi in
denumirea functiilor din cadrul redactiei convergente a fost de a impulsiona
jurnalistii sd gindeasca si sa actioneze altfel decat panad acum. Numindu-se la fel
ca inainte, oamenii tind s gindeascd ca inainte, in timp ce denumiri noi produc
idei noi.
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Dezvoltarea tehnologicd din ultimii ani a adus cu sine schimbari
semnificative in domeniul jurnalismului, influentAnd in mod direct activitatea de
zi cu zi a jurnalistilor.In noul context, jurnalistilor li se cere o calificare multipls,
dar si responsabilititi suplimentare. Din acest considerent, beneficiile si
dezavantajele convergentei media sunt percepute diferit de citre jurnalisti. Unii
privesc cu entuziasm noile practici si norme de lucru, fiind convinsi cd acestea
imbunatitesc calitatea produsului mediatic, altii insd considerd ca
elemarginalizeaz activitatea jurnalisticd creativd, argumentiand ci se amplifici
numdrul jurnalistilor care se ocupa doar de actualizarea stirilor deja existente si
adaptarea continutului lor pentru diferite platforme. Drept urmare, numarul
Jjumalistilor care merg pe teren, se documenteazd si isi scriu propriile stiri,
devine tot mai mic. Constatdm, totusi, ci cel mai greu si se adapteze le este
jurnalistilor care au lucrat mai mulfi ani in presa traditionald si au obtinut o
pregitire in domeniu inainte de aparitia noilor tehnologii. Generatiile urmatoare
de jurnalisti ar trebui sd fie pregititi anume pentru acest tip de jurnalism,
deoarece tehnologiile informationale fac parte din viata lor, iar scolile de
jurnalism 1isi adapteazd programele de invitimant la tendinfele in domeniu.
Indiferent insd de schimbarile generate de implementarea noilor tehnologii,
menirea jurnalistului rAimane aceeasi: de a aduce informatii veridice in casele
oamenilor. Astfel, chiar dacd in mediul convergent timpul este mai accelerat si
jurnalistii trebuie s3 transmitd informatia cit mai rapid pe diferite platforme si
sub diferite forme, acestia nu sunt indreptititi sd neglijeze principiile si normele
jurnalistice sau, in goana dupd exclusivitate ori succes la public, sd abandoneze
valorile morale.
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DOCUMENTARUL DE POPULARIZARE A STIINTEI:
MESAJ ACCESIBIL

Vera PLESCA,
lector universitar

Odata cu evolutia televiziunii filmul documentar cunoaste o noud eri.
Aparitia tehnologiilor digitale a condus la deschiderea de numeroase canale
specializate, care difuzeazd exclusiv filme documentare tematice: Animal
Planet, Discovery cu variantele sale, National Geographic, History, Travel etc.
Toate aceste documentare tematice au caracter informativ stiintific si de
investigatie. Ele redau aspecte cognitive ale fenomenelor naturale, fizice,
chimice si istorice din mediul inconjuritor, iar mesajul acestora este mai
accesibil publicului, deoarece este redat prin prisma documentarului de
popularizare a stiintei.

Filmele de popularizare a stiinfei au menirea s ilustreze si sd prezinte
procesele stiintifice pe Intelesul tuturor, iar pentru a obtine o audientd cat mai
mare, a fi cit mai accesibil mesajul filmului documentar in randul
consumatorilor, pot aborda subicectul prin diverse metode de divertisment.
Respectiv, prerogativa autorilor de filme este decodificarea limbajului,
mesajului  stiintific si prezentarea realizdrilor savantilor prin intermediul
tehnicilor audiovizuale.

Specialistii in domeniu au remarcat faptul ci unele laturi importante in
procesul de realizare al documentarului de popularizare a stiintei sunt elaborate
conform analizdrii si monitorizdrii aspectelor si tendintelor istorice ale
dezvoltdrii cinematografiei in corelatie cu tendintele si progresele tehnologice de
astdzi. Astfel, odatd cu evolutia societitii, acest gen de film documentar a fost
predestinat” in mare parte de a informa si a educa publicul in stilul perioadelor
politice existente In socictate. Respectiv, pe parcursul istoriei cinematografice,
acesta devine mai degrabd o formd manipulativd, un instrument de propagandi
ideologicd, in care ,cineastii sunt impusi a ,,fabrica” prototipuri si idealuri” ale
unei realitdti inexistente. Aceastd tendintd a fost lesne de observat mai ales in
perioada Primului Rdzboi Mondial, moment care a marcat si transformarea
mecanismului de finantare a realizirii filmului documentar, si anume trecerea de
la caracterul pur informativ si de informare obiectivd a publicului, finantarea
fiind asiguratd de un investitor care putea fi chiar realizatorul, la caracterul de
serviciu sponsorizat, utilizat cu un anumit scop, adesea in interesele statului [4,
p. 243]. Dupd cum ne mérturisesc lucrdrile de specialitate, datoritd faptului ci
cinematografia a fost perceputd de citre multe personalititi notorii drept o fortad
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propagandisticd de amploare, aceasta ,a fost angajatd si serveascd diverse
regimuri. Uneori ea singurd a cochetat cu acestia, alteori a fost impusd si
serveascd sau chiar violatd pentru infedilitate unui sau altui regim. Au folosit-o
abil si apoi au aruncat-o la lada de gunoi si Hitler, si Mussolini, si Franco, si
Lenin, si Stalin, si Brejnev, si multi alti dictatori [3, p. 350]”. Astfel, 1n anii '30,
filmul documentar a fost pe larg folosit in multe tiri ale lumii ca mijloc de
propagandd. De aici observam si diverse schimbari in caracterul mesajului
filmic. Nici Republica Moldova nu a fost o exceptic. Dupd cum mentioneazi
renumitul regizor Dumitru Olarescu in lucrarea Arfa Cinematograficd din
Republica Moldova in perioada soveticd au fost concepute o multitudine de
filme de nonfictiune cu caracter didactic, stiintific si documentare de
popularizare a stiintei. Titlurile acestora vorbesc de la sine despre continutul lor:
Pe calea intensificdrii (regie I. Tihonov), Livezile intensive ale Moldovei (regie
M. Timofte), Calea spre viitor (regie P. Ungureanu), Cooperarea
intercolhoznicd in pomiculturd (regie D. Cercavschi), Viitorul incepe azi (regie
GH. Prodan), Calea marilor transformdri (regizor A. Buruiand), Totul pentru
binele omului (regie B. Vieru), Industria Moldovei Sovietice — satului (regie S.
lordanov), Concentrarea si specializarea in viticulturd (regie B. Vieru) etc.

Prin urmare, dimensiunea de documentar stiintific, didactic si de
popularizare a stiintei au influentat si continud si contribuie la schimbadrile
iminente ale societitii. Or, aceste trei genuri de filme de non-fictiune reprezinti
un gen audiovizual cu un potential considerabil cognitiv, emotiv-educativ,
informativ si formativ si de cele mai multe ori se intersecteazi, fiind mesagerul
noilor orientari sociostiintifice, insa fiecare dintre ele se contureazid in directia
specificului siu.

Datoritd stilului realistic si sofisticat, prin redarea faptelor artistice, dar
cu pretentii de exacticitate, documentarul si-a castigat un loc aparte in domeniul
artelor vizuale. ,,Considerat de multe ori Cenusireasa cinematografiei, filmul
documentar se adreseazi unui public cunoscitor, cu asteptiri ridicate. S-au scris
multe cirti pe tema realizirii filmului documentar, acest fenomen de teoretizare
luind amploare mai ales in anii 80, inclusiv in mediul academic. Problemele
ridicate sunt cele ale prezentdrii si reprezentirii realitdtii, Intr-o modalitate care
sd imbine fidelitatea cu conceptual artistic. Mesajul dorit trebuic sd fie transmis
fard a manipula telespectatorul” [4, p. 241]. E de mentionat faptul ci, datorita
noilor tehnologii digitale si dezvoltirii unor noi generatii de regizori, scenaristi,
actori etc. care privesc filmul dintr-o noud perspectivd compozitio-structurald,
apare si tendinta de a fascina si a atrage audienta printr-un limbaj numit de citre
cercetitorul Christian Metz ,.sistem de relatii intercodate’”. Atat filmul
documentar, cat si filmul de fictiune utilizeaza acelasi limbaj si aceleasi coduri,
diferenta dintre cele doud nefiind una de limbaj, ci fiind vorba despre diferente
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structurale in modul de utilizare al acestor limbaje’” [4, p. 256]. Asadar,
concomitent cu aceste schimbdri morfologice ale filmului, documentarul isi
extinde arealul tematic prin utilizareaza frecventd a subiectelor variate intalnite
in productiile cinematografice. In continuare vom enumera cele mai frecvente
subiecte intilnite in filmul documentar. Conform specialistului in domeniul
cinematografic lon Stavre, avem subiecte [4]:

- animalele si viata silbaticd (de exemplu, ,Marsul pinguinilor’ realizat
de Luc Jaquet sau faimoasele incursiuni subacvatice ale lui Jacques-

Yves Cousteau [8]);

- medicina (documentare ce au un continut stiintific dedicat atit
specialistilor inalt calificati din domeniul medicinei, cit si persoanclor

de rand cdrora le sunt dedicate documentare de popularizare a

cunostintelor legate de organismul uman);

- teme legate de sindtate in relatie cu mediul, iar aici ne referim la filmul

An inconvenient truth (Un adevir incomod) regizat de Davis

Guggenheim [9];

- Dbiografia (de exemplu, ,Biografia lui Barack Obama [10] realizat de

Vikram Gandhi; ,,Viata lui Nicolae Titulescu’’ [11] creat de echipa

TVR International; ,,Voi si Noi” - un film biografic despre emeritul

artist al Basarabiei Nicolae Sulac realizat de Valeriu Ciurea in anul

2012 [12].);

- documentarul autobiografic;

- teme politice, teme sociale, cum a fi migratia, sirdcia, fumatul,
alcoolismul etc.;

- istoria, religia, sportul, cultura, stiinta, industria si tehnologia.

Conform acestei tipologizari, ne vom axa in continuare pe descifrarca
mesajului filmic si elucidarea specificului filmului de non-fictiune. Pentru a
defini directia contentului si formatului de documentar de popularizare a stiintei,
vom aborda subiectul in comparatic cu documentarul stiintific si cel didactic.

Filmul documentar de popularizare a stiintei este considerat cel mai
complex gen si cel mai greu de realizat, deoarece prin contentul siu
informational acesta se ascamind intr-o anumitd masurd cu cel stiintific, care
presupune reflectarca domeniului stiintific si, totodata, cu cel didactic, care are
functia de formator educational al telespectatorului. Deosebirea dintre cele trei
genuri: stiintific, didactic si de popularizare a stiintei este majord, iar in uncle
cazuri chiar si confundabila.

Documentarul stiintific ilustreazi un fenomen, un proces stiintific
comunicat de expertii si specialistii in domeniu printr-un limbaj strict teoretizat
si este adresat unui grup restrins de cunoscitori, iar documentarul de
popularizare a stiintei este doar o interpretare a stiinfei menit ca printr-un limbaj
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Iejer sd contribuie 1a 0 mai usoard/facild asimilare a informatiei de citre audienta
generald, necalificatd in domeniul stiintific. Deci, in continutul filmului de
popularizare a stiintei intdlnim si mici abateri lirice ale protagonistului sau ale
vocii de dupd cadru. Tot aici sunt utilizate diverse exemple cu situatii zilnice
care includ in cadru omul de rind, iar limbajul este partial stiintific, fiind
explicat de protagonisti’'vocea de dupd cadru intr-o manierd accesibild
consumatorului. Prin urmare, publicul, datoritd formatului si contentului
informational redat prin intermediul filmelor de popularizare a stiintei, obtine
cunostinte ample despre fenomenele si procesele stiintifice, precum: securitatea
in cazuri de calamitdti naturale, siguranta in trafic, prevenirea bolilor etc.
Adesea, pentru a demonstra telespectatorului o problemd stiintificd cat mai clar,
sunt utilizate diferite metode ale montajului, precum grafici si desene
complementare ale desfisuririi anumitor procese care permit perceperca mai
aprofundatd a esentei subiectului stiintific, cum ar fi, de exemplu, procesele care
au loc in spatiul cosmic [13].

In acest caz documentarul de popularizare a stiintei tangential sc
aseamini cu cel didactic numit si film educational. Deosebirea constd in faptul
cd documentarul didactic nu este conceput pentru o audientd largd, ci se
adreseazd unui segment public si sunt ficute pentru a fi prezentate in institutiile
de invatimant de orice nivel utile proceselor de predare si invitare. Functia lor
este de a descrie natura unui proces sau functionarea unei organizatii. Asemenea
filme aratd si nu interpreteaza lucruri, sunt adecvate ca nivel stiintific varstei si
nivelului de cunostinte a publicului-tintd. Acest tip de film nu implica conflicte,
nu necesitd efecte cinematografice. Primele filme de acest fel au fost ficute in
Rusia, in 1896, si descriau anumite proceduri chirurgicale [2, p. 25]. Avantajul
filmelor de acest gen constd in faptul cd acestea, pentru 0 mai bund demonstrare,
explicare a intregului proces apeleazi la grafici computerizate, care “aratd” in
detaliu cum se deschide o floare sau cum se inmultesc microbii periculosi si
multe altele. Astfel, filmul didactic poate patrunde in sferele care sunt
inaccesibile pentru camera de filmat obisnuitd, facilitindu-se intelegerea unui
sau altui fenomen din orice domeniu al cunoasterii. In majoritatea cazurilor
filmele didactice sunt realizate la comanda Ministerului de Educatie pentru
scoli, colegii si licee, reiesindu-se din programul de Invitimint la literatura,
geografie, stiintele naturii, astronomie etc. [14]. Deci, deosebirea constd in
faptul cd asemenca filme aratd si nu interpreteazd lucruri, iar ca format
informational stiintific este destinat unui anumit public cu necesititi de instruire
conform cerintelor sau varstei.

Despre complexitatea documentarului de popularizare a stiintei ca gen
conchidem cd este imposibil de a realiza un astfel de documentar fird a ilustra
portretul fenomenului sau al cercetitorului prin intermediul cdruia se va contura
subiectul filmului. Totodatd, nu putem omite nici faptul cd un documentar de
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popularizare a stiintei este unul informativ si descori, datoritd limbajului
stiintific (chiar si partial), este captivant doar pentru un cerc restrans de
telespectatori, majoritatea cdrora fac parte dintr-o comunitate academicid sau
sunt cunoscatori ai domeniului ilustrat. Deseori aceste filme de non-fictiune sunt
plictisitoare”, iar scopul nostru este de a capta atentia unui public larg,
indiferent de nivelul de instruire pe care acesta il detine. Pentru a mentine
specificul documentarului de popularizare a stiintei si a largi audienta este
nevoie de o documentare aprofundati si de un plan de actiune bine punctat.

Procesul de acumulare a informatiei presupune colectarea §i cercetarca
atat a resurselor documentare stiintifice realizate de personalititi marcante din
domeniul stiintific, cit si de opiniile savantilor care ne pot oferi informatii
valoroase ce vizeazd subiectul filmului de non-fictiune.
Autorul/scenaristul/documentaristul vor completa lacunele cu explicatiile
necesare pentu a putea opera mai facil cu documentele stiintifice care au o
terminologie specificd. Asadar, decodificarea limbajului srtiintific este cel mai
important factor in realizarca documentarului de popularizare a stiintei. Este
complicat si gisesti mijlocul de aur intre mesajul codificat si cel de masa, intre
obiectivitatea si subiectivitatea realizarii, intre artistic si realitate, intre
informativ si educativ fard a interveni cu relatdri proprii ce adesea pot oferi
publicului informatii distorsionate. Respectiv, aceste mesaje si forma sub care
sunt relatate ar putea sd reorienteze rolul documentarului dinspre
informare/educare spre persuadare, manipulare si impunere a unor prototipuri §i
idealuri ale unei realitdti sociale care de jure si de facto nu exista.

Filmul documentar de popularizare a stiintei este mai bine asimilat si
perceput de public daci este realizat prin prisma portretului cercetitorului,
deoarece cel din urmi ,,nu este genul de stimul vizual ,,de unica folosintd”, care
serveste unei singure viziondri pentru a putea apoi uita cu desdvarsire de
existenta lui [4, p. 256.].” Filmul documentar-portret incearcad si descopere si sa
transmitd personalitatea si caracterul inedit al omului, care nu intotdeauna
corespunde exteriorului sdu. Portretul nu este doar redarea aspectului exterior si
interior al persoanajului principal, ci prin intermediul eroului ilustreaza
domeniul in care acesta activeazi si relatia sa cu mediul inconjuritor. Portretul
ecranizat se¢ naste prin urmdrirea in de aproape a gandurilor, sentimentelor
faptelor eroului principal sau colectivului in timpul filmarilor. Astfel,
documentarul-portret presupune ciutareca unui personaj inedit, pozitiv sau
negativ, dar carc sd fie evidentiat prin caracterul sidu, valoarca sa ca om.
Protagonistul unui documentar portret, imbinat cu cel de popularizare a stiintei,
poate fi o personalitate aparte, cu o soartd neobisnuitd, cu un intelect deosebit, o
persoand carismaticd cu un mod de a gandi interesant, de a se exprima diferit de
omul de rAnd. Nu este neapdrat sd vorbescd cu terminologii stiintifice, ci sd
detind acel fler de exprimare care sd atragd telespectatorul. Facand abstractie de
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la documentarul de popularizare a stiintei prin intremediul portretului de
cercetdtor, eroul filmului documentar-portret trebuie si fie o persoand agreabild,
cu merite deosebite intr-un anumit domeniu, dar poate fi si un personaj negativ,
pe care publicul telespectator din anumite considerente nu-1 acceptd sau din
anumite motive sau fapte este antipatic. Or, documentarul de ilustrare a stiintei
prin insisi ideca sa de bazd, de a exprima cu ajutorul mijloacelor artistice teme
reale, arc o influentd culturald, dar si sociologicd profundd. Cercetdtorii
atentioneazd asupra faptului cd documentarul portret are capacitatca de a
manipula consumatorul emotiv, ca, de exemplu, diminuarea respectului fatd de
anumite personalititi academice, politice, din cadrul medicinii etc., sau
asimilarea eronatd a informatiei cauza fiind insuficienta cunostintelor si limbajul
dificil al filmului. Acest lucru este evident atat in materialele de televiziune, cat
si in produsul cinematografic, dcoarcce datoritd operativitdtii difuzarii
informatiei, a sentimentului de credibilitate oferit publicului prin sunet si
imagine utilizand mesajul emotiv, persuasiunea se produce la un nivel mult mai
inalt decit in presa scrisd. Cum spunea Stefan Vlddulesu in lucrarea Comunicare
Jjurnalisticd negativd [10] citindu-l pe Gerard Namer, ,,gindirea magici este cea
cdreia i se adrescazd dincolo de ratiune imaginile de televiziune”. Astfel,
emotionalitatea este afectatd fard ca intelectul si fie capabil a interveni, deoarece
subiectul manipulat, minat de gindirca magicd, reactioncaza fard a fi perceput
intentia mesajului.

Procesul de productie a unui film este definit ca fiind o metoda
tehnologicd, artisticd/documentaristicd cu caracter informativ, emotiv-persuasiv,
care prin finalitatea sa duce la obtinerea produsului scontat. Productia de film se
poate defini ca totalitatea operatiunilor desfisurate din prima zi a pregatirilor
pentru realizarea unui film, pand in ultima zi din postproductic [1, p. 51].
Etapele de baz3 ale realizdrii unui produs televizat sunt determinate de:

- pre-productie - reprezintd o planificare prealabild a tuturor detaliilor
referitoare la produsul scontat, cum ar fi ideea, propunerea, bugetul,
prezentarea propuncrii §i  totodatd coordonarea care presupune
recrutarea personalului, organizarea efectivd a activitatii si identificarca
factorilor, impedimentelor ce ar putea surveni pe parcursul realizirii
materialului televizat;

- productia sau productia efectivd este cea de a doua etapd, care in
functic de produsul televizat si scopul acestuia are o duratd mult mai
lungd si tine de organizarca sedintelor, comunicare, documentare,
inregistrare, iesiri pe teren etc.;

- post-productia, care este de altfel si procesul de finalitate, in care sunt
efectuate editarea, feedbackul, evaluarea produsului, arhivarea.

Prin urmare, pasul principal in relizarea unui film documentar este
identificarea clard a temei si a scopului, precum si a publicului-tintd al
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documentarului. Un rol important in alegerea temei 1l joacd originalitatea, care
nu inseamnd neapdrat abordarea unei teme cu totul noi (care ar fi oricum destul
de greu de realizat), ci abordarea temei respective intr-o manierd inovatoare.
Aspect preluat din cinematografie, scenariul trebuie elaborat in toate detaliile
inainte de inceperea filmarii propriu-zise, firul narativ fiind cel care va conferi
continuitate si comprehensibilitate produsului finit [4, p. 251]. Astfel, la
realizarea documentarului de popularizare a stiintei scenariul este primordial,
deoarece datoritd acestuia se va putea construi orientarea si parcursul filmului pe
care ni 1-am propus initial. Genul, tema si continutul de idei se definesc de la
etapa initierii §i scrierii scenariului, care, recunoastem, se poate modifica pe
parcursul procesului de creatie. Dupa cum explica si regizorul Serghei Muratov,
,scenariul incd nu inseamnd un raspuns, ci reprezintd, mai degrabd, o sumd de
intrebdri pe care i le adresdm vietii si rAspunsul la care il obtinem in procesul de
filmare a documentarului. Nu este necesar sd scriem variante de posibile
raspunsuri pe hirtie la nesfarsit, totusi, avem nevoie ca problemele care ne
intereseazd si fie formulate [7, p.110].”. Prin urmare, este bine si fie punctat un
plan organizational dupd care sd se conducd tofi cei implicafi in realizarea
filmului ca ulterior si ia nastere imaginea documentarului. Deci, rolul si scopul
scripturii in filmele documentare in mare parte este de a conduce sau de a
permite regizorului/scenaristului reliefarea ideii de baza a filmului. Un scenarist
nu cunoaste si nu poate si redea din timp discursul sau povestea protagonistului,
acesta poate doar si formuleze sau sd anticipeze unele idei. Cu atit mai mult ci
procesul de filmare pe teren diferd substantial de planul si ordinea de idei scris
pe foaic in complexitate cu rezultatele intervievirii eroului/eroilor filmului
documentar.

Ion Starve in lucrarea Comunicarea audiovizuald sustine cd ,,pe langa
aceste aspecte trebuie de asemenea luatd o decizie in ceea ce priveste durata
doritd a documentarului, care trcbuic sd poatd exprima integral intentia
realizatorului, mentinAndu-se insd in liniile temporale, lucru care este foarte
important mai ales in cazul filmelor de non-fictiune relizate pentru a fi
prezentate de citre televiziuni, unde timpul de emisic variazad de la 48-60 de
minute per episod [4, p. 251].” Acelasi autor considerd ca filmul documentar
trebuie sa aiba un inceput, un mijloc si un sfarsit, iar producitorul trebuie si stie
inainte de a Incepe filmarea (chiar dacd doar ipotetic) ce anume doreste si
surprinda in film.

Concluzioniand asupra celor expuse anterior, deducem ca filmul de non-
fictiune, ca si proces de realizare si documentare se bazeazi pe principii si
criterii aseminitoare cu cele ale produsului de televiziune. Prin urmare,
documentarul prezintd file de cronici din trecutul istoric, tendintele proceselor
economice, culturale, sociale si stiintifice comunicate publicului cu instrumente
si tehnici mediatice. De aceea, in vizorul creatorului de documentar, ca si in in
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cel al jurnalismului de televiziune, obiectul de cercetare si reflectare au fost si
sunt intotdeauna cele mai importante evenimente si fenomene ale realitdtii
inconjuritoare. Diferenta dintre emisiunile TV informative si analitico-
documentare constd in modul de realizare si in faptul cd documentarul s¢ naste
in urma unei idei, se construieste pe o temd, modul si cadrul de realizare este
ales cu grija pentru a servi scopului propus.

Documentareca este indispensabild in realizarca oricdrei ipoteze,
cercetdri sau productii personale. Si, in acest context, dacd facem referire la
documentarea pentru o productie filmicd, in cazul nostru, un documentar de
popularizare a stiintei, atunci procedeul de colectare a informatiei este similar
unui reportaj TV, doar cd implicd un efort multiplu din cauza subiectului,
metrajului, protagonistilor filmului si a dificultitii de a prezenta continutul
stiintific intr-o manierd accesibild telespectatorului. Prin urmare, filmul de non-
fictiune se ascamind cu reportajul televizat care presupune nu numai prezenta
reporterului la fata locului, c¢i conferd produsului audiovizual credibilitatca
scenicd a protagonistului vs autor pe care si-0 doreste un realizator de produs
televizat fatd de publicul-tintd. Totodatd, in documentaristici este nevoie de
investigatie serioasi cu surse de valoare si credibile. Indiferent de tipul si genul
filmului de non-fictiune, dupd cum mentioneaza Ion Stavre, la baza acestuia
ramane indiscutabild . fidelitatea fatd de informatie™, chiar dacd spre deosebire
de produsul televizat informativ, in cadrul realizarii filmului documentar adesea
sunt reconstituite cu toatd atentia scene pentru a crea impresia de veridicitate.
Astfel:

- filmul documentar de popularizare a stiintei necesiti un plan de actiuni,
un scenariu prealabil;

- spre deosebire de filmul de fictiune, documentarul nu are nevoie de o
scripturd prealabila ce urmeazi a fi respectatd cu exacticitate;

- filmul documentar de popularizare a stiintei capdtd caractere si roluri
diferite in sociectate, care variaza de la scopuri nobile de informare si
culturalizare pani la manipulare in masa in scopuri educative;

- filmul documentar de popularizare a stiintei presupune si crearca unui
produs ce se axeaza pe descrierea unei entititi tip portret;

- calitatea filmului documentar este determinatd de mai multi factori:
subiectivi si obiectivi, insd unul dintre criteriile de bazd de apreciere a
acestuia rdmane a fi simful corectitudinii mesajului transmis de acesta.
Nu se poate vorbi despre obiectivitate purd atunci cand sunt implicate
forte terte, cum ar fi: prezenta autorului, cameramanului si editorului de
imagini.
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OCOBEHHOCTH PEKJIAMHOTI'O PBIHKA KUTITMHEBA
B KOHIIE XIX - HAYAJIE XX BEKA

Oxcana PYCHAK,
YHUGepcuUmemcKuii npenodasamens

IMpodeccrnonamsHO 00yUaAOIIAd AUTCPATYPa MO PCKIAME TMOSIBHIACH B
nepBoM JecarmieTnd XX Beka. CerogHs peKiIaMy MOKHO OTHECTH K OJHOM M3
HamOoJee AKTYANbHBIX TEM, HCCICAOBAHHEM KOTOPOH HA HAYYHOM YPOBHE
3aHUMAKTCA MAPKCTOJIOTH, ICHUXOJIOTH, TCHACPOJOTH, JTHHIBHUCTBHI, HCTOPHUKH,
Kynpryponoru. OTHAKO, B OTIMYHE OT COBPEMECHHON PEKIAaMBbL, KOTOPAs BCETIA
OCTaeTCA B LICHTPE BHUMAHMA PA3IHYHBIX UCCACAOBATENCH, pekiIaMa KoHua XIX
— Havyana XX-ro Beka BO MHOTOM ferra incognita. OCOOCHHO, KOT/IA Peyb HACT O
(I)OpMI/IPOBaHI/II/I U PA3BHTHU PCKIAMHBIX PBIHKOB CTPAH, BXOAHWBIINX B COCTAB
Poccuiickoit mMmepun. 310 YTBSPIKICHHE 0CTACTCA BEPHBIM U 111 MoaoBel. B
MOCJICTHUE TOMBI PACTET HMCCICAOBATEILCKHH MHTEPEC K MCTOPHH PEKIAMBI B
Beccapabum. C OompbmmM YBaOXKCHHEM XOTEIOCh ObI OTMETHTH HCTOpHKA Bepy
CepkaHT, KOTOpas BCACT 3HAYAMYIO HAYIHYIO padoTy B 3T0# oOmacTw.
Onmnako, TeMa [JOPEBOJIOIMOHHOTO PEKIAMHOTO PBIHKA BCE CIIC OCTACTCS
HEAOCTATOMHO H3YYCHHON. MEeKIy TEM, AaKTHBHOE PA3BUTHE PEKIAMHOIO PBIHKA
B beccapabun mpuxogurcsa Ha koHen XIX Beka, a k 17 roay XX-ro cromerus
yxke Obuta C(OPMHpPOBAHA CTO HUCTKAA CTPYKTYPA, OMPCIACICHBI OCHOBHEIC
CCTMCHTBI, KAHAJIBI U JKAHPBI PEKIIAMBIL.

Pexnamusiii puinox Kumunesa konya XIX — navana XX-eo gexa: cecmeHmul

1. Pexnama B mepmoamdeckmx w3maHwsx. Hapsay ¢ daxropamm
SKOHOMHYECKOTO M TEXHOJIOTHYECKOTO Xapakrepa, (POPMHUPOBAHUIO M PA3BHTHIO
PEKIAMHOTO phIHKA KuinwHEeBa B 3HAUMTENFHON MEpe CIOCOOCTBOBAAa OTMCHA
MOHOTIOJIMHA Ha IyOJMKAMEO YACTHBIX OOBABICHHH, JnHBIIAACH Oolee
tpuauaru Jet (¢ 30-x mo 60-¢ roasl XIX Beka). Tak, no Hayana 60-x roaoB
HCKIFOYHTCTIBHBIM TPABOM IICYATATH YACTHBIC OOBABICHHSA B TYOCPHHAX
Poccmiickoli mMmepnu oOmamamm ryOepHCKHE Beaomoctd [9, c¢.53]. Ha
Teppuropun beccapabum MOHOMOMMSA HA TEYaTh OOBABICHUIT PEKIAMHOTO
XapakTepa mpuHAIexKAma m3gaHmio «beccapadckue OOmacTaeic BemomocTmy,
KOTOPOC MPSACTABILLIO COO0H O(HIMATHHBIN OPraH MCCTHOH AIMHHHCTPAITHH.
Ha crpanmmax «beccapabckux ObOmactHeix Bemomocteit» myOamkoBamich
OOBSIBICHUSI WM «JaCTHbIC WM3BECTHI». K TakmMm COOOMIEHHWSM OTHOCHIACH
HH(OPMALHASA O MOKYMKE HSABHKUMOTO WITH JBIKHMOTO HMYILECTBA, O TOPrax,
JONTax, NPEIJIOKEHHAX YCIYyT, O BBI30BAX KPEIUTOPOB W JOJDKHHUKOB, O
MOTCPSHHBIX U YKPAACHHBIX BEINAX, O MOUCKE JIFOACH H T.1.
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OTMeHa MOHOMOIMM HA IyONHMKAIMIO PEKIAMHBIX COOOIICHHH
obecreynia JOCTYI K PEKIIaMe sty NEPHOANICCKIX H3JAHUI, KOTOPBIC HAYAIN
BbIXOAMTH B beccapabum mocne 60-Xx T0A0B, HYTO CIIOCOOCTBOBAJIO
()OPMHPOBAHUIO W PA3BUTHIO OJHOTO W3 HAMOOJIEE 3HAYHUTCIBHBIX CETMCHTOB
PEKJIAMHOTO PBIHKA — PekiIaMe B mpecce. OTMETHM, UTO 10 Hadyama XX BEKa
MPAKTHYECCKH BCE MEPHOAMMCCKUE M3JaHuA Bhxoauau B Kummuese. Ilomas Ha
CTPAHMIBI YACTHBIX W3JAHUH, peKiIaMa OBICTPO OINPaBJaia CBOI JOXOTHOCTb.
PexnamupoBanu BCE: HKOHOIMCH, YIOJb, OPOBA, KPEeMa, YYJIKH, JOTEPEH,
PECTOPaHBL, TCATPAIBHBIC MPEMBEPBI, YaW, MAPHKMAXEPCKHE, MEAULMHCKHUE
TIPENaparsl, CPEACTBA KOHTPALEIIHH, OJar0TBOPHTEIBHBIC AKIHH, PACTIPOJAKH
u np. K xonmy XIX Beka peknaMa 3aHMMACT 3HAYUTEIBHYHO IUIOIIAAbL B
OOJIBIIMHCTBE NEPUOIUYECKUX  HM3AAHMI («beccapabckad  KU3HBY,
«beccapadckoe cempckoe  X03aHCTBO», «beccapabckxmit FOxmbni  Kpaii»,
«Kummaesckne Emapxmameaeic  Bemomoctm», «beccapadckuit  Aapec—
Kanenmape», «HoBoctn Kummaesa» u 1.4.). A B 1880 roay mossieTcs nepsoe
CTICIMATM3HPOBAHHOC peKIaMHOC w3ganue «Kummaesckuit JInctox CrpaBok u
OOpaBreHmi», W3AATENEM W PEJAKTOPOM KOTOPOH Obura A. MummeHKo.
MamnodopmarHas razera BBIXOAWJIA TPH Pasa B HEJCIO.

Penakums «beccapabckmii FOsxubiii Kpait» mpuaHuMana oOBsSBICHHA
exenanesHo oT 10 wyacos yTpa 1m0 8 4acoB Beuepa. DKCTPEHHBIE — A0 2 HacoB
Houn. B rasere «beccapabckas SKH3HB» ObDIa CICAYIOIIAS Takca It
OOBABJICHHUH: CTPOKA HOHMAPCIH BICPCIH TCKCTA- 50 KOMCCK, MO3AAH TCKCTA —
25 xomeek, HA 2 wiaM Ha 3 CTpaHUUE CBepxy - 70 komeek. i JHL, HOTYLIUX
Tpyaa, 50% CKUIKH C TAKCHL

B rasere «beccapadckmit FOxubri Kpaii»y mepsas cTpaHHIa, Kak
MpaBWIO, ObLIa OTAAHA TOJ PEKJIAMy TEaTPAIBHBIX IOCTAHOBOK M PEKIAMY
TOPrOBBIX KOMIAHWH, mnpeampwitui. W3 peKIaMHBIX OOBIBICHHH MOKHO
y3HaTh, 4TO0 B 1914 rogy B Tearpe JaBamM CACAYIOIIUE TPEMBEPHL:
«Hemomonkm», «5 ymep», «KareppiHa (MyXbIMKa)», «3aryONCHHBIA pai»,
«Jymoryos, «[lombursich y aypHH», «ChIH BBIXpecTH NMpOJOKCHHE ITHECH
XKummeka Beixpectka» m mp. Ha mocnemmeli crpaHmme — pekiaMa 3yOHBIX
Bpadci, mpenoaaBaTec u CAAIMUXCA KOMHAT [7].

B sBemyckax razersl «beccapaOckas o ku3HB» OOJNBIIAS HACTh
PEKJIAMHBIX COOOMICHWH HOCHT YACTHBIH XapakTep: cAada KOMHAT, KYpPCBIL,
MPOAAXKA, TPYAOYCTPOUCTBO [5]. «Kenaw nonyuume mecmo 6 xonmope unu Op.
mecmo. Pabomaw na mawune. Aopec 6 xomm. «bJK» 15016», «llpodaemcsa
MAIOHOULEHOE WUKApHOe 3uMHee naiesmo Ha xyoyio queypy 3a 150 py6. Aop.
Xapnavmuescras, yn. 5, capocume y xozaiixuy u m.0. HaCTO BCTPEHAIOTCA PEKIAMHBIC
COOOIICHHA TPAKTHKYIOIINX BpaucH. JIFOOOMBITHO, YTO OHH HE TOIBKO
COOOMIAIOT O TPEIaracMbIX YCIyTaX, HO M YBEAOMIIIIOT TNOTCHIHAIBHBIX
KIHEHTOB 0 mepeesfmax: «Axvutepka u genvouepuya A. JI. Kpummepe ([Luxman)
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nepeexana — yn. K. A. HIvuoma, Ne 110 n. [lleiin6epza», a 3a0OHO COOOMIAFOT O
CBOEM HOBOM TPAKIAHCKOM CTaTyce: «3y6noii epau K.H Munxesuu nvine Casenvesa
60306H06UNG npuem om 12 -2u. u om 5-7 u. (kpome eockpecnvix oneii) Ilodonvcras yn,
ye. Ihyuruna».

JexoparuBHas rpaduka JOPCBOTFONMHOHHBIX PCKIAMHBIX COOOIICHMI,
MyONMKYEMBIX B TEPHOJMYCCKUX HW3AAHWIX, B OOJNBIIMHCTBE CIy4acs
OTPAaHMYMBAJNACH HWIPOH MIPU(PTOB, OPHAMEHTAMH, PAMKAMH, BHHBCTKAMH,
MOHOXPOMHBIMH I[BETOBBIMH PpEIICHHSAMH. TakoH moaxox OBLT CBA3aH C
tunorpadckumMu  Bo3MOKHOCTIMEH  (POoHZOM THHIOTpa(CKHX  YKpAIICHHHN)
HAOOPHOH peKIaMbl. Xy IOKHUKH-TPADHKH HCTIONB30BANH B HILTFOCTPALIHH PSI
MPUEMOB  HANPABICHWS BHUMAHWSI UWTATEL. HApyIICHHE aOCOJFOTHOH
CHMMETPHH, pA3IHU4YHbIC VKA3yoIue INpHEeMbl (muHHEH mpudTa, pPyKOH,
cTpenkod, U T. 1.). OTHH M TE K& 3JIEMCHTHL, HANPHMEpP, YKA3YIOMYIO PYKY,
MOBTOPSFOTCSI B JECATKAX PEKIAMHBIX COOOIICHHMI PA3IMIHBIX KOMIIAHWH,
HE3aBUCUMO OT PEKIAMHPYEMOTO TOBapa.

B mepBom mecsarmrernn XX-10 cToeTHs B O(OPMICHHHM PEKIAMHBIX
OOBSIBICHUH MOSBILIFOTCS CJIOKHBIC MHOTOYPOBHEBBIC KoMITO3HImy. Hampumep,
B pekiame JKupapmoBckux MaHy(QakTyp [2] TEKCT cBeneH K MHHHUMYyMY. /le
TPETH PEKIAMHOM IUOIMAJH OTBEACHO IO IILTIOCTPAIMIO  IIyOOUYHOTO
XapaKTepa: HA MEPBOM IDIAHE AHTECIOYKH, KOJIOCHS, TepObI, MOHETHI, HA BTOPOM
IIaHe - 37aHAC MaHy(QakTypsl ¢ ApIMIMuAMEHCT TpyOamu. OTMETHM, dYTO
IyOO4YHAs CTHIMCTHKA PEKJIAMBI, HMMCBINAS HIMPOKOE PACIPOCTPAHCHHE B
Poccun, oxazanace He 0coOcHHO momy apHA B beccapadun. bosiee BoctpeOoBan
CTaJ CTHJIb MOJICPH, 3JIEMEHTHI KOTOPOTO MPUCY TCTBYIOT BO MHOTHX PEKJIAMHBIX
COOOMICHMSAX, Iy OIMKYEMBIX B IEPHOIMUCCKUX H3JAHMIX B HAUane XX -TO BEKa.

B orimume 0T COBpEMEHHBIX NPUHIWIOB BHU3YAIBHOTO O(opMICHHSA
PEKIaMBbl, H300pAKEHMS JIFOACH IPH PEKIaME TOBAPOB HMCIOIb30BAIOCH PEIKO.
Kak mnpaBumno, WIIFOCTPHPOBAI TOBAP TOT CAMBIA HPOAYKT, KOTOPBIH
peKIaMHpPOBANCS: OOTHHOK, IHWAHWHO, KHUTH, MANIMHHBIA CTAHOK W T.. B
MPOTHBOBEC COBPEMCHHON  pEKJIaMe, aKTHBHO HCIOJNB3YIOmEH Oemoe
MPOCTPAHCTBO (MHCTOE TONE) Kak 3(PEeKTHBHOE CpPEICTBO TPHUBICUCHUS
BHUMAHH YHTATCIL, B JOPCBOIONMOHHOW pEKIaME IO TEKCT YXOIWiIa
MPAaKTHYECKH BCS IUOmanbs. MHOTAa B ymepO BOCIPHATHIO CO3JABAIINCH
Teperpy>KeHHbIC TEKCTOBBIC OJIOKH, HATICUATAHHBIC MEJIKHM IIPHDTOM.

Uro k¢ KacaeTcs CPEACTB AN YOCKACHHS MOTCHIHATGHBIX KIHCHTOB,
KOTOpBIC HCTIONB30BAIM IICPBBIC PEKIAMINWKH, TO B LEJIOM OHH MajJ0 4YeM
OTIMYAIOTCS OT TEX, YTO MPHMCHSACT COBPEMCHHAS PEKJIAMHAS OTPACIb:
MIPUBJICYCHHE H3BECTHBIX JINYHOCTCH, CBHACTEILCTBA OOBIMHBIX JTFOJCH, CCHUIKA
HA CBETHJA B 00JACTH MEOWLMHBI, HATTLSIIHAS JEMOHCTPAILMS «I0 W IOCHC»,
MpeaynpekacHuI o mojmenkax ® 1.4 (CaMy KOMMYHHKAIMIO MEXKIY
(HUPMOI/TIPOU3BOANTCIICM MW YHTATCICM, MOJKHO OXapaKTCPH30BaTh, KAk
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VBCIICBATCIPHYIO U ITHKETHYIO: «BBI», «yBa)kacMbIe TOCIOAA», «K CBEICHHIO
rT. Kypurenei» u .. K BexxmmBo# (hopMe 00pammeHHs 3a9acTyi0 J00ABIAIACE
MPoCk0a, COACPrKAINAsI CEMY CKOPOCTH «IPOMIy MOCTenmTh». OJHAKO B HAYANC
XIX Bexka MaHepa OOINCHUS C YWTATEICM HAYMHACT MCEHATHCSI. Peaxims
YUTATENs YXKE [ODKHA OBITh HEMEIJICHHOM: «BBICBIIAIOTCS HEMEIICHHO»,
«o0pamarbcss HE3aMEUTMTEIBHO» H  T.II. B pEKIaMHBIX COOOIICHHUSIX
OTCIIC)KMBACTCSI TCHACHIMA K OONICHMIO HA PpAaBHBIX, TOBAP YXKE HE
TIPEINIAraeTCs, €T0 TPEOYIOT «KYIUTY, KYTOTPEOIATEY, «TPeOOBATHY H T.A.

OTIu4UTEIbHOH YepTOH PEKJIAaMBI TOTO BPEMCHH OBIIO OTCYTCTBHC
3MATaKa, CEKCH3Ma W JKCIUIYaTallMM CEKCyaldbHBIX 00pazos. OnHako, B
HEKOTOPOM OTHOIICHHH JOPEBOTIONUOHHAS PEKIaMa, OCOOCHHO JICKAPCTBEHHBIX
mpemapaToB, ObI1a 00J1ee OTKPOBCHHA YeM CeroaHA. Hanpumep, «vanvie npuuunsi
enexym  Gonvuine  nOCAeOCmeus.  3anVuyeHHwlil  3anop  paspyuiaem  Op2aHusM
cucmemMamudecKuy  ompasiia  e2o», «Mouesas rkucroma ompaeiiem Op2aHU3M.
Ompagnennviii mouesoii kucnomoii nozubaem, uznvieaem. On - 6 MUCKAX CMPAOGHUL.
Ezo moocem cnacmu monvko YPOJOHAJDL HIATEHEJA, ubo YPOJOHAJD
HIATEHEJIA pacmeopsem mMouegyo Kuciomy, KaK 20pauds 600d pacmeopsen caxap
[5] u Tn. Crmo>KHO YNPEKHYTh JOPCBOTOLHOHHYIO PCKIAMY JICKAPCTBCHHBIX
MPENaparoB B H3JIUINHCH AEIMKATHOCTH. CBOMX KIMEHTOB OHA MMEHyeT Oc3
O6I/IH}IKOB: ((CJ'Ia6BIC>>, (IUICHIMBBIEY , «TYTOYXHUEY, K PEBMATHKIY, «ITOJAIPHUKIDy H T.O.

2. Hapyxnag pexmama. B kadecTBe IIOMAAOK A1 PA3MEINCHHA
HCIIOJIb30BAJIMCh KPBIIIH KHOCKOB, CIICIHAIBHBIC YKEJIC3HbIC OapadaHbl, CIIMHKA
CKaMeeK B TOPOJCKOM CaJy WM Ha IJIABHOM YJIHIE TOpoJa, 3a00pbI IIPH BBHE3C C
BOK3asa B KummmHeB, KMOCKH 1O BCeMy ropoay, Bopora [laccaxa, crienmanbHbie
BUTPHHBI IIOYTOBHIX KOHTOP W JaXEe O0OparHas CTOpOHA IMPKOBHIX H
TeaTpanbHbIX  mporpamMM. Ha  pasmMemeHum — Hapy»XKHOH  PEKIAMBI
CHCTHATH3HPOBAIICH OIOPO M OTACIbHBIC MPEAPHHAMATEIIH.

3. BricraBouno-apMapouHasa pexnama. Spmapku 11 Kunmmaesa Oblmn
SIBICHHEM HE HOBBIM, HO HMEHHO K KOHLY XIX Beka MHOSBIACTCA HOBOC
HAIPABICHUE - PEKJIAMA TOBAPOB IYTEM HX IPECABAPHTCIHFHOTO OCCIIIATHOTO
pacIIPOCTPAaHCHHUS CpeId INHPOKOM IyONMKH HA MECTaxX NPOAAX, pa3nava
MPOOHBIX TOBAPOB W.T.A. BIOCIEeACTBHM 3Ta MPAKTHKA NEPEXOJUT B PEKIaMy,
MyONMKYEMyI0 B TCPHOJUYCCKUX WM3JAHMAX. Npeaiaracrcs yOemuTeCs B
Ka4yeCTBE TOBApA B MAarasWHAX, IOIPOOOBAB €ro, pa3maroTcs OCCIUIATHBIC
OYKIICTHI, OPOIIFOPEI C OT3BIBAMH MOKYHATCICH H TIp.

4. TIpoyas pexyiama, K KOTOpOH MOKHO OTHECTH PEKJIAMHBIC TUCTOBKH,
STHKETKH, OTKPBITKH, BH3HTHBIC KAPTOYKH, TEMATHYCCKHE W3JAHUS H
ap.Hampumep, B oxrsi0pe 1889 roma B Kunmmese mnpommia mepsas
CCJIbCKOXO3SIICTBCHHAS W INPOMBIIUICHHAS  BBICTABKA, OPraHM30BAHHAS
Beccapadbckum ryOeprHCkuM 3eMcTBoM. OHAa MMena OOJBIION ycmex, a mo ¢
3aBepmicHHIO Obi1 omyOymkosan «Karamor beccapabckoit BwictaBku 1889
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roa», Ha CTPAHUIIAX KOTOPOTO PEKIAMHPOBAINCH Mara3wHsl OparseB Koran u
MY3bIKaIbHbIC HHCTPYMEHTHI M. KyOumkn.

Kuwuneackuii peinox pexnammuvix yenye konya XIX — Hauana XX-eo gexa:
cmpykmypa

I'maBHBIM peryxaTopoM peIHKA BeICTyHana I'opoackad Ymopasa. B
1896-1899 rr. B Kummiaese Ob1u10 40 ISPEBIHHBIX KHOCKOB, IDIOMAAb KOTOPBIX
HCII0JIb30BaNAach Jurl packiuckku adumr u razet. B 1896 roay ['opoackas Ympasa
3aKIFOYIIIA KOHTPAKT 00 apeH/Ie KHOCKOB U TOCTICAYIOIIETO Pa3MEIICHHS HA
HHUX HAPY’KHOH peKIaMsl ¢ npeanpuauMareamu [eiicaxom Uaensmure iHOM 1
Conomonom BpefirmanoM. ApeHAATOPHI 00A3AIHChH BHIILUIAYHBATh B TOPOJCKOH
oromker 775 pyoneit exerogHo [10, p.222-223]. B 1902 roxy rOpoAaCKHE BIACTH
Pa3phIBaOT KOHTPAKT (M3-3a YACTHIX JKAI00 HA aPEHAATOPOB, KAK CICAYET M3
MOSACHUTEILHOH 3anucku B OTUETE O ASSTENbHOCTH KHITMHEBCKOTO
Topoackoro O0mecTeeHroT0 YmpasncHus) [8, C.107-108] n HAYHHAFOT CaMH
3aHAMATHCA pa3MEICHUEM pekiambl. Jleno Obputo mpuObLbHBIM. Kak cremyer m3
Ortuera, ¢ 27 anpemnst 1902 roga mo 1 suaBaps 1903 roga, Bcero 3a packieHky
00bsIBICHUH 1 aduII B rOpoACKYI0 KazHy moctymmto 1053 py6st 93 koneiikmu.
JInst cpaBHEHUS: M3 3TOH CYyMMBI HA OILIATY padoThI PACKICHINMUKOB a(hUIl YIIITIO
384 pyOuma, HA pEMOHT KHOCKOB — 13 pyoOueit 35 komeek. B stom xe Otuere
HMEIOTCSI ICTANbHBIC JAHHBIC, KOTOPBIC MO3BOJLIIOT HAM IIOIYYHTh
TIPEICTABJICHAC O HCHOBOM MOIMTUKE HA PHIHKE HAPYKHOHW PEKIAMBL.

CTONMMOCTB PACKICHKH PA3HBIX THIOB PEKIAMHON IPOIYKIMHU: a(uim
(mmmHA 1 apnmmH) MECTHBIX TEaTpoB, NHUPKA M APYTHX IPEACTABICHUH - 2 pyoO.
90 xom.; apmmm (Oomee | apmmHA) MECTHBIX TEaTpOB, OUPKA H JPYTHX
mpeAacTaBmcHu - 3 py0. 50 kxom, Kakmasd mOporpaMMa HAa TAKHC KS
mpeacrasacHua — 2 pyd. 40 xom.; apuma Ha MPEACTABICHHE, KOTOPOS AAFOT
TMFOOUTEIM B MECTHBIX KIy0ax, 3amax m codpanmsix — 2 py0. 90 komw., kaskmas
mporpamMma (ToN-MCTa MUCYEH OyMarm) Ha TakWe >kKe IpeacTaBiIcHus — 1 pyo.
90 xorm.; apuma 0 MECPONPHATHAX OJATOTBOPHUTCIBHOTO Xapakrepa — 1 py06. 90
KOIL, Kakaas mporpamMMa (He OoJice MOI-TUCTAa MHACUYCH OYyMAarwm) Ha TAKHC K
mpeacTaBicHus — 90 KOIL; OOBABICHUS YACTHBIX JIMI (pa3MepoM OOBIMHOH
TearpaabHON a(hUInm), HE KACAIOIIHECS 3PEIUIN U YBeceaeHui — 2 py0. 50 kom.
U pazMepoM He 0oJee mucTa mucder Oymaru — 1 py6. 85 kom.

B cnydae, koraa packieika OOBSIBICHHH BBITOJHAIACH OOJee 4eM 3a
TpE OHS 10 TPEIACTABICHHA, TO 3a KaKABIE TPH AHA C PEKIAMOJATEII
JIOTIOJTHUTCIIFHO B3UMAJIOCH IO 5 pyOsicH. Pa3HOCKa OOBABICHHN MO MAra3wHAM
H yupexgeHmIM oOxomumack B 1 py0. 3a Beiakoe oObsBiaeHHE. Jlma
MPABUTCIGCTBCHHBIX W OJIATOTBOPHTENBHBIX OpPTaHM3alHMil packicika Oblia
OecriaTHOM. 3a TOT e OTUYETHBIM MEPHO. OSCIIIIaTHO OBIIO0 packyiecHo 29 adum
Ha cymmy 94 py0ns 10 xomeek.
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CrpykTypa phIHKA PCKIAMHBIX yCIyT KummueBa OblIa MpeACTaBjICHA
PEKIAMHBIMH ~arCHTCTBAMH, >KHBOIMCIIAMH  BBIBECOK, THHOTpadmsvMu u
MPSAMPHHIMATSIAMH, TPO(PESCCHOHANBHO 3AHHMAIOIIMMHACS PACKICHKOH agmm
H PEKJIAMHBIX TUIAKATOB HA YJIMYHBIX KHOCKAX M TYMOax.

Ilepsoe pexnamuoe Oropo B Kummaese mossmiock B 1889 romy. Ero
ocuoBareneM Obr1 X. FOmmm. C 1908 mo 1910 roasr OF0po pacmmoiarajiochk mo
agpecy yia Xapmammnuesckas, 32. B 1910 romy coBmagenbleM areHTCTBa
cranoBurca A. Bbaywmredn [10, p. 222]. ArcHTCTBO mepee®KacT HA YIL
MuHKOBCKYIO, 25 H HOIy4aeT HOBO¢ HaspaHue: «PEKJIAMHOE FIOPO
PEKJIAMMCTOB X. IOJIMITIA u A. BJIYHIIITEMHA». Crienmamusarmeit IEPBOTO
peKkIaMHOTO OrOpO OBLIO  Pa3MCHICHHC HAPYKHOH peKiIaMbl.  PexmamHas
meaTepHOCTh X, HOmmma u A, BrnyHmTefiHa mOTyYna NPU3HAHKUG KIIHCHTOB:
Oropo OBLIO HATPAKICHO OPOH30BOW MCOANBI0 M «YIOCTOCHO GarojapHOCTel U
MOXBAILHBIXL OT3bIBOBH 0T Topr. Jloma bp. A. u S. AJIBIIIBAHI'L, Topr. Jloma
ABJIOHMHbB, ChIPOMSTHUKOBSG u Koyt T-sa PAJUIE, T-sa ITPOBOJIHUKG u
apyr»  [3]. Tlocmemuaa wHOpMAmusa O ACATCIBHOCTH OIOPO OTHOCHTCS K
MEPBOMY JECATIIIETHIO X X-TO BEKA.

Ileppeiv  koHKypeHTOM X. IOmmma w A, Bayrmredna
npeamonoxuTenbro Opr1 111 [Mamounuk. B 1908 romy om 3apeructpuposan
COOCTBCHHOC OMOPO, KOTOpPOS 3aHHUMANOCh pekmamoii [1]. Onmako, B
COXPAHMBLINXCS TICPHOJUYCCKUX M3JAHMAX W APYTHX JOKYMCHTAIBHBIX
HCTOYHHKAX HET MH(OpMAIMK O ACATCIHHOCTH JaHHOH (upmer 10 1918 roma
[10, p. 227]. Mexnay TeM, OTTOJIOCKH KOHKYPCHTHBIX BOWH MBI HAXOAHM B
peknamaoM coobmennn X. Ommma m A. BayHmreliHa, omyOIMKOBAaHHOM B
1912 r., tae 0co00 MOTUCPKHUBACTCS, UTO 3TO «eaAWHCTBeHHOC HA FOTe Poccin
BIOPO PEKJIAMD, paspeménnoe [I. Hauamprwkoms ryOepHim» [11].
CoMHHTENEHO YTOOBI AAHHBIH Message ObII HANIPABJICH IMPOTHB >KHBOIIHMCIICB U
TPaBepoOB, KOTOPHIC HE IOZMIHOHUPOBATH CEOsl KAK PpEKIAMHBIE OOpPO.
B03MOKHO, PpeUb HACT 0 KOHKYPCHIMH UMCHHO MExmy Oropo X. FOnuma u A.
Bayumretina w L. Ilamournka. OgHAKO MOATBEPANTH 3TO MPCATOJIOKCHHC
JOKYMCHTAJIBHO CEroJHSI HE TPEIACTABIIETCA BO3MOXKHBIM. Hcxomst w3
HMCIOIIMXCSI JTOKYMEHTAIBHBIX CBHICTCIBCTB, MBI MOIy4acM Oojee 00BEMHOE
MpeACTaBIcHHE O AearenbHOCcTH  «l-ro  TearpameHoro m  Toproso-
ITpomemmnennoro Pexnamuoro bBropoy» 1. IMamounuka, HaumHAA ¢ 20-X TOAOB
XX-ro Beka. Pacnonaramock Oropo B Kummaese, mo yi1. CHHATHHOBCKOH, 45.
Crenmanmm3npoBanoch Ha pacKICHKe aumI W PacHpOCTPAHCHHWH PEKIAMbl HA
TeppuTopuu BeeH beccapabun (Kummues, bembupl, Akkepman, Karyn, XortuH,
W3mam, Oprees, Copokn u benaepsl), a Takke BBICTYNANO ITIOCPSIHUKOM IIPH
Pa3sMCIICHHH PCKIAMBI BO BCeX raserax. OTMeTuM Takoke, 4ro B 1924 roay
[MTano4yHNKOB SBIANCA TCHEPANHHBIM AarcHTOM II0 TPHEMY PEKJIAMBI I
PymbmHnn -mMexknyHapogHol peknamMHON kommanmm «HMHPEKO» [1]. Bropo
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[Tamournka mpomomKamo (YHKIHOHHPOBATh BILIOTH A0 Hadama Bropoit
Muposoii BoiHBIL.

B 1896 roxy B Poccuiickod mmmepun ObUT IPUHAT 3aKOH 00 OXpaHE
TOBAPHBIX 3HAKOB. XOTS B TEKCTE 3aKOHA OTCYTCTBOBAJIO TOYHOC OIPEICIICHHC
TOBAPHOTO 3HAKA, OTHAKO OBUT MPUBEJCH MEPEUCHb TOTO, YTO MOTIIO BBICTYIIATH
B KA4YECTBE TOBAPHOTO 3HAKA. YKA3hIBAJNOCh, UYTO (TOBAPHBIM 3HAKOM MOXKET
OBITH BCC, YTO MOAXOINT I HHAWBHIYAIH3ALHA MPOUCX0KICHAS ToBapa. s
3HAKA HE TPEOOBAMCH HOBU3HA WIIH OPUTHHAIBHOCTH, 4 TPEOOBAIOCH, YTOOBI OH
... dTO-HUOYIb TOBOPHJI MPCACTABICHUIO W maMmatm» [9, ¢. 58-62]. Xota 3akoH
Obu1 HenopaOoTaH, OAHAKO OH OOCCIeYHMBaN OXPAHY TOBAPHOTO 3HAKA H
CTUMYJTHPOBAN (DOPMHUPOBAHUC (PHPMCHHOTO CTHII MPOU3BOIHUTCIICH TOBAPOB H
yvenyr.  OCHOBHBIMH — 3J€MEHTAMH  (PUPMEHHOTO CTHII  OeccapabcKux
(haOpHKAHTOB, TOBAPOTPOH3BOIUTCIICH, FOBCIIHPOB, KPYITHBIX
MIPOMBIIIUICHHUKOB, TOPTOBICB M MPEANPHHAMATENCH ObLTH repObl, (haMAITbHBIC
KIetiMa, ()aMHIMH BIIAJCIBIICB B OPWUTHHAIBHOM HadepraHuw u T.I. Kpome
CHCUIHANM3UPOBAHHBIX ~ OIOPO, PEKIAMHOH  JEATEIbHOCTHIO  3aHHUMAIINCH
XYIOKHHKH H TPABEPHl 3CibTepMaH, 3empiMad, | ykmreiH. OHH OKA3BIBAIH
TAKHE YCIYTH, KAK M3TOTOBJICHHC BHIBECOK, IUIAKATOB, PEKIAMHBIX STHKETOK,
TOCYJAPCTBCHHBIX OPIIOB, TepOoB m MemaneH [3]. Tak, B aCCOPTHMCHT YCIyT,
MPEIATaEMBIX JKHBOIMCIIEM 3CJIBIIMAHOM, BXOAWJIO H3SIIHOC H3TOTOBJICHHUC
OpJIOB U TepOOB, H3TOTOBJICHAE BBHIBECOK U IIJIAKATOB HA CTEKIIC, JKEJIE3e, ACPEBE,
MOJIOTHE, MATHPOBKA W BHITPABICHHC PHCYHKA HA CTCKJIC, HOBBIC BBIBECKH
«BPUJUTTAHT b» u mp.

Wsyuenne pexmamel konya XIX — nauana XX-20 6exa mO3BOJACT
MOJYYUTh CHCTCMATH3HPOBAHHOE M APTYMCHTHPOBAHHOE IIPCACTABICHHE O
CTAHOBIICHUHM PEKJIAMHOTO phIHKA B beccapaOwm, 0COOCHHOCTSIX PEKIAMHOH
JeSITEIPHOCTH, MTOMOTAET Jy4MIC MOHATD IyTh Pa3BHTHS peKiIamMbl B Momose ¢
V4IETOM COOCTBEHHBIX, HAIIMOHAIBHBIX TCHACHIMI W HCTOPHICCKOTO OIBITA.
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